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FRANCHISING JAKO ZACHE/TA DO PROWADZENIA WLASNEGO
BIZNESU

W dobie globalizacji oraz rozwoju gospodarczego coraz wi^cej osob mysli o 
wlasnej firmie. Wiele z nich zaklada wlasne przedsi^biorstwa -  jednak nawet 
najlepszy pomysl na wlasnq dzialalnosc, a takze wbicie si^ w nisz^ rynkowq nie 
gwarantuje dlugookresowego powodzenia. Sukces kazdej nowej firmy zalezy 
bowiem od tego, czy b^dzie w stanie pozyskac klientow, a nie mozna tego 
zweryfikowac przed startem przedsi^wzi^cia. W takim wypadku warto zalozyc 
wlasny biznes, korzystajqc z cudzego pomyslu czyli tzw. franchisingu.

Franchising polega na przekazaniu przez dzialajqcq juz na rynku firm^, prawa 
do korzystania z dobra, ktore jest jej wlasnosciq. Jest rowniez pojmowany jako 
szeroko rozumiana metoda wszelkiej wspolpracy gospodarczej pomi^dzy 
podmiotami wykazujqcymi pelnq samodzielnosc prawnq. Idea tej wspolpracy opiera 
si^ na kooperacji dwu stron umowy: franchisodawcy (czyli firmy, ktora udost^pnia 
swoj sprawdzony sposob na biznes) і franchisobiorcy (czyli firmy, ktora chce 
skorzystac z pomyslu). Biorca licencji moze liczyc ze strony dawcy licencji na 
systemowq і systematycznq opiek^ -  na szkolenia dla siebie і zalogi, na kampanie 
promocyjne wspierajqce sprzedaz czy na know-how dla danej branzy, np. wiedz^ o 
specyfice rozliczen і ksi^gowosci. Za t£ pomoc biorca przekazuje franchisodawcy 
tzw. oplat^ wstgmq za udzielenie licencji і potem przez caly czas trwania umowy 
wplaca na rzecz dawcy pewien ustalony procent swoich obrotow. Pieniqdze te sq 
wykorzystywane na rzecz calej sieci і sluzq wszystkim biorcom, poniewaz sq 
przekazywane na badania marketingowe, opracowywanie nowych produktow і 
kampanie reklamowe. Tak wi^c, franchisobiorca wykorzystuje w swojej dzialalnosci 
doswiadczenie, wiedz^ і metody dzialania opracowane przez dawc^ licencji.

W Polsce na przelomie 2017 і 2018 roku 19 tys. franchisobiorcow prowadzilo 
22,7 tys. sklepow і punktow uslugowych w ramach 440 sieci franchisingowych. 
Liczba nowychsystemow franchisingowych wzrosla w ciqgu roku o 21,5% і od kilku 
lat utrzymuje si^ na wysokim poziomie charakterystycznym dla gospodarki w fazie 
szybkiego rozwoju.

Branzq najbardziej kojarzonq z franchisingiem byla na poczqtku gastronomia, 
zwlaszcza firma McDonald’s, a najpr^zniej rozwijaly si^ franchisingowe sieci 
sklepow spozywczych. Dzis biznes na zasadzie franchisingu sprawdza si^ we 
wszystkich branzach (banki, firmy dystrybucyjne, uslugowe, produkcyjne).
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Do najciekawszych firm franchisingowych w roku 2015 zaliczono:
Do 100 tys. zl:

Firma Branza Min. kwota inwestycji
1. Szame Sklepy z bielizn^ 40 tys. zl
2. Bank BPH Placowki bankowe 10 tys. zl
3. Polska Agencj a Finansowa Przelewy, oplata rachunkow 7 tys. zl
4. Green Way Restauracje wegetarianskie 60 tys. zl
5. Groszek Sklepy spozywcze 40 tys. zl
6. PiekamiapodTelegrafem Wyroby piekamicze і cukiernicze 45 tys. zl
7. mPunkt Akcesoria GSM і uslugi Plus GSM 60 tys. zl
8. Da Grasso Pizzerie 70 tys. zl
9. Galeria Prezentow Sklepy z upominkami 60 tys. zl
10. Okazja Sklepy wyprzedazowe 20 tys. zl

Od 100 tys. zl:
Firma Branza Min. kwota inwestycji
1. Derri Sklepy z odziez^ skorzan^ 120 tys. zl
2. Dominet Bank Placowki bankowe 150 tys. zl
3.Laboratorium kosmetyczne Dr 
Irena Eris

Salony kosmetyczne 200 tys. zl

4. Diverse Sklepy z odziez^ 105 tys. zl
5. Cafe Nescafe Kawiamie 150 tys. zl
6. Camille Albane Salony fryzjerskie 125 tys. zl
7. McDonald’s Restauracje fast ford 600 tys. zl
8. Mail Boxes Etc. Uslugi biurowe 150 tys. zl
9. Piotr і Pawel Delikatesy spozywcze 500 tys. zl
10. House Sklepy z odziez^ 105 tys. zl

Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie Forbes nr 10/2005.
Przedsi^biorcy coraz cz^sciej decydujq si^ na dzialania w ramach franchising!!.

Daje on bowiem nie tylko pomysl, ale tez prawo do korzystania z rozpoznawalnej 
marki, dost^p do nowoczesnych systemow informatycznych, rabaty od stalych 
dostawcow, uslug serwisowych czy ubezpieczeniowych. I choc franchising sam z 
sobie nie chroni przed bankructwem, to znaczqco zwi^ksza szanse na odniesienie 
sukcesu.
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