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ІНФЛЯЦІЙНЕ ТАРГЕТУВАННЯ ЯК МЕХАНІЗМ ГРОШОВО-

КРЕДИТНОЇ ПОЛІТИКИ В УКРАЇНІ 

 

Макроекономічні проблеми, що пов'язані із зменшенням ВВП, обсягів 

експорту продукції та збільшенням державного боргу України, а також високий 

рівень інфляції зумовлюють необхідність застосування  режиму інфляційного 

таргетування.  

Праці багатьох економістів різних країн присвячені особливостям 

запровадження режиму інфляційного таргетування, зокрема Дж. Тейлор, 

Б.Фрідман, Е. Труман.  

Міжнародний валютний фонд у своїх дослідженнях переконує, що 

порівняно з іншими режимами монетарної політики, саме режим інфляційного 

таргетування є найбільш ефективним для країн, що розвиваються.  

На сьогодні Національним банком України визначено головну мету 

грошово-кредитної політики, що полягає у забезпеченні цінової стабільності та 

зниженні темпів інфляції. Для економічного зростання та фінансової 

стабільності в державі є актуальним перехід до монетарного режиму 

інфляційного таргетування, що забезпечить поступове зменшення рівня 

інфляції.  

Інфляційне таргетування – це система монетарного устрою, яка 

визначається офіційним проголошенням кількісної мети інфляції на 

середньостроковій період з врахуванням того положення, що стабільна 

інфляція буде реалізована в довгостроковому періоді [1, c.73]. 

У зв'язку із ситуацією у східних областях та неефективною монетарною 

політикою попередніх років основний інструмент впливу центрального банку, а 

саме процентний канал, в Україні не виконує свої функції. Тому таргет 

монетарної бази чи валютного курсу досить складно застосувати під час 

проведення монетарної політики Національним банком, що зіштовхується з 
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макроекономічними проблемами, зумовленими зовнішніми та внутрішніми 

чинниками.  

Існують певні умови для застосування режиму інфляційного таргетування, 

а саме: 

1) центральний банк в країні, що переходить до режиму інфляційного 

таргетування, обов'язково має бути незалежним; 

2) основною ціллю монетарної політики в режимі таргетування інфляції 

повинно бути досягнення попередньо встановленого ріня інфляції; 

3) макроекономічна стабільність. Відсутність даної умови може призвести 

до конфлікту цілей, що унеможливить досягнення запланованого рівня  

інфляції [2]. 

Для того, щоб повною мірою перейти до цього режиму, необхідно 

виконати наступні завдання: 

1) можливість відносно вільно встановлювати таргет інфляції; 

2) ефективність упровадження інструментів політики та їх незалежність; 

3) управління валютним ризиком має входити до можливостей фінансової 

системи країни. 

Нині в Україні вибудувано наступні стандарти, характерні режиму 

інфляційного таргетування: 

1) правління Національного банку з монетарних питань на регулярних 

щомісячних засіданнях приймає рішення на основі макроекономічного 

прогнозу; 

2) посилюється вплив процентних ставок НБУ на процентні ставки 

міжбанківського кредитного ринку; 

3) Національний банк налагоджує комунікації з ринком, посилює 

обґрунтованість своїх рішень. 

Під час переходу до інфляційного таргетування однією із характеристик 

монетарної політики має бути жорсткість обмежень на фінансовому ринку, 

щодо посередників і послуг та посилення валютного контролю.  

У світовій практиці під такими заходами розуміються фінансові репресії, 

що включають будь-які види морального переконання, фінансової політики, 

законодавчих механізмів, фіскальної політики тощо [3]. 

На даний час в Україні доцільно запроваджувати фінансові репресії за 

всіма напрямами, а саме інфляція, валютний курс, ставка процента, грошова 

маса тощо. Це дасть змогу забезпечити в державі не лише цінову, валютну та 

фінансову стабільність, а й економічне зростання. 
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