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BCTYII

Bunanuss npusHadeHe g CTyACHTIB  2-4  KypciB  €KOHOMIYHHX
CIIELIIPHOCTEH, $KI BOJIOAIIOTh HIMEIBKOIO MOBOIO Ha PIBHI €BPOINEHCHKUX
crannaptie B1-B2, BuB4aroTh HIMEIBKY MOBY 3a MpOo(ecCiiHUM CHpSMYBaHHSIM SIK
nepury 1HO3eMHY Ta IUIaHYIOTh 30araTUTH CBOi 3HAHHS 3 €KOHOMIKA B
HiMerlbkoMoBHUX BH3 €Bpomnu.

B yMoBax eBpoinTerpailii yKpaiHCbKO1 OCBITH BUKJIaJaHHs HIMEIIbKOI MOBH 3a
npodeciiHIM COpsIMyBaHHSIM Ta IMJATOTOBKA CTYJEHTIB JI0 BUBUCHHS €KOHOMIYHHUX
JTUCITUTUTIH HIMEI[LKOI0O MOBOIO Ma€e 0a3yBaTHCh Ha HaBUAJILHOMY MaTepiai, SKUi 3a
3MICTOM 1 piBHEM CKJIQJHOCTI BIANOBIJAa€ Cy4YacCHUM BHUMOTaM €BPOMEHCHKOTO 1
CBITOBOTO PHUHKY Iparii.

[Ipu yximagaHHI J@HOTO HABYAJIbHO-METOAMYHOTO IOCIOHHMKa aBTOpU
BUKOPUCTOBYBAJIM OpUriHaNbHI (axoBl Jkepena. TEKCTH CyNpOBOIKYIOTHCA
JEKCUYHUMH KOMEHTAPSMHU Ta PSAOM BIPAB.

[TociGHUK YITKO CTPYKTYpOBAaHUU Ta JOT1YHO MoOyaoBaHui. J{o koxkHOro i3 16
pPO3AUTIB PO3pO0JICHI BOpPaBM Ha 3aCBOEHHS JIEKCMYHOTO Marepiaixy, BIIpaBU Ha
PO3yMIHHSI TEKCTy Ta TBOpul 3aBiaHHs. Ciijg BIJ3HAUMTH, MO0 YC1 3aBJAHHS €
PI3HOTUITHUMH, IO A€ 3MOTY BCEOIUYHO MEPEBIPUTH MOBHY KOMIIETEHIIIIO CTY/ICHTIB:
OTIPAIfOBAaHHS JICKCHYHUX OJUHUIb, CJIOBOTBOPY, JACSIKAX TpPAMATHYHUX SIBHIII,
HABUYKM TIEpeKsiagy Tomlo. BmpaBu Ha MpoAyKyBaHHS HAlOTh 3MOTY CaMOCTIHHO
3aCTOCYBATH OMpPAIbOBAHHUI MaTepiall.

[ToTpiOHO 3BepHYTHM yBary Ha Te, HI0 3aBJaHHA MOOYyAOBaHI Tak, MI00
MaKCUMaJbHO 3a0e3TMeUYNTH KOMILJIEKCHE 3aCBOEHHS HaBUaJbHOTO Martepiany. [lpwm
yKJIaJaHHI TPEHYBAJILHOTO MaTepiaay Ma€ MicIie OCHOBHUN TUAAKTUYHUN TTPUHITAT —
B1JI IPOCTOTO J0 CKJIaJHOTO.

Bapro 3a3HaunTH, 110 IPUHIAIH 1 TPUITOMU POOOTH, SIKI BUKOPUCTOBYIOTHCS Y
MOCIOHUKY, TepeadayaroTh pallOHAIbHUA PO3MOJI  HAaBYAJbHOTO Marepiany,
3a0e3MeuyroTh HOTO CIIpUUMaHHS Ta 3aKPITUICHHS 33 JOTIOMOTOI0 3BOPOTHOTO 3B’ SI3KY
Ta CAMOKOHTPOJIIO.



KAPITEL 1: Wirtschaftssysteme

Ahndung, die

Wirtschaftssubjekt, das

Anreiz, der
Eingriff, der
Entfaltung, die
unlaut
Verfechter, der
Ablauf, der
beruhen auf D
in privater Hand

verschreiben, sich (ie, ie)

J-m zu Gute kommen
verfassungsmalig
Diskrepanz, die
verankert

untersagen

relevant

Ahndung
Wirtschaftssubjekt
Antrieb

Eingriff

Entfaltung

unlaut

Verfechter

Ablauf

beruhen auf

in privater Hand
sich verschreiben
Pol

J-m zugute kommen
verfassungsmaliig
Diskrepanz
verankert
untersagen
anvisiert

relevant

Aufgabe 1. Merken Sie sich die Vokabeln.

noxkapammsi
cyb’exm (2ocnooaprosartsi)
CMumyn

8MPYYAHHS

DPO36UMOK, PO320PMAHHS
HeueCHUll, Henpo3opuul
no6op6ay, NPUXUILHUK
nepebie, npoyec
bazysamuco

V NPUBAMHIU 81ACHOCMI
npucesimumu ceoe

umu Ha KOpucmoy
NPONUCAHUU 8 KOHCMUMYYIl
PO30idicHICMb, PIZHUYS
3agikcosanuti

3ab60poHsmu

B8ANCIUSUU, ICMOMHUL

Aufgabe 2. Bilden Sie synonymische Paare.

Entwicklung

basieren auf

im Grundgesetz
Einmischung

Extremfall

angestrebt, erwiinscht
Differenz, Distanz, Gegensatz
Bestrafung

Befiirworter

Akteur

Ansporn, Anstol3, Anreiz
unfair, beschrankt

in Privatbesitz

festgelegt

Prozess

sich widmen

entfallen auf, nitzen
verbieten

wichtig



Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In Ihren Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...
... wird als ... definiert: ... nennt man ...
von ... spricht man, wenn ...  Unter ... versteht man

unter ... ist ... zu verstehen

1. Wirtschaftssystem a. verbindet auf der Basis der Wettbewerbswirtschaft
2. Wettbewerb die freie Initiative mit einem gerade durch die

3. soziale Marktwirtschaft wirtschaftliche Leistung gesicherten sozialen

4. Sozialleistungen Fortschritt.

5. Kartellgesetz b. die Freiheit, mit Konkurrenten um Kunden /

6. Burnout Marktanteile zu kdmpfen.

7. Rabattgesetz (galt bis c. bezeichnet die Gesamtheit des Wirtschaftslebens
2001) einer Epoche, umfasst die Menschen als Produzenten
8. Vertragsfreiheit und Konsumenten sowie die Ressourcen und die

9. Wettbewerbsfreiheit wirtschaftliche Ordnung.

d. die Beitrage der Arbeitgeber zur gesetzlichen
Kranken-, Renten-, Arbeitslosen- und
Pflegeversicherung sowie Versicherungsbeitrége
gegen Betriebsunfélle und Berufskrankheiten oder
die Entgeltfortzahlung im Krankheitsfall.

e. das Streben von mindestens zwei Akteuren nach
einem Ziel, wobei der héhere Zielerreichungsgrad
eines Akteurs einen niedrigeren Zielerreichungsgrad
des anderen bedingt.

f. die Freiheit, mit Partnern seiner Wahl zu
kooperieren.

g. Gesetz gegen Wettbewerbsbeschrankung.

h. untersagte teilweise die Gewéhrung von
Preisnachldssen gegentiber Endverbrauchern fiir
Waren des taglichen Gebrauchs, um die Preise fir
den Verbraucher leichter vergleichbar zu machen.

I. korperliche, emotionale und geistige Erschopfung
aufgrund beruflicher Uberlastung, ausgel6st durch
Stress, der nicht bewaltigt werden kann.


http://de.wikipedia.org/wiki/Gesetzliche_Krankenversicherung
http://de.wikipedia.org/wiki/Gesetzliche_Rentenversicherung_%28Deutschland%29
http://de.wikipedia.org/wiki/Arbeitslosenversicherung
http://de.wikipedia.org/wiki/Pflegeversicherung_%28Deutschland%29
http://de.wikipedia.org/wiki/Betriebsunfall
http://de.wikipedia.org/wiki/Berufskrankheit
http://de.wikipedia.org/wiki/Entgeltfortzahlung_im_Krankheitsfall

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und achten Sie auf die Unterschiede zwischen
den Wirtschaftssystemen.

Ein Wirtschaftssystem ist ein Mechanismus, der im Wesentlichen drei
Faktoren des wirtschaftlichen Lebens regelt:

— welche Waren und Dienstleistungen produziert werden;

— die Art und Weise der Produktion;

— die Verteilung der produzierten Waren und Leistungen.

Im rein marktorientierten Wirtschaftssystem werden Entscheidungen
uber die oben genannten Faktoren der Initiative des Einzelnen (berlassen,
dessen Hauptantrieb zum wirtschaftlichen Handeln von dem Wunsch bestimmt
wird, Gewinn zu erzielen. Voraussetzung fir das Funktionieren eines solchen
Systems sind gewisse gesetzliche Garantien wie:

— das Recht auf Privateigentum,

— das Recht auf freien Wettbewerb,

— die Konsumfreiheit.

Die Preise und die Verteilung der produzierten Ware werden durch den
Markt reguliert, d.h. durch Angebot und Nachfrage. In diesem Wirtschaftssystem
beschranken sich staatliche Eingriffe auf ein notwendiges Minimum, d.h. die
Aufgabe des Staates liegt darin, die freie Entfaltung des Marktes zu erleichtern
und zu garantieren und unlauteren Wettbewerb zu verhindern. Verfechter dieses
Systems gehen davon aus: so wenig Staat wie moglich, nur so viel Staat wie nétig.

Am anderen Ende des Spektrums liegt die Zentral- oder Planwirtschaft.
Hier werden alle wirtschaftlichen Abldufe von einer staatlichen Zentralinstanz
koordiniert und Kkontrolliert. Diese Wirtschaftsordnung beruht auf der
Uberzeugung, dass nur durch die Zentralplanung eine gerechte Gewinnverteilung
garantiert werde. Die Zentralplanung ist aber nur dann mdoglich, wenn die
Produktionsmittel sich nicht in privater Hand, sondern im Besitz aller
(Volkseigentum) befinden. Das System der Planwirtschaft l1&sst somit auch keine
Privatwirtschaft zu. In diesem System wird die Leistung nicht am Gewinn,
sondern an der Planerfiillung gemessen.

Wahrend es wohl keine Nation gibt, die sich voll und ganz einem dieser
beiden Systeme in Reinform verschrieben hat, so lassen sich doch die einzelnen
Volkswirtschaften der einen oder anderen Seite zuordnen (USA — freie
Marktwirtschaft; Kuba, Albanien, Nordkorea — Planwirtschaft). Die meisten
Nationen liegen mit ihrer Wirtschaftsordnung zwischen diesen beiden Polen.

Die Soziale Marktwirtschaft der Bundesrepublik Deutschland will auf der
Grundlage des freien marktwirtschaftlichen Systems soziale Gerechtigkeit fiir alle



garantieren. Praktisch hei8t das, dass bei einem hohen Mal} an individuellen
Freiheiten (Konsum-, Gewerbefreiheit, Freiheit der Berufswahl und das Recht auf
Privateigentum) ein umfassendes soziales Netz daflir sorgt, dass jedem Birger
nicht nur seine Grundbedurfnisse, sondern auch ein betréchtlicher Anteil am
erwirtschafteten Sozialprodukt in Form von Sozialleistungen zu Gute kommen.
Eine Reihe von Gesetzen soll die Chancengleichheit fir alle verbessern:

1. Gesetz gegen unlauteren Wettbewerb,

2. Rabattgesetz,

3. Zugabeverordnung (verbietet, neben einer Ware oder einer Leistung
Zugaben anzubieten),

3. Warenzeichengesetz,

4. Wirtschaftsstrafgesetz,

5. Gesetz gegen Wettbewerbsbeschrankung (Kartellgesetz).

Die verfassungsmaélig verankerte Tarifautonomie schiitzt die Sozialpartner
vor staatlichen Eingriffen und soll garantieren, dass die wirtschaftliche
Kapazitat des Landes auch tatsachlich gerecht zwischen Arbeitgebern und
Arbeitnehmern verteilt wird.

PLANWIRTSCHAFT | MARKTWIRTSCHAFT

Grundprinzip Kollektivprinzip Individualprinzip
Trager der Planung staatliche Zentrale die einzelnen
Wirtschaftssubjekte
o — : Preisbildung auf den
Koordinationsprinzip staatliche Befehle Markten
Eigentum an den Staatseigentum

Produktionsmitteln Privateigentum

Planerfullung

Zielsetzung der Betriebe Rentabilitat

Entscheidungen tber durch Plan vorgegeben Entscheidung der Betriebe

Investitionen

Steuerung der Produktion | Sollziffern der Pléne Markigegehenheiten

Bestimmung des Gesamtumfang durch

Verbrauchs Planung, vorgegebenes freie Konsumwabhl
Angebot

durch Beteiligung an der
durch Zentrale reguliert Produktion; Preisbildung
auf Markten fir
Produktionsmittel

Ein- und Ausfuhren durch
freie Entscheidungen der
Wirtschaftssubjekte

Einkommensverteilung

AuRenwirtschaft AulRenhandelsmonopol




Aufgabe 5.1. Was gehort zusammen?

1. eine Entscheidung A zulassen
2. einen Gewinn B schitzen
3. denPreis C verteilen
4. die Entfaltung D garantieren
5. den Wettbewerb E erleichtern
6.  Ablaufe F koordinieren
7. die Privatwirtschaft G verhindern
8. die Gerechtigkeit H regulieren
9. die Sozialpartner | Uberlassen
10. die Kapazitat J erzielen

Aufgabe 6. Fillen Sie die Liicken.

Ein Wirtschaftssystem kennzeichnet das Verf Uber kna
Gu im Zusammenhang mit der Bedurfnisbe der Menschen. Die
Diskrepanz zwischen unbefriedigten Bedurfnissen und kna Gt
bed in einer jeden Gesellschaft der Problemlésung und hat in
arbeitsteiligen, hochspezialisierten Gesellschaften zur Entst eines
komplexen, kaum mehr zu (Uberschauenden Netzw gef . Das
Wirtschaftssystem umf die Erste , die Verte und den
Verb von Gt unter dem Grunds der Wirtschaftlichkeit zur
Befriedigung des priv und offent Bed
Ein Wirtschaftssystem hat folgende Aufgaben zu erfiillen:
e Zuor der Okonomischen  Entscheidungsbefugnisse  (Wer
entsc — Indiv oder Beh / Bottom up oder Top down?)
o Kont der sachgemélien Verwe der Produktionsmittel und
Ahn von Fehlpla (Wer kontr und entsc —
Ma und Wettb oder St und Pla ?)
e Infor der Wirtschaftssubjekte Uber die Guterknappheiten und
andere o6konomisch rele Fak (Wie wer Pre
gebi —fr oder staa festgesetzt?)
e Anre der Wirtschaftssubjekte zu effizi und innov
Verh
e Koord der Plan und Handl der Wirtschaftssubjekte im
arbeitsteiligen Wirtschaftsprozess (Ang und Nach bil
den Pr oder zent Pla koordiniert?)




Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch?

F
1. In der Marktwirtschaft werden die Preise und die Verteilung durch
den Staat reguliert.
2. Die Aufgabe des Staates liegt darin, die freie Entwicklung des
Marktes zu ermdoglichen.
3. Allgemeine Uberzeugung besagt, dass nur durch Zentralplanung eine
gerechte Gewinnverteilung garantiert wird.
4. Im System der Planwirtschaft kommt Privateigentum nicht in Frage.
5. Die meisten Nationen haben sich ganz einem der beiden Systeme in
Reinform verschrieben.
6. Die Sozialleistungen stellen den Anteil am Sozialprodukt fest.
7. Die Tarifautonomie schiitzt die Sozialpartner vor staatlichen Eingriffen.
Aufgabe 8. Formen Sie die Stichworte in Fragen um.
Trager der Planung Wer tragt die Planung? / Wer plant?
Eigentum an den Produktionsmitteln
Zielsetzung der Betriebe
Entscheidungen Uber Investitionen
Steuerung der Produktion
Bestimmung des Verbrauchs
Einkommensverteilung
Aufgabe 9. AuRern Sie sich zu den Bildern.
WQ}H&F%«W 60- Aabw ;t/q &ﬁ(dmr a(z/
Jetialey Merkti rfm,qt T
«Geschlossene Gesellschaft. Festakt zum «Mit dem schweren Hanger kommen
60-jahrigen Bestehen der sozialen wir nicht Gber den Berg!»
Marktwirtschaft».
Aufgabe 9.1. Nehmen Sie Stellung zu den Problemen der freien

Marktwirtschaft. Benutzen Sie die Redemittel zur Stellungnahme.
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1. Der Markt ist nicht immer gerecht. Er kann zwar die Frage der Effizienz sehr
gut I6sen, nicht aber die Frage der Gerechtigkeit.

2. Die Giter und Dienstleistungen missen daher nicht gerecht verteilt sein.
Auch die Marktwirtschaft hat es nicht geschafft, Armut und Elend zu beseitigen,
dies gilt insbesondere aus globaler Sicht.

3. Auch in gut funktionierenden Volkswirtschaften treten immer wieder
Schwierigkeiten auf: In stark wachsenden Wirtschaften ist das die Inflation und in
zu wenig wachsenden Wirtschaften die Arbeitslosigkeit. Die Griinde fur das
Auftreten dieser Ph&nomene ist Dbis heute ein nicht abgeschlossenes
Forschungsgebiet der VVolkswirtschaft.

4. Nicht alle Guter werden am Markt angeboten. Deshalb muss der Staat
gewisse Gliter anbieten.

5. Der Preis ist das Koordinationsinstrument. Allerdings werden in den Preis nur
betriebswirtschaftliche GroRen einberechnet und nicht gesellschaftliche Effekte, wie
z.B. Umweltverschmutzung. Deshalb muss der Staat auch hier regelnd eingreifen.
Auch Uber diese sogenannten negativen externen Effekte werden Sie mehr erfahren.

6. Wettbewerb kann fir Einzelne auch zur Belastung werden. So ist z.B.
Burnout aufgrund  beruflicher  Uberlastung in  der Leistungs- und
Wettbewerbsgesellschaft ein zunehmendes Problem.

. . ) Ablehnen,

Eigene Meinung aulBern widersprechen
Ich meine, finde, glaube Es gefallt mir nicht, dass
Ich muss wirklich sagen, dass Das halte ich fur falsch
Ich bin der Meinung, dass Das halte ich fiir unbedeutend
Ich wiirde grundsatzlich sagen Das halte ich fur nebenséachlich
Meiner Meinung nach Das halte ich fur bedenklich
Ich kann mir vorstellen, dass Ich bin nicht Gberzeugt davon
Das ist der entscheidende Punkt Ich wiirde das Gegenteil behaupten
Das bedeutet fir mich Da muss ich widersprechen
Es kommt ndmlich darauf an, dass Es ist ein Vorurteil, dass
Personlich meine ich, dass Es ist selbstverstandlich, dass

Zweifel ausdricken,
abwagen
Auf der einen Seite...... ... .... auf der Ich weil} nicht, ob es richtig ist, dass
anderen Seite Ich wage zu zweifeln, ob
einerseits.... ... ... ... ........andererseits Ja, nur glaube ich gerade darin liegt
ZWar..................aber die Schwierigkeit
Ja, das stimmt, aber ich glaube trotzdem | Man muss sich dartber klar werden,
Es ist ein wichtiger Aspekt, aber dass
Man sollte lieber fragen, ob

11



Aufgabe 10. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

[Ticns po3Bany MIaHOBUX €KOHOMIYHUX CHUCTeM y CXiHIH Zusammenbruch
€Bporri Ta 3 TPUBOTY OaXKAHOTO BXODKCHHS OKPEeMHX KpaiH  anvisiert
B €C mepen neprkaBaMu TTOCTANIO 3aBIaHHS IepeaTH uberflihren

KOJIUIITHIO HAPOJHY BJIIACHICTh Y PYKH IPUBATHUX BJIACHUKIB,

a TaKOXX MEPEKIIACTH TJIaHyBaHHS HA PUHKOBO-CKOHOMIYHI Uberlassen

cri. CeHcalliiiHuM 1 10C1 YHIKaJIbHUM € IIPHKIIa] eklatant, einzigartig
HiMeuyunHu: 10 yKiIaaeHHs T0TOBOPY MPO €IHICTH KpaiHH Einigungsvertrag
(1990 p.) B HJIP icnyBana nentpaiizoBaHna, a y ®PH —

coliasibHa puHKOBa ekoHoMika. Octanus 3 1990 p. gie y

i kpaini. Lle#t cucreMuuii 3cyB € Beanue3HuM BuKIMkoM — Herausforderung

1 TATapeM IS HIMEIIbKOi €eKOHOMIKH. Belastung

— Bereiten Sie in Gruppen Kurzvortrdge Uber L&nder vor, deren
Wirtschaftssysteme einen der vorgestellten Typen aufweisen. Analysieren Sie,
wie vollkommen die Ubereinstimmung ist.

Aufgabe 11. Lesen Sie den folgenden Text und ordnen Sie den Abschnitten
jeweils eine passende Uberschrift zu.

A Staatseingriffe: Verschuldung, Steuern
B Mit Keynes aus der Krise

C Die klassische Okonomie

D Heute und morgen

E Der Monetarismus

F Das Gegenmodell

Wirtschaftssysteme, die die Welt beweg(t)en

Im 20. Jahrhundert konkurrierten drei Wirtschaftssysteme um die Gunst
der Menschen: Der o©6konomische Liberalismus, die staatliche
Zentralplanwirtschaft und der Keynesianismus. Auch wenn sich zu Beginn
des 21. Jahrhundert der Neoliberalismus durchgesetzt hat, bedeutet das
noch nicht das Ende der Wandlungen.

1

Dabei war man Anfang des 20. Jahrhunderts ganz sicher, dass der 6konomische
Liberalismus ein Wirtschaftssystem ist, das "immerwahrende Prosperitat"
garantiert. Der Begriinder der "klassischen Okonomie”, Adam Smith, hatte
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Ende des 18. Jahrhunderts die Vorstellungen von einer freien Gesellschaft aus
der Politik auf die Okonomie Ubertragen. Er vertrat die ldee, dass eine freie
Marktwirtschaft, in der nur die Gesetze von Angebot und Nachfrage gelten und
der Staat direkte Eingriffe unterlasst, den Wohlstand aller Menschen vermehrt.
Das 19. Jahrhundert brachte den Siegeszug des 6konomischen Liberalismus in
Europa und Amerika.

Doch die Weltwirtschaftskrise 1929-33 beendete die "Grand Prosperity"” nicht
nur in den USA. Seit dem "Schwarzen Freitag" an der New Yorker Bérse sank
Jahr fur Jahr die Nachfrage. Je weniger abgesetzt werden konnte, desto weniger
wurde auch produziert. Die Massenarbeitslosigkeit erreichte bis dahin
unvorstellbare Ausmalle. Wie Hohn klang nun in den Ohren der ratlosen
Wirtschaftspolitiker der 100 Jahre zuvor vom franzdsischen Okonomen Jean
Baptiste Say, einem Verbreiter der klassischen Lehre, gepragte Satz, dass sich
jedes Warenangebot seine Nachfrage auf dem Markt schafft. Wirtschaftliche
Gleichgewichtsstorungen, d.h. Wirtschaftskrisen, konnten demnach, wenn
uberhaupt, nur teil- bzw. zeitweise auftreten.

2

Die Weltwirtschaftskrise machte es jedoch deutlich: Nicht um das Angebot,
sondern um die Nachfrage drehte sich die Wirtschaft. Auf der Suche nach
einem Wirtschaftstheoretiker, der ihm einen Ausweg aus der Krise zeigen
konnte, stieR der amerikanische Préasident Roosevelt auf den Briten John
Maynard Keynes.

Dieser hatte die Weltwirtschaftskrise sorgféltig analysiert. Er kam zu dem
Schluss, dass die Selbstheilkréfte des Marktes offensichtlich nicht ausreichten,
um das wirtschaftliche Gleichgewicht und damit die Konjunktur wieder
herzustellen. Der Staat musse eingreifen und durch Staatsauftrdge und
Arbeitsbeschaffungsmanahmen zusétzliche Nachfrage nach Investitions- und
Verbrauchsgutern schaffen. Die Mittel fiir eine volkswirtschaftliche Steuerung
des Konjunkturverlaufs misse sich der Staat durch Umverteilung von den
Beglterten zugunsten der von Krisen am ehesten betroffenen abhéngigen
Beschaftigten beschaffen.

3

Zum populédrsten Instrument des Keynesianismus wurde das "Deficit
Spending”. Demnach kann sich der Staat, wenn eine Wirtschaftskrise droht,
verschulden, sofern er sich in der darauf folgenden Wachstumsphase das
geborgte Geld dank der dann wieder reichlich flieienden Abgaben zuriickholt.
Auch Zusatzsteuern, mit denen in einer Boomphase eine "Uberhitzung" der
Konjunktur verhindert werden soll, konnten die Kassen dann wieder fillen.
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Dem Keynesianismus, dem Roosevelt in den 30er Jahren sein
Antikrisenprogramm "New Deal" zugrunde legte, folgten nach dem Zweiten
Weltkrieg auch die Wirtschaftspolitiker in Europa, Lateinamerika, Australien
und Ostasien.

4
Allerdings war der Keynesianismus nicht das einzige Wirtschaftssystem, das als
Antwort auf die Misere des Okonomischen Liberalismus in der Welt
Verbreitung fand. In der Sowjetunion wurde unter Stalins Herrschaft seit Ende
der 1920er Jahre die staatssozialistische Planwirtschaft entwickelt. Auch sie
misstraute dem Markt, schaffte ihn aber im Unterschied zum Keynesianismus
mit Ausnahme einer freien Arbeitsplatz- und Konsumguterwahl innerhalb eng
gesetzter Grenzen ganz ab.

Nach dem Zweiten Weltkrieg wurde die Zentralplanwirtschaft sowjetischen
Typs in Osteuropa und auf dem ostasiatischen Festland (Volksrepublik China)
durchgesetzt.

Nach etwa drei Jahrzehnten traten die Schwéchen der Zentralplanwirtschaft
bezilglich Wachstum und Modernisierung der Anlagen offen zu Tage. Fast zur
gleichen Zeit, in den 1970er Jahren, erreichte auch die zundchst so erfolgreiche
keynesianische Steuerung des Konjunkturzyklus ihre Grenzen. Statt
Beschéaftigungssicherung und konjunkturellem Aufschwung traten immer
héaufiger Inflation und Stagnation des Wachstums, die so genannte "Stagflation™
auf.

5

Die "Stagflation” diskreditierte die keynesianische Nachfragebkonomie bald so
sehr, dass der zwischenzeitlich insbesondere vom US-amerikanischen
Okonomen Milton Friedman modernisierte, als Monetarismus bezeichnete
6konomische Liberalismus wieder attraktiv wurde. Der amerikanische Prasident
Reagan und die britische Premierministerin Thatcher machten ihn in den 80er
Jahren zur Grundlage einer Wirtschaftspolitik, in der der Rickzug des Staates
aus der Wirtschaft und der Riickbau der sozialen Sicherungssysteme Merkmale
der wiederbelebten Angebotsokonomie waren.

6

In den 1980er Jahren scheiterten auch die Versuche, die Zentralplanwirtschaft
zu reformieren. Danach wurde zu Beginn der 1990er Jahre der von seinen
Gegnern als Neoliberalismus bezeichnete Monetarismus nach sechs
Jahrzehnten der Dominanz der staatsinterventionistischen Wirtschaftssysteme

14



Keynesianismus und Zentralplanwirtschaft erneut zum weltweit unangefochten
herrschenden Wirtschaftssystem.

Auf wie lange? Eine Antwort ist zur Zeit noch nicht moglich, doch ist es aus
Sicht der historischen Erfahrung wenig wahrscheinlich, dass mit dem 21.
Jahrhundert das Ende der Geschichte der Wirtschaftssysteme gekommen ist.
Bemerkenswert ist jedenfalls, dass seit etwa zwei Jahren in Deutschland —
zumindest in den Medien — in Zusammenhang mit Zweifeln an der
Wirksamkeit der Agenda 2010 und der Steuerreform wieder auf den
Keynesianismus Bezug genommen wird.

Aufgabe 11.1 Ergéanzen Sie die Zusammenfassung des Textes.

In dem Text geht es um die Wirtschaftssysteme den 6konomischen

(1) , die staatliche (2) und den (3) , die im
20. Jahrhundert miteinander konkurrierten, ihre Vorteile und (4) :
Den 6konomischen Liberalismus hat Adam Smith (5) . Er glaubte,
dass eine freie (6) ohne direkte (7) des Staates den
Wohlstand garantiert. Dieses Wirtschaftssystem etablierte sich im 109.
Jahrhundert in (8) und (9) :

Die (10) 1929-33 beendete die "Grand Prosperity" nicht nur in den
USA. Das Sinken der Nachfrage hatte die Abnahme der (11) und
die (12) zur Folge.

Nach der sorgfaltigen (13) der Weltwirtschaftskrise kam John
Maynard Keynes zu dem Schluss, dass der Markt selbst das wirtschaftliche
(14) nicht wieder herstellen kann und dass der Staat
(15) soll.

Die Instrumente des Keynesianismus waren z.B. "Deficit Spending" und
Zusatzsteuern. "Deficit Spending” bedeutet, dass sich der Staat bei einer
(16) Wirtschaftskrise (17) kann.

Eine andere Antwort auf die Misere des 6konomischen Liberalismus war die
staatssozialistische Planwirtschaft in der (18) . Mit Ausnahme einer
freien Arbeitsplatz- und Konsumguterwahl hat sie den Markt (19)
Nach etwa drei Jahrzehnten zeigten sich die (20) der
Zentralplanwirtschaft  beziglich  Wachstum und Modernisierung  der
(21) :

In den 1970er erlitt auch der Keynesianismus die Niederlage. Statt
Beschéftigungssicherung und konjunkturellem Aufschwung kam es immer
haufiger zur (22) und (23) des Wachstums, zu der so
genannten "Stagflation™,
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Die "Stagflation" (24) die keynesianische Nachfragebkonomie, der
modernisierte 6konomische Liberalismus, als (25) bezeichnet,
wurde wieder attraktiv.

Seit Beginn der 1990er Jahre herrscht weltweit der Monetarismus, der von
seinen Gegnern als (26) bezeichnet wird. Eine Antwort auf die
Frage, wann es wieder zu einer Wandlung kommt, ist zur Zeit nicht
(27)

Aufgabe 12. Formen Sie die Sdtze mit erweiterten Attributen um.

- ... der 100 Jahre zuvor vom franzdsischen Okonomen Jean Baptiste Say,
gepragte Satz ...

der Satz, der 100 Jahre zuvor vom franzésischen Okonomen Jean Baptiste Sayn
gepragt wurde

- ... zugunsten der von Krisen am ehesten betroffenen abhéngigen
Beschiftigten ...

- ... dank der dann wieder reichlich flieBenden Abgaben ...

- ... die zunichst so erfolgreiche keynesianische Steuerung ...

- ... der zwischenzeitlich insbesondere vom US-amerikanischen Okonomen
Milton Friedman modernisierte, als Monetarismus bezeichnete 6konomische
Liberalismus ...

- ... der von seinen Gegnern als Neoliberalismus bezeichnete Monetarismus ...
- ... zum weltweit unangefochten herrschenden Wirtschaftssystem ...
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KAPITEL 2: Was ist ein Markt?
Aufgabe 1. Merken Sie sich die VVokabeln.

entsprechend
Konsument, der
Arbeitnehmer, der
verpachten
verauliern
offenkundig
erachten
interagieren
Ansammlung, die

gewerblich

Branche, die
Marktdefinition, die
einbeziehen (o, 0)
erheblich

Arbitrage, die
Standort, der

wenn das der Fall ist
eingreifen (i, i)
Wettbewerbmarkt, der
Nichtwettbewerbsmarkt, der
vollstandig
kompetitiv
sicherstellen
ausscheiden (ie, ie)

Kartell, das

8i0N0BIOHO, 8IONOGIOHULL
CHOJMCUBAY

HAUMAHUU NPaAyieHUK
30a8amu 8 OpeHoy

30ysamu

0YeBUOHUU, 302ATbHOBIOOMUL
ggsadcamu, pozenaoamu
83aEMO0IsIMU

CKYNUeHHsl, KOHYEeHmpayis,
30CepeONCcenHs

NPOMUCTOBUL

2any3b

BUSHAYEHHS PUHKY
BKAIOUAMU, 3AYUAMU
3HAYHUU

apbimpasic

micye po3miujeHHs

SAKWO Yye cnpasoi max
8MpPYYAMUCS]

PUHOK 3 BLIbHOIO KOHKYDEHYIEI
PUHOK 0e3 BINbHOI KOHKYPEeHYTT
NOGHUL, OOCKOHAIUU
KOHKYPEHMHUU
3abe3nevysamu

subysamu, suxooumu, oymu
BUKTIIOYEHUM

Kapmeib

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Rektionen den Verben zu (Verb + Praposition).

ausscheiden
befassen sich
einbeziehen
gehdren
zutreffen
unterteilen

auf A
aus D
zu D
in A
inD
mit D

Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

die Ansammlung
die Definition
der Vergleich
der Einfluss

die Interaktion
der Kaufer

der Konsument
der Produzent
der Unterschied
der Verkaufer
der Wettbewerb
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Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In lhren Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...
... wird als ... definiert: ... nennt man ...
von ... spricht man, wenn ... unter ... versteht man

unter ... ist ... zu verstehen

1. Markt a. die Gesamtheit der angebotenen Waren eines
2. Kauf Unternehmens.

3. Konsument b. Bestimmung der Kaufer, Verkéufer sowie der
4. Marktdefinition Produktpalette, die in einen bestimmten Markt einbezogen
5. Arbitrage werden sollen.

6. Wettbewerbsmarkt ~ c. eine natlrliche Person, die Waren und Dienstleistungen zur
7. Branche eigenen privaten Bedurfnisbefriedigung kauft.

8. kompetitiv d. Zusammenschluss von Unternehmen mit dem Zweck,
9. Kartell durch  koordinierendes Handeln den Wettbewerb zu

10. Produktsortiment beschrénken.
e. Austausch von Rechten und/oder Sachen gegen Geld.
f. der Ort, an dem Angebot und Nachfrage beziiglich
bestimmter Guiter aufeinander treffen und im Wettbewerb der
Preis fur diese Giter ermittelt wird.
g. die Ausnutzung von Preisdifferenzen eines Wirtschaftsgutes
an verschiedenen Borsen
h. eine Marktform, bei der eine Vielzahl von Verkéufern einer
Vielzahl von Kdufern gegenubersteht
i. eine Gruppe von Unternehmen, die nah verwandte Produkte
herstellen, mit &hnlichen Artikeln handeln oder &dhnliche
Dienstleistungen erbringen.
j. geeignet, fahig, mit anderen zu konkurriren.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und finden Sie die Erlduterungen von folgenden
Begriffen: Markt, Marktdefinition, Arbitrage, Kaufer, Verkaufer, Branche,
Wettbewerbs- und Nichtwettbewerbsmarkt.

Entsprechend ihren Funktionen kdnnen die einzelnen wirtschaftlichen Einheiten
in zwei groRe Gruppen unterteilt werden — Kéufer und Verkéufer. Zu den Kaufern
gehdren Konsumenten, die Guiter und Dienstleistungen kaufen, und Unternehmen, die
zur Produktion ihrer Guter und Dienstleistungen Arbeit, Kapital und Rohstoffe kaufen.
Zu den Verkdufern gehtren Unternehmen, die ihre Glter und Dienstleistungen
verkaufen, sowie die Arbeitnehmer, die ihre Dienstleistungen verkaufen, und die
Eigenttimer von Ressourcen, die Land verpachten oder Bodenschatze an Unternehmen
verdulRern. Es ist offenkundig, dass die meisten Personen wie auch die meisten
Unternehmen sowohl als Kaufer als auch als Verk&ufer auftreten, aber fur unsere
Zwecke erachten wir es als hilfsreich, sie einfach als K&ufer zu betrachten, wenn sie
etwas kaufen, und als Verkaufer, wenn sie etwas verkaufen.
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Gemeinsam interagieren Kaufer und Verk&ufer und bilden dadurch Markte.
Ein Markt ist eine Ansammlung von Ké&ufern und Verkéufern, die durch ihre
tatsachlichen oder potenziellen Interaktionen den Preis eines Produktes oder eines
Produktsortiments bestimmen. Auf dem Markt fur Personalcomputer sind
beispielsweise die Kdufer gewerbliche Unternehmen, Haushalte und Studenten. Die
Verkaufer sind Compaq, IBM, Dell, Gateway und eine Reihe anderer Unternehmen.
Dabei ist zu beachten, dass ein Markt mehr als eine Branche umfasst. Eine Branche
ist eine Ansammlung von Firmen, die das gleiche Produkt oder sehr &hnliche
Produkte verkaufen. Tats&chlich bildet die Branche die Angebotsseite des Marktes.

Die Wirtschaftswissenschaftler befassen sich haufig mit der Marktdefinition —
d.h. der Frage, welche Kadufer und Verkdufer in einen bestimmten Markt
einbezogen werden sollten. Bei der Definition eines Marktes konnen potenzielle
Interaktionen zwischen Ké&ufern und Verkdufern genauso wichtig sein wie
tatséchliche. Ein Beispiel daftr ist der Goldmarkt. Ein New Yorker, der
beabsichtigt, Gold zu kaufen, wird dazu wahrscheinlich nicht nach Zirich reisen.
Die meisten Goldkéaufer in New York werden nur mit Verkdaufern in New York
interagieren. Da allerdings die Kosten des Transports von Gold im Vergleich zu
dessen Wert gering sind, kénnten Goldkaufer in New York ihr Gold in Zirich
kaufen, wenn die Preise dort erheblich niedriger waren.

Deutliche Unterschiede im Preis einer Ware schaffen die Maoglichkeit einer
Arbitrage: den Kauf einer Ware zu einem niedrigen Preis an einem Standort und
den Verkauf der Ware zu einem hoheren Preis an einem anderen Standort. Und
genau durch diese Mdoglichkeit der Arbitrage wird verhindert, dass zwischen den
Goldpreisen in New York und Zirich bedeutende Unterschiede entstehen, und ein
Weltmarkt fir Gold geschaffen.

Die Markte stehen im Zentrum der wirtschaftlichen Aktivitat und viele der
interessantesten Fragen und Problemfelder der Volkswirtschaft betreffen das
Funktionieren der Markte. Warum stehen beispielsweise auf einigen Markten nur
wenige Unternehmen miteinander im Wettbewerb, wéhrend auf anderen eine
Vielzahl von Unternehmen konkurriert? Sind die Konsumenten tatséchlich besser
gestellt, wenn es viele Unternehmen gibt? Wenn das der Fall ist, sollte der Staat in
Markte eingreifen, auf denen es nur wenige Firmen gibt? Warum sind die Preise auf
manchen Markten schnell angestiegen oder gefallen, wahrend sie sich auf anderen
Markten kaum verdndert haben? Und welche Markte bieten die besten
Maglichkeiten fur einen Unternehmer, der ein Geschéft griinden will?

Wettbewerbs- und Nichtwettbewerbsmarkte

Hier wird das Verhalten von Wettbewerbs- und Nichtwettbewerbsmarkten
untersucht. Auf einem vollstandigen Wettbewerbsmarkt gibt es viele Kaufer und
Verkaufer, so dass kein einzelner K&ufer oder Verk&ufer Gber bedeutenden Einfluss
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auf den Preis verflgt. Die meisten landwirtschaftlichen Mérkte sind fast vollstandig
kompetitiv. So produzieren beispielsweise Tausende Bauern Weizen, den
Tausende Kaufer zur Produktion von Mehl und anderen Produkten aufkaufen.
Deshalb kann kein einzelner Bauer und auch kein einzelner Kaufer den
Weizenpreis deutlich beeinflussen.

Viele andere Mérkte sind soweit kompetitiv, dass sie so behandelt werden
kénnen, als waren sie vollstandige Wettbewerbsmarkte. So gibt es beispielsweise auf
dem Weltmarkt fir Kupfer einige Dutzend grofie Produzenten. Diese Zahl ist grof3
genug, um sicherzustellen, dass die Auswirkungen auf den Preis unerheblich sind,
wenn einer der Produzenten aus dem Geschéft ausscheidet. Das Gleiche trifft auf viele
andere Markte fiir nattrliche Ressourcen, wie z.B. Kohle, Eisen, Zinn oder Holz, zu.

Andere Mérkte, auf denen es eine geringe Anzahl an Produzenten gibt,
konnen fur die Zwecke der Analyse noch als kompetitiv behandelt werden. So gibt
es beispielsweise auf dem US-amerikanischen Luftfahrtsektor einige Dutzend
Firmen, die meisten Fluglinien werden allerdings nur durch wenige Unternehmen
bedient. Trotzdem und aufgrund der Tatsache, dass der Wettbewerb unter diesen
Unternehmen oftmals sehr hart ist, kann dieser Markt fiir einige Zwecke als
kompetitiv behandelt werden. Schliel3lich gibt es noch Markte, auf denen es viele
Produzenten gibt, die aber nicht kompetitiv sind, d.h. einzelne Unternehmen kénnen
gemeinsam den Preis beeinflussen. Der Weltmarkt fir Ol ist ein Beispiel dafiir. Seit
den friihen 1970ern wird dieser Markt durch das OPEC Kartell beherrscht. (Ein
Kartell ist eine Gruppe von Produzenten, die gemeinsam handeln.)

Aufgabe 5.1. Was gehort zusammen?

1. Land A bestimmen
2. Bodenschatze B beeinflussen
3. Markte C verauBern
4. den Preis D bilden
5. ein Weltmarkt E verpachten
6. ein Geschaft F schaffen

7. den Weizenpreis G grinden

Aufgabe 6. Fillen Sie die Liicken mit den gegebenen Wortern in richtiger Form.

Kaufer — angestiegen — der Wettbewerb — Firmen — griinden — interagieren —
Produzent — Ressourcen — tatsachlich — Unterschied — Verkaufer — vollstandig
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1. Zu den gehdren Konsumenten, die Giter und
Dienstleistungen kaufen, und Unternehmen, die zur Produktion ihrer Giter und
Dienstleistungen Arbeit, Kapital und Rohstoffe kaufen. 2. Die meisten Personen
wie auch die meisten Unternehmen treten sowohl als Kaufer als auch als
auf. 3. Ein Markt ist eine Ansammlung von Kaufern und
Verkaufern, die durch ihre potenziellen oder Interaktionen den
Preis bestimmen. 4. Die meisten Goldkaufer in New York werden nur mit
Verkaufern in New York . 5. Durch diese Mdglichkeit der
Arbitrage wird verhindert, dass zwischen den Goldpreisen an verschiedenen
Standorten bedeutende entstehen 6. Eine Branche ist eine
Ansammlung von , die das gleiche Produkt oder sehr &hnliche
Produkte verkaufen. 7. Auf manchen Markten sind die Preise schnell
. 8. Viele andere Mérkte sind soweit kompetitiv, dass sie so

behandelt werden kdnnen, als wéren sie Wettbewerbsmarkte. 9.
Das Gleiche trifft auf viele andere Mérkte fir natirliche , Wie
z.B. Kohle, Eisen, Zinn oder Holz, zu. 10. unter diesen
Unternehmen ist oftmals sehr hart. 11. Einige Markte bieten die besten
Mdoglichkeiten fur einen Unternehmer, der ein Geschéft will.
12. Es gibt noch Markte, auf denen es viele gibt, die aber nicht

kompetitiv sind.

Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.
R | F

Kéaufer, Verkaufer und Konsumenten bilden drei grolie Gruppen
von wirtschaftlichen Einheiten.

Arbeitnehmer gehdren zu den Verkaufer, weil Sie Dienstleistungen
verkaufen.

3. Die meisten Personen treten entweder als Kaufer oder als VVerkaufer.
Die Gesamtheit aller Firmen, die die gleichen oder &hnlichen

4. Produkte kaufen, bildet eine Branche.

5 Die Arbitrage ist nur dann moglich, wenn sich die Preise deutlich
" voneinander unterscheiden.

5 Auf einem vollstandigen Wettbewerbsmarkt beeinflusst ein
" einzelner Kaufer oder Verkaufer den Preis.

v Landwirtschaftliche Markte und Markte fir natirliche Ressourcen
" sind kompetitiv oder kdnnen als solche behandelt werden.

8 Die Mérkte mit harter Konkurrenz, obwohl die Anzahl von

Produzenten nicht groR ist, kann man fr kompetitiv halten.
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Bei der Ausscheidung eines der Produzenten auf einem
vollstdndigen Wettbewerbsmarkt bleibt der Preis unverandert.

10. Alle Markte mit grol3er Anzahl von Produzenten sind kompetitiv.

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Wen konnen wir als Kéufer bezeichnen?

2. Wie wird der Begriff «\Verkaufer» im weiten Sinne verstanden?

3. Was bildet die Angebotsseite des Marktes?

4. Welche Transaktionen sind bei der Definition des Marktes wichtiger:
tatsachliche oder potentielle?

5. In welchem Fall ist eine Arbitrage moglich?

6. Mit welchen Fragen des Funktionierens des Marktes befasst sich die
Volkswirtschaftslehre?

7. Wer verflgt tber den Einfluss auf den Preis auf einem vollstandigen
Wettbewerbsmarkt?

8. Nennen Sie Beispiele von kompetitiven Markten!

9. Wodurch wird der Preis auf dem Markt bestimmt?

10. Wann beeinflusst die Ausscheidung aus dem Geschaft eines

Produzenten die Preise nicht?

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

[lig TOHATTSIM PUHOK PO3YMIIOTh CYKYIHICTh YCIX
3B’S13KIB MK MPOJIABLSIMHU Ta MOKYIISIMU. Y HapOJHOMY
TOCIOJAPCTBl  ICHYIOTh ~ HaWPI3HOMAHITHIII  (OpMH
PUHKY 3QJICKHO B1JI KPUTEPIiB. Y MIKPOESKOHOMIII YacTo
PO3TIISAAIOTECS JTOCKOHAITI Ta HEJJOCKOHAI PUHKU.
JlockoHanuii puHOK nepeadayae, mo:
—0arato  HEBENMKHX TMPOJABIIIB  MPOTHUCTABISIOTHCS
BEJIMKIM KUTHbKOCTI TIOKYIIIIB, KOJICH 3 SIKUX HE MOXKE MaTH
BIUTUBY Ha pO3MIp IliH, OTXKE, JUIsl MPOJABIIB, K 1 JUIS
TIOKYTIIIIB I1HA € «1aHOI0» (YCTAJICHOIO BEJIMUYMHOIO);
— YYaCHUKH PUHKY MAlOTh a0COJIFOTHUH OTJIST PUHKY;
— 3aIPOIOHOBAH1 TOBAPU € TOMOT€HHUMH (OJHOPITHUMH);
—TpOAABIll MOXYTh IIBUAKO TPUCTOCYBATUCS IO
3MIHEHHX PUHKOBUX BiJTHOCHH;
—HE ICHye TiepeBar OCOOMCTOro, JIOKQJIBbHOTO abo
00’€KTUBHOTO XapakTepy Uil TIEBHOTO TPOIABIL, SIK OT
HaNpUKIa, JIH00’ si3He OOCITyroBYBaHHS a00 OJM3BKICTH
MarasuHy.

Orxe, mepeBaxaOdord (POPMOIO  PUHKY €
HEJIOCKOHAJIMI pUHOK. BiH XapakTepusyeTbcs TUM, IO Y
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betrachten

voraussetzen

der Anbieter
gegenuberstehen
der Nachfrager
die Preishohe

ein «Datum»

die Marktlbersicht
homogen
gleichartig

die Art
zuvorkommend

vorherrschend
gekennzeichnet sein



HBOMY HE BUCTauyae OfHi€i a00 JEKiIbKa BHIIE HAa3BAHUX
THIePEeLyMOB ISl IOCKOHAJIOTO PUHKY.

Aufgabe 10.

1. Machen Sie eine Ubersicht tiber die Marktformen. Beriicksichtigen Sie
mehrere Merkmale der Klassifikation.

2. Vergleichen sie solche Marktformen wie Monopol, Polypol und
Oligopol. Was sind die wesentlichsten Unterschiede? Nennen Sie Beispiele in
der Ukraine, in Deutschland und in der Welt.

3. Berichten Sie (ber Ké&ufermarkt und Verkdufermarkt. Fihren Sie
Beispiele von diesen Marktsituationen an.

Aufgabe 11. Lesen Sie den folgenden Text und ordnen Sie den Abschnitten
jeweils eine passende Uberschrift zu.

A Markteffizienz

B Der Beste soll den Auftrag bekommen

C Leistungsgerechtigkeit und soziale Ordnungen
D Verlierer sollten nicht aufgeben

E Wettbewerb braucht Regeln

F Wirtschaftsordnungen

Die Marktwirtschaft — Fairer Wettbewerb um die beste Losung

Marktwirtschaft und Wettbewerb werden oft mit dem Recht des Starkeren
und einer sozialen Ungerechtigkeit in Verbindung gebracht. Dabei geht es
iIm Kern um nichts anderes, als um die effiziente Verteilung von
Ressourcen, also die Vermeidung von Verschwendung.

1

Der Begriff "Marktwirtschaft” weckt bei vielen Menschen die durchaus
hilfreiche Assoziation zum Wochenmarkt. Dort konnen die Marktbesucher
problemlos die Ware des einen Handlers mit der des anderen vergleichen und in
ihre Kaufentscheidung die unterschiedlichen Preise einbeziehen, um das
"ginstigste” Angebot zu finden. Auch die Handler kdnnen sich gegenseitig
beobachten und beispielsweise feststellen, ob der Kollege, der seinen Spargel
plotzlich frisch geschélt verkauft, damit mehr verdient.

Das gegensétzliche Konzept zur Marktwirtschaft ist die so genannte
Zentralverwaltungs-, Plan- oder Kommandowirtschaft. Sie ersetzt das bunte
Treiben des Marktes durch einen einzigen Gemdusehandler, der mit seinem
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festgelegten Angebot fiir die Gemiseversorgung der Stadt sorgt. Der Grund,
warum diese Angebotsform deutlich langweiliger ist, ist derselbe, aus dem
Okonomen die Marktwirtschaft fiir die bessere Variante halten: Gibt es nur
einen Handler, kann man weder vergleichen noch auswahlen und es gibt selten
Neues zu entdecken.

Eine Wirtschaftsordnung dient dazu, die Wiinsche und Bediirfnisse der Blrger
nach Dienstleistungen und Waren bestmoglich zu erfullen. Daflr muss
herausgefunden werden, welche Gilter und Dienstleistungen die Burger
besonders dringend haben mdéchten. Zugleich muss ein Weg gefunden werden,
mit den insgesamt zur Verfligung stehenden Mitteln mdglichst sparsam
umzugehen. Denn die Mittel, die zur Bereitstellung von erwiinschten Waren
und Dienstleistungen bendétigt werden, stehen nicht unbegrenzt zur Verfligung.
Die bestmdgliche Versorgung der Blrger kann daher nur erfolgen, wenn diese
Ressourcen nicht verschwendet werden. Knappe Ressourcen in einer
Volkswirtschaft sind dabei nicht nur Rohstoffe, Energie, Vorprodukte und
Geld, sondern beispielsweise auch die Zeit, die Fahigkeiten und die Arbeitskraft
der Erwerbsféhigen.

2

In der Wirtschaftsordnung der Marktwirtschaft veranstaltet man einen
Wettbewerb, um herauszufinden, was die Menschen wollen und wer diese
Winsche am besten erfillen kann. Wie sollte man dies sonst herausfinden?
Schlief’lich geht es dabei um kaum objektivierbare Beurteilungen — &hnlich wie
bei einem Schonheitswettbewerb. Im marktwirtschaftlichen Wettbewerb wird
der Anbieter gewinnen, der die Kundenwtinsche nicht nur treffend vorhersieht,
sondern sie auch preisgunstig erfiillen kann. Wie bei sportlichen Wettkdmpfen
geht es also zugleich darum festzustellen, wer die bessere Technik einsetzt oder
talentierter ist. Der Gewinner des Wettbewerbs hat die Waren im Sortiment, die
sich die Kunden winschen und er bendtigt zur Herstellung dieser Waren relativ
wenige Ressourcen, weshalb er guinstige Preise verlangen kann. Die Belohnung
fir den Gewinner und der Anreiz zur Teilnahme am Wettbewerb besteht in der
Marktwirtschaft darin, dass man um so hohere Markteinkommen erzielt, je
begehrter das eigene Angebot ist und je geschickter man in der Herstellung
knappe Ressourcen einspart.

3

Nattrlich kennt jeder Wettbewerb auch Verlierer. Trostlich flr die weniger
erfolgreichen Handler auf dem Wochenmarkt ist, dass sie sich bis zur nachsten
Woche eine bessere Strategie einfallen lassen konnen: Bessere Ware auf dem
Grolimarkt suchen, die Kunden durch ein freundlicheres Gesicht anlocken und
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gegebenenfalls nachste Woche ebenfalls geschalten Spargel anbieten. Im
marktwirtschaftlichen Wettbewerb werden die meisten Teilnehmer die Strategie
des erfolgreichen Anbieters nachahmen und schnell &hnliche Produkte anbieten,
die sie mit einer &hnlichen Produktionstechnologie herstellen. Oder sie lassen
sich noch bessere Losungen einfallen. Denn dauerhaft bleibt man in der
Marktwirtschaft nur dann erfolgreich, wenn man sein Angebot standig an die
sich verandernden Bedingungen anpasst, also auf veranderte Kundenwiinsche,
Produktionsmdglichkeiten und Ressourcenknappheiten reagiert.

4
Wirtschaftswissenschaftler bezeichnen verschwendungsfreie und gleichzeitig
zielfihrende Vorgehensweisen als "effizient". Im theoretischen Idealfall flhrt
das freie Spiel der Marktkréfte dazu, dass nur die besten Produzenten genau die
Glter herstellen, die die Konsumenten am dringendsten verlangen. Zur
Herstellung dieser Glter verbrauchen sie dabei nur so viele knappe Ressourcen,
wie unbedingt notwendig. Auch wenn die Idealbedingungen der 6konomischen
Modellwelt selten wirklich vorliegen, erwarten Okonomen, dass der Markt eher
zu effizienten Ergebnissen fiihrt als irgendein Versuch zentraler
Wirtschaftslenkung. Denn es gibt auch keine ideale Planwirtschaft mit
allwissenden und zugleich uneigennutzigen Politikern. Aus 6konomischer
Perspektive empfiehlt sich daher eine Beschrankung der politischen Eingriffe
auf die ordnungspolitische Rahmensetzung.

5

Dabei ist Wettbewerb nicht ganz so hart, wie manchmal unterstellt wird. In den
meisten Fallen erfordert der marktwirtschaftliche Wettbewerb z.B. bereits aus
sich selbst heraus eine Mannschaftsleistung. Verbissene Einzelkdmpfer oder
intrigante und boshafte Charaktere haben in der Marktwirtschaft keineswegs
bessere Chancen als faire Teamspieler. Und nattrlich wird auch der
marktwirtschaftliche Wettbewerb von Regeln geleitet. Ebenso wie im Sport
obliegt es den Organisatoren des Wettbewerbs — den Politikern —, die
Spielregeln so zu bestimmen, dass sie unerwinschte Strategien und unfaire
Praktiken wirksam unterbinden. So missen Wettbewerbsgesetze und
Wettbewerbsbehorden verhindern, dass einzelne Wirtschaftsakteure ihre
wirtschaftliche Macht nutzen, um den marktwirtschaftlichen Wettbewerb zu
ihren Gunsten auller Kraft zu setzen. Werden die Spielregeln unzureichend
festgelegt oder wird ihre Einhaltung nicht sichergestellt, ist das kein Manko der
Wettbewerbsidee, sondern ihre mangelhafte Umsetzung.
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6

Auch der Vorwurf der Ungerechtigkeit verkennt die Aufgaben und
Mdoglichkeiten der Wirtschaftsordnung. Im Marktprozess werden die Anbieter
nach Maligabe ihres Erfolgs im Bemiihen um die Zufriedenstellung der Kunden
belohnt. Diese origindre Marktverteilung verfolgt konsequent das Konzept der
"Leistungsgerechtigkeit”. Ahnlich wie bei Schonheits- und Sportwettbewerben
nimmt also auch der marktwirtschaftliche Wettbewerb keine Rucksicht auf
unterschiedliche  Startchancen der Teilnehmer. Mehr oder minder
marktwirtschaftliche Wirtschaftsordnungen werden deshalb gewdhnlich um
Sozialordnungen erganzt. Diese etablieren beispielsweise umverteilende
Steuersysteme, kollektive Versicherungsbeziehungen oder die Garantie einer
sozialen Mindestsicherung und versuchen die Startchancen fiir Benachteiligte
zu verbessern. Solche Umverteilungen sind jedoch nicht Zweck und Aufgabe
des marktwirtschaftlichen Wettbewerbs.

Aufgabe 11.1 Erganzen Sie die Zusammenfassung des Textes.

In dem Text handelt es sich um die Wirtschaftsordnungen (1) und
(2) . Auf dem Markt konnen die Kdaufer das gunstigste
(3) finden und die Verk&ufer einander (4) . Bei der
Kommandowirtschaft kann man weder (5) noch (6) :
Das Ziel einer Wirtschaftsordnung ist die (7) der Bedirfnisse der
Birger und sparsamer (8) mit Ressourcen. Dazu gehoren
9) , Energie, Geld, Zeit wund die (10) der
Erwerbstatigen. Durch den (11) kann man herausfinden, was die
Menschen wollen. (12) wird der Anbieter sein, der die
Kundenwiinsche erkennt und sie preisgiinstig erfiillt. Die Verlierer kdnnen eine
bessere (13) entwickeln. Sie konnen auch den erfolgreicheren
Anbieter (14) oder bessere LoOsungen (15) :
Verschwendungsfreie und zugleich  zielfiihrende  Wirtschaftsmethoden
bezeichnet man als (16) . Dabei sollten die Eingriffe des Staates
(17) sein. Die Politiker sollen die (18) des
Wettbewerbs so bestimmen, dass alle Teilnenmer (19) handeln.
Wettbewerbsgesetze und -—behdrden missen verhindern, dass einzelne
Wirtschaftsakteure den Wettbewerb (20) . Ahnlich wie Dbei
Schonheits- und Sportwettbewerben nimmt also auch der marktwirtschaftliche
Wettbewerb keine Ricksicht auf unterschiedliche (21) der
Teilnehmer. Marktwirtschaftliche Wirtschaftsordnungen werden deshalb
gewohnlich um (22) erganzt. Deren Elemente sind z.B.
umverteilende (23) und Kkollektive Versicherungsbeziehungen.
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Damit
(25)

Aufgabe 12. Was gehort zusammen?

versucht man die

fir Benachteiligte zu

1. Assoziation A vorhersehen

2. die Ware B stehen

3. fir die Gemiseversorgung C vergleichen

4. Neues D wecken

5. Winsche E anlocken

6. zur Verfligung F erzielen

7. Ressourcen G erfillen

8. Wettbewerb H entdecken

9. ____ Kundenwiinsche | etablieren

10. _ Preise J veranstalten

11. _ Markteinkommen K verschwenden

12.  eine bessere Strategie L nachahmen

13.  Kunden M verlangen

14.  die Strategie N unterbinden

15.  die Spielregeln O verbessern

16. __ unfaire Praktiken P nehmen

17. _ Macht R nutzen

18.  Ricksicht S bestimmen

19.  Steuersysteme T entwickeln

20. Startchancen U sorgen

Aufgabe 12.1 Was gehort zusammen?

1. Preise A unfaire 9. Kundenwinsche | buntes

2. Angebot B giinstiges 10. ___ Eingriffe J

3.__ Spargel C kollektive 11. _ Einzelk&mpfer freundlicheres
4. Treiben D politische 12.  Teamspieler K faire
5. Ressourcen | E wirtschaftliche 13.  Praktiken L verénderte
6. F unterschiedliche 14.  Macht M héheres
Markteinkommen | G umverteilende 15.  Steuersysteme N erfolgreicher
7. Handler H geschalter 16. O knappe

8. Gesicht Versicherungsbeziehungen | P verbissene
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KAPITEL 3: Marktpreis
Aufgabe 1. Merken Sie sich die VVokabeln.

ermaoglichen
Wettbewerber, der
abwerben
Markentreue, die
Marke, die

Bezug nehmen (ah, o)
gemittelt
schwanken

im Lauf(e)
Fluktuation, die
hochgradig

beliebig

betrachtlich
aussagekraftig
Gesamtpreisniveau, das
Dutzend, das

um ein Vielfaches
(mit)berlcksichtigen
laufender Dollar
betreffend
Gesamtmal, das
inflationsbereinigt

Verbraucherpreisindex, der

verdffentlichen
aufzeichnen
Warenkorb, der
Inflationsrate, die
wiedergeben

0asamu MOMCIUBICNb
KOHKYpeHm

nepemanumu

gipHicms ipmosomy mosapy
mapxa (mosapy)
ROCUNAMUCs HA Wo-HehyOb
ycepeoHeHUll, OnocepeoK08aHUl
KOJIUBAMUCS

nPOMs20M

KOJIUBAHHS, (hIyKmayis
oyorce, y uwyitl Mipi

0y 0b-sKUlL

SHAYUHULL

BUPA3HUL, 3MICIMOBHUL
3a2a1bHUL pigeHb YiH
01024CUHA

8 bacamo pas

bpamu 0o ysazu

0bizo8uil donap

8i0N0BIOHUL

3azanvHe MIpuio

be3 inpayii

IHOEKC CHOANCUBHUX UIH
nyoniKyeamu

3azHavamu, NPOMoOKOA0EAMuU
CROACUBYUUL KOULUK

memnu ingaayii
siomeoprosamu, 0eMOHCMPY8amu

Aufgabe 2. Orden Sie die Rektionen den Verben und den FVG zu.

Bezug nehmen
errechnen

es handelt sich
meinen
vergleichen
zutreffen

Aufgabe 3. Nominalisieren Sie.

messen
versuchen
verkaufen

durch A
mit D
auf A
auf A
um A
mit D

invesj[ieren
ansteigen
fallen
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mei_nen
beziehen
fluktuieren

vergleichen
andern

Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In Ihren Antworten

benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...
... wird als ... definiert: ... nennt man ...
Von ... spricht man, wenn ...  unter ... versteht man

. Marktpreis

. Aktienmarkt

. Gesamtpreisniveau

. Inflationsrate

. Marke

. Markentreue

. hominaler Preis

. realer Preis

. Verbraucherpreisindex
0. Warenkorb

P OOO~NO OIS, WN -

unter ... ist ... zu verstehen

a. absoluter, nicht inflationsbereinigter Preis eines
Gutes.

b.das Verhalten von Menschen, die sich in ihren
Kaufaktivitaten auf Produkte einer Marke leiten
lassen.

c. Preis eines Gutes im Vergleich zum Gesamtmal}
der Preise, inflationsbereinigter Preis.

d.Mal} des Gesamtpreisniveaus.

e. Zusammenstellung bestimmter Menge eines
oder mehrerer Glter.

f. unter einem bestimmten Namen, Warenzeichen
hergestellte Warensorte.

g.Borse, an der Aktien gehandelt werden.

h.der auf einem Wettbewerbsmarkt herrschende
Preis.

i. verallgemeinertes Niveau der Preise fur
wichtige Guter einer Volkswirtschaft.

j. Prozentsatz, der die Entwertung einer Wahrung
durch Inflation angibt.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und

die Abwertung
der Abnehmer
verschieden
vertreiben

die Wechselbeziehungen

passieren

der Konkurrent
fluktuieren
potentiell

der Verbraucher

a) markieren Sie verschiedene Arten der Preise.
b) finden Sie Synonyme zu folgenden Wértern:
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innerhalb

die Schwankung
das Giiterbuindel
vollkommen

Mérkte ermdglichen Transaktionen zwischen Kaufern und Verkdufern.
Mengen von Gltern werden fir bestimmte Preise verkauft. In einem
vollstandigen Wettbewerbsmarkt gibt es gewdéhnlich einen einzigen Preis — den
Marktpreis. Der Preis fur Weizen in Kansas City und der Preis fiir Gold in New
York City sind zwei Beispiele dafuir. Diese Preise sind gewdhnlich leicht zu
messen. So kann man beispielsweise den Preis fur Mais, Weizen oder Gold
jeden Tag im Wirtschaftsteil der Zeitungen finden.

Auf Mérkten, die keine vollstandigen Wettbewerbsmarkte sind, konnen
verschiedene Firmen unterschiedliche Preise fiir das gleiche Produkt verlangen.
Dies kann geschehen, weil eine Firma versucht, Kunden von Wettbewerbern
abzuwerben, oder weil die Kunden eine Markentreue zeigen, die es einigen
Firmen ermoglicht, héhere Preise zu berechnen als andere. So kénnen z.B. zwei
verschiedene Marken Waschmittel im gleichen Supermarkt zu unterschiedlichen
Preisen verkauft werden. Oder zwei Supermarkte in der gleichen Stadt kénnen das
gleiche Markenwaschmittel zu unterschiedlichen Preisen verkaufen. Wenn in
derartigen Fallen auf den Marktpreis Bezug genommen wird, ist damit der Gber
die Marken oder Supermérkte gemittelte Preis gemeint.

Der Marktpreis fur die meisten Giter schwankt im Laufe der Zeit, und bei
vielen Guitern kénnen diese Fluktuationen sehr schnell eintreten. Dies trifft
insbesondere auf Guiter zu, die auf Wettbewerbsmarkten verkauft werden. So
ist beispielsweise der Aktienmarkt hochgradig kompetitiv, da es
typischerweise viele Kaufer und Verkéufer fir jede beliebige Aktie gibt. Wie
jeder, der schon einmal auf dem Aktienmarkt investiert hat, weif3, schwanken
die Preise einer bestimmten Aktie von Minute zu Minute und kdnnen innerhalb
eines Tages betrachtlich steigen oder fallen. Ahnlich konnen die Preise von
Waren wie Weizen, Sojabohnen, Kaffee, Ol, Gold, Silber und Holz innerhalb
eines Tages oder einer Woche dramatisch ansteigen oder fallen.

Reale und nominale Preise

Oft soll der heutige Preis eines Gutes mit dessen Preis in der
Vergangenheit bzw. einem wahrscheinlichen zukinftigen Preis verglichen
werden. Um einen aussagekraftigen Vergleich anstellen zu kénnen, miissen wir
die Preise im Vergleich mit dem Gesamtpreisniveau messen. Absolut
ausgedrdickt ist der Preis fir ein Dutzend Eier heute um ein Vielfaches hoher als
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vor finfzig Jahren. Im Vergleich zu den Gesamtpreisen ist er allerdings
tatsachlich niedriger. Deshalb muss die Inflation beim Vergleich von Preisen
uber einen Zeitraum hinweg sorgfaltig mitberticksichtigt werden. Das bedeutet,
dass die Preise real und nicht nominal gemessen werden.

Der nominale Preis eines Gutes (manchmal auch als der Preis in
«laufenden Dollar» bezeichnet) gibt einfach dessen absoluten Preis an. So
betrug beispielsweise der nominale Preis einer Milchpackung (ca. 0,95 1) im
Jahr 1970 ca. 40 Cent, im Jahr 1980 ca. 65 Cent und im Jahr 1999 ca. $1,05.
Dies sind die Preise, die in den betreffenden Jahren im Supermarkt zu finden
waren. Der reale Preis eines Gutes (manchmal auch als «der Preis in konstanten
Dollar» bezeichnet) gibt den Preis im Vergleich zu einem Gesamtmal der
Preise an. Mit anderen Worten ausgedrtickt, handelt es sich dabei um den
inflationsbereinigten Preis.

Das am haufigsten verwendete Gesamtmal? ist der Verbraucherpreisindex
(CPI). Der CPI wird durch das US Bureau of Labor Statistics errechnet und
monatlich veroffentlicht. Er zeichnet auf, wie sich die Kosten fiir einen von
einem «typischen» Konsumenten in einem Basisjahr gekauften, grof3en
Warenkorb im Laufe der Zeit dndern. (Gegenwaértig bildet das Jahr 1983 das
Basisjahr.) Die prozentualen Anderungen des CPI geben die Inflationsrate der
Volkswirtschaft wieder.

Aufgabe 5.1. Was gehort zusammen?

1. denPreis A zeigen

2. die Kunden B ermdglichen
3. eine Markentreue C verkaufen
4. das Waschmittel D &ndern

5. diePreise E wverlangen
6. die Inflationsrate F anstellen

7. die Transaktionen G finden

8. den Warenkorb H bertcksichtigen
9. einen Vergleich | wiedergeben

10. die Inflation J abwerben

Aufgabe 6. Fillen Sie die Licken in richtiger Form.

Markte ermdglichen Transa zwischen Kaufern und Verkaufern.
Mengen von G werden fur bestimmte Preise verk
Die Preisbildung bezeichnet die Bil eines Preises.
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Der Preis wird in einer Marktwi durch den Preismechanismus

von Ang und Nachfrage besti . Der zu einem
Marktgleichgewicht fiihrende Preis wird als Markt oder
Gleichgewichtspreis  beze . Preise ents in  einer
Marktwirtschaft jedes Mal, wenn Kau und Verkaufer einen Vertrag
Uber den Austa eines Gutes (einer Ware, Dienstl , Forderung
etc.) schli wollen. So ist der Kurs der Preis von Wertpa , der
Zins der Preis fur gelie Geld.

In einer Zentralverwaltungsw werden Preise meist von
staa Seite  festgel . Der fir die Marktwirtschaft
charakteristische Mechan von «Angebot und Nach » gilt
dabei als effizienter als staatlich festgelegte.

Der Marktpreis fiir die meisten Glter schw im Lauf der Zeit,
und bei vielen Gitern koénnen diese Fluktua sehr schnell
eintr . Dies trifft insbes auf Glter zu, die auf
Wettbewerbsm verkauft werden. Die Preise kGnnen inner
eines Tages oder einer Woche anste oder fallen.

Aufgabe 7. Sind die Séatze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.
R | F
1 Die Mérkte sind durch Transaktionen zwischen Kdufer und
" Verkdufer moglich.
2.  Die Marktpreise fir einige Giter konnen wir in der Presse finden.
3 Auf den unvollstandigen Markten unterscheiden sich die Preise fir
" gleiche Giter nicht.
4 D_ie Mgrkentreue der Kunden gibt den Verkdufern die Mdglichkeit,
" die Preise zu erh6hen.
5 Die Firmen kdnnen den Marktpreis verandern, um die K&ufer von
" den Konkurrenten abzuwerben.
6.  Fur die meisten Guiter sind die Preise stabil.
v Auf den Wettbewerbsmarkten kann der Marktpreis sehr oft
" schwanken.
8.  Die Preise konnen real oder nominal gemessen werden.
9 Bei nominalem Preis handelt es sich um den inflationsbereinigten
" Preis.
Der Verbraucherpreisindex beeinflusst die Inflationsrate der
10. Volkswirtschaft.

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.
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1. Sind die Preise auf vollstandigen Wettbewerbsmaérkten leicht messbar?
2. Warum sind die Preise auf den unvollstdndigen Wettbewerbsmaérkten

fiir gleiche Produkte unterschiedlich?

3. Was wird gemeint, wenn wir tber Marktpreise auf den unvollstdndigen

Mérkten sprechen?
4. Welche Glterpreise kénnen fluktuieren?
5. Womit werden die Preise verglichen?

6. Warum muss man beim Vergleich der

beriicksichtigen?

Preise die

7. Welcher Preis gibt den absoluten Preis des Gutes an?
8. In welchem Fall kénnen wir Gber den inflationsbereinigten Preis

sprechen?

9. Was wird am 6ftesten als Gesamtmal der Preise verwendet?
10. Von wem wird der Verbraucherpreisindex vertffentlicht und was

charakterisiert er?

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

Ha 1iHu, 1m0 yTBOPWINCS HA PUHKY CIIOKUBYMX TOBapiB
Ta TOBAapiB BUPOOHHYOrO MPHU3HAYEHHSI, OPIEHTYIOTHCA
MOKYIIII Ta MPOAaBLi, puiiMarouu pimenHs. [lokynenp
XOTIB OU SIKOMOTa BUT1/IHIIIIE KYITUTH, a TIPOJaBEIh X0Ue
- 1 MYCUTh — TIOKPUTH BHUTPATH Ta OTPUMATH SKOMOTa
Outeblmid mpuOyTOK. L{iHa y pUHKOBIM €KOHOMILI Mae
3aBJlaHHs 30aJJaHCOBYBATH 11l MPOTHIICKH1 1HTepecH. Lle
BiZIOYBa€ThCS uepe3 I[IHOBUM MeEXaHI3M, M0 i€ B
y3TO/IPKEHOCTI MOMUTY, TTPOTMO3UIIIi Ta HIHH.

3 omHoro OOKy, I[iHA € pe3yJbTaToM TOMUTy Ta
MPOMO3HIIii, 3 1HIIOTO — I[1HA 3HOBY K TaKW BIUIMBAE Ha
MOIUT Ta MPOTO3HUIIIF0. 3POCTaHHS I[1H HA TIEBHI TOBapU
CUTHAJII3YE MPO OOMEXKEHICTh MPOMO3HUIlii BIJHOCHO O
nonuty. Buma miHa migmIToBXye BUPOOHHMKA OuIblIe
BUPOOJISATH, OUIbIIE TOCTAYaTH HA PUHOK, 3 IHILIOTO OOKY
BOHA BIITICHSE TIOMUT, TOOTO CIIOHYKA€E 3aIlIKaBJICHUX Y
KYMIBJIl YTPUMATHUCS BiJl TOKYIIKH.

Oo6unsa (hakropu, 301IbILIEHA POMO3ULIIS 1 CTPUMAHICTb
MOKYTILIS, 3MAIMCHIOIOTh THUCK HA IIHU 1 CHPUYUHSIOTH
IIUM 3BOPOTHY AMHAMIKY LIiH.

3MEHILIEHHSI 1LIH BEl€ y CBOIO Yepry siK MpaBWJIO [0
MMOCUJICHHS TIOTIUTY HA TIEBHI TOBApH 1 MOXE 3a IMEBHUX
YMOB BIJIKPUTH HOBI TIPOIIAPKY ITOKYTIIIIB.
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die Produktionsgtiter

bei ihren Entscheidungen
der Nachfrager/moglichst
seine Kosten decken
erzielen

zum Ausgleich bringen

das Zusammenspiel

die Knappheit
anregen

zurtickdrangen
veranlassen

der Kaufinteressent

von einem Kauf absehen

die Zuriickhaltung / Giben
auslosen / riicklaufig
die Preisentwicklung

Inflation



AJte 111 prHKOBA IiHA HE € HEe3MiHHOIO BenmuuHOIo, a die Preisriickgange
Ma€ TEHACHINIO MpH KOXHIM 3MiHI (akropiB puHKy betreffend

(Moma, 3MiHa JOXOMIB TMOKYyMIiB, HOBI mpomyktd, neue Kauferschichten
KOHKYPEHIIis) CTa0UTi3yBaTHCs Y HOBIM Touti piBHOBaru. erschlielen

Takum uymHOM BOHa BHKOHYEe (yHKIiO TocTtiiiHOro —Sich einpendeln
Y3TOJKCHHS ITOTHMTY Ta MPOTO3HIII. abstimmen

Aufgabe 10.

— Vergleichen Sie die Preisbildung in der Marktwirtschaft und in der
Planwirtschaft.

— Zeigen Sie an einem Beispiel die Unterschiede zwischen dem realen
und dem nominalen Preis.

— Bereiten Sie einen kurzen Vortrag tber den Verbraucherpreisindex.

Aufgabe 11. Lesen Sie den folgenden Text und ordnen Sie den Abschnitten
jeweils eine passende Uberschrift zu.

A Was den Euro bewegt: Konjunktur

B Zinsentwicklung

C Die Rolle der Politik

D Starker Euro — gut flr Globetrotter und Importeure
E Devisenreserven und Euro-Kurs

F Schwacher Euro — Exporteure frohlocken

Der Euro - stark oder schwach ein Gewinn

Die praktischen Vorzlge des Euro sind bekannt: Mit gentigend davon im
Portemonnaie kann man dberall im Euroland problemlos zahlen. Doch
was bewegt die Gemeinschaftswahrung? Und ist ein starker oder
schwacher Euro besser fir die Wirtschaft?

Wer gerne reist, kann die Vorzige des Euro mit Handen greifen: Seit Januar
2002 hat der l&stige und teure Geldumtausch fir weite Teile Europas ein Ende.
Heute kOnnen Reisende mihelos vergleichen, ob der Espresso am Mailander
Domplatz wirklich teurer ist als an den Uferpromenaden von Helsinki oder
Maspalomas.

1

Verlasst man aber "Euroland”, kommt wieder der Wechselkurs ins Spiel. Fr
Reisende ist dann ein starker Euro von Vorteil: Je hoher der Wechselkurs ihrer
Wahrung, desto mehr Gegenwert bekommen sie dafiir. Das Gleiche gilt fir die
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Importeure: Bei einem hohen AuRenwert des Euro kénnen diese die Waren im
Ausland vergleichsweise glinstig einkaufen und so ihre Gewinnspanne erhohen.

2

Wer dagegen Waren aus der Eurozone exportiert, winscht sich einen
schwécheren Euro: Fir jeden eingenommenen Dollar oder Yen erlosen die
Exporteure dann einen hoheren Euro-Betrag. Zudem kdnnen sie ihre Produkte
dann im Ausland billiger anbieten als zuvor, ohne an Umsatz in Euro
einzubifien, sie werden also wettbewerbsfahiger.

Daraus koénnte man schlieBen, dass ein schwacher Euro eher im Interesse
Europas und seiner exportorientierten Wirtschaft liegt. Doch das stimmt nur bis
zu einer gewissen Grenze. Ein wirklich schwacher Euro birgt ndmlich grofie
Gefahren: Zum einen wirden davon internationale Investoren abgeschreckt.
Vor allem aber wirde dadurch die Wettbewerbsfahigkeit insbesondere der
weltgrofiten Volkswirtschaft USA, aber auch Japans und Chinas bedroht, was
die gesamte Weltwirtschaft destabilisieren konnte. Als der Euro im Herbst 2000
unter 0,85 Dollar fiel, intervenierte die Europdische Zentralbank (EZB)
unterstitzt von den Zentralbanken der USA und Japans mit Euro-K&ufen am
Devisenmarkt, um diese Gefahr abzuwenden.

3

Doch was bestimmt den Wechselkurs des Euro, abgesehen von solchen seltenen
Markteingriffen? Ganz wesentlich ist die Konjunktur in der Eurozone, vor
allem in Deutschland, der bedeutendsten Volkswirtschaft Europas. Brummt die
Konjunktur, ist die Produktivitdt der Unternehmen hoch. Je produktiver
wiederum die Unternehmen sind, desto mehr konnen sie exportieren.
Entsprechend mehr nehmen die Exporteure in fremden Wé&hrungen ein.

Da sie die Produktion in Euroland bezahlen missen, tauschen sie diese Devisen
wieder in Euro. Am Devisenmarkt werden also verstarkt Euro nachgefragt.
Floriert die Wirtschaft, steigt aber auch die Nachfrage nach auslandischen
Produkten und die Importe nehmen zu. Fir die Einfuhren wird dann wiederum
mehr von den fremden Wéhrungen nachgefragt. Ob der Euro stark oder
schwach ist, hangt also auch von der Hohe des Exportliberschusses ab. Liegt
der Wert der Warenausfuhr der Européer ber dem der Wareneinfuhr, wird der
Wechselkurs des Euros gestarkt.

Dazu kommt noch ein wichtiger Effekt auf dem Kapitalmarkt: Eine gesunde
européische Wirtschaft signalisiert, dass dort investiertes Kapital gute und
nachhaltige Gewinne abwirft. Das macht eine Kapitalanlage in Euro attraktiver.
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4
Mit der Konjunktur hangt auch der zweite wesentliche Bestimmungsfaktor des
Euro-Kurses zusammen. Der Wechselkurs orientiert sich auch daran, welche
Wahrung real, also nach Abzug der Inflation, mehr Zinsen abwirft - und wie
sich diese Zinsdifferenz nach Ansicht der Marktteilnehmer in Zukunft
entwickeln wird. Ist der Realzins beispielsweise in den USA hdher als der in
Euroland, macht dies den Dollar als Anlagewahrung tendenziell attraktiver.
Deshalb reagieren die Wechselkurse stets auf die Zinsentscheidungen der
Zentralbanken, oder genauer: auf die Art und Weise, wie diese die aktuellen
Markterwartungen fir den Zinskurs bestétigen oder korrigieren. Die Zinspolitik
der Notenbanken orientiert sich wiederum stark an der Konjunktur. Brummt die
Wirtschaft, droht hohere Inflation, der die Zentralbank mit hoheren Zinsen zu
begegnen versucht.

5

SchlieRBlich spielt auch die Wirtschafts- und Fiskalpolitik eine wichtige Rolle
fir den AulRenwert des Euro. Wie die europdische Wirtschaft stehen auch die
Regierungen in  der Pflicht, internationales Vertrauen in die
Gemeinschaftswéhrung zu schaffen. Dass etwa Deutschland mit seiner
Neuverschuldung wiederholt gegen den Stabilitats- und Wachstumspakt der
Wahrungsunion verstollen hat, hat dieses Vertrauen nicht gefdérdert. Zudem
reagiert der Euro sehr empfindlich auf Unstimmigkeiten zwischen den
Teilnehmerlandern. Im Juli 2005 geriet er stark unter Druck, als italienische
Politiker aus Unzufriedenheit tiber den hohen Wechselkurs eine Debatte um ein
Auseinanderbrechen der Euro-Gruppe anstiel3en.

Noch gravierender sind allerdings die seit Jahren ungeldsten Defizitprobleme in
den USA - was den Euro gegenuber dem Dollar immer wieder starkt. Das
horrende Doppeldefizit in US-Leistungsbilanz und Staatshaushalt gilt als
Damoklesschwert fir die US-Wahrung. Um die Importiberschiisse und
Staatsausgaben finanzieren zu konnen, sind die USA auf massive
Kapitalzuflisse aus dem Ausland angewiesen — rund zwei Milliarden Dollar pro
Tag. Wiirde diese Kapitalspritze nachhaltig ins Stocken geraten, wére es um die
Stabilitat des Dollar geschehen.

6

SchlieBlich bestimmt auch die Entwicklung der Devisenreserven in aller Welt
den Euro-Kurs. Diese deuten auf ein wachsendes Vertrauen in den Euro hin:
Seit seiner Einfliihrung haben viele Zentralbanken ihre Reserven zunehmend zu
Gunsten des Euro diversifiziert. Daflr gibt es aber auch rein politische Grinde:
Gerade in der islamischen Welt, wo die Reputation der USA in den
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vergangenen Jahren gelitten hat, hat sich der Trend zum Aufbau von Euro-
Reserven zu Lasten des Dollar verstarkt. Doch bis der Euro den Dollar als
weltweite Leitwédhrung ablésen kann, wird es laut einer Studie der Bank fir
Internationalen Zahlungsausgleich in Basel eine ganze Weile dauern. Denn
noch liegt der Euro-Anteil der Wahrungsreserven weit unter dem Dollar-Anteil
von rund 66 Prozent der ber vier Billionen Dollar schweren Wahrungsreserven
der Zentralbanken.

Aufgabe 11.1 Erganzen Sie die Zusammenfassung des Textes.

In dem Text geht es um (1) als Gemeinschaftswéhrung, den
Wechselkurs des Euro, die Zinsentwicklung, die Wirtschafts- und
(2) :
Am Anfang wird die Frage gestellt, ob ein starker oder (3) Euro
besser fur die (4) ist. Weiter wird dartber berichtet, dass ein
starker Euro von Vorteil (5) fir Reisende ist, je hoher der
(6) der Wahrung, desto mehr (7) bekommt man dafur.
Dagegen Exporteure wiinschen sich einen (8) Euro, um
9 zu werden.

Im Text wird dargelegt, dass die Konjunktur in der (10) den
Wechselkurs des Euro (11) . Und die Konjunktur h&ngt von der
(12) der Unternehmen ab. Wenn die Unternehmen produktiver
sind, dann konnen sie (13) exportieren.

Im Anschluss daran wird festgestellt, dass Zinsentwicklung der zweite
(14) Bestimmungsfaktor des (15) ist. Der
Wechselkurs orientiert sich an reale (16) , die nach Abzug der
(17) mehr Zinsen abwirft.

Dartiber hinaus wird auf das Problem der Wirtschafts- und Fiskalpolitik
eingegangen, die eine wichtige Rolle fir den (18) des Euro spielt.
Schlieldlich wird festgestellt, dass (19) der Devisenreserven in
aller (20) den Euro-Kurs bestimmt.

Aufgabe 12. Bilden Sie die Konditionalsidtze mit ,,wenn*.

Ist der Realzins beispielsweise in den USA hoher als der in Euroland, macht dies den Dollar als
Anlagewéhrung tendenziell attraktiver.

Brummt die Konjunktur, ist die Produktivitat der Unternehmen hoch.

Floriert die Wirtschaft, steigt aber auch die Nachfrage nach auslandischen Produkten und die Importe
nehmen zu.

Liegt der Wert der Warenausfuhr der Européer Gber dem der Wareneinfuhr, wird der Wechselkurs des
Euros gestarkt.

Wirde diese Kapitalspritze nachhaltig ins Stocken geraten, ware es um die Stabilitdt des Dollar
geschehen.
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KAPITEL 4: Angebot und Nachfrage. Angebotskurve

Angebot, das
Nachfrage, die
Volkswirtschaftslehre, die
Kurve, die

Menge, die

konstant
gekennzeichnet
Achse, die

gemessen

Gleichung, die
angeben (a, e)

positiv geneigt
verschieben sich (o, 0)

in die Lage versetzen zu + Inf.

Arbeitskraft, die
anstellen

angewiesen sein auf A

Uberstunde, die
Fertigungsanlage, die

locken
mangelnd
Eintritt, der
wirtschaftlich

Aufgabe 1. Merken sie sich die untenstehenden VVokabeln.

NpONno3uyis

nonum

NONIMEKOHOMIA

Kpusa, epagik

KLIbKICMb

KOHCMAHMHUU, He3MIHHUL
NO3HAYeHUl

8iCb

BUMIDAHUU, PO3PAXOBAHUU

PDIBHAHHS

8Kazyeamu, NO3Ha4amu

NO3UMUBHO HAXULEHULL

3MIWYBAMUCH

0asamu MOMCIUBICMb 3pOOUMU WO~
HebYOb

poboua cuna, mpyoosi pecypcu
Haumamu Ha pooomy, 3apaxoeyeamu Ha
cayacoy

oymu 3myueHum 00xXo0umucs Yum-
HebYOb, 3anedcamu 8i0 4020-Heh)Ob
HAOHOPMOBA, HAOYPOUHA NPAYS, 200UHU
BUPOOHUYI YCMAHOBKU, MEXHOI02IUHE
YCMamKy8aHHs

npusabdrosamu

HeoocmamHii

6Xi0, cmyn

eKOHOMIUHULL, eheKmusHul

Aufgabe 2. Setzen Sie die fehlenden Préapositionen. Ubersetzen Sie die Satze.

als —an —flr —in—in—in—in —nach — pro — von — zu —zwischen

1. Der Staat greift _ einen Markt ein. 2. Das Geschéft hat ein
reichhaltiges Angebot __ Sportartikeln. 3. Die Grafik zeigt das Verhaltnis
Angebot und Nachfrage. 4. Die Hersteller verkaufen ihre Produkte
bestimmten Preisen. 5. Der Preis der Ware ist ___ Euro ___ Einheit gemessen.

6. Die Beziehung __ Angebot und Nachfrage kann __ Gleichung formuliert
werden. 7. _ diesem Fall sind die Produktionskosten niedrig. 8. Der
Markteintritt ist _ manche neuen Unternehmen nicht wirtschaftlich. 9. Die
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Nachfrage _ den nicht qualifizierten Arbeitsnehmern ist zuriickgegangen. 10.
Die steigende Nachfrage hat die Hersteller _  die Lage versetzt, die
Produktionsmenge zu vergroRern.

Aufgabe 3. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu.

. Angebot

. Angebotskurve

. Arbeitskraft

. Gleichung

. Markt

. Markteintritt

. Menge

. Nachfrage

. Produktionskosten
0. wirtschaftlich

P OO ~NO OIS, WN B

a. die Maglichkeit eines Wirtschaftssubjektes an einem
Markt als K&ufer oder Verkaufer teilzunehmen.

b.eine Aussage, in der zwei Werte oder Terme durch
mathematische Symbole gleichgesetzt werden.

c. Beziehung zwischen der Menge eines Gutes, die von
dem Produzenten zum Verkauf angeboten wird, und
dessen Preis.

d.eine bestimmte Anzahl.

e. dem Prinzip der Wirtschaftlichkeit entsprechend,
wirtschaftlich handelnd, effizient.

f. (kOrperliche) Arbeit leistender Mensch,
Leistungsféhigkeit

g.die Kosten, die bei der Herstellung eines Produkts
anfallen.

h.eine Menge von zum Verkauf stehenden Giitern

i. eine Ansammlung von K&ufern und Verk&aufern, die
durch ihre tatsachlichen oder potenziellen Interaktionen
den Preis eines Produktes oder eines Produktsortiments
bestimmen.

j. der Teil des Bedarfs an Giitern und Dienstleistungen,
der tatsdchlich am Markt nachgefragt wird.

Aufgabe 4. Nennen sie die verwandten Substantive und Adjektive zu folgenden

Verben:

verbinden

verkaufen

produzieren

messen

halten

geben

bezeichnen

bestimmen

bestehen

anbieten
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Aufgabe 4.1 a)Teilen Sie die Verben in zwei Gruppen:

— sinkende Tendenz

— steigende Tendenz
abfallen, abnehmen, sich abschwéachen, absinken, ansteigen, anwachsen, sich
erhohen, fallen, sich senken, sinken, steigen, sich steigern, sich verbreiten, sich
verdoppeln, sich verengen, sich vergréf3ern, sich verkleinern, sich vermehren,
sich vermindern, sich verringern, sich verstarken, sich vervielfachen, wachsen,
zunehmen, zuruckgehen,

b) Wie heiRen die Nomen?

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und markieren Sie alle Komposita. Analysieren
Sie, woraus diese Zusammensetzungen bestehen.

Das Grundmodell von Angebot und Nachfrage ist das grundlegende
Instrumentarium der Volkswirtschaftslenre. Es hilft zu verstehen, warum und
wie sich Preise andern sowie was geschieht, wenn der Staat in einen Markt
eingreift. Das Modell von Angebot und Nachfrage verbindet zwei wichtige
Konzepte: die Angebotskurve und die Nachfragekurve. Ein genaues Verstandnis
dariiber, was diese Kurven darstellen, ist wichtig.

Angebotskurven

Die Angebotskurve stellt die Menge eines Gutes, die Produzenten zu
einem bestimmten Preis verkaufen wollen, dar, wobei alle anderen Faktoren, die
die angebotene Menge beeinflussen konnen, konstant gehalten werden. Dies wird
durch die mit S gekennzeichnete Kurve in Abbildung 4.1 dargestellt. Die
vertikale Achse des Diagramms gibt den Preis P eines Gutes gemessen in Dollar
pro Einheit an. Dabei handelt es sich um den Preis, den die Verkaufer fiir eine
bestimmte angebotene Menge erhalten. Die horizontale Achse gibt die angebotene
Gesamtmenge Q gemessen in Anzahl der Einheiten pro Periode an.

Daher stellt die Angebotskurve die Beziehung zwischen der angebotenen
Menge und dem Preis dar. Diese Beziehung kann als Gleichung formuliert

Qs = Qs(P)

oder grafisch wie in Abbildung 4.1 dargestellt werden.
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Preis

Menge

Abbildung 4.1: Die Angebotskurve

Die in der Abbildung mit S bezeichnete Angebotskurve gibt an, wie sich die zum
Verkauf angebotene Menge eines Gutes andert, wenn sich der Preis des Gutes andert. Die
Angebotskurve ist positiv geneigt: je hoher der Preis ist, desto mehr kénnen und wollen
Unternehmen produzieren und verkaufen. Wenn die Produktionskosten sinken, kénnen die
Unternehmen die gleiche Menge zu einem niedrigeren Preis oder eine grof3ere Menge zum
gleichen Preis produzieren. In diesem Fall verschiebt sich die Angebotskurve nach rechts.

Dabei ist zu beachten, dass die Angebotskurve positiv geneigt ist. Mit anderen
Worten ausgedriickt heif3t dies: Je hoher der Preis ist, desto mehr kénnen und wollen
Unternehmen produzieren und verkaufen. So kann beispielsweise ein héherer Preis
bereits bestehende Unternehmen in die Lage versetzen, die Produktion zu erweitern,
indem zusatzliche Arbeitskréafte angestellt werden oder indem bereits angestellte
Arbeitskrafte angewiesen werden, Uberstunden zu leisten (zu hoheren Kosten fiir das
Unternehmen). Ebenso kénnen die Unternehmen die Produktion tber einen langeren
Zeitraum erweitern, indem sie ihre Fertigungsanlagen vergrof3ern. Ein hoherer Preis
kann auflerdem auch neue Unternehmen in den Markt locken. Diese neuen
Unternehmen haben aufgrund ihrer mangelnden Erfahrung in dem Markt héhere
Kosten zu tragen, und der Eintritt in den Markt ware aufgrund dessen bei einem
niedrigeren Preis fur sie nicht wirtschaftlich.
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Aufgabe 6. Sind die S&tze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Sétze.

R|F

1 Das Grundmodell von Angebot und Nachfrage verdeutlicht die

" Folgen des staatlichen Eingriffs in den Markt.
5 Die Angebotskurve ist fiir das Modell viel wichtiger als die

" Nachfragekurve.
3 Die Angebotskurve stellt die Menge eines Gutes dar, die die

" Produzenten kaufen wollen.
4 Die Angebotskurve veranschaulicht die Beziehung zwischen dem

" Preis und der angebotenen Menge der Giiter.
5 Die Beziehung der Menge und des Preises lasst sich als eine

" Gleichung formulieren.
5 Wenn sich der Preis des Gutes dndert, bleibt die Menge des Gutes

" unverandert.
v Die Unternehmen wollen je nach der H6he des Preises mehr oder

" weniger produzieren.
3 Die Erweiterung der Produktion kann zur Erhohung der Kosten

* flhren.
9.  Die Preissteigerung lockt tiberdies neue Unternehmen in den Markt.
10 Bei Senkung des Preises ist der Markteintritt fiir neue Unternehmen

" wirtschaftlich.

Aufgabe 7. Wahlen Sie das richtige Wort.

Das Modell von Angebot und (1) verbindet zwei wichtige
Konzepte: die Angebotskurve und die Nachfragekurve. Ein genaues Verstandnis
dartiber, was diese Kurven darstellen, ist wichtig. Die Angebotskurve stellt die
Menge eines Gutes, die (2) zu einem bestimmten Preis verkaufen wollen,
dar, wobei alle anderen Faktoren, die die angebotene Menge beeinflussen kdnnen,
konstant gehalten werden. Daher stellt die Angebotskurve die Beziehung zwischen
der angebotenen (3) und dem Preis dar. Diese Beziehung kann als
Gleichung formuliert werden. Dabei ist zu beachten, dass die Angebotskurve
positiv geneigt ist. Mit anderen Worten ausgedriickt heildt dies: Je hoher der

(4) ist, desto mehr kénnen und wollen Unternehmen produzieren und

(5). So kann beispielsweise ein hoherer Preis bereits bestehende
Unternehmen in die Lage versetzen, die Produktion zu (6), indem
zusatzliche Arbeitskrafte angestellt werden oder indem bereits angestellte
Arbeitskrafte angewiesen werden, Uberstunden zu (7). Ebenso konnen
die Unternehmen die Produktion tber einen langeren Zeitraum erweitern, indem
sie ihre Fertigungsanlagen vergroRern. Ein (8) Preis kann auflRerdem auch
neue Unternehmen in den Markt locken. Diese neuen Unternehmen haben
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aufgrund ihrer mangelnden Erfahrung in dem Markt hohere 9) zu
tragen, und der Eintritt in den Markt wére aufgrund dessen bei einem niedrigeren
Preis flr sie nicht (10).

1. | A | Nachfrage B | Nachlass C | Sortiment

2. | A | Konsumenten B | Rezipienten C | Produzenten

3. | A | Stange B | Ranke C | Menge

4, |A | Zins B | Preis C | Satz

5. | A | vermieten B | vertrauen C | verkaufen

6. | A | erweitern B | erwerben C | erwéhnen

7. | A | leisten B | l6sen C | listen

8. | A | niedriger B | konstanter C | hoherer

9. | A | Posten B | Kosten C | Diensten

10.| A | wirklich B | wirtschaftlich C | wissenschaftlich

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Was verdeutlicht das Grundmodell von Angebot und Nachfrage?
. Was bringt die Angebotskurve zum Ausdruck?
. Welchen Preis gibt die vertikale Achse der Grafik an?
. Wie andert sich die angebotene Menge der Gliter je nach der Preishohe?
. Was konnen die Unternehmen bei der Preissenkung machen?
. In welchem Fall verschiebt sich die Angebotskurve nach rechts?
. Wozu regt der hohere Preis die Unternehmen an?
. In welchem Fall kdnnen die zusatzlichen Kosten entstehen?
9. Was lockt die neuen Unternehmen in den Markt?
10. Warum kann der Markteintritt fur neue Unternehmen nicht
wirtschaftlich sein?

CO~NO Ol WD

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

Ormuc IIHOBOTO MEXaHi3My «momuT Ta mporo3uilis»y der Preismechanismus
JIEMOHCTPYE, K 13 MPOTWIECKHUX IHTEPECIB MONUTY Ta

NPOTIO3MIIIi MOKe BUHUKHYTH cTaOimbHa 30amancoBana der Gleichgewichtspreis
L[1HA.

[Ipono3uiis mo3Hayae KUIBKICTh TOBAPY, SAKY BHUPOOHHK

3a MEBHY I[iHy TOTOBHIA 1 Moxke BupoOsiTi. Yum Outeina  das Gesamtangebot
PUHKOBA IliHA TOBapy, THM OLJBIIOID €, SK TPABUJIO,

CYKYIIHA IIPOTIO3HIIisl YCiX BUPOOHUKIB. driicken

Konmu 3MiHIOETBCS —TPOMO3MIIis, 3MillyeThess KpuBa In der Folge
Mpono3uIlii Ha rpadiky. 3pocTaroda MPOMO3HIIIS 3MIITYE

KpHUBY, HAIIPUKJIAJI, BIPABO, 110 30MBA€ IiHY 1 30UIBIIyE

KiTbKiCTh 30yTy. Crasaroua Mpormo3uilist 3Milnye KpuBy —kostenglnstig
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BJIBO. SIK HACHIIOK — ITiHA 3POCTA€E, a KUILKICTh TOBApYy
3MEHIITYEThCSI.

Hampuknan, xomu BBOOUTHCS —TOKpAICHUH, OLTBII
E€KOHOMHHI METOJI Ul BUPOIILyBaHHA MIICHUIIl, OLIbIIe
NpoJaBliB MOITM O TpojgaBaTH  MIICHUINIO 34
3alpOIIOHOBAHOI0 1iHOIO. lle mpu3BOAMTH 3a TMEBHHUX
O0OCTaBMH 10 HAJIMIIKOBOI IPOIO3MIIi Ha MIICHUIO.
[1lo6 mMorTu peanizyBaTH BCIO CBOIO MIIICHUITIO, TTPOIABII
3MyIIIEH] 3HIKYBATH IiHY. Lle mpu3BoAUTH 10 TOrO, 110
TIIICHHUIIS CTA€ IIIKABOO JJIs1 OUTBIIOI KIJTBKOCTI TIOKYIIIIIB,
HaNpUKJIaJl, MeKapiB, OCKUILKK BOHM 3MOXKYTh BUT1THIIIIE
BUPOOJIATH XJIIO 1 3MOXYTh, 31 CBOrO OOKY, OLIbIIE
npojaBatd. B pe3ynpTari Ha PUHKY MINEHUIIl BUHUKAE
HOBa PIBHOBAra 13 HIKYOIO 30aJaHCOBAHOKO LIIHOKO Ta
OUTHIIIMM 00’ €MOM PUHKY.

Aufgabe 10.

— Beschreiben sie das Diagramm im Text. Benutzen Sie die Redemittel

aus der Ubung 4 vor dem Text.

—Verwenden Sie die Angebotskurve um
Auswirkungen jedes der folgenden Ereignisse auf den Preis fiir Butter sowie

gekaufte und verkaufte Menge von Butter hat:
e ein Anstieg des Milchpreises;

der Weizenanbau

unter__Umstanden
das Uberangebot
reduzieren

glnstig

das Marktvolumen

zu erklaren,

¢ Riickgang der durchschnittlichen Einkommensniveaus;

e ein Anstieg des Margarinepreises.

— Uberlegen Sie, in welcher Situation ware der Markteintritt fiir neue

Unternehmen sinnvoll.
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KAPITEL 5: Nachfragekurve
Aufgabe 1. Merken Sie sich die VVokabeln.

Nachfragekurve, die
zuschreiben (ie, ie)
Komplementérgiiter, pl

Substitutionsguter, pl
Einkommen, das
Verschiebung, die
verlagern

konsumieren
ermutigen

Gleichung, die

leisten

die nachgefragte Menge

Kpuea nonumty
npunucysamu

83AEMOOONOBHIOIOY] MOBAPU, CYNYMHI
moeapu

Moeapu-3aMiHHUKU, CYpocamu
npubymokx

3MIWEeHHS, NepeMIUeHHS
nepebasogyeamu, nepeminjamu,
nepesooumu, nepexiaoamu
cnocueamu

niobaovoprosamu, HAOUXamu
DIBHAHHS

pobumu, 30iUCHIO8AMU, BUKOHYBAMU
KIIbKICMb 3210HO CNOACUBLO20 NONUMY

Aufgabe 2. Ordnen Sie den Substantiven passende Adjektive oder Partizipien zu.
niedrig — industriell — steigend — nachgefragt — héher

Nutzung

Einkommensniveau

Einkommen

Preis
Menge

Aufgabe 3. Erganzen Sie die fehlenden Verben.
austauschen — fihren — beeinflussen — verursachen — kaufen — ausgeben —abh&angen

zu einer Erh6hung des Preises

mehr Geld
die Nachfrage

bestimmte Guter durch die anderen

von anderen Faktoren
die Anderungen

Aufgabe 4. Tragen Sie die passenden Begriffe in die Liicken ein.
die nachgefragte Menge — Komplementarguter — Einkommen — Substitutionsgiter —

Nachfragekurve

1 ist eine funktionelle Verknupfung zwischen dem

Preis und der nachgefragten Menge.
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2. Als wird der Reinvermbgenszugang einer naturlichen
Person oder eines Haushalts im volkswirtschaftlichen Sinne innerhalb eines
bestimmten Zeitraums.

3. sind Glter, die sich ganz oder teilweise gegenseitig
ersetzen konnen. Sie kommen im Konsumbereich, aber auch bei der Produktion
VOr.

4, sind solche Glter, die bei Produktion oder Verbrauch

sinnvoll zusammen eingesetzt werden; die Verwendung des einen Gutes
bedingt die Verwendung des anderen.
5. Die Menge an Gutern, die Haushalte nachfragen, heif3t

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und beachten Sie die Erlauterungen von folgenden
Termini: Nachfragekurve, Substitutionsgtter, Komplementarguter.

Die Nachfragekurve gibt an, welche Menge eines Gutes die Konsumenten
bei Anderungen des Preises pro Einheit kaufen wollen. Diese Beziehung zwischen
der nachgefragten Menge und dem Preis kann als Gleichung formuliert

Qo = Qo(P)

oder grafisch wie in Abbildung 5.1 dargestellt werden. Dabei ist zu beachten,
dass die mit D bezeichnete Nachfragekurve in dieser Abbildung negativ geneigt
ist: Gewohnlich sind die Konsumenten bereit, mehr zu kaufen, wenn der Preis
niedriger ist. So kann beispielsweise ein niedrigerer Preis Konsumenten, die das
Gut bereits kaufen, dazu ermutigen, groRere Mengen zu konsumieren. Genauso
kann dies dazu fuhren, dass andere Konsumenten, die sich das Gut vorher nicht
leisten konnten, es nun kaufen kénnen.

Preis |

|
|
|
I
|
I
I
l
I
|
1
|

(O] Q, Menge

Abbildung 5.1: Die Nachfragekurve

Die mit D bezeichnete Nachfragekurve zeigt die Abhangigkeit der von den
Konsumenten nachgefragten Menge eines Gutes von dessen Preis. Die Nachfragekurve ist
negativ geneigt: Wenn alle anderen Faktoren gleich gehalten werden, wollen die
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Konsumenten eine umso grofiere Menge eines Gutes kaufen, je niedriger dessen Preis ist.
Die nachgefragte Menge kann auch von anderen Variablen, wie z.B. dem Einkommen, dem
Wetter und den Preisen anderer Giiter, abhangen. Bei den meisten Produkten erhéht sich die
nachgefragte Menge mit steigendem Einkommen. Durch ein hoheres Einkommensniveau
wird die Nachfragekurve nach rechts verschoben.

Natdrlich kann die Menge eines Gutes, die Konsumenten kaufen wollen,
neben dem Preis auch von anderen Faktoren abhangen. Das Einkommen ist dabei
besonders wichtig. Bei héheren Einkommen kénnen die Konsumenten mehr Geld
fur jedes beliebige Gut ausgeben, und einige Konsumenten tun dies auch bei den
meisten Glitern.

Substitutions- und Komplementarguter

Anderungen der Preise ahnlicher Guter kénnen ebenfalls die Nachfrage
beeinflussen. Es handelt sich um Substitutionsgtter, wenn eine Erhéhung des
Preises eines Gutes zu einer Erhohung der nachgefragten Menge eines anderen
Gutes flhrt. So sind beispielsweise Kupfer und Aluminium Substitutionsgter. Da
in der industriellen Nutzung haufig eines der Glter durch das andere ausgetauscht
werden kann, erhéht sich die nachgefragte Menge von Kupfer, wenn sich der
Aluminiumpreis erhoht. Desgleichen sind Rindfleisch und Hihnchenfleisch
Substitutionsguiter, da die meisten Konsumenten bereit sind, bei Anderungen der
Preise ihre Kaufe von einem auf das andere Produkt zu verlagern.

Es handelt sich bei Gutern um Komplementargtter, wenn eine Erhéhung
des Preises eines Gutes zu einem Rickgang der nachgefragten Menge des anderen
Gutes fihrt. So sind beispielsweise ~ Automobile und  Kraftstoff
Komplementérglter. Da diese Glter gewohnlich zusammen verwendet werden,
fuhrt ein Rickgang der Kraftstoffpreise zu einer Erhdhung der nachgefragten
Menge von Automobilen. Computer und Computersoftware sind genauso
Komplementérglter. Die Computerpreise sind im vergangenen Jahrzehnt stark
gefallen, wodurch nicht nur die Ké&ufe von Computern sondern auch von
Softwarepaketen gestiegen sind.

In Abbildung 5.1 haben wir die Verschiebung der Nachfragekurve nach
rechts einem Anstieg des Einkommens zugeschrieben. Allerdings konnte diese
Verschiebung auch durch eine Preissteigerung fur ein Substitutionsgut bzw. eine
Preissenkung flr ein Komplementdargut hervorgerufen worden sein. Oder sie
konnte durch die Anderung einer anderen Variablen, wie z.B. des Wetters,
verursacht worden sein. So verschieben sich beispielsweise bei starken
Schneefallen die Nachfragekurven flr Skier und Snowboards nach rechts.
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Aufgabe 6. Fillen Sie die Liicken mit den gegebenen Wortern in richtiger Form.

Verkaufen - der Preis - die Preisanderung - gesamtwirtschatftlich - bleibend -
analysieren - individuell - der Einfluss

1. Die Nachfragekurve veranschaulicht, was bei einer mit
der nachgefragten Menge passiert. 2. Dabei kdnnen auch andere Faktoren eine
Rolle spielen, diese werden aber als konstant betrachtet. 3.

Auf die nachgefragte Menge konnen Faktoren wie: das Einkommen, Preise
anderer substitutiver Guter, Geschmack, Vorlieben, oder Erwartungen
haben. 4. Wenn man aber die Nachfragekurve :
bezeichnet man die allen anderen Faktoren als «ceteris paribus». 5. Betrachtet
man mehrere Nachfragekurven, so kann man die
Nachfragekurve ableiten. 6. Die gesamtwirtschaftliche Nachfragekurve bildet
man also aus der Summe aller Nachfragen. 7. Die
Nachfragekurve hat immer negative Steigung, weil je hoher fur
ein Gut ist, desto weniger davon nachgefragt wird. 8. Es gibt keine Gliter, die,
wenn sie einen hoheren Preis haben, sich mehr

Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.
R |F

1.  Die Nachfragekurve gibt die Beziehung zwischen der nachgefragten
Menge und dem Preis an.

2. Gewohnlich sind die Konsumenten bereit, mehr zu kaufen, wenn der
Preis hoher ist.

3. Bei htherem Einkommen werden die Konsumenten trotzdem wenig
Geld fiir jedes beliebige Gut ausgeben

4.  Anderungen der Preise von den Gutern konnen die Nachfrage
beeinflussen.

5. Es handelt sich bei Giltern um Substitutionsgiter, wenn eine
Erhohung des Preises eines Gutes zu einem Rickgang der
nachgefragten Menge des anderen Gutes fihrt.

6. Computer und Computersoftware  gehoren zu den
Komplementargditern

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Was gibt die Nachfragekurve an?

2. Wie kann die Beziehung zwischen der nachgefragten Menge und dem
Preis grafisch dargestellt werden?

3. Warum weist die mit D bezeichnete Nachfragekurve eine negative Neigung?
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4. Worum handelt es sich, wenn eine Erh0hung des Preises eines Gutes
zu einer Erhohung der nachgefragten Menge eines anderen Gutes fuhrt?

5. Worin besteht der Unterschied zwischen Substitutions- und
Komplementargutern?

6. Was bestimmt die nachgefragte Menge?

7. Wie dandert sich die nachgefragte Menge, wenn der Preis eines
Substitutionsgutes steigt?

8. Wie dandert sich die nachgefragte Menge, wenn der Preis eines
Komplementargutes steigt?

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

KpuBa momuty — BimHOmIEHHS MK MiHOK meBHoro die Beziehung zwischen
TOBapy YW IMOCIYTM Ta KUIBKICTIO CIIOXKHBAYiB, IO

OaxaroTh IpUI0aTH HOTOo 32 JAHOIO IIHOIO.

KpuBa monuty mokasye BipoTigHy KimbKicTh TOBapy, Wahrscheinlich

SKHM BJAETHCS MPOAATH 32 NMEBHUM 4Yac Ta 32 MEBHOIO

minoro. Io emacTuunimuii momuT, TO BMIIa miHa Moxe elastische Nachfrage,
OyTH BCTAaHOBJICHA HA TOBAp. den Preis festsetzen

Ha monuT BruiMBae 1 psji HEUIHOBUX (haKTOPIB.

Konu uncno monaei, mo 6axaroTe npuadatu Oyab-aKuil

TOBAp 3pOCTa€, KUIbKICTh TOBApy, KWW Oyae mpoxmanuit Sich vermehren
3a TIEIO K CaMOIO I[IHOIO TEX 3pOcTaThMe. 301TbIICHHS

NOMUTY Yepe3 HemiHoBI  (akTopu Moxke OyTH

IpeacTaBlieHa TpaiyHO SK TMEPEeMIIIeHHS KPHUBOI

MOMUTY BIPaBO, II0 BKa3dye Ha Outemimii momut s die Verschiebung
KOXHOT I1HH.

3 iHIIOTO OOKY, SIKIIIO TIOMUT 3MEHINY€EThCS, TparuisieTbes Nachlassende
NPOTHJICKHUN  pe3ysibTaT: MiHa 3MeHmyerbes, 1 Nachfrage
HEO0OXIJJTHA KUIBKICTh TOBapy TaKOX 3MEHIIYETbCS —

BUHHMKA€E CKOPOYCHHS B MOCTAYaHHI.

KpuBa nonuty 3anexuth Takox Bix hopmu puHky. Koau abhangen (von D)
Ha PUHKY BHCTYIIAE OJIMH MPOJIaBellb, BOHA CBiuuTh po  das heildt

Te, MO IONUT Ha TOBAp BHU3HAYAETHCA I[IHOIO, SIKY

BCTAHOBUB MOHOIIOJIICT, a KOJHM Ha PUHKY HEBEJIHKa

KUIBKICTh TIPOJABIIIB MA€ CIPaBy 3 BEJIUKOIO KiTHKICTIO

MOKYTIIIB, KpUBa MOMUTY OyAe 3MIHIOBATUCH 3aJI€KHO

BiJl I[IHA KOHKYPEHTIB.
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Aufgabe 10.

—Es sei angenommen, dass durch ungewohnlich heilles Wetter die
Nachfragekurve fur Eis nach rechts verschoben wird. Warum wird sich Preis
fur Eis auf ein neues marktraumendes Niveau erhohen?

— Berichten Sie Uber Verschiebung der Nachfragekurve. In welchem Fall
kann sich die Nachfragekurve verschieben?

— Erlautern Sie den in der Abb. 1 dargestellten Zusammenhang. Geben
Sie an, um welche Art von Glitern es sich bei x1 und x2 handelt, in dem Sie die
Beziehung zwischen diesen beiden Gitern untersuchen.

Abb.1
Preis fiir Tee (p,) Gut x4: Kaffee
Gut x,: Tee
s
nachgefragte
Menge Kaffee (x,)
Abb.2

Preis fur Kaffee (p4)

>
nachgefragte
Menge Kaffee (x,)

— Erlautern Sie den Unterschied zwischen den in Abb.1 und Abb.2
dargestellten Nachfragekurven. Geben Sie an, wie sich eine Preiserh6hung fir
Tee auf die in Abb.2 dargestellte Nachfragekurve (Preis-Konsum-Kurve) fir
Kaffee, den Preis fir Kaffee so wie die nachgefragte Menge nach Kaffee
auswirkt.
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KAPITEL 6: Die Theorie des Verbraucherverhaltens
Aufgabe 1. Merken Sie sich die VVokabeln.

Bevorzugung, die nepesaza, npusinetl
vollstandig NOBHULL, OOCKOHAIULL
annehmen (ah, o) NPUNYCcKamu, 68axcamu
mit anderen Worten ausgedruckt [HaKue Kaxcy4u
rangmanig nO 3HAYUMOCMI, 3a PAHSOM
bewerten oyineamu
Préferenz, die nepesaeza, npegepenyis,
npiopumem
Transitivitat, die MPAH3UMUEHICIb
indifferent iHOugepenmuuil, batioyicul
Verbraucher, der cnoxcusay
unter Umsténden 3a NeeHUx 0OCMAaBUH
Widerspruch, der NPOMUPIYYSL, PO3XOONCEHHS,
npomecm
Freiheit, die c80000a
Konsumentenverhalten, das N0BEOIHKA CNOACUBAYIB
vorziehen (o, 0) Haodasamu nepesazy
Luftverschmutzung, die 3a06pyOHEeHHS NOSIMPsL
Erdrterung, die 062080peHHs, pO32/s0
Grundlage, die OCHO8A
Rationalitat, die PAYioOHAIbHICIb
Plausibilitat, die 3PO3YMINICMb, ACHICIb

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Reaktionen den Verben zu (Verb + Préposition)

beginnen auf A
zutreffen als A
zufrieden sein fr A
erachten mit D
sich entscheiden mit D

Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

die Analyse die Erbrterung
die Annahme der Kauf
die Bevorzugung

Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...
... wird als ... definiert ... hennt man ...
von ... spricht man, wenn ... Unter ... versteht man ...

unter ... ist ... zu verstehen.
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1. Praferenz a. Alle Warenkorbe konnen von den Konsumenten

2. Vollstandigkeit verglichen und rangmaRig bewertet werden.

3. indifferent b. Eine Person wird mit beiden Warenkdrben

4. Transitivitat gleich zufrieden gestellt.

5. wilnschenswert c. Bevorzugung eines Warenkorbes.

6. Warenkorb d. Eine groRere Menge eines Gutes wird von den
Konsumenten immer einer kleineren Menge
vorgezogen.

e. Ausgewadhlte Waren, deren durchschnittlicher
Preis zu einem bestimmten Zeitpunkt dazu
hergenommen wird, die allgemeine
Preisentwicklung, die Inflation zu bestimmen.

f. Die Praferenzen werden vorgezogen.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und finden Sie die Erlauterungen von folgenden
Begriffen: Praferenz, Vollstandigkeit, indifferent, Transitivitat, wiinschenswert.

Die Theorie des Verbraucherverhaltens beginnt mit drei grundlegenden
Annahmen Uber die Bevorzugung eines Warenkorbes gegeniiber einem anderen
durch die Konsumenten. Wir sind (berzeugt, dass diese Annahmen in den
meisten Situationen auf die meisten Menschen zutreffen.

Vollstandigkeit: Die Préaferenzen werden als vollstandig angenommen.
Mit anderen Worten ausgedriickt heif3t dies, die Konsumenten kdénnen alle
Warenkorbe vergleichen und rangméaRig bewerten. Daher gilt fir alle
Warenkorbe A und B, dass ein Verbraucher entweder A gegeniiber B oder B
gegenuber A bevorzugt bzw. dass er zwischen den beiden indifferent ist. Mit
indifferent ist gemeint, dass eine Person mit beiden Korben gleich zufrieden
gestellt wird. Dabei ist zu beachten, dass diese Praferenzen die Kosten nicht
beriicksichtigen. Ein Verbraucher kann unter Umstanden Steaks Hamburgern
vorziehen aber Hamburger kaufen, da diese billiger sind.

Transitivitat: Praferenzen sind transitiv. Transitivitat bedeutet, dass,
wenn ein Verbraucher den Warenkorb A dem Warenkorb B sowie den
Warenkorb B dem Warenkorb C vorzieht, er auch A gegenuber C vorzieht. Wenn
beispielsweise ein Porsche einem Cadillac und ein Cadillac einem Chevrolet
vorgezogen wird, wird der Porsche auch dem Chevrolet vorgezogen.
Normalerweise  wird die  Transitivitdt als notwendig fir die
Widerspruchsfreiheit des Konsumentenverhaltens erachtet.
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Mehr ist besser als weniger: Glter werden als wiinschenswert — d.h. als
gut — vorausgesetzt. Folglich ziehen die Konsumenten eine groRere Menge
eines Gutes immer einer Kkleineren Menge vor. Aullerdem sind die
Konsumenten niemals zufrieden gestellt oder gesattigt: mehr ist immer besser,
selbst wenn es nur geringfliigig besser ist. Diese Annahme wird aus
padagogischen Griinden eingesetzt, da sie ndmlich die grafische Analyse
vereinfacht. Natdrlich sind einige Guter, wie z.B. die Luftverschmutzung,
sicherlich nicht wiinschenswert, und die Konsumenten ziehen in einem solchen
Fall immer weniger des Gutes vor. Wir werden allerdings diese «Unguter» im
Zusammenhang mit unserer unmittelbaren Erdrterung der
Konsumentenpréferenzen nicht berticksichtigen, da die meisten Konsumenten
sich nicht fir den Kauf dieser Guter entscheiden wiurden.

Diese drei Annahmen bilden die Grundlage der Konsumententheorie. Sie
erklaren die Préaferenzen der Verbraucher nicht, verleihen ihnen allerdings ein
gewisses Mal? an Rationalitat und Plausibilitéat.

Aufgabe 5.1. Was gehort zusammen?

1. Warenkdrbe A haben

2. die Kosten B voraussetzen
3. Glter C vereinfachen
4. die Analyse D erachten

5. die Grundlage E vergleichen

6.  das Leben F berucksichtigen
7. eine Menge G kennen

8. die Transitivitat H vorziehen
9. Einfluss | bilden

10. die Gesetze J préagen

Aufgabe 6. Fillen Sie die Liicken mit den gegebenen Wortern in richtiger Form.

Préferenzen sind Vorl __  oder Verhaltensw___ | die bewirken, dass
Gut__ unterscheidbar werden. Praferenzen koénnen pers6 (z. B. die
Kunden kaufen immer im glei_ Gesch___ | weil der Inha___ ihnen
bek  odersympa  ist),sach  (z. B.ein Kdu___ schwort auf eine
bestimmte Automa__ und Dbleibt dieser Mar___ deshalb tr ),
raum___ (z.B. die K&u zie aus Bequemlichkeit oder, um Ze
zu spa_____, den nachstgelegenen Anbi v ) oder zeit  (z. B.
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schn Lieferfahigkeit des Anbi vor O im Gegensatz zu einem

gunst Anbi In einer anderen Stadt) bedingt sein.

Praferenzen scha_ fir die Anb_ Spielrd  zur Gestal __ ihrer
Gl__ und Leist _ (Produktdifferenzierung), die es ihnen ermég_
z. B. die Prei___ innerhalb bestimmter Gren__ festzusetzen, ohne
beflrchten zu mis__ , dass die Kun__  sofort zu Konkur
abwandern. Die entsprechende Marktf  wird als monopolistische
Konkurrenz bezeichnet. Auf dem vollkommenen Mar__ dirfen Préaferenzen
keine Ro__ spielen.

Aufgabe 7. Sind die Séatze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Séatze.
R|F

1.  Nicht alle Warenkérbe kénnen von den Konsumenten verglichen und

rangmaliig bewertet werden.

Die Konsumenten nehmen die Préaferenzen vollstandig an.

Bei den Préaferenzen werden die Kosten berticksichtigt.

4.  Die Transitivitat wird als erforderlich fir die Widerspruchsfreiheit
des Konsumentenverhaltens erachtet.

5.  Die Konsumenten ziehen eine kleinere Menge eines Gutes einer
groReren Menge vor.

6.  Alle Guter sind wiinschenswert.

7.  Die Konsumenten ziehen immer mehr der Luftverschmutzung vor.

8.  Indifferent bedeutet, dass man mit beiden Warenkdrben gleich
zufrieden gestellt wird.

9.  Die drei Annahmen bilden die Grundlage der Konsumententheorie.

10. Die Praferenzen sind intransitiv.

N

w

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Womit beginnt die Theorie des Verbraucherverhaltens?

2. Wie ist der Begriff «Warenkorb» zu verstehen?

3. Was bedeutet die Vollstandigkeit der Praferenzen?

4. Was ist mit «indifferent» gemeint?

5. Was wird unter dem Begriff «Transitivitat» verstanden?

6. Wie verstehen Sie, dass die Giter als wiinschenswert vorgezogen werden?
7. Wie werden die Giiter vorgezogen, die nicht wiinschenswert sind?

8. Was bildet die Grundlage der Konsumententheorie?

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

54



Teopis nosedinku cnodcusada

B ocHoBi (hopMyBaHHSI pPUHKOBOTO MIOMHUTY JIEXKATh
pIlIeHHS CTIOXUBa4iB. Mo1e/h TTOBEIIHKA
CHOXHMBada 0a3yeThCs 3a 3arajlbHUMU TPaBUIaMA
MIKPOEKOHOMIYHOTO MOJICTIOBAHHS 1 BKIIFOUAE TPU
OCHOBHI €JIEMEHTH: METY, 0OMeKeHHs, BHOip. MeTa
CIOKHBaya MoJjIsirae B OTPUMaHH1 SKOMOTra 01111100
3aJI0BOJICHHS B1JI CIIO’KMBAHHS [IEBHOTO HAObOpy Oar,
TOOTO B MakcuMizailii KopucHOCTI.() OOMexeHHS -
1€ BC1 00CTaBHHH, SIK1 HE JI03BOJISIOTH CIIOKHUBAYY
OTpPUMATH BCe, 1110 3a0aXKa€ThCs, HAUBAKIUBIIIINMU 3
HUX € IIIHK TOBAPIB 1 MTOCIIYT Ta JIOX1]l CIIO’KHUBaYa.
Bulip nosnsirae y npuiiHATTI Ta peasizaliii pilleHHs
I0JI0 00CATY 1 CTPYKTYPH CIIOKMBUOTO HAOOPY 3a
JaHUX OOMEKEHb, IKUI I03BOJIMB O MaKCUMI3yBaTH
3aJJ0BOJIEHHS NOTpeO. MeToro CoKUBaHHS TOBAapIB
Ta MOCHYT € 33J]0BOJICHHS moTped oaunu. [lotpedba
- TIe CTaH HE3aJJ0BOJICHHS, 3 SIKOTO JIFO/INHA TparHe
BUITH, 30UIBLIYIOUN CIIOKUBAHHS OJIar.
3a710BOJICHHS, SIKE OTPUMYE JIFOJIMHA BiJl CTIOKMBAHHS
OJ1ar, Ha3UBA€ETHCS KOPUCHICTIO. KOpUCHICTS siBIIsIE
MICUXOJIOTIYHO-CYOEKTUBHY OIIIHKY 33/I0BOJICHHSI.
Maxkcumizaiisi KOpUCHOCTI € METOIO CIIOXKHUBAyva,
OCHOBHMM MOTHBOM HOTO MOBEIIHKH.

zugrunde liegen D

basieren auf D

die Maximierung der
Nutzlichkeit

bezlglich des Umfangs und
der Struktur des Warenkorbes
die Befriedigung der
menschlichen Bedurfnisse
der Zustand

der Glterverbrauch
psychologisch-subjektive

Bewertung
das Verhalten

Aufgabe 10.

— Erl&utern Sie an einem Beispiel jede der grundlegenden Annahmen tber
die Warenbevorzugung.

— Untersuchen Sie, was das Verhalten des Verbrauchers beeinflussen kann.

— AuBern Sie sich zu den Karikaturen:

«lch frage mich, was
umweltfreundlicher ist - eine
Plastiktanne kaufen oder
einen echten Baum
schlagen?»

/ ) @r[]rriginalﬁrt’jst
He p’fnductinn rightsﬁu btainable trgrh
Jlcerse CartoonStock cov
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JETZT SHOPPE IcH JA HERRLICH ,WENN MAN
MD“;' MAL So R!C“T'Q S‘CK EN"—‘C“ W'EDER
DIE KRISE WEG/ . PG VERBRAUCHER

NUTZUCH MACHEN KANN/

i

Aufgabe 11. Lesen Sie den folgenden Text und ordnen Sie den Abschnitten
jeweils eine passende Uberschrift zu.

A Keine politische Verantwortung ohne das nétige Wissen
B Wirtschaftswissen im Alltag

C Wichtigkeit von wirtschaftlichen Grundkenntnissen

D Wirtschaft und Politik

E Verantwortung des Staates

F Notwendigkeit von 6konomischen Basiskenntnissen

""Was geht uns das Thema Wirtschaft eigentlich an?"

1

Die Beschaftigung mit wirtschaftlichen Fragen erscheint den Meisten als
anstrengendes und unnétiges Unterfangen. Dabei pragt die Wirtschaft unser
tagliches Leben in vielfdltiger Weise — ob als Konsument, Wéhler oder
Arbeitnenmer.  Wirtschaftliche  Grundkenntnisse  sollten  daher zum
Allgemeingut gehdren. "Geld regiert die Welt", sagt der Volksmund. Das mag
zwar nicht immer richtig sein, dennoch wird diesem Sprichwort kaum einer
widersprechen. In welcher Weise Geld — stellvertretend fur die Wirtschaft —
unser aller Leben bestimmt, dirfte vielen jedoch nicht klar sein. Eine schulische
Ausbildung in ©6konomischen Fragen wird hierzulande erst in einigen
Bundesléandern angeboten. Die private Beschaftigung mit wirtschaftlichen
Fragestellungen empfinden viele als zu anstrengend und unnétig. Was geht uns
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das Thema Wirtschaft eigentlich an? Reicht es nicht, wenn man sich politisch
einigermalien auf dem Laufenden halt?

2

Die Wahrnenmung der politischen Verantwortung als Wahler ist wichtig —
gerade in Zeiten, in denen die Sozialordnung unseres Landes aufgrund des
gewaltigen demographischen Wandels der BevoOlkerung zunehmend belastet
wird. Eine fundierte Auseinandersetzung mit den Strategien der politischen
Trager sowie eine an Sachfragen orientierte Entscheidung, welcher Partei man
seine Stimme gibt, ist jedoch ohne wirtschaftliche Grundkenntnisse nicht
moglich. Ein einfaches Beispiel sind die Tarifverhandlungen zwischen
Gewerkschaften und Arbeitgebern: Die Gewerkschaften argumentieren, dass
hohere LOhne gerade auch in konjunkturell schlechten Zeiten die
Konsumnachfrage stdrken und daraufhin die Wirtschaft wachst. Die
Arbeitgeber verweisen hingegen auf die zusatzliche Kostenbelastung durch
hohere Lohne, die letztlich zu Arbeitsplatzverlusten fihrt.

3
Die Argumentationen beider Seiten klingen zundchst einleuchtend. Um sie

gegeneinander abwagen und sich fur eine entscheiden zu koénnen, bedarf es
jedoch wirtschaftlichen Basiswissens (ber die Zusammenhé&nge zwischen
L6hnen, Preisniveau und Beschaftigung. Ahnlich verhalt es sich bei Themen
der Arbeitsmarkt-, Renten-, Gesundheits- und Steuerpolitik: Nahezu alle
Gesetzgebungsvorhaben haben unmittelbaren oder mittelbaren Einfluss auf den
Arbeitsmarkt und die Finanzierung der Wirtschaft, der Sozialsysteme sowie des
Staates. Die o6konomischen Folgen einer politischen Forderung kann nur
abschéatzen, wer die moglichen Wirkungsmechanismen kennt.

4
Verantwortungsvoll gelebte Demokratie erfordert daher selbststandiges Denken
und ©6konomisches Grundlagenwissen, denn Politik und Wirtschaft sind
untrennbar miteinander verbunden. Mehr noch, die Politik — und damit auch der
einzelne Wahler — kann die Geschicke eines Landes nur erfolgreich lenken,
wenn sie die Gesetze der Wirtschaft kennt und beachtet. Walther Rathenau,
AulRenminister in der Weimarer Republik, brachte diesen Zusammenhang
bereits 1921 auf die Formel: "Die Wirtschaft ist unser Schicksal". Vom
Wohlergehen der Wirtschaft sind wir alle — gleich ob Arbeitnehmer oder
Selbststandiger — abhangig.
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5

Wissen ber Wirtschaft brauchen wir jedoch nicht nur als Wahler und
Arbeitnehmer. Wir alle sind auch Konsumenten, die ihren Lebensunterhalt von
ihren Einkilnften bestreiten missen. Fast tdglich sind hier Entscheidungen zu
treffen: Kann ich mir einen Restaurantbesuch leisten? Soll ich die neue
Waschmaschine bar bezahlen oder ein Finanzierungsangebot nutzen? Wir
mussen allerdings nicht nur an unser derzeitiges Auskommen und groRere
Anschaffungen, sondern ebenso an die Zukunftssicherung denken, d.h. fir
Berufsunféhigkeit, Arbeitslosigkeit und Alter vorsorgen. Es geht im taglichen
Leben also weniger um gesamtwirtschaftliche Anliegen als um die ureigensten
Interessen des Einzelnen.

Die Zeiten, in denen ein geregeltes Arbeitsverhdltnis automatisch eine
lebenslange finanzielle Rundumversorgung durch Arbeitgeber und Staat
bedeutete, gehoren sicherlich der Vergangenheit an. Der Birger muss mehr
Eigenverantwortung tragen. Okonomisches Wissen in Geld- und Finanzfragen
ist daher unerlasslich, insbesondere fir den Vermdgensaufbau und die
Alterssicherung.

6

Gleichzeitig wird dem Subsidiaritatsprinzip wieder groRere Bedeutung
beigemessen: Danach ist der Bund fir alles zustdndig, was "kleinere"
Gemeinschaften — also L&nder, Kommunen und nicht zuletzt die Familien —
nicht aus eigener Kraft sicherstellen konnen. Erst wenn auf unterer Ebene keine
Mdoglichkeit mehr besteht, ein Problem zu l6sen, ist die nachsthdhere Ebene
gefordert. Friher — zu Zeiten der b&uerlichen GroRfamilie — war dies relativ
einfach zu bewerkstelligen. Die heutige Welt ist aber viel komplizierter. Wer
Subsidiaritat fordert, muss auch die Moglichkeiten hierzu schaffen. Wer z.B.
die Mittel und Wege zur Absicherung des eigenen Alters nicht kennt, weil er sie
nie gelernt hat, kann gar nicht die Verantwortung flr seine Altersvorsorge
tibernehmen. Okonomisches Wissen in Geld- und Finanzfragen ist daher
unerlasslich, und es dient nicht den Interessen der Unternehmen, sondern jedes
Einzelnen, die Zusammenhange besser zu verstehen.

Aufgabe 11.1 Ergénzen Sie die Zusammenfassung des Textes.

Der Text ist dem Thema (1) gewidmet. Im Text handelt es sich um
die Wichtigkeit von 6konomischen (2) fur jeden (3) :
denn (4) pragt unser Leben auf verschiedene Art und
(5) . Wir, Menschen, sind mit der Wirtschaft als (6) :
(7) , (8) , (9) eng (10) . Noch
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AuBenminister der Weimarer Republik behauptete, dass wir vom

(11) der Wirtschaft sehr (12) sind. Wir leben in der
Zeit, wenn (13) unser Leben (14) . Deswegen ist es fur
jeden Burger sehr wichtig, Uber 6konomisches (15) zZu
(16) , um die (17) z.B. fir die Altersvorsorge
ubernehmen zu konnen, den (18) zwischen der Politik und der
(19) zu verstehen. Der Staat ist auch (20) Zu sorgen,
dass die (21) in allen (22) zugéanglich ist. Der Weg
dahin flhrt Gber ein Schulfach (23) , das in allgemeinbildenden
(24) mit ausreichender Stundenzahl (25) wird.

Aufgabe 12. Formen Sie die Satze ins Aktiv bzw. ins Passiv um.

- Eine schulische Ausbildung in 6konomischen Fragen wird nur in einigen
Bundeslandern angeboten.

- Die private Beschéftigung mit wirtschaftlichen Fragestellungen empfinden
viele als zZu anstrengend und unnotig.
- Die Arbeitgeber verweisen auf die zusatzliche Kostenbelastung durch hohere
Lohne

- Fast taglich sind hier Entscheidungen zu treffen

- Soll ich die neue Waschmaschine bar bezahlen?

- Gleichzeitig wird dem Subsidiaritatsprinzip wieder groRere Bedeutung
beigemessen

59



KAPITEL 7: Indifferenzkurve
Aufgabe 1. Merken Sie sich die VVokabeln.

Indifferenz, die
Konsument, der
Befriedigungsniveau, das
Grenzrate, die
Substitution, die

Gut, das

Verbraucher, der
Grenznutzen, der
Zuwachs, der
Konsumentenrente, die
Betrag, der

Differenz, die

Zunahme, die

Im Zusammenhag mit etw. (D)
Erhohung, die
abnehmen (ah, o)
Nachfrage, die
Annahme, die
Einkommen, das
Menge, die

IHOUGhepeHmuicmob, HeUMpaIbHICMb
cnooKueay

pieenb 3a00601eHOCI

2PAHUYHA HOpMA

3aMIiHA

mosap, MavHo

cnooKueay

2PAHUYHA KOPUCHICTIb

npupicm

KYNnigenbHa peHma

cyma, posmip

Ppi3HUYsl, 8IOMIHHICIb

30inbUeH s, npupicm

YV 363Ky 3 UuM-HehyO0b
niosuwens, 30i1buenHs
KYnyeamu,; 3MeHul)y6amucsi

nonum

akyenm, NPUUHAMMs, NPUNYUEeHHS.
00Xxi0, 3apobimokK

maca, 8e1uKa KiibKicmo

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Rektionen den Verben zu (Verb + Praposition).

erwachsen
hervorgehen
ausgeben
stiitzen, sich
abhangen
bestehen

fur A
von D
aus D
inD

auf A
aus D

Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

die Darstellung

die Kombination
das Bieten

die Erhaltung

die Quantifizierung
die Bezeichnung

die Differenz

der Betrag

die Unterscheidung
die Verwendung
die Bedeutung



Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In Ihren Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...

... wird als ... definiert ... nennt man ...

Von ... spricht man, wenn ...  unter ... versteht man

unter ... ist ... zu verstehen.

1. Konsument a. der Anstieg in Grole oder an Wert von etwas.
2. Indifferenz b. der VVorgang, bei dem etwas in der Menge oder im
3. Gut Volumen zunimmt, anwéchst.
4. Netzwerkexternalitdt c. Bereitschaft, etwas zu kaufen.
5. Zuwachs d. eine naturliche Person, die Waren und Dienstleistungen
6. Betrag zur eigenen privaten Bedurfnisbefriedigung kauflich erwirbt.
7. Differenz e. Unterschied zweier Zahlen oder GroRen.
8. Zunahme f. das Geld, das jemand in einem bestimmten Zeitraum
9. Nachfrage bekommt, meist als Lohn, Gehalt oder als Gewinn aus
10. Einkommen Geschéften.

11. Ertragsisoquante g. eine bestimmte Summe an Geld.
h. eine Geisteshaltung, die die Dinge hinnimmt, ohne zu
werten und ohne sich ein Urteil dartber zu bilden.
I. die Tatsache, dass ein zusatzlicher Netzwerkknoten
(Teilnehmer) durch seine Teilnahme nicht nur seinen
eigenen Nutzen erhoht, sondern auch den aller andern
Teilnehmer im Netz.
J. der geometrische Ort aller Faktorkombinationen r1 und
r2, die den gleichen Ertrag erbringen (hinsichtlich des
Ertrages verhalten sich die Faktorkombinationen
indifferent).
k. Mittel der Bedrfnisbefriedigung.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und finden Sie die Erlauterungen von folgenden
Begriffen: die Indifferenz, der Konsument, das Befriedigungsniveau, die Grenzrate,
die Substitution, das Gut, der Verbraucher, der Grenznutzen, der Zuwachs, die
Konsumentenrente, der Betrag, die Differenz, die Zunahme.

Bekleidung
(Einheiten pro Woche)
50

: :
10 20 30 40 Lebensmittel
(Einheiten pro Woche)
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Die Praferenzen eines Konsumenten kénnen mit Hilfe von Indifferenzkurven grafisch
dargestellt werden. Eine Indifferenzkurve stellt samtliche Kombinationen von Warenkdrben
dar, die einer Person das gleiche Befriedigungsniveau bieten. Folglich ist die betreffende
Person zwischen diesen durch die Punkte auf der Kurve grafisch dargestellten Warenkdrben
indifferent.

Um die Menge eines Gutes zu quantifizieren, die ein Konsument
aufzugeben bereit ist, um mehr von einem anderen Gut zu erhalten, wird ein
MaRstab verwendet, der als Grenzrate der Substitution (GRS) bezeichnet wird.
Die GRS von Bekleidung C durch Lebensmittel F ist die Menge an Bekleidung,
die eine Person aufzugeben bereit ist, um eine zusétzliche Einheit Lebensmittel zu
erhalten. Nehmen wir beispielsweise an, die GRS ist gleich 3. Dies bedeutet, der
Verbraucher ist bereit, drei Einheiten Bekleidung aufzugeben, um eine
zusdtzliche Einheit Lebensmittel zu erhalten. Betragt die GRS /2, ist der
Konsument nur bereit, eine halbe Einheit Bekleidung aufzugeben. Folglich misst die
GRS den Wert, den eine Person einer zusétzlichen Einheit eines Gutes im Hinblick
auf ein anderes Gut zumisst.

Das Konzept des Nutzens kann auch dazu verwendet werden, unsere
Analyse so umzuformulieren, dass wir zuséatzliche Erkenntnisse gewinnen. Zu
Beginn wollen wir zwischen dem aus dem Konsum gezogenen Gesamtnutzen
und der aus dem Konsum der letzten Einheit erwachsenden Befriedigung
unterscheiden. Der Grenznutzen (MU) misst die zusatzliche Befriedigung, die
aus dem Konsum einer zuséatzlichen Einheit eines Gutes erwdachst. So kann
beispielsweise der Grenznutzen im Zusammenhang mit der Erhéhung des
Konsums von 0 auf 1 Einheit Lebensmittel 9 betragen; bei einer Erhéhung von 1
auf 2 kann er 7 betragen; bei einer Erhéhung von 2 auf 3 kann der Grenznutzen
5 betragen.

Aus diesen Zahlen geht hervor, dass der Konsument einen abnehmenden
Grenznutzen aufweist: Da immer grolRere Mengen eines Gutes konsumiert
werden, fihrt der Konsum zusatzlicher Mengen zu einem geringeren Zuwachs
des Nutzens. Betrachten wir beispielsweise den Fernsehkonsum: Nach der
zweiten oder dritten Stunde kann der Grenznutzen fallen und kdnnte nach der
vierten oder funften Stunde sehr gering sein.

Die Konsumenten kaufen Giiter, weil sie durch den Kauf besser gestellt
werden. Die Konsumentenrente misst, um wie viel einzelne Personen insgesamt
besser gestellt werden, weil sie auf dem Markt Giter kaufen kdnnen. Da
verschiedene Verbraucher dem Konsum bestimmter Glter einen
unterschiedlichen Wert beimessen, sind auch die maximalen Betrage, die sie fur
diese Giiter zu zahlen bereit sind, unterschiedlich. Die Konsumentenrente ist die
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Differenz zwischen dem maximalen Betrag, den ein Konsument fir ein Gut zu
zahlen bereit ist, und dem Betrag, den der Konsument tatsachlich zahlt. Nehmen
wir beispielsweise an, dass eine Studentin bereit gewesen wire, €13 fiir eine Karte
fiir ein Rockkonzert auszugeben, obwohl sie tatsdchlich nur €12 zahlen musste.
Die Differenz von €1 ist ihre Konsumentenrente. Addieren wir die
Konsumentenrenten aller Konsumenten, die ein Gut kaufen, erhalten wir ein Mal}
der aggregierten Konsumentenrente.

Bisher haben wir uns auf die Annahme gestitzt, dass die individuellen
Nachfragen der Konsumenten nach einem Gut unabhéngig voneinander sind.
Mit anderen Worten ausgedriickt bedeutet dies, dass Toms Nachfrage nach
Kaffee von Toms Geschmack und seinem Einkommen sowie dem Kaffeepreis
und eventuell dem Teepreis abhéngt. Sie hangt allerdings nicht von Dicks oder
Harrys Nachfrage nach Kaffee ab. Durch diese Annahme waren wir in der Lage,
die Marktnachfragekurve durch eine einfache Addition der Nachfragekurven der
einzelnen Konsumenten zu errechnen.

Bei manchen Giitern hangt die Nachfrage einer Person allerdings auch von
der Nachfrage anderer Personen ab. Ist dies der Fall, besteht eine
Netzwerkexternalitat. Netzwerkexternalitdten konnen positiv oder negativ
sein. Eine positive Netzwerkexternalitat besteht, wenn sich die durch einen
typischen Konsumenten nachgefragte Menge eines Gutes als Reaktion auf eine
Zunahme der Kdufe durch andere Konsumenten erhoht. Sinkt die nachgefragte
Menge, besteht eine negative Netzwerkexternalitat.

Aufgabe 6. Fillen Sie die Liicken in richtiger Form.

1. Indifferenzkurve ist geomet  Ort aller Wahlhandlungen, die von
einem Entscheidungstrda  als gleichwer ange werden, da sie ihm
den glei Nut stiften. 2. Kurve, auf der jeder Pu__ verschiedene
Mengenkombinationen zwe  verschiedener substituierbarer Prod  oder
Produktmerkmale dars  , die fir eine bestimmte Per  dens
Nut ha . 3. Ertragsisoquante ist die graph_ Darst __aller
Kombin__ von GlUt____ ineinem Haus___ (z.B. Brot- und Fleischmenge),
beide ~ Kon__ derglei ges Nut erre wi 4.
Da diesem Mod das Menschenbild des Ho___ oeconomicus zugr__
li , es als unrealistisch kriti__ worden. 5. Indikator ist ein
unmitt_ feststellbarer Tatbestand, der auf das Vorhand ~ einesand
nicht unmittelbar feststellbaren schlieBen 1&__ . 6. Indifferenzkurven sind ein
wichtiges Konstrukt der mikrodkon__ Haushaltsthne_ zur Erkl des
Verha  derKonsu___ . 7.Die Fo___ der Indifferenzkurve hd __ vom
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kon

Verh bei Gu zueinander a . 8. Die Indifferenzkurve
gi f Gl , die sich gegen vol substi
(Substitutionsgtiter).

Aufgabe 7. Sind die Sétze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Sétze.

1.

2.

10.

Bei manchen Gitern hangt die Nachfrage einer Person allerdings
auch von der Nachfrage anderer Personen nicht ab.

Die Praferenzen eines Konsumenten kdnnen mit Hilfe von
Indifferenzkurven grafisch dargestellt werden.

Die Marktnachfragekurve kann man durch eine komplizierte Addition
der Nachfragekurven der einzelnen Konsumenten errechnen.

Die Konsumentenrente ist das Gleichgewicht zwischen dem
maximalen Betrag, den ein Konsument fir ein Gut zu zahlen bereit
ist, und dem Betrag, den der Konsument tatsachlich zahlt.

Die GRS von Bekleidung C durch Lebensmittel F ist die Menge an
Bekleidung, die eine Person aufzugeben bereit ist, um eine zusatzliche
Einheit Lebensmittel zu erhalten.

Nach der zweiten oder dritten Stunde kann der Grenznutzen steigen
und koénnte nach der vierten oder fuinften Stunde sehr gering sein.
Folglich misst die GRS den Wert, den eine Person einer zusétzlichen
Einheit eines Gutes im Hinblick auf ein anderes Gut zumisst.

Das Konzept des Nutzens kann auch dazu verwendet werden, die
Analyse so umzuformulieren, dass wir zusatzliche Erkenntnisse
gewinnen.

Toms Nachfrage nach Kaffee hangt von Toms Geschmack und seinem
Einkommen sowie dem Kaffeepreis und eventuell dem Teepreis ab.
Eine positive Netzwerkexternalitat besteht, wenn sich die durch einen
typischen Konsumenten nachgefragte Menge eines Gutes als Reaktion
auf eine Zunahme der K&ufe durch andere Konsumenten senkt.

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Wie kann man die Praferenzen eines Konsumenten darstellen?
2. Wozu wird ein Malistab verwendet, der als Grenzrate der Substitution
bezeichnet wird?

3. Wozu kann das Konzept des Nutzens auch verwendet werden?

R

F

4. Was erwéchst aus dem Konsum einer zusatzlichen Einheit eines Gutes?
5. Fuhrt der Konsum zusatzlicher Mengen zu einem geringeren Zuwachs
des Nutzens, wenn immer groRere Mengen eines Gutes konsumiert werden?

6. Wie funktioniert der Fernsehkonsum?

7. Was verstehen Sie unter dem Begriff «die Konsumentenrente»?
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8. Was erhdlt man, wenn man die Konsumentenrenten aller Konsumenten,
die ein Gut kaufen, addiert?

9. Sind die individuellen Nachfragen der Konsumenten nach einem Gut
immer unabhéngig voneinander?

10. Was versteht man unter dem Begriff Netzwerkexternalitaten?

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

KopucHicte Oyara - 1e 3am0BoJieHHs, ske oTpumyioth der Nutzen
CIIOKMBaYi MpH CriokuBaHHi Oar 1 mocayr. Kopuchicts He das Vergnigen
MO’KHA BUMIPATH B OYIb-SIKUX OJUHHIILX, OCKIIBKH Iie cyto die Kunden
CyO'eKTHBHA KaTeropis, mpo Hei MoxkHa cyauTH, Juimie der Verbrauch von
iHTeprpeTytoun il crmokuBada. Teopis crnoxwupuoro Gltern und
BUOOPY TIPYHTYETbCS Ha MpHIyIIeHHI, 110 cepeaniii Dienstleistungen
CIIOKMBa4 -  JIIOJWHA, KOTpa  Hamaraetbcs  Tak der Wert
PO3HOPSAMTHCS CBOIM T'POIIIOBUM JIOXO00M, o0 otpumatu beurteilen

3 HBOTO sKOMOTa Ouibine 3amoBojieHHs um kopucti B die Handlung
mporieci KymiBiai Ta croxkuBaHHS ToBapiB 1 mociayr B die Wahlfreiheit
neBHOMY  moemHanHi. Tomy, wmera cmoxumBada - beruhen auf D
MaKCHUMi3aIlisi KOPUCHOCTI. die Annahme
[Ipore, Ha MOXJIMBOCTI, SKHMH BOJIOAIIOTH crokuBadi, der Durchschnitts-
HAKIAgaloThCs ekl oOMmexenus. Jlo HadBaxnmsimmx Vverbraucher
0oOMEXEHb BIHOCATH Ti, fAKI mocraBieHi miHamu 1mx das Einkommen
TOBApiB, a TaKOX po3MipaMu crioxuBuoro Oromkery. Kpim verfugen uber A
HOHATTS KOPHUCHICTH Oyiara, sKe oO3Hadae 3xpatHicTh der Kauf
OCTaHHBOTO 3aJIOBOJIBHATH OJHY abo Kijbka rojackkux der Konsum
notped, iICHy€e Take TOHATTS, SIK TPaHUYHA KOPUCHICTb. die Einschrankung
['pannyHa KOpHCHICTH OJlara npezcTapisie codoro BenmunHy der Grenznutzen
JI0JaTKOBOT KOPUCHOCTI, SKy JIIOOMHA oTpumye Bin der Zusatznutzen
CIIOYKUBAHHS I1I€ OJIHI€T J0JaTKOBOI OJMHHIII OJiara. die Bedingung
[TpuHIMN CcrIagHOT TPAaHUYHOI KOPUCHOCTI ToJisirae B Tomy, abnehmend

[0 XO4Ya 3arajibHa KOPHCHICTH 30UIbIICHHSIM KibkocTi der Verbrauch
CIIOKMBaHHsA  OJar  MOCTYHmoOBO  3pocTae, rpannuyHa der Gesamtwert
KOPUCHICTh, $Ky OTPUMYIOTh 13 KOXHOi pjojarkoBoi die Zunahme

OJIMHHIII OJIara HEYXHIIbHO 3MEHIITYEThCSI. zusatzlich
stetig
sinken

Aufgabe 10.

—Vergleichen Sie die Konsumentenrente in der Ukraine und in
Deutschland. Was sind die wesentlichsten Unterschiede?

— Berichten Sie Uber Netzwerkexternalitaten. Fiihren Sie Beispiele von
positiven und negativen Netzwerkexternalitaten an.
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KAPITEL 8: Beschreibung des Risikos
Aufgabe 1. Merken sie sich die untenstehenden VVokabeln

Wabhrscheinlichkeit, die UMOBIpHICMb

erwagen 38adicysamu, 000ymysamu
eintreten (a, ) 6X00UMU, NPUEOHYBAMUCS
bohren (nach D, auf A) oypumu

sich stitzen auf (A) onupamucsi Ha

Haufigkeit, die yacmoma, nOWUpeHicmo
ableiten 810800UMU

Einschétzung, die OYIHKA, OYMKA

Erfahrung, die 00C8i0

Entscheidung, die Pplilentst, npuiHAMms piuleHHs
Berechnung, die NIOPAXYHOK, OYIHKA, KAJIbKYJISAUYIs
annehmen NPULLMAmMu, RPUNnycKamu
verwenden 3aCcmoco8y8amu, UKOPUCTOBY8AMUL
Variabilitat, die MIHAUBICMb, PIZHOMAHIMHICMb
Ergebnis, das pe3yabmam, nidcymoK

zur Verfugung stehen (a, a) Oymu 8 po3nopsONCenHi
Ubereinstimmung, die 32004, 6I0NOBIOHICb
Unsicherheit, die HeGU3HAYEHICNb, HeHAOIUHICMb
stattfinden 8L10OYEAMUCS, MaAMuU Micye
Erorterung, die Ppo32150, 062080pPEHH s, MIDKYEAHHS
austauschbar 83AEMO3AMIHHUL

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Rektionen den Verben zu (Verb + Praposition).

verfligen von D
abhangen auf A
stiitzen, sich nach D
beruhen uber A
suchen zuD
beitragen auf D

Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

die Verwendung die Verarbeitung
das Handeln die Bestimmung
die Beschreibung die Einschatzung
die Investition die Erfahrung
der Eintritt die Messung

die Interpretation
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Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...
... wird als ... definiert: ... nennt man ...
von ... spricht man, wenn ... unter ... versteht man

unter ... ist ... zu verstehen.

1. Wahrscheinlichkeit  a. zahlenmélRige Bestimmung eines Sachverhalts.

2. Einschatzung b. eine Gleichheit bestimmter Werte oder Fakten.

3. Erfahrung c. Zustand, in dem jemand oder etwas unentschlossen ist.
4. Berechnung d. das, was bei einem Vorgang herauskommt.

5. Ergebnis e. die eingeschatzte Wahrscheinlichkeit von Gefahr.

6. Verfligung f. Grad von Mdglichkeit.

7. Ubereinstimmung g. einmaliger Prozess, der aus einem Satz von

8. Unsicherheit abgestimmten und gelenkten Téatigkeiten mit Anfangs-

9. Risiko und Endtermin besteht und durchgefuihrt wird, um unter
10. Projekt Berucksichtigung von Zwangen bezuglich Zeit, Kosten

und Ressourcen ein Ziel zu erreichen, das spezifische
Anforderungen erfillt.

h. Kenntnis, die jemand durch wiederholte Praxis in
einem bestimmten Gebiet bekommt.

I. Interpretation eines Sachverhaltes mit einer
personlichen Note.

J. anordnende Bestimmung.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und achten Sie auf die Bedeutung von folgenden
Begriffen: Auflistung, Wahrscheinlichkeit, Handlung, Ereignis, Wahrscheinlichkeit,
Haufigkeit, Einschatzung, Bestimmung, Variabilitat, Erdrterung, Unsicherheit.

Zur quantitativen Beschreibung des Risikos beginnen wir mit der Auflistung
aller moglichen Ergebnisse einer bestimmten Handlung oder eines bestimmten
Ereignisses sowie der Wahrscheinlichkeit, mit der jedes dieser Ergebnisse eintritt.!
Nehmen wir zum Beispiel an, Sie erwégen in ein Unternehmen zu investieren, das
vor der Kiiste nach Ol bohrt. Wenn der Bohrversuch erfolgreich ist, wird der Wert
der Aktie des Unternehmens von €30 auf €40 pro Aktie steigen. Ist er nicht
erfolgreich, wird der Preis der Aktie auf €20 fallen. Folglich gibt es zwei mdgliche
Ergebnisse: einen Aktienpreis von €40 pro Aktie und einen Preis von €20 pro Aktie

Die Wahrscheinlichkeit bezeichnet die Mdoglichkeit, dass ein bestimmtes
Ergebnis eintreten wird. In unserem Beispiel konnte die Wahrscheinlichkeit, dass
das Olbohrprojekt erfolgreich ist bei /2 liegen; die Wahrscheinlichkeit, dass es
erfolglos bleibt, konnte bei 34 liegen. (Dabei ist zu beachten, dass die
Wahrscheinlichkeiten aller moglichen Ereignisse Eins ergeben missen.)

67



Die Interpretation der Wahrscheinlichkeit kann von der Art des unsicheren
Ereignisses, den Meinungen der beteiligten Personen oder von beidem abhangen.
Eine objektive Interpretation der Wahrscheinlichkeit stiitzt sich auf die Haufigkeit,
mit der bestimmte Ereignisse einzutreten tendieren. Nehmen wir an, wir wissen,
dass von den letzten 100 Offshore - Bohrungen nach Ol 25 erfolgreich und 75 nicht
erfolgreich waren. In diesem Fall ist die Erfolgswahrscheinlichkeit von /4 objektiv,
da sie sich direkt auf die Haufigkeit ahnlicher Erfanrungen stutzt.

Was geschieht aber, wenn es keine &hnlichen Erfahrungen aus der
Vergangenheit gibt, die bei der Messung der Wahrscheinlichkeit hilfreich sein
konnen? In solchen Féllen kann das Mal der Wahrscheinlichkeit nicht abgeleitet
werden, und es werden subjektivere Malistdbe bendtigt. Die subjektive
Wahrscheinlichkeit ist die Einschdtzung, dass ein bestimmtes Ereignis eintreten
wird. Diese Einschatzung kann auf dem Urteil oder der Erfahrung einer Person
beruhen, aber nicht notwendigerweise auf der Haufigkeit mit der ein bestimmtes
Ergebnis tatséchlich in der Vergangenheit eingetreten ist. Bei der subjektiven
Bestimmung von  Wahrscheinlichkeiten  kdnnen  verschiedene  Personen
verschiedenen Ergebnissen auch verschiedene Wahrscheinlichkeiten zuordnen und
damit verschiedene Entscheidungen treffen. Wenn beispielsweise die Suche nach
Ol in einem Gebiet stattfindet, in dem noch niemals vorher nach Ol gesucht worden
ist, konnten wir der Mdglichkeit, dass das Projekt erfolgreich ist, eine hohere
subjektive Wahrscheinlichkeit zuordnen als der Leser: Vielleicht wissen wir mehr
(iber das Projekt oder verfiigen tiber bessere Kenntnisse des Olgeschafts und kénnen
folglich die uns gemeinsam zur Verfligung stehenden Informationen besser nutzen.
Die subjektiven Wahrscheinlichkeiten kodnnen sich  entweder aufgrund
unterschiedlicher Informationen oder aufgrund unterschiedlicher Fahigkeiten zur
Verarbeitung dieser Informationen zwischen den Individuen unterscheiden.

Unabhéngig davon, wie die Wahrscheinlichkeit interpretiert wird, wird sie zur
Berechnung von zwei wichtigen MafRen verwendet, die zur Beschreibung und zum
Vergleich risikobehafteter Entscheidungen beitragen. Ein MaR gibt den erwarteten
Wert und das andere die Variabilitat der moglichen Ergebnisse an.

1 Manchmal wird zwischen Unsicherheit und Risiko in Ubereinstimmung mit
der vor ca. 60 Jahren von Frank Knight, einem Wirtschaftswissenschaftler,
vorgeschlagenen Unterscheidung differenziert. Unsicherheit kann sich auf
Situationen beziehen, in denen viele Ergebnisse moglich sind, aber deren
Wahrscheinlichkeit nicht bekannt ist. Risiko wiederum bezieht sich auf Situationen,
in denen alle mdglichen Ergebnisse aufgefihrt werden konnen und die
Wahrscheinlichkeit des Eintretens aller Ergebnisse bekannt ist.
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Aufgabe 5.1. Was gehort zusammen?

1. Produkte A stoppen

2. Vorkommen B erschlieRen
3. eine Trendwende C besitzen
4, Olfelder D entdecken
5. Olreserven E erwarten

6.  Rohdl F aufbereiten
7. denKern G bilden
8. die Forderpolitik H abstimmen
9. die Preisbildung | beeinflussen
10. den Klimawandel J verbrauchen

Aufgabe 6. Fillen Sie die Licken mit den gegebenen Woértern in richtiger
Form.

Beschreibung — eintreten — sein — Wahrscheinlichkeit - stlitzen sich — bestimmt -
treffen — Informationen — verwenden — Wert — Erfahrung

1. Zur quantitativen des Risikos beginnen wir mit der
Auflistung aller moglichen Ergebnisse einer bestimmten Handlung. 2. Die
Wahrscheinlichkeit bezeichnet die Moglichkeit, dass ein bestimmtes Ergebnis
wird. 3. Dabei Zu beachten, dass die
Wahrscheinlichkeiten aller moglichen Ereignisse Eins ergeben mussen. 4. Die
Interpretation der kann von der Art des unsicheren Ereignisses
abhangen. 5. Eine objektive Interpretation der Wahrscheinlichkeit auf
die Haufigkeit, mit der bestimmte Ereignisse einzutreten tendieren. 6. Diese
Einschatzung kann auf dem Urteil oder der einer Person beruhen,
aber nicht notwendigerweise auf der Haufigkeit mit der ein Ergebnis
tatséchlich in der Vergangenheit eingetreten ist. 7. Bei der subjektiven
Bestimmung von Wahrscheinlichkeiten kdnnen verschiedene Personen
verschiedenen Ergebnissen auch verschiedene Wahrscheinlichkeiten zuordnen und
damit  verschiedene Entscheidungen . 8. Die subjektiven
Wahrscheinlichkeiten  konnen sich entweder aufgrund unterschiedlicher
oder aufgrund unterschiedlicher Féhigkeiten zur Verarbeitung dieser
Informationen zwischen den Individuen unterscheiden. 9. Unabhédngig davon wie
die Wahrscheinlichkeit interpretiert wird, wird sie zur Berechnung von zwei
wichtigen Malen , die zur Beschreibung und zum Vergleich
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risikobehafteter Entscheidungen beitragen. 10. Ein Mall gibt den erwarteten
und das andere die Variabilitat der méglichen Ergebnisse an.

Aufgabe 6.1. Fillen Sie die Licken in richtiger Form.

1. Uber die Auseinander__ mit den jeweiligen Risikosichten hinaus hat
die Vermittlung der Informa__ zu erfolgen, die zum Verstandnis und zur
Bewe  des Ris  notw__ sind. 2. Hierbei wi_ zwis
qualit ~ und quanti_ Beschreibung des Ris_ unters . 3. Die
Grundre__ bei der Beschreibung der Risikola lau Einequalit__
Beschreibung von Ris st besonders wic___, wenn Risikoproblem und
Risikos  voneinander abwe . 4. Zum Beispiel, wenn es stri__ist, ob
Uberhaupt ein Ris vorl , 2.B. bei Schadstoffverd  , aber in der
Offentlichkeit angen_ wird, dassm___ bereitsOp____ eines Schads
geworden ist. 5. Zu infor __ ist also dar __ , was fir ein Risikop
vor_ und welche Bel da spre_ . 6. Eine quanti___
Beschr _ von Risiken ist erst dann sinn__ |, wenn Eini___ darlber
erre__ist, welches Risikoproblem vorliegt. 7. Wesentlich ist hier der Be_
auf die wissenschaftlichen Grundla___ der Risikocharakterisierung. 8. Zi___
Ist es, die vorliegende Risikos _ und das angenommene Risikop __ einander
anzun____ . 9. Denn solange die Risikos___ von dem Risikop___ wesentlich
abw__ ,istdie Vermit____ von Risikozahlensin__

Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.
R|F

1. Immer wird zwischen Unsicherheit und Risiko in Ubereinstimmung mit
der Unterscheidung differenziert.

2.  Zur quantitativen Beschreibung des Risikos beginnt man mit der
Auflistung aller moglichen Ergebnisse einer bestimmten Handlung oder
eines bestimmten Ereignisses sowie der Wahrscheinlichkeit, mit der
jedes dieser Ergebnisse eintritt.

3.  Die Wahrscheinlichkeit bezeichnet die Zuverldssigkeit, dass ein
bestimmtes Ergebnis eintreten wird.

4.  Die Interpretation der Wahrscheinlichkeit kann von der Art des
unsicheren Ereignisses, den Pflichten der beteiligten Personen oder von
beidem abhangen.

5. Eine objektive Interpretation der Wahrscheinlichkeit stiitzt sich auf die
Héaufigkeit, mit der bestimmte Ereignisse einzutreten tendieren.

6. Die Einschatzung der subjektiven Wahrscheinlichkeit kann auf dem
Urteil oder der Erfahrung einer Person beruhen, aber unbedingt auf der
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10.

Haufigkeit mit der ein bestimmtes Ergebnis tatséchlich in der
Vergangenheit eingetreten ist.

Bei der subjektiven Bestimmung von Wahrscheinlichkeiten konnen
verschiedene Personen verschiedenen Ergebnissen auch verschiedene
Wahrscheinlichkeiten ~ zuordnen  und  damit  verschiedene
Entscheidungen treffen.

Die subjektiven Wahrscheinlichkeiten kénnen sich entweder aufgrund
unterschiedlicher Informationen oder aufgrund unterschiedlicher
Fahigkeiten zur Verarbeitung dieser Informationen zwischen den
Individuen unterscheiden.

Unabhéngig davon, wie die Wahrscheinlichkeit interpretiert wird, wird
sie zur Berechnung von zwei wichtigen Malien verwendet, die zur
Beschreibung und zum Vergleich risikobehafteter Entscheidungen
beitragen.

Unsicherheit kann sich auf Situationen beziehen, in denen viele
Ergebnisse méglich sind und deren Wahrscheinlichkeit bekannt ist.

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Womit beginnt man zur quantitativen Beschreibung des Risikos?

2. Was bezeichnet die Wahrscheinlichkeit?

3. Wovon kann die Interpretation der Wahrscheinlichkeit abhdngen?
4. Was versteht man unter der objektiven Interpretation der Wahrscheinlichkeit?

5. Was fur eine Einschétzung ist die subjektive Wahrscheinlichkeit?

6. Was geschieht, wenn es keine dhnlichen Erfahrungen aus der Vergangenheit

gibt, die bei der Messung der Wahrscheinlichkeit hilfreich sein kénnen?
7. Was ist die subjektive Wahrscheinlichkeit?

8. Was wird zur Beschreibung und zum Vergleich risikobehafteter

Entscheidungen beigetragen?
9. Was hat Frank Knight vorgeschlagen?
10. Worauf bezieht sich Risiko?

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.
BamoTHuii pu3MK — KOJMBaHHA KypciB (BamotHux das Wahrungsrisiko

KYpPCiB) TIOPOPKYIOTh PU3MK MPH eKcropTHO-iMmopTHHX  die Schwankung
onepartlisix. B ymoBax 3HerinroBanHs Bamot 1ieii pusuk die Gefahr
CTa€ 3HAYHHUM i1 eKcmoprepiB, ocobmmBo npu die Erzeugung
JIOBI'OCTPOKOBUX YIro/laX, a TAKOXK MPH MPOAAXKI TOBApiB

Y KPEIIHT. die Abwertung
BanroTHmii pusuk — 1e HMoBipHiCTh BuHHUKHEHHs der Signifikant
MOXIIMBUX 30WMTKIB YHACNIJIOK HECIPHUSTIMBUX 3MiH der Exporteur
KypciB iHO3eMHuX BajioT. dakropw, siki BrutmBaioTh der Verkauf
Ha PU3WK, MOXHA PO3MOIIMTH Ha JIBl TPYITH: der Verlust
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30UTBITYIOTh PU3UK: ungunstig

¢ KOJIMBAaHHS BAIOTHHUX KYPCiB; beeinflussen
e BIAKPUTI BaJIIOTHI MTO3HIII]. erhdéhen
3MEHIIYIOTh PU3HK: die
e JIIMITH MO3HIIIH 332 BaTIOTAMU; Fremdwahrungsposition
e KOHTPOJIb 32 PU3UKaM 3 OOKY KepiBHHUIITBA, reduzieren
o BUKOPUCTAHHS METOJIB XE/>KyBaHH. die Steuerung

VY 0aHKIBCBKIM [isUTRHOCTI BamOTHHN pr3uK Moxke der Einsatz

HaOyBaTH BaroMoro 3Ha4eHHs, B 3ajiekHOoCTi Bix Tummy die Hedging-Techniken
omeparii 0aHky, W ToMy B YKpaiHi peryiroethes, erwerben, abhangig
30KpeMa, E€KOHOMIYHMMH HOpMmatuBamu JisutbHOCTi das Bankgeschaft
OaHKiB. einschlielilich, regeln

Aufgabe 10.

— Machen Sie eine Ubersicht tiber quantitative Beschreibung des Risikos.

— Vergleichen Sie die objektive Interpretation der Wahrscheinlichkeit und
subjektive Wahrscheinlichkeit. Fiihren Sie Beispiele an.

— Berichten Sie Gber den Wirtschaftswissenschaftler Frank Knight.

Aufgabe 11. Lesen Sie den folgenden Text und ordnen Sie den Abschnitten
jeweils eine passende Uberschrift zu.

A Die wichtigste Energiequelle der Welt
B Dehnbare Reichweite

C In der Hand der OPEC

D Ubergang ins Solar-Zeitalter

E Die Rezeptur des Olpreises

Das Ende des Olzeitalters

Die wichtigste Energiequelle der Welt ist immer noch C")I_._ Dennoch
verstummen die Stimmen, die das baldige Ende des Olzeitalters
vorhersagen, nicht. Denn gegen das schwarze Gold spricht nicht nur der
Preis.

1

Ol ist die wichtigste Energiequelle der Welt und wird dies aus heutiger Sicht
noch lange bleiben. Ol liefert derzeit rund 36 Prozent des gesamten globalen
Energiebedarfs. Im Jahr 2004 verbrauchte die Weltgemeinschaft taglich rund 82
Millionen Barrel Erdél - und der weltweite Olverbrauch steigt weiter an.

Zwar werden die Motoren moderner Autos oder die Turbinen von Flugzeugen
immer sparsamer, doch die Weltbevilkerung wachst, vor allem in Asien.
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Deshalb verbrauchen immer mehr Menschen Produkte, die aus Ol hergestellt
werden, sei es Benzin, Diesel, Heiz6l oder aber auch Plastikkunststoffe. Auch
der Stickstoff fur Kunstdinger und viele andere Produkte, wie etwa
Medikamente, werden auf der Basis von Ol hergestellt.

Die Internationalen Energieagentur in Paris schéatzt, dass die Menschheit im
Jahr 2030 t&glich rund 120 Millionen Barrel Rohdl verbrauchen wird, also fast
50 Prozent mehr als heute. Deshalb drangt immer mehr die Frage, wie lange die
Olvorrite eigentlich noch reichen.

2

Die "Reichweite" des wirtschaftlich forderbaren Erdéls liegt nach Einschatzung
der meisten Experten heute bei rund 45 bis 50 Jahren. Das heif3t nicht, dass die
Olreserven in 50 Jahren ausgehen. Es bedeutet, dass die Reserven auf der Basis
des heutigen Verbrauchs und der heutigen Fordertechnik noch fiir etwa 45 bis
50 Jahre ausreichen. Die Reichweite des Ols verandert sich standig — die
Olgesellschaften erschlieRen neue Vorkommen und sie holen aus den
bestehenden Lagerstatten mit modernerer Technik mehr heraus als friher. Im
Jahr 1980 lag die Reichweite der Olvorrate bei 29 Jahren — heute bei etwa 50,
obwohl der Olverbrauch seither deutlich gestiegen ist. Variabel ist auch die
Definition, zu welchem Preis Ol "wirtschaftlich" geférdert werden kann. Steigt
der Olpreis weltweit dauerhaft an, lohnt auch die ErschlieBung von
Vorkommen, die bis dahin als zu teuer galt. Deshalb irrten die Mitglieder des
renommierten "Club of Rome". Wéhrend der ersten Olkrise in den 70er Jahren
sagten sie in ihrem beriihmten Report "Die Grenzen des Wachstums" voraus,
gegen Ende des 20. Jahrhunderts gehe uns das Ol aus.

Das baldige Ende des Olzeitalters wurde schon oft falsch vorhergesagt. Doch in
jungerer Zeit mehren sich wieder Stimmen, die eine Trendwende im
internationalen Olgeschaft erwarten, denn wirklich groRe Olfelder wurden
schon lange nicht mehr entdeckt. "Viele kleine und mittlere Felder kénnen noch
gefunden werden. Aber an der Gesamtbilanz wird das wenig andern", sagt
Professor Friedrich-Wilhelm Wellmer, der friihere Prasident der Bundesanstalt
fir Geowissenschaften und Rohstoffe in Hannover. "Die Schere zwischen
Verbrauch und jéhrlichen Neufunden ist l&ngst offen. Das FOrdermaximum bei
konventionellem Erddl wird zwischen 2015 und 2020 erreicht sein. Die Zeit des
billigen Ols ist vorbei."

3

Diese Entwicklung wird eine gréRere Abhangigkeit der Welt vom Ol des Nahen
Ostens mit sich bringen. Funf Staaten besitzen rund 60 Prozent der weltweit
wirtschaftlich forderbaren Olreserven: Saudi Arabien, lIran, Irak, Kuwait und
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die Vereinigten Arabischen Emirate. Die Supermacht im weltweiten Olgeschaft
ist Saudi Arabien, das allein einen Anteil von rund 23 Prozent der so genannten
"konventionellen" Reserven hélt. Konventionell bedeutet, dass hochwertiges
Rohdl ohne extremen technischen Aufwand gefdrdert und aufbereitet werden
kann.

Die finf Lander am Persischen Golf bilden den Kern der Organisation Erdol
exportierender Staaten (Opec), zu der auBerdem das Scheichtum Katar, Libyen,
Algerien, Nigeria, Venezuela und Indonesien gehoren. Die elf Opec-Staaten
stimmen ihre Forderpolitik eng ab und beeinflussen damit maRgeblich die
Preishildung an den internationalen Olborsen. Sie besitzen zusammen
genommen rund 77 Prozent aller heute wirtschaftlich forderbaren Olreserven.
Im Jahr 2004 produzierte das Forderkartell gut 40 Prozent des weltweiten
Olbedarfs.

4
In Saudi Arabien kostet die Produktion eines Barrels Rohdl zwischen einem
und zwei Dollar. Auf den britischen oder norwegischen Bohrinseln in der
Nordsee sind es etwa 12 Dollar. Der derzeit erheblich hohere Endpreis bildet
sich an den internationalen Bérsen, an denen Rohdl weltweit und in der Regel
in US-Dollar pro Barrel gehandelt wird. Das "Barrel" — zu Deutsch "Fass" —
enthalt dabei 159 Liter, es ist das StandardmaR der Olindustrie. Ein Barrel Ol,
das in der Nordsee gefordert wird, kostete im April 2006 etwa mehr als 70
Dollar.

Doch wie erklért sich die enorme Spanne zwischen den Produktionskosten und
den Preisen an den Rohstoffborsen und letzten Endes an den Tankstellen? Lauft
ein Tanker zum Beispiel vom Persischen Golf in Richtung USA aus, bedeutet
das nicht, dass die Ladung auch dort ankommt. Das Ol wird am Ende dort
geléscht, wo der hdchste Preis bezahlt wird. Nachrichten tber Wirbelstiirme
und andere Naturkatastrophen treiben den Preis nach oben, ebenso
Finanzinvestoren, die Terminkontrakte kaufen, ohne tatsdachlich mit Ol zu
handeln. Sie verkaufen die Liefervertrdge wieder, bevor es zur Lieferung
kommt und spekulieren dabei auf steigende Preise und hohe Gewinne.
Schatzungen tiber den spekulativen Anteil am Olpreis reichen derzeit von funf
bis 20 Dollar je Fass, doch exakt lasst sich das wegen der Vielzahl der
Marktteilnehmer nicht ermitteln. Weit weniger fallen dagegen die Transport-
und die Raffineriekosten ins Gewicht. Ganz erheblichen Anteil hat allerdings in
den meisten Landern der Staat am Preis des Endproduktes. Beim Literpreis fir
Benzin zum Beispiel liegt der Steueranteil in Deutschland bei fast 70 Prozent.

5
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"Die Steinzeit ging nicht zu Ende, weil es an Steinen mangelte”, sagte der
frilhere saudi-arabische Olminister Ahmed al Jamani. Mit dem Olzeitalter sei es
genauso. Damit hatte Jamani Recht. Die Olkonzerne kénnen den begehrten
Rohstoff noch Uber viele Jahrzehnte fordern. Allerdings wird dieses Ol
wesentlich teurer sein als heute, denn der technologische Aufwand bei der
Forderung steigt.

Aber auch unabhangig von der Preisentwicklung ist es ist denkbar, dass Kinder,
die jetzt geboren werden, das Ende des Olzeitalters erleben. Der Hauptgrund
dafiir ist, dass bei der Verbrennung der "fossilen" Energien Ol, Kohle und
Erdgas das "Treibhausgas" Kohlendioxid freigesetzt wird, das wesentlich zur
Erwarmung der Erdatmosphare beitragt. Um den Klimawandel zu stoppen, der
bereits in vollem Gange ist, muss die Menschheit in absehbarer Zeit in groRem
Umfang neue, 0kologisch weniger schadliche Energiequellen erschlieRen, zum
Beispiel die Solartechnik, die Windkraft, Erdwarme oder Gezeitenkraftwerke
an den Kisten.

Was wir heute erleben, ist der Ubergang vom "fossilen" in das "solare"
Energiezeitalter. Dieser wird Jahre, wenn nicht Jahrzehnte dauern. Bislang
werden in Deutschland nur rund vier Prozent des gesamten, so genannten
"Primdrenergiebedarfs” aus erneuerbaren Energien gedeckt — noch immer
stammt deutlich mehr als ein Drittel der hier zu Lande verbrauchten Energie aus
Erdol.

Aufgabe 11.1 Erganzen Sie die Zusammenfassung des Textes.

In diesem Text handelt es sich um die wichtigste (1) der
Welt, die derzeit rund 36 Prozent des gesamten globalen Energiebedarfs liefert.
Mit jedem Jahre steigt der weltweite (2) weiter an. Einerseits
werden die Motoren moderner Autos oder die Turbinen von Flugzeugen immer
sparsamer, andererseits wachst (3) , vor allem in asiatischen
Landern. Darum verbrauchen immer mehr Menschen (4) , Z. B,
Benzin, Diesel, Heiz6l oder Plastikkunststoffe usw. Nach Einschatzung der
Internationalen (5) in Paris wird die Menschheit im Jahr 2030
taglich rund 120 Millionen Barrel Rohol verbrauchen wird, d. h. fast 50 Prozent
mehr als heute. Aus diesem Grund entsteht eine Frage, wie lange die Olvorrate
eigentlich noch reichen.

Die meisten Experten glauben, die "Reichweite" des wirtschaftlich
forderbaren (6) liegt heute bei rund 45 bis 50 Jahren. Es bedeutet,
dass (7) auf der Basis des heutigen Verbrauchs und der heutigen
Fordertechnik noch flr etwa 45 bis 50 Jahre ausreichen. Die Reichweite des Ols
verandert sich aber standig — die Olgesellschaften erschlieRen neue
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Vorkommen und sie holen aus den bestehenden (8) mit modernerer
Technik mehr heraus als friiher. AuRerdem lohnt auch die ErschlieBung von

Vorkommen, die bis dahin als zu teuer galt, wenn (9) weltweit
dauerhaft ansteigt.
(10) (11) besitzen heutzutage rund 60 Prozent der

weltweit wirtschaftlich forderbaren Olreserven: Saudi Arabien, Iran, lrak,
Kuwait und die Vereinigten Arabischen Emirate. Sie bilden am

(12) (13) den Kern der Organisation Erdol
exportierender Staaten (Opec). Dazu gehodren auch das Scheichtum Katar,
Libyen, Algerien, Nigeria, (14) und Indonesien. Diese elf Opec-

Staaten stimmen ihre Forderpolitik eng ab und beeinflussen damit die
Preisbildung an den internationalen (15)

Es existiert somit eine Reihe von Ursachen fir die enorme Spanne
zwischen den Produktionskosten und den Preisen an den Rohstoffbérsen und

letzten Endes an den (16) . Es sind vor allem Nachrichten Uber
Wirbelstirme und andere Naturkatastrophen, ebenso Finanzinvestoren, die
Terminkontrakte kaufen, ohne tatséachlich mit (17) zu handeln.
Ganz erheblichen Anteil hat allerdings in den meisten L&ndern der Staat am
Preis (18) (19) :

Unabhangig aber von der Preisentwicklung ist es denkbar, dass Kinder,
die jetzt geboren werden, das Ende (20) (21) erleben.
Der Hauptgrund dafir ist, dass bei der Verbrennung der "fossilen" Energien
(22) freigesetzt wird, das wesentlich zur Erwdrmung der
Erdatmosphare beitragt. Um (23) (24) Zu stoppen muss

die Menschheit in absehbarer Zeit neue, okologisch weniger schadliche
Energiequellen erschlieRen. Dieser Ubergang vom "fossilen™ in das "solare"
(25) wird aber noch lange Zeit dauern.

Aufgabe 12. Verwandeln Sie folgende Satze ins Aktiv.

Z. B. Der begehrte Rohstoff kann noch dber viele Jahrzehnte geférdert werden.
— Man kann den begehrten Rohstoff noch tber viele Jahrzehnte férdern.

1. Deshalb verbrauchen immer mehr Menschen Produkte, die aus Ol
hergestellt werden.

2. Variabel ist auch die Definition, zu welchem Preis Ol "wirtschaftlich™

gefordert werden kann.

Viele kleine und mittlere Felder kénnen noch gefunden werden.

Konventionell bedeutet, dass hochwertiges Roh6l ohne extremen

technischen Aufwand gefordert und aufbereitet werden kann.

B w
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5. An den internationalen B6rsen wird Rohol weltweit und in der Regel in
US-Dollar pro Barrel gehandelt.

6. Ein Barrel Ol, das in der Nordsee gefordert wird, kostete im April 2006
etwa mehr als 70 Dollar.

7. Das Ol wird am Ende dort geldscht, wo der hochste Preis bezahlt wird.

8. Der Hauptgrund fur das Ende des Olzeitalters ist, dass bei der
Verbrennung der "fossilen" Energien OIl, Kohle und Erdgas das
"Treibhausgas" Kohlendioxid freigesetzt wird.

9. In absehbarer Zeit missen neue, O©kologisch weniger schadliche
Energiequellen erschlossen werden.

10. Bislang werden in Deutschland nur rund vier Prozent des gesamten,
so genannten "Primé&renergiebedarfs" aus erneuerbaren Energien gedeckt.
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KAPITEL 9: Risikoabbau

Aufgabe 1. Merken Sie sich die VVokabeln.

Risikoabbau, der
reduzieren
risikoreich
Diversifikation, die
risikoavers

Versicherung, die
Beschaffung, die
Entscheidung, die
Auszahlung, die
involviert
Diversifikation, die
Ratschlag, der
herausstellen, sich
Teilzeitstelle, die
Verk&ufer, der
eliminieren
Provisionsbasis, die
beabsichtigen
annehmen (ah, o)

Im Zusammenhang stehen (a, a)

Einkiinfte, die
Rezession, die
Abschwachung, die

3MEHUIEeHHS PUSUKY
CKOpOUY8aAmMuU, 3MEHULY8AMU
PUBUKOBAHUU

ousepcugirayis

WO YHUKAE PUSUKY, NPOMUTIEHCHU
PUSUKY

CMpaxy8anHs.

KYNieJist, npuoOaHHs.

PIUEHHSA, UPOK

guniama

BKIIOYEHUL, N0 SA3AHULL
ousepcughixayis

nopaoa

BUABTISIMUCSL

Micye 3 HenoBHUM poOOYUM OHeM
npooaseyn

BUKTTIOYAMU

KOMICIUHA OCHOBA

mamu Hamip

npuimamu

oymu y 36’°3Ky 3 YuUM-HeOy0b
nocmiuni npubymxu
eKOHOMIYHUL Chao

0CNIabNeHH s, 3HUINCEHHSL

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Rektionen den Verben zu (Verb + Praposition).

hindeuten
erinnern, sich
abhangen
investieren
eingehen
aussetzen

bei D
auf A
in A
von D
an A
an D

Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

die Steigerung

die Diversifikation
der Kauf

die Erinnerung
die Herausstellung
die Darstellung
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die Steigerung
der Ausdruck

die Annahme

die Aufteilung
der Betrag



Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...

... wird als ... definiert: ... nennt man ...

von ... Spricht man, wenn ... unter ... versteht man
1. Alternative a. Aufforderung zu einem Verhalten, das der betreffenden
2. Verhalten Person Hilfe verspricht.
3. Vielfalt b. Zuordnung von Teilen eines Ganzen zu Personen, Landern
4. Versicherung oder dergleichen.
5. Beschaffung c. Programm einer gezielten Unternehmenspolitik, die unter
6. Auszahlung Ber(icksichtigung der Produktions- und Absatzstruktur neue
7. Ratschlag Produkte auf neuen Mérkten einfiihren und damit die Zukunft
8. Aufteilung eines Unternehmens sichern will.
9. Diversifikation  d. das, was jemand tut oder lasst und auf welche Weise.
10. Verkaufer e. jemand der etwas gewerbsmalig verkauft.

f. Vereinbarung, bei der eine Partei meist gegen ein Entgelt
der anderen bei Eintritt bestimmter schadigender Ereignisse
einen Ausgleich des Schadens zusagt.

g. das Uberreichen von Geld oder anderen Zahlungsmitteln fir
eine erbrachte Gegenleistung.

h. eine von mehreren Mdoglichkeiten oder eine
Ausweichmdglichkeit.

I. das betriebswirtschaftliche Grenzsystem eines
Unternehmens, das zwischen den externen Anforderungen der
Lieferanten und den internen Anforderungen der Bedarfstrager
vermittelt.

J. Fulle verschiedener Auspragungen (Form, Farbe, Grol3e oder
anderer Eigenschaften) eines Konzepts oder einer Objektklasse.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und achten Sie auf die Bedeutung von
folgenden Begriffen: die Diversifikation, die Versicherung, die Beschaffung, die
Entscheidung, die Auszahlung, die Abschwachung, der Aktienmarkt.

Wie aus dem Wachstum der staatlichen Lotterien in letzter Zeit deutlich wird,
wéhlen die Menschen manchmal risikoreiche Alternativen, die eher auf
risikofreudiges als auf risikoaverses Verhalten hindeuten. Gegeniiber einer gro3en
Vielfalt risikoreicher Situationen sind die Menschen allerdings allgemein
risikoavers. Die Konsumenten und die Manager reduzieren normalerweise die
Risiken mit drei Methoden: die Diversifikation, die Versicherung und die
Beschaffung weiterer Informationen tber die Entscheidungen und Auszahlungen.

Wir erinnern uns an dieser Stelle an das alte Sprichwort: «Man soll nicht
alles auf eine Karte setzen.» Ignoriert man diesen Ratschlag, geht man ein
Risiko ein: Stellt sich heraus, dass die Karte (bzw. der Warenkorb) doch nicht
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so gut war, ist alles verloren. Anstelle dessen kann man das Risiko durch
Diversifikation reduzieren: durch die Aufteilung der Ressourcen auf
verschiedene risikoreiche Situationen.

Nehmen wir beispielsweise an, Sie beabsichtigen, eine Teilzeitstelle als
Verkaufer von Gerédten auf Provisionsbasis anzunehmen. Sie kdnnen sich
entscheiden ausschlieRlich Klimaanlagen oder ausschliel}lich Heizgeréte zu
verkaufen oder Sie verbringen die Halfte Ihrer Zeit mit dem Verkauf eines der
beiden Gerate. Naturlich kdnnen Sie nicht sicher sein, wie warm oder kalt das
Wetter im néchsten Jahr sein wird. Wie sollten Sie ihre Zeit aufteilen, um das
bei dieser Téatigkeit involvierte Risiko zu minimieren?

Das Risiko kann durch Diversifikation minimiert werden — durch die
Aufteilung der Zeit, so dass Sie anstelle eines Produktes zwei oder mehr
Produkte (deren Verkdufe in keinem engen Zusammenhang stehen) verkaufen.
Nehmen wir an, es besteht eine Wahrscheinlichkeit von 0,5, dass es ein relativ
heilRes Jahr wird und eine Wahrscheinlichkeit von 0,5, dass es ein kaltes Jahr
wird. In der Tabelle werden die Einkiinfte dargestellt, die Sie mit dem Verkauf
von Klimaanlagen und Heizgeréten erzielen kdnnen.

Warmes Wetter Kaltes Wetter
Verkaufe von Klimaanlagen 30.000 12.000
Verkaufe von Heizgeréten 12.000 30.000

Verkaufen Sie ausschliel3lich Klimaanlagen oder ausschlieBlich Heizgeréte,
betragt IThr tatsdchliches Einkommen entweder €12.000 oder €30.000, aber Ihr
erwartetes Einkommen wird €21.000 (0,5[€30.000] + 0,5[€12.000]) betragen.
Nehmen wir nun aber an, Sie diversifizieren, indem Sie lhre Zeit gleichmalig
zwischen den beiden Produkten aufteilen. In diesem Fall wird ihr Einkommen
unabhingig vom Wetter sicher €21.000 betragen. Ist das Wetter heil3, verdienen Sie
aus dem Verkauf von Klimaanlagen €15.000 und €6.000 aus dem Verkauf von
Heizgeréten. Ist das Wetter kalt, verdienen Sie aus dem Verkauf von Klimaanlagen
€6.000 und aus dem Verkauf von Heizgeridten €15.000. In diesem Fall wird durch
die Diversifikation das gesamte Risiko eliminiert.

Natirlich ist die Diversifikation nicht immer so einfach. In unserem Beispiel
sind die Verk&ufe von Heizgeraten und Klimaanlagen negativ korreliert — sie neigen
dazu, sich in unterschiedliche Richtungen zu bewegen. Mit anderen Worten
ausgedruckt bedeutet dies: Sind die Verkdufe des einen Produktes hoch, sind die
Verkaufe des anderen niedrig. Aber das Prinzip der Diversifikation ist ein
allgemeines Prinzip: So lange man seine Ressourcen auf unterschiedliche
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Aktivitaten aufteilen kann, deren Ergebnisse in keinem engen Zusammenhang
stehen, kann man einen gewissen Teil des Risikos eliminieren.

Die Diversifikation ist insbesondere flir die Personen wichtig, die auf dem
Aktienmarkt investieren wollen. An jedem beliebigen Tag kann der Preis einer
einzelnen Aktie stark fallen oder steigen, aber die Preise einiger Aktien steigen
wahrend die anderer fallen. Eine Person, die ihr gesamtes Geld in eine einzige Aktie
investiert (d.h. alles auf eine Karte setzt) geht deshalb ein viel htheres Risiko als
notig ein. Das Risiko kann durch die Investition in ein Portfolio von zehn oder
zwanzig unterschiedlichen Aktien, wenn schon nicht eliminiert, so doch zumindest
reduziert werden. Genauso kann das Risiko auch durch den Kauf von Anteilen eines
Investmentfonds diversifiziert werden: Organisationen, die das Kapital einzelner
Investoren zusammenlegen, um eine grofie Anzahl verschiedener Aktien zu kaufen.

Im Fall des Aktienmarktes kann nicht das gesamte Risiko diversifiziert
werden: Obwohl der Preis einiger Aktien steigt, wenn der anderer féllt, sind die
Aktienpreise in gewissem Mal? positiv korreliert: sie bewegen sich als Reaktion auf
Anderungen der wirtschaftlichen Bedingungen tendenziell in die gleiche Richtung.
So kann beispielsweise das Einsetzen einer schweren Rezession, durch die
wahrscheinlich die Gewinne vieler Unternehmen reduziert werden, von einer
Abschwachung des gesamten Marktes begleitet werden. Folglich ist der Investor
selbst mit einem diversifizierten Aktienportfolio noch einem gewissen Risiko
ausgesetzt.

Aufgabe 6. Flllen Sie die Liicken mit den gegebenen Wortern in richtiger Form.

sicher — Vielfalt — Diversifikation — Unternehmen — Aufteilung — aufteilen — Preis —
Anteilen— diversifizierten — sein — bedeuten

1. Gegenuber einer groflRen risikoreicher Situationen sind die
Menschen allerdings allgemein risikoavers. 2. Man kann das Risiko durch
Diversifikation reduzieren: durch die der Ressourcen auf verschiedene
risikoreiche Situationen. 3. Nattrlich kénnen Sie nicht sein, wie warm
oder kalt das Wetter im ndchsten Jahr sein wird. 4. Das Risiko kann durch
minimiert werden — durch die Aufteilung der Zeit, so dass man anstelle
eines Produktes zwei oder mehr Produkte (deren Verkdufe in keinem engen
Zusammenhang stehen) verkauft. 5. Mit anderen Worten ausgedriickt
dies: Sind die Verkéufe des einen Produktes hoch, sind die Verkaufe des anderen
niedrig. 6. Das Prinzip der Diversifikation ist ein allgemeines Prinzip: So lange man

seine Ressourcen auf unterschiedliche Aktivitaten kann, deren
Ergebnisse in keinem engen Zusammenhang stehen, kann man einen gewissen Teil
des Risikos eliminieren. 7. An jedem beliebigen Tag kann der einer
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einzelnen Aktie stark fallen oder steigen, aber die Preise einiger Aktien steigen
wéhrend die anderer fallen. 8. Das Risiko kann auch durch den Kauf von
eines Investmentfonds diversifiziert werden: Organisationen, die das
Kapital einzelner Investoren zusammenlegen, um eine groRRe Anzahl verschiedener
Aktien zu kaufen. 9. So kann beispielsweise das Einsetzen einer schweren
Rezession, durch die wahrscheinlich die Gewinne vieler reduziert
werden, von einer Abschwéchung des gesamten Marktes begleitet werden. 10.
Folglich ist der Investor selbst mit einem Aktienportfolio noch einem
gewissen to ausgesetzt.

Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Sétze.

RI|F

1. In diesem Abschnitt werden flinf Methoden beschrieben, mit denen
die Konsumenten und die Manager normalerweise die Risiken
reduzieren.

2. Gegeniber einer grofRen Vielfalt risikoreicher Situationen sind die
Menschen allerdings allgemein risikoavers.

3. Anstelle dessen kann man das Risiko durch Diversifikation nicht
reduzieren: durch die Aufteilung der Ressourcen auf verschiedene
risikoreiche Situationen.

4.  Naturlich kdnnen Sie sicher sein, wie warm oder kalt das Wetter im
néchsten Jahr sein wird.

5. Das Risiko kann durch Diversifikation minimiert werden — durch die

Aufteilung der Zeit, so dass Sie anstelle eines Produktes zwei oder

mehr Produkte verkaufen.

Nattrlich ist die Diversifikation immer so einfach.

Das Prinzip der Diversifikation ist ein allgemeines Prinzip: So lange

man seine Ressourcen auf unterschiedliche Aktivitaten aufteilen

kann, deren Ergebnisse in keinem engen Zusammenhang stehen,
kann man einen gewissen Teil des Risikos eliminieren.

8. Die Diversifikation ist insbesondere fiir die Personen wichtig, die
auf dem Aktienmarkt investieren wollen.

9. Das Risiko kann durch die Investition in ein Portfolio von zehn oder
zwanzig unterschiedlichen Aktien, wenn schon nicht eliminiert, so
doch zumindest reduziert werden.

10. So kann beispielsweise das Einsetzen einer schweren Rezession, durch
die wahrscheinlich die Gewinne vieler Unternehmen gesteigert werden,
von einer Abschwéchung des gesamten Marktes begleitet werden.

~N o

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Welche Methoden werden in diesem Text beschrieben, mit denen die
Konsumenten und die Manager normalerweise die Risiken reduzieren?

2. Wie sollten Sie ihre Zeit aufteilen, um das bei dieser Tétigkeit involvierte
Risiko zu minimieren?
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3. Wodurch kann das Risiko minimiert werden?

4. Wann sind die Verkéaufe des einen Produktes hoch?

5. Fur wen ist die Diversifikation insbesondere wichtig?

6. Was versteht man unter dem Begriff «das Risiko»?

7. Wodurch kann das Risiko zumindest reduziert werden?

8. Wodurch kann das Risiko zumindest diversifiziert werden?

9. Kann das gesamte Risiko im Fall des Aktienmarktes diversifiziert werden?
10. Wodurch werden die Gewinne vieler Unternehmen reduziert?

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

OCHOBHOI0O METOIO0 OIIIHKK 1 OOIPYHTYBaHHS pPHU3UKY €
3a0e3nedyeHHs] HOro MIHIMaJIbHOI IIKOAM JUIsl TOCIOAAPChKOl
JUSUTBHOCTI, TOMY B HAyKOBIA 1 TOCHOAAPCHKINA MPaKTHIN
3aCTOCOBYIOTh PU3UK-MCHEKMEHT, METa 1 3aBJIaHHS SKOTO —
Ha OCHOBI OTpUMaHOi 1H(pOpMaLli PO3POOUTH KOMILIEKC
3aXO0/1B MO 3HUKEHHIO EKOHOMIYHOTO PU3UKY.
IcHye 4YOTHpPHM OCHOBHI NPUHLMUIH, SKAX HEOOX1JIHO
JOTPUMYBAaTUCh TIpu BHOOpP1 Ti€i YW 1HIIOI CTpaTerii
MEHEP)KMEHTY B KOHKPETHI! CUTYaIlli:
— Iiepe/laBaiiTe PU3UK TPETId CTOPOHI B THX CHUTYallsX,
KOJIM MOXJIMBI 30MTKH BHACJ1JIOK HECIPHUSATIUBUX TOJIN
3HAYMMI, 2 HMOBIPHICTb X HACTaHHS HEBEJIMKA,;
— YHUKAWTE pU3UKY B CUTYalisIX, KOJU 30UTKH BHACIIJIOK
HECHIPUSATIMBUX TOMIA 3HAauMMi, a HMOBIPHICTh iX
HACTaHHS BEJIMKA,
— KOHTPOJIIOWTE PU3UK B THUX CUTYaIlisiX, KOJU BEIMYMHA
30UTKIB BHACTIJOK HACTaHHS HECHPUSITIMBUX TOJIIH
HE3HA4YHAa, a UMOBIPHICTh HACTAHHSI BUCOKA;
— PU3UKYHTE B TUX BHMAJKax, KOJMU 30MTKH BHACIIJIOK
HACTaHHS HECHPUSITIUBUX MOJIM HE3HAYHI 1 HEBEJIUKOIO €
WMOBIPHICTD iX HACTaHHS.
JuBepcudikaiiiss npeacTapisie coOO0K OJHOYACHUM PO3BUTOK
O0araTbOX HampsMKIB  JISUIBHOCTI, BHJIIB  BUPOOHHIITBA,
PO3IIMPEHHSI KIJIBKOCTI OO'€KTIB 1HBECTYBAaHHS, ACOPTUMEHTY
BUPOOIB 1 T.II.
JHuBepcudikaiiss € OJHMM 3 HAWOUIBII YHIBEPCATbHUX
cnoco0iB MiHIMI3allil pU3UKY 1 HANOUJIBII «/IEILIEBUM.

Aufgabe 10.

Beurteilung,
Rechtfertigung
Erreichen, Schaden
anhand
ausarbeiten,
Maltnahme
Reduzierung
grundlegend,
Grundsatz
einhalten

an Dritte

Verlust, unguinstig
Eintreten
vermeiden

das Risiko eingehen

Diversifikation
Bereich
Investitionsziel
Palette

minimieren, billig

Machen Sie eine Ubersicht Uber risikofreudiges und risikoaverses
Verhalten des Menschen. Vergleichen sie drei Methoden, mit denen die
Konsumenten und die Manager normalerweise die Risiken reduzieren. Was sind die
wesentlichsten Unterschiede? Nennen Sie Beispiele in der Ukraine, in Deutschland
und in der Welt. Berichten Sie tber den Aktienmarkt. Flihren Sie Beispiele an.
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KAPITEL 10: Die Produktionstechnologie
Aufgabe 1. Merken Sie sich die VVokabeln.

verwandeln
Ausristungsgegenstand, der
Lagerbestand, der
Produktionsfunktion, die
angeben (a, e)

Ertrag, der

effizient

zutreffen

FlieRband, das

sich vergegenwartigen
Produktionsstatte, die
StromgroRen, pl

Kosten, die
Gltermenge, die
sich beziehen (o, 0)
verschwenden
Annahme, die

MIHAMU

npeomem OCHAWeHHs

HaseHiCMb mosapy (Ha CKaaoi)
@yHKYia supobHUYmMEa
8Ka3y8amu, NOGIOOMAAMU

00xi0

KOPUCHULL, BUCIOHULL

BUABUMUCS NPABUTILHUM, 8I0N08I0amu
OiticHocmi

KOHBeEP

VABNAMU UOCD

Mmicye eupobHuymea

NOKA3HUKU PO3GUMKY HAPOOHO20
20Cn00apcmea 3a nesHux nepioo
sumpamu

KIIbKICMb mosapy
CMOCY8AMUCSL, BKPUBATNUCS
sumpaiamu

NPUNY W EeHHs.

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Rektionen den Verben zu (Verb + Préposition).

gehoren
einteilen

sich beziehen
umwandeln
produzieren

in A
zu D
in A
auf A
mit D

Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

die Backerei

die Kombination
die Vereinfachung
die Gleichung

der Ertrag
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der Produzent
die Nutzung
die Annahme
die Kosten
das Verhaltnis



Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... ; der Begriff ... bezeichnet ... ;

... wird als ... definiert; ... nennt man ... .
1. Input a. Ergebnis eines vom Menschen bewirkten Prozesses der
2. Output Transformation der Produktionsfaktoren unter
3. Kapital Berucksichtigung von Wissen.
4. Produktionsstatte  b.Bezeichnung fur die Bedeutung des Produktionsfaktors
5. kapitalintensiv Kapital in einem Unternehmen oder Branche und meint
6. arbeitsintensiv hohen Kapitaleinsatz im Vergleich zum Personaleinsatz.
7. effizient c. anteiliges Uberwiegen der Arbeit im Vergleich zu den
8. Rohstoffe anderen Produktionsfaktoren.

d.eine oOrtlich abgetrennte organisatorische Einheit
verstanden, in der Sachguter hergestellt werden.

e. alle materiellen und immateriellen Mittel und Leistungen,
die an der Bereitstellung von Gltern mitwirken.

f. wirksam und wirtschaftlich.

g.alle bei der Erzeugung beteiligten Produktionsmittel.
h.werden aufgrund ihres Gebrauchswertes aus der Natur
gewonnen und entweder direkt konsumiert oder als
Arbeitsmittel und Ausgangsmaterialien fiir weitere
Verarbeitungsstufen in der Produktion verwendet.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und finden Sie die Erlauterungen von folgenden
Begriffen:  Input, Output, Arbeitskrafteeinsatz, Rohstoffe, Kapital,
Produktionsfunktion.

Im Produktionsprozess verwandeln Unternehmen Inputs in Outputs (oder
Produkte). Die Inputs, die auch als Produktionsfaktoren bezeichnet werden,
umfassen all die Faktoren, die das Unternehmen als Teil des
Produktionsprozesses einsetzen muss. So gehoren beispielsweise bei einer
Backerei die Arbeit der Mitarbeiter, die Rohstoffe, wie z.B. Mehl und Zucker,
und das in die Backdfen, Mixer und andere Ausristungsgegenstande fir die
Produktion von Gutermengen wie Brot, Kuchen und Gebé&ckstiicken investierte
Kapital zu den Inputs.

Die Inputs koénnen in die groflen Kategorien Arbeit, Rohstoffe und
Kapital eingeteilt werden, die jeweils enger definierte Unterkategorien
umfassen konnten. Der Arbeitskrafteeinsatz umfasst qualifizierte Arbeitskrafte
(Zimmermanner, Ingenieure) und ungelernte Arbeitskréafte (landwirtschaftliche
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Arbeiter) sowie die unternehmerische Arbeit der Flhrungskrafte des
Unternenmens. Die Rohstoffe umfassen Stahl, Kunststoff, Elektrizitdt und
Wasser sowie alle anderen von dem Unternehmen eingekauften und in
Konsumguter umgewandelten Guter. Das Kapital umfasst Gebdude, Maschinen
und sonstige Ausrustungsgegenstande sowie die Lagerbestande.

Die Produktionsfunktion

Die Beziehung zwischen den Inputs fir den Produktionsprozess und den
daraus resultierenden Outputs wird durch die Produktionsfunktion beschrieben.
Eine Produktionsfunktion gibt die héchste Produktionsmenge Q an, die ein
Unternehmen mit jeder angegebenen Kombination von Inputs produzieren
kann. Aus Griinden der Vereinfachung werden wir annehmen, zwei Inputs,
Arbeit L und Kapital K, bestehen. Somit kann die Produktionsfunktion wie folgt
geschrieben werden:

Q=F(KL)

Diese Gleichung setzt die Produktionsmenge mit den Mengen der beiden
Inputs, Kapital und Arbeit, in Beziehung. So kodnnte beispielsweise die
Produktionsfunktion die Anzahl an Personalcomputern beschreiben, die pro Jahr
mit einer Produktionsstatte von ca. 1.000 m? und einer bestimmten Menge an
Maschinen und Arbeitskraften produziert werden kénnen. Oder sie kdnnte den
Ertrag beschreiben, den ein Bauer mit Hilfe einer speziellen Menge von
Maschinen und Arbeitskraften erzielen kann.

Es ist wichtig, sich zu vergegenwartigen, dass die Inputs und die Outputs
StromgroRen sind. So setzt zum Beispiel ein Produzent von Personalcomputern
jedes Jahr eine bestimmte Menge Arbeit ein, um im Laufe dieses Jahres eine
gewisse Anzahl von Computern herzustellen. Obwohl das Unternehmen
eventuell ihre Produktionsstatte und die Maschinen besitzt, kénnen wir es so
betrachten, als zahle es die Kosten fiir die Nutzung der Produktionsstatte und
der Maschinen im Verlauf des Jahres. Zur Vereinfachung werden wir héufig
den Zeitbezug ignorieren und uns nur auf die Mengen von Arbeit, Kapital und
die Gutermengen beziehen. Sofern nichts anderes angegeben ist, werden wir
uns allerdings auf die Menge der Arbeit und des Kapitals, die jahrlich
eingesetzt wird, sowie auf die jedes Jahr hergestellte Glitermenge beziehen.

Die Produktionsfunktion ermdglicht es, die Inputs in unterschiedlichen
Verhaltnissen zu kombinieren, so dass die Glitermenge auf verschiedene Art und
Weise hergestellt werden kann. Fir die Produktionsfunktion in Gleichung
konnte dies bedeuten, dass mehr Kapital und weniger Arbeit eingesetzt wird
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oder umgekehrt. So kann beispielsweise Wein auf arbeitsintensive Weise mit
vielen Arbeitskréaften oder auf kapitalintensive Weise mit Hilfe von Maschinen
und unter Einsatz von nur wenigen Arbeitern hergestellt werden.

Dabei ist zu beachten, dass Gleichung auf eine bestimmte Technologie
zutrifft — d.h., auf einen bestimmten Kenntnisstand Uber die unterschiedlichen
Methoden, die zur Umwandlung der Faktoreinsatzmengen in Gltermengen
eingesetzt werden konnten. Wenn die Technologie weitere Fortschritte macht
und sich die Produktionsfunktion andert, kann ein Unternehmen bei einer
gegebenen Inputmenge einen groferen Output erzielen. So kann es einem
Hersteller von Computerhardware durch ein neueres, schnelleres FlieBband
maoglich werden, in einem bestimmten Zeitraum mehr
Hochgeschwindigkeitscomputer zu produzieren.

Die Produktionsfunktionen beschreiben, was technisch machbar ist, wenn
das Unternehmen effizient arbeitet — das hei3t, wenn das Unternehmen jede
Inputkombination so effektiv wie mdglich einsetzt. Die Annahme, dass die
Produktion stets technisch effizient ist muss nicht immer zutreffen, aber es
Ist angemessen anzunehmen, dass gewinnorientierte Unternehmen keine
Ressourcen verschwenden.

Aufgabe 5.1. Was gehort zusammen?

1. den Zeitbezug A erzielen
2. Guter B ignorieren

3. denErtrag C machen
4. Produktionsstatte D produzieren
5. die Produktionsfunktion E verschwenden
6.  die Faktoren F investieren
7. Kapital G umfassen
8. Fortschritte H Dbesitzen

9. die Ressourcen | kombinieren
10 die Inputs J andern

Aufgabe 6. Fillen Sie die Licken mit den gegebenen Wartern in richtiger Form.

die Fuhrungskrafte - die Stromgrolen - effizient - die Produkte -
der Arbeitskrafteeinsatz - die Produktionsfunktion -die Glitermenge -
die Inputs - die Inputkombination - das Kapital - die Verhaltnisse

1. Im Herstellungsprozess transformieren Unternehmungen Inputs in

87



2. Die Produktionsfaktoren, d.h. die , umfassen alle Faktoren,
die zur Herstellung der Guter und Dienstleistungen eingesetzt werden.

3. besteht aus den qualifizierten und ungelernten
Arbeitskraften sowie des Unternehmens.

4, Zum gehdren Gebaude, Maschinen und sonstige
Ausristungsgegenstédnde sowie die Lagerbestande.

5. beschreibt die Beziehung zwischen den Inputs fiir den
Produktionsprozess und den daraus entstandenen Outputs.

6. Es ist notwendig zu betonen, dass die Inputs und die Outputs

sind.
7. Die Produktionsfunktion ermdglicht es, die Produktionsfaktoren in
unterschiedlichen zu kombinieren.
8. Darum kann auf verschiedene Weise erstellt werden.
9. Die Produktionsfunktion veranschaulicht, was technisch machbar ist,
wenn die Unternehmung arbeitet.

10. Solche Arbeitsweise bedeutet, dass das Unternehmen jede
maoglichst effektiv einsetzt.

Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.

R |F

1. Im Produktionsprozess verwandeln Unternehmungen Outputs in Inputs.

no

Man bezeichnet die Outputs als Produktionsfaktoren.

3. Die menschlichen Arbeitsleistungen umfassen qualifizierte und
ungeregelte Arbeitskrafte sowie die unternehmerische Arbeit der
Fuhrungskréfte.

4. Das Kapital schliefit Gebdude, Maschinen und sonstige
Ausrustungsgegenstande ein.

5.  Die Produktionsfunktion stellt die héchste Produktionsmenge Q dar, die
ein Unternehmen mit jeder angegebenen Kombination von Inputs
herstellen kann.

6. Es ist zu unterstreichen, dass die Inputs und die Outputs Stromgréfien
sind.

7. Kombiniert man die Inputs in unterschiedlichen Verhaltnissen, so ist es
moglich, die Gltermenge auf verschiedene Art und Weise zu
produzieren.

8. Arbeitet das Unternehmen effizient, so bedeutet das, dass es jede
Inputkombination moglichst effektiv benutzt.

9. Die Annahme, dass die Herstellung immer technisch machbar ist, soll
zutreffen.
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10. Aber dazu muss man hinzuftigen, dass gewinnorientierte Unternehmen
keine Ressourcen verschwenden.

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Was nennt man als Produktionsfaktoren?
. Was gehort dazu?
. Woraus besteht der Arbeitskréfteeinsatz eigentlich?
. Was umfasst das Kapital?
. Was beschreibt die Produktionsfunktion?
. Wozu trégt die Produktionsfunktion bei?
. Was bedeutet effizient zu arbeiten?
. Ist die Produktion stets technisch effizient?
9. Was muss man annehmen, spricht man von gewinnorientierten
Unternehmen?
10. Wie kann die Produktionsfunktion beschrieben werden?

00O NOoO OB~ W

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

BupoOHunTBO OpyKiBKH Pflaster
daxisii TOB «Koumip» po3pobuiy 11si BAPOOHUIITBA BiAMOBiHOT entwickeln
OpyKIBKM BJIaCHY TEXHOJIOTit0. BoHa BiApI3HAETBCA  Bia
TPaJMIIIIHOI TEXHOJOTIi JiMile KUIbKICTIO (opM 3 BUOpaHUM
MATFOHKOM, 1110 3aiiMae 1 m2.

[{s TexHOIIOT1sI Ma€ CBOI MepeBaru 1 HEAOIIKHU: Vorzige
1.3HmKyeThCs IiHA HA YCTAaTKYBAaHHS /I BUPOOHMIITBA TaKOi

OpyKiBKH, 3aBISKM YOMYy BOHA CTa€ JOCTYyMHilma ImupokuM zuganglich
BepcTBaM HaceseHHs. He moTpiOHe i g07aTkoBe ycraTKyBaHHs. Anlagen
Tomy npuaOaHHS KOMIUIEKTY Jisi BUPOOHHMIITBA OpYKIBKH 3a
TPaJULIHOK TEXHOJNOTICK 13 MPOAyKTHBHiCTIO 10 M%/3MmiHa
o6iitaeTses y 6mu3bko 10000 rpH.

2.3HIWKYEThCS COOIBapTICTh BHPOOIB, OCKUTBKM 3HWXKYIOThCS Selbstwert
BUTpATH Ha BUPOOHULTBO.

3. BUpOoOHUIITBO CTa€ NEMICBIINM III€ 1 TOMY, IO CTa€ KOPOTIIUM

caM TpoIeC, OCKUIbKM BHKIIIOYAEThCSA IMpolec HarpiBanHs ausschliellen
BUPOOIB.

4. B nesikiii Mipi OJJHAK 3HUKYETHCS SIKICTh MPOAYKIIii. AOH IIhOTO

YHUKHYTH, 3aCTOCOBYIOTHCS TIACTU(DIKYIOUl KOMITIOHEHTH.

Bcs TexHiuHa JOKyMEHTaIis, a caMme: machopT Ha YCTaTKYBaHHS,

TEXHOJIOT1sI BAPOOHUIITBA, PEKOMEHAIIIT 11010 CKIIAy,

rapaHTiifHi 3000B's13aHHS, JOJA€THCS 10 YCTATKyBaHHS MMPHU

NOKymii!

89



Aufgabe 10.

a. Teilen Sie den Text in logische Abschnitte und geben Sie jedem davon
eine Uberschrift, die den Inhalt des jeweiligen Abschnittes kurz und prazise
erfasst.

(1) oo,
(2 oo
(3) oo,
(4 oo,
(5.) w oo

b. Finden Sie die Kerninformation in jedem Abschnitt. Formulieren Sie
diese mit eigenen Worten.

c. Geben Sie anhand der Gliederung den Inhalt des Textes wieder.
Gebrauchen Sie dabei die Aussagen zu den in den festgestellten Abschnitten.

Aufgabe 11. Lesen Sie den folgenden Text und ordnen Sie den Abschnitten
jeweils eine passende Uberschrift zu.

A Marktpolitik

B Direkte Eingriffe

C Das staatliche Gewaltmonopol

D Wenn sich Politiker irren...

E Die ordnungspolitischen Aufgaben der Politiker
F Der hilfsreiche Einfluss der Politik

G Informationsproblem bei Politikern

Welche Aufgaben bleiben der Politik in der Marktwirtschaft?

Sollen Politiker direkt in das Marktgeschehen eingreifen oder nicht? Wenn
es darum geht, die Birger bestméglich mit Gltern und Dienstleistungen zu
versorgen, lieber nicht, meint Steffen

J. Roth.

1

Nach Uberzeugung der Uberwiltigenden Mehrheit der Okonomen haben
Politiker in einer Marktwirtschaft nur sehr selten Anlass, unmittelbar in den
Markt einzugreifen. Auch besché&ftigungs- oder sozialpolitische Ziele sollten
nicht durch direkte Markteingriffe verfolgt werden. Vielen Birgern hingegen
erscheint es durchaus wuinschenswert und dem "Primat der Politik"
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angemessen, wenn — immerhin demokratisch legitimierte — Politiker versuchen,
bestimmte Ziele durch direkte Eingriffe in Marktprozesse schneller, anders oder
unter anderen Begleitumstanden zu erreichen, als es sich aus dem freien Spiel
der Marktkrafte ergeben wirde.

Zur Diskussion wirtschaftspolitischer Grundkonzeptionen hilfreich ist die
Unterscheidung in "Ordnungspolitik” und "Prozesspolitik”. Ordnungspolitik
zielt auf die Gestaltung der Wirtschaftsordnung, versucht also die allgemeinen
Spielregeln, unter denen die einzelnen Teilnehmer des Wirtschaftslebens
agieren, gemeinwohlférderlich zu gestalten. Prozesspolitik hingegen greift
direkt in einzelne Wirtschaftsabldufe ein und versucht so, das
Wirtschaftsgeschehen zeitnah und sehr konkret zu steuern.

2

In  wirtschaftswissenschaftlichen  Lehrblchern  werden  vor allem
prozesspolitische Eingriffe zur Stabilisierung der Wirtschaft im konjunkturellen
Auf und Ab diskutiert. In Phasen schnellen Wachstums konnte der Staat einer
Uberhitzung der Wirtschaft entgegenwirken, indem er die Zinsen anhebt und
Offentliche Ausgaben einschrankt. In schwachen Phasen konnte er durch
niedrigere Zinssdtze Anreize zu Investitionen setzen und durch hohere
staatliche Ausgaben zur Nachfragestarkung beitragen.

3

Diese Politik konnte theoretisch in bestimmten Situationen hilfreich sein.
Praktisch ist es allerdings sehr schwierig, diese Situationen rechtzeitig und
eindeutig zu identifizieren. Wird aber aufgrund falscher Daten oder Prognosen
zu frih, zu heftig oder erst mit zeitlicher Verzdgerung eingegriffen, tben die
MalRnahmen schédliche Wirkungen auf die wirtschaftliche Entwicklung aus.
Nicht ohne Grund ist die Geldpolitik in der EU den Regierungen génzlich
entzogen und der unabhéngig agierenden Européischen Zentralbank tbertragen.
Auch der Ausdehnung staatlicher Ausgaben wurden bewusst enge Grenzen
gesetzt.

4
Andere Beispiele fir prozesspolitische Eingriffe sind industriepolitische
Subventionen: Etwa zur Férderung bestimmter Technologien, die nach Ansicht
der betreffenden Politiker von privater Seite nicht ausreichend vorangetrieben
werden. Wenn private Geldgeber in eine Technologie investieren, von deren
Erfolgsaussichten sie Uberzeugt sind, tragen sie selbst das Risiko eines
eventuellen Irrtums. Wenn sich Politiker irren, hat dies tber hohere Steuern und
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verschlechterte Standortbedingungen negative Folgen fur die gesamte
Wirtschaft. Es gibt keinen Grund anzunehmen, dass Politiker besser als private
Investoren urteilen konnen, welche Technologien zukiinftig wirtschaftlichen
Erfolg und sichere Arbeitsplatze versprechen. Da Politiker aber nicht mit
eigenem Geld arbeiten, sondern mit dem der Steuerzahler, gibt es umgekehrt
gute Grinde zu fordern, solche riskanten Wetten auf die Zukunft zu
unterlassen.

5

Nicht nur  bei industriepolitischen  Fragen stellt sich  dieses
Informationsproblem. Auch in spezifischen Sachfragen aus den Bereichen
Arbeitsmarkt-, Sozial- und Steuerpolitik ist es fir Politiker, Medien und
Offentlichkeit extrem schwierig, sich im Graubereich zwischen offenkundig
manipulierender Lobbyarbeit und objektiver Information zurechtzufinden.
Standig mussen Politiker eher aufgrund ihrer Intuition als aufgrund fundierter
Sachkenntnis Uber Subventionen zugunsten einzelner Betriebe oder Branchen,
uber Veranderungen einzelner Sozialtransfers oder Uber Steuerprivilegien fir
einzelne Bevolkerungsgruppen oder Unternehmensformen entscheiden. Dabel
sind sie nicht nur der Gefahr ausgesetzt, den Manipulationsversuchen der
Lobbyisten zu erliegen. Es ist fur Politiker auch schwierig, sich den Winschen
einzelner Wéhlergruppen zu verschlielRen, wenn sie zukinftig gewahlt werden
mdochten.

Hinzu kommt, dass die einzelnen Marktteilnehmer Eingriffe der Politiker in die
Mérkte beobachten und in ihre Erwartungsbildung einbeziehen, so dass
unkontrollierbare  Rickkopplungseffekte  auftreten. Eine  kurzfristige,
unberechenbare und wankelmutige Wirtschaftspolitik bietet keine verlassliche
Planungsgrundlage und fuhrt beispielsweise hinsichtlich der Investitionen in
einem Land zu vorsichtiger Zuriickhaltung.

6

Dennoch stellt niemand das Primat der Politik in Frage. Okonomen empfehlen
zwar den Verzicht auf unmittelbare Markteingriffe, weil sie erwarten, dass der
Wohlstand der Gesellschaft durch diese prozesspolitischen Eingriffe nicht
gesteigert, sondern mittel- und langerfristig eher reduziert wird. Umgekehrt
betonen sie aber die ordnungspolitischen Aufgaben: Es ist origindre Aufgabe
der Politiker, alle Gesellschaftsbereiche durch die Vereinbarung und
Uberwachung grundlegender Spielregeln so zu gestalten, dass die privaten
Handlungen der Biirger auch zum Wohl der Gesellschaft beitragen, wenn sie
innerhalb dieser Regeln stattfinden.
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7
Schon die Erhaltung eines funktionsfahigen Wettbewerbsmarktes erfordert eine
Wettbewerbsordnung zur Verhinderung von Machtmissbrauch sowie zur
Verhinderung unerlaubter Absprachen und Kartelle. Uber die Gesetzgebung
auch in anderen Politikfeldern werden Eigentumsrechte zugewiesen und
zuldssige von unzuléssigen Verhaltensweisen unterschieden. Und nattrlich
erwdachst dem Staat aus dem Gewaltmonopol die Aufgabe des Schutzes von
Privateigentum und Vertragsfreiheit, ohne den eine arbeitsteilige Wirtschaft
kaum vorstellbar wére.

Das staatliche Gewaltmonopol ist aulRerdem die Voraussetzung zur
Organisation und Durchsetzung kollektiver Sozialversicherungssysteme und zur
Erhebung von Steuern. Diese wiederum werden zur Finanzierung von Giitern
und Dienstleistungen benétigt, die nicht automatisch in ausreichender Menge
bereitgestellt werden, weil sie unabhangig von einem eigenen Beitrag zur
Finanzierung genutzt werden konnen. Dazu zéhlen die Organisation einer
sozialen Mindestsicherung, die Aufrechterhaltung des Rechtsstaates durch
Polizei und  Justiz, Aufgaben in der  Gefahrenabwehr, der
Infrastrukturbereitstellung und der Organisation demokratischer
Willensbildung.

Auch in der Marktwirtschaft bleiben fir Politiker ausreichend Aufgaben
jenseits direkter und kurzfristiger Markteingriffe. Sie sind nur nicht immer so
offentlichkeitswirksam.

Aufgabe 11.1 Ergéanzen Sie die Zusammenfassung des Textes.

Im Text geht es um den 1) der Politiker in das Marktgeschehen.
Die Politiker haben in einer Marktwirtschaft sehr selten 2) :
unmittelbar in den Markt einzugreifen. Sie versuchen, bestimmte 3)

durch direkte Eingriffe in 4) schneller und a unter anderen
Begleitumstdnden zu erreichen. Es ist wichtig "Ordnungspolitik” und
"Prozesspolitik” zu 5) . Ordnungspolitik zielt auf die 6)
der Wirtschaftsordnung, versucht also die allgemeinen Spielregeln, unter denen
die  einzelnen 7) des  Wirtschaftslebens  agieren,
gemeinwohlférderlich zu gestalten. Prozesspolitik hingegen greift direkt in
einzelne 8) ein und versucht so, das Wirtschaftsgeschehen zeitnah
und sehr konkret zu steuern. Die Politik kénnte theoretisch in bestimmten
9) hilfreich sein. Beim schnellen Wachstum konnte der Staat mit
Zinsanhebung und Einschrankung der offentlichen Ausgaben einer
10) der Wirtschaft entgegenwirken. In schwachen 11)
konnte er durch niedrigere 12) Investoren anziehen und durch
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hohere staatliche 13) zur Nachfragestarkung beitragen. Die
Entscheidungsfehler der Politiker haben negative Folgen fur die gesamte
14) , welche durch hohere Steuern und verschlechterte
Standortbedingungen ausgepragt werden. Politiker kénnen besser als private
15) nicht urteilen, welche Technologien zukinftig wirtschaftlichen
16) und sichere 17) versprechen. Die Politiker arbeiten aber
nicht mit eigenem 18) , sondern mit dem der Steuerzahler, deswegen gibt
es umgekehrt gute Griinde zu fordern, solche riskanten Wetten auf die Zukunft
zu unterlassen. Es ist fir Politiker auch extrem schwierig, sich in spezifischen

19) aus den Bereichen Arbeitsmarkt-, Sozial- und Steuerpolitik,
Medien und Offentlichkeit zurechtzufinden. Als Folge der schadlichen
Eingriffe der 20) in die Markte konnen unkontrollierbare
Rickkopplungseffekte  auftreten.  Okonomen  empfehlen zwar den
21) auf unmittelbare Markteingriffe, weil sie erwarten, dass der
22) der Gesellschaft durch diese prozesspolitischen Eingriffe nicht

gesteigert, sondern mittel- und l&ngerfristig eher reduziert wird.

Aufgabe 12. Setzen Sie, wenn es notig ist, die Partikel ,,zu“ ein.

Private Geldgeber haben vor, in eine Technologie (investieren). — Private
Geldgeber haben vor, in eine Technologie zu investieren.
1. Die Politiker konnten theoretisch in bestimmten Situationen hilfreich

(sein). — ...
2. Es ist allerdings sehr schwierig, kritische Situationen rechtzeitig und
eindeutig (identifizieren). — ...
3. Es gibt keinen Grund (annehmen), dass Politiker besser als private

Investoren urteilen kénnen. — ...

4. Standig mussen Politiker ber Subventionen zugunsten einzelner Betriebe
oder Branchen ___ (entscheiden). — ...

5. Sie sind der Gefahr ausgesetzt, den Manipulationsversuchen der Lobbyisten
___(erliegen). — ...

6. Es ist fur Politiker auch schwierig, sich den Winschen einzelner
Wahlergruppen __ (verschliel3en). — ...

7. Die origindre Aufgabe der Politiker ist es, alle Gesellschaftsbereiche durch
die Vereinbarung und Uberwachung grundlegender Spielregeln

(gestalten). — ...

8. Uber die Gesetzgebung auch in anderen Politikfeldern werden
Eigentumsrechte _ (zugewiesen) und zuldssige von unzuldssigen
Verhaltensweisen _ (unterschieden). — ...
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KAPITEL 11: Die Arbeitsproduktivitat
Aufgabe 1. Merken Sie sich die untenstehenden VVokabeln.

Konzept, das NIaH, npocpama

Durchschnittsprodukt, das cepeoHbOCmMamuCmMudHulL
npOOYKm

Arbeitsproduktivitat, die NPOOYKMUBHICIb Npayi

Arbeitskréfteeinsatz, der 3ay4enHst mpyoosux pecypcis

Branche, die 2any3b

innerhalb G scepeouni

erzielen oocsazamu, 000uUBamucs

Kapitalentlohnung, die Kanimano8iouko0y8aHHs

Zinszahlung, die nO2AUeHHs NPOYECHMIE

infolgedessen BHACTIOOK YbO20

Kapitalstock, der OCHOBHHH Kanima, OCHOBHI
¢onou

Gesamtbestand, der CKIA0, 8MICM, YCs1 20Mi6Ka

in Anbetracht G 3 0enady Ha

im Hinblick auf A bepyuu 0o yeazu

Produktivitatswachstum, das picm npoOyKmueHoCmi

Output, der KiHyesuil npooyKm

Wandel, der 3MiHa

Aufgabe 2. Ordnen sie die Rektionen den Verben zu (Verb + Préaposition).

sich beschaftigen zuD
beitragen mit D
bestehen durch A
steigern zwischen D
produzieren mit D

Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

das Konzept der Unterschied
die Analyse der Wandel

der Vergleich die Verwendung
die Zahlung die Erhéhung
die Entlohnung der Konsument
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Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... ; der Begriff ... bezeichnet ... ;

... wird als ... definiert; ... hennt man ... .
1. Volkswirt a.das Durchschnittsprodukt der Arbeit fiir eine
2. Arbeitsproduktivitat gesamte Branche oder fiir die Wirtschaft insgesamt
3. Branche b.jmd. mit abgeschlossener Ausbildung auf dem
4. Arbeitskréfteeinsatz Gebiet der VWL
5. Lebensstandard c. das Einsetzen der menschlichen Arbeitsleistungen
6. Kaufkraftparitat d.der Wirtschafts-, Geschaftszweig
7. Gesamtwert e. der Wert in einer Ware vergegenstandlichte, als
8. Lohn Tauschwert erscheinende gesellschaftliche Arbeit,
9. Kapitalentlohnung deren Mal} die gesellschaftlich notwendige Arbeit ist,
10. Konsum Insgesamt.
11. Kapitalstock f. im allgemeinen Qualitats- und Leistungsniveau

erreichte Hohe

g.nach Stunden berechnete Bezahlung fir geleistete
Arbeit, die dem Arbeiter taglich, wochentlich oder
monatlich ausgezahlt wird.

h.das Entlohnen in Form von Léhnen, Gehaltern,
Dividenden oder Zinszahlung

I. das Kapital

J. der Verbrauch von bestimmten Gtern liegt
zwischen zwei geografischen Rd&umen dann vor,
wenn Waren und Dienstleistungen eines Warenkorbes
fir gleich hohe Geldbetrage erworben werden kdnnen

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und Klaren Sie folgende Begriffe: die
Arbeitsproduktivitat, die Kapitalentlohnung, der Kapitalstock, der technische
Wandel.

Die  Volkswirte  beschéftigen  sich  insbesondere  mit  der
Arbeitsproduktivitat — dem Durchschnittsprodukt der Arbeit fiir eine gesamte
Branche oder flr die Wirtschaft insgesamt. In diesem Kapitel beschéaftigen wir uns
mit der Arbeitsproduktivitat in den Vereinigten Staaten und in einer Reihe anderer
Lander. Dieses Thema ist bereits an sich betrachtet interessant, es wird allerdings
darliber hinaus auch dazu beitragen, eine der Verbindungen zwischen der
Betriebs- und der VVolkswirtschaftslehre darzustellen.
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Da das Durchschnittsprodukt die Giltermenge pro Einheit des
Arbeitskrafteeinsatzes angibt, ist es relativ leicht zu messen (da der
Gesamtarbeitskrafteeinsatz und die Gesamtgutermenge die einzigen Informationen
sind, die dazu bendtigt werden). Die Arbeitsproduktivitdt kann nitzliche
Vergleiche zwischen Branchen oder innerhalb einer Branche (ber einen langen
Zeitraum ermdglichen. Die Arbeitsproduktivitat ist aber besonders wichtig, da sie
den realen Lebensstandard bestimmt, den ein Land fiir seine Burger erzielen kann.

Die Produktivitat und der Lebensstandard

Zwischen der Arbeitsproduktivitdt und dem Lebensstandard besteht eine
einfache Verbindung. In einem bestimmten Jahr ist der Gesamtwert der durch
eine Volkswirtschaft produzierten Guter und Dienstleistungen gleich den an alle
Produktionsfaktoren geleisteten Zahlungen, einschlielich der Lohne, der
Kapitalentlohnung und der Unternehmensgewinne. Die Konsumenten erhalten
allerdings letzten Endes diese Faktorentlohnung in Form wvon Lohnen,
Gehéltern, Dividenden oder Zinszahlungen. Infolgedessen konnen die
Konsumenten insgesamt ihren Konsum langfristig nur durch die Erhéhung der
von ihnen produzierten Gesamtmenge steigern.

Das Verstandnis der Ursachen des Produktivitdatswachstums ist ein
wichtiger Forschungsbereich in der Volkswirtschaftslehre. Wir wissen bereits,
eine der wichtigsten Quellen fir die Steigerung der Arbeitsproduktivitat das
Wachstum des Kapitalstocks ist — d.h. des Gesamtbestands des zur
Verwendung in der Produktion verfiigbaren Kapitals. Da eine Erh6hung des
Kapitals mehr und bessere Maschinen zur Folge hat, kann jede Arbeitskraft in
jeder gearbeiteten Stunde einen groRBeren Output produzieren. Eine weitere
wichtige Quelle fur die Erh6hung der Arbeitsproduktivitat ist der technische
Wandel — d.h. die Entwicklung neuer Technologien, mit denen die Arbeit
(und andere Produktionsfaktoren) effektiver eingesetzt werden kann und mit
denen neue, qualitativ hochwertigere Guter produziert werden kdnnen.

Wie in Beispiel erlautert wird, unterscheiden sich die Niveaus der
Arbeitsproduktivitat genauso wie die Wachstumsraten der Produktivitét in den
verschiedenen Landern betrachtlich. In Anbetracht der zentralen Rolle, die die
Produktivitat im Hinblick auf unsere Lebensstandards spielt, ist es wichtig,
diese Unterschiede zu verstehen.
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Aufgabe 5.1. Was gehort zusammen?

1. einen Output A angeben

2. eine Verbindung B erhalten

3. ___den Lebensstandard C verstehen
4. eineRolle D produzieren
5. die Gltermenge E bendtigen
6. den Konsum F darstellen

7. d|e Unterschiede G einsetzen
8. eine Entlohnung H bestimmen
9. Informationen | spielen

10. Technologien J steigern

Aufgabe 6. Fullen Sie die Licken mit den gegebenen Wortern in richtiger
Form.

der Gesamtarbeitskrafteeinsatz- der Lebensstandard - das Durchschnittsprodukt -
die Branchen - der Kapitalstock - die Zinszahlungen - die Kapitalentlohnung - der
technische Wandel - die Betriebs- und Volkswirtschaftslenre - Giiter und
Dienstleistungen - die Gesamtmenge

mit der sich insbesondere die Volkswirte
der Arbeit fur eine gesamte Branche oder fir

Die Arbeitsproduktivitt,
beschéftigen, bedeutet
die Wirtschaft insgesamt.

Dieses Thema tragt dazu bei, eine der Verbindungen zwischen
darzustellen.

Da und die Gesamtglitermenge die einzigen Informationen
sind, um das Durchschnittsprodukt der Arbeit zu messen, lasst es sich ganz leicht
feststellen.

Die Arbeitsproduktivitdt ermoglicht nutzliche Vergleiche zwischen
oder innerhalb einer Branche tber einen langen Zeitraum.

Solcher Weise sind die Arbeitsproduktivitat und
miteinander verbunden.

Der Gesamtwert der durch eine Volkswirtschaft produzierten
wahrend eines Jahres ist gleich den an alle Produktionsfaktoren geleisteten
Zahlungen mit und den Unternehmensgewinnen insgesamt.

Die Nachfrager, d. h. Konsumenten bekommen diese Faktorenentlohnung
in Form von Lohnen, Gehaltern, Dividenden oder auch

Darum ist ihr langfristiger Konsum nur durch die Erhéhung der von ihnen

eng

98



produzierten maglich.

Eine der wichtigsten Quellen fir die Steigerung der Arbeitsproduktivitat ist
das Wachstum :

Eine weitere daflr aktuelle Ursache ist , dank dem neue,
qualitativ hochwertige Giiter produziert werden konnen.

Aufgabe 6.1. Fillen Sie die Licken in richtiger Form.
Nationale und internationale Vergleiche

Die Arbeitsproduktivitat best ~ denrea  Lebensstan  , den ein
La  flr seine Blr__ erzi kann. Der We | den eine
Volkswirtschaft an Gt und Dienstleistungen produ  , entsp_ dem
We , der an alle Produktionsfakt ~~  (zB. L6 und
Unternehmergew ) gez wu . Die Konsu kon also ihren
Kon_ nurstei_ ,indem sie ihre produzierte Gesamtme erh :

Zur Betrachtung der Entwi_ der Arbeitsproduktivitdt inne_ einer
Volkswirtschaft wi_~ das re_ Bruttoinlandsprodukt verw . Bei
internationalen Vergl ~~ kén __ die nomi___ Bruttoinlandsprodukte zu
jeweiligen Wechselkur _ ineine Wah__ umger___, etwa US-Dollar oder
Euro, verwendet werden, oder m ma die Bruttoinlandsprodukte tber
Kaufkraftpari_ vergleichbar. Bei letzterem soll der unterschiedlichen
Kaufkr_ der verschiedenen Wahrungen Rechnung getr  werden. Die
Untersch_ zwischen jeweiligen Wechselkur  und Kaufkraftpari
kon  dabeierhe sein.

Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.
R |F

1. Es ist nicht so leicht, das Durchschnittsprodukt der Arbeit zu messen.

2. Das Durchschnittsprodukt der Arbeit ermoglicht notwendige Analyse
zwischen Zweigen oder innerhalb eines Zweiges (ber eine lange Zeitspanne.
3. Die Arbeitsproduktivitat bestimmt den realen Lebensstandard, den ein
Land fur seine Burger erzielen kann.

4. Der Gesamtwert der durch eine Volkswirtschaft hergestellten Giiter und
Dienstleistungen umfasst die an alle Produktionsfaktoren geleisteten
Zahlungen, selbstverstandlich die Lohne, die Kapitalentlohnung sowie die
Unternehmensgewinne.

5. Deshalb ist der langfristige Konsum der Nachfrager direkt von der
Erhéhung der von ihnen produzierten Gesamtmenge abhéngig.

6. Die VWL befasst sich mit den Ursachen des Produktivitatswachstums.
7. Es gibt zwei wichtige Ursachen fiir die Steigerung der Arbeitsproduktivitat,
d.h. das Wachstum des Kapitalstocks und den technischen Fortschritt.
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8. Unter dem technischen Wandel ist die Entwicklung neuer Technologien
zu verstehen, dank denen neue, qualitativ hochwertige Produkte
hergestellt werden.

Aufgabe 8.

— Teilen Sie den Text in logische Abschnitte und geben Sie jedem davon
eine Uberschrift, die den Inhalt des jeweiligen Abschnittes kurz und prazise
erfasst.

— Finden Sie die Kerninformation in jedem Abschnitt. Formulieren Sie
diese mit eigenen Worten.

— Geben Sie anhand der Gliederung den Inhalt des Textes wieder.
Gebrauchen Sie dabei die Aussagen zu den festgestellten Abschnitten.

Aufgabe 8.1. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Womit beschaftigt sich die VWL insbesondere?

2. Wozu versucht dieses Thema beizutragen?

3. Warum st es relativ leicht, das Durchschnittsprodukt der Arbeit zu
messen?

4. Was kann die Arbeitsproduktivitdt Uber einen langen Zeitraum
ermoglichen?

5. Worin besteht die Wichtigkeit der Arbeitsproduktivitat?

6. Wie sind die Arbeitsproduktivitat und der Lebensstandard miteinander
verbunden?

7. Wodurch ist die Steigerung des langfristigen Konsums der Nachfrager
maoglich?

8. Welche Quellen existieren in der VWL fir die Steigerung der
Arbeitsproduktivitat?

9. Was bedeutet der Kapitalstock?

10. Was ist unter dem technischen Wandel zu verstehen?

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

BumiproBaHHS i OLIIHIOBaHHS JOCATHYTOTO PIBHS Messung,
NPOAYKTUBHOCTI Ha MIATNPUEMCTBI B LIJIOMY 1 32 OKPEMUMU Leistungsniveau
BUJIaMU TIpalll 30KpeMa — BUXIJIHUM €Tall porpaMu yrnpasiaiHHs — Ausgangsetappe
TPOIYKTHBHICTIO MPAIli Ha mianpueMctsi. oro npasuibHe i

TOYHE 3/IIHCHEHHS € BOYKIIMBOIO TIEPETYMOBOIO YCIIIITHOCTI Voraussetzung
HACTYITHHX €TarliB 1 Bciei mporpamu. HaliBaxkiusiia BUMOTa 10 Forderung
CKOHOMICTa Ha IbOMY eTarli — 3a0e3MeueHHs JOCTOBIPHOCTI i Sicherung
TIOPIBHSIHHOCTI IMOKa3HKKIB. [1[00 BUMIpSTH MPOYKTUBHICTH Vergleichbarkeit
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Tpaili, MOTPIOHO 3ICTABUTHU KIIBKICTh BUPOOJICHOT IPOAYKIIii 200

HaJIaHUX MOCIYT 3 BUTpaTaMH Ha iX BUTOoTOBNeHHs. Lle 3aBnaHHs

JIMIIIE Ha MIEPIINA OIS 3a€Thes pocTuM. Ha mpaktutii Praktisch
OLIBIIICTD OpraHi3aliii BATOTOBIISIE 3HAYHY KUJIbKICTh

PI3HOMaHITHOI POIYKIIii, IKY HEPIKO BaYKKO TTOPIBHIOBATH 1

70AaBaTH. YHiBepCaibHl BapTICHI MOKA3HUKHU KUTBKOCTI

MIPOYKIIil He TT030aBJICH] BIUIMBY 1HOISAIIHHUX MMPOIIECIB, Schwankung
CTUXIIHOTO KOJIMBaHHSI PHHKOBOI KOH'FOHKTYPH, HUMH Takoxx He  ausdriicken
3aBKJM MOKHA BUPA3UTH 3AJTUILIKU HE3aBEPILICHOTO

BHUPOOHUIITBA.

Aufgabe 10. Beschreiben Sie die Statistik. Benutzen Sie die Redemittel.

wie viele / was ... f\rbeitskosten in Euro pro St;mde
R Sachgiitererzeugung, 2008
Als Quelle wird ... genannt/gegeben. W 02 oRas

Der Zeitraum erfasst ... W 20-29
Die Werte sind in ... angegeben. ot
Im Vergleich zu / Verglichen mit 200...

EST7,3

ist die Zahl der ... um ...% hoher / IRL27.6 409 ol o
. . GBR24,6 0y LIT5,6
~ Niedriger. BEL 36,6 — = = b
Im Gegensatz / Im Unterschied zu 200... gl = s
ist der Anteil der ... um ...% gefallen. ROM”””N"S
Wahrend 200... noch ...% ... erhielten, e A ’

BUL2,2

waren es 200... nur noch ...%. B .. § W

Es ist festzustellen, dass ... in den g 7 mazss . F
letzten Jahren tendenziell steigt / sinkt. e
Es fallt auf / Es ist unverkennbar /
Uberraschend ist, dass ...

GRE 18,4

MIT::7 CYP13,0

Grafik: © APA, Quelle: APA/Eurostat/Wifo &

Aufgabe 11. Lesen Sie den folgenden Text und ordnen Sie den Abschnitten
jeweils eine passende Uberschrift zu.

A Wie viel Freizeit kann sich Deutschland leisten?
B Der Nutzen der Freizeit
C Besser als der Ruf
D Mehr Arbeit, fir weniger Geld
E Immer mehr Freizeit
Deutschland - (K)ein Freizeitvolk

"Deutschland auf dem Weg zu langeren Arbeitszeiten' — so betitelte die
Deutsche Bank im August 2004 eine Untersuchung. Nicht mehr Uber
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kirzere Arbeitszeiten diskutiert die Republik, sondern tber eine Rickkehr
zur 40- oder gar 50-Stunden-Woche. In der betrieblichen Realitat ist die
Trendumkehr langst zu spuren.

1

"Samstags gehoOrt der Vati mir" — mit dieser Parole feierte die
Metallergewerkschaft in den 50er Jahren Erfolge. Mehr Freizeit orderte sie fir
ihre Leute, mehr Freiraum fir die Familie. MdOglich machte dies die steigende
Produktivitat der Arbeit. Die wachsende Effizienz steigerte nicht nur die
Kaufkraft, sondern erhdhte auch die Zahl der Stunden, tber die die Menschen
selbst verfugen und bestimmen konnten. Zehn Jahre spater sorgte die 40-
Stunden-Woche dafir, dass der Chef am ganzen Wochenende auf seinen
Angestellten verzichten musste. Gleichzeitig wuchsen die Urlaubsanspriiche.
Mit zwolf Tagen wie noch 1950 wollte und musste sich der Wohlstandsburger
nicht zufrieden geben. 1980 umfasste die schonste Zeit des Jahres fiir den
Durchschnittsarbeitnehmer schon 27 Tage, bis 1990 kletterte dieser Wert auf
uber 31 Tage. Auch die Wochenarbeitszeiten sanken mit der schrittweisen
Einfuhrung der 35-Stunden-Woche weiter.

2
Dann aber begann der Wirtschaftsriese Deutschland zu schwacheln. Mit
Wachstumsflaute, dem verscharften internationalen Wettbewerb durch Offnung

2 der européischen
m Jahresarbeitszeiten Grenzen, mit

bhangige Yollzeit-Beschaftigung, in Stunden, ..
Fohenatge Hollzetbeschattiouns, in Standen, 2002 Globalisierung und
der Krise des

Grolibritannien

Griechenland Standortes D

— wuchsen die
Spanien - -

Belgien 1,806 ZWGlfel, ob sich

die Deutschen so
viel Freizeit noch
leisten kdnnen.
"Wir haben die
kiirzesten
Wochenarbeitszeit
en, den langsten
: . — Urlaub und eine
e ™" hohe  zahl  von
¢ ' Feiertagen”, meint
Arbeitgeberpréside

Portugal
Schweden 1,788
Ssterreich

Deutschland

Finnland

Norwegen
Miederlande
Italien

Frankreich 1.689

[

o
o
o

1
1.600
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nt Dieter Hundt. "Diesen Luxus koénnen wir uns auf Dauer nicht leisten."
Handwerksprasident Dieter Philipp verlangt die 42-Stunden-Woche. Das sei
kein Opfer, sondern eine Chance, den Wirtschaftsstandort Deutschland wieder
wettbewerbsfahiger zu machen. "Die 42-Stunden-Woche, wie sie in der
Schweiz etwa Normalitat ist, wirde auch bei uns viele Arbeitsplatze retten",
glaubt Philipp. "Wir muissen kinftig wieder mehr arbeiten bei gleichem
Gehalt."

3

Doch sind die Bundesbiirger wirklich so viel weniger im Betrieb préasent als
beispielsweise Franzosen, Briten oder US-Amerikaner? Zweifel an diesem Bild
meldet das Institut zur Erforschung sozialer Chancen (ISO) in Koln an. Es
befragte (ber 4.000 Arbeitnenmer und fand heraus: Die Deutschen arbeiten
mehr, als sie selbst von sich glauben. Zu einem ahnlichen Ergebnis kommt das
Institut Arbeit und Technik (IAT) in Wauppertal. "Die tatsdchlichen
Arbeitszeiten entsprechen dem EU-Durchschnitt”, heilst es in einer IAT-
Untersuchung. Und: "Die faktische Normalarbeitszeit ist im Durchschnitt die
40-Stunden-Woche."

Wie ist das moglich im Land der 35-Stunden-Woche? Erstens bleiben viele
Arbeitnehmer so lange im Betrieb, bis die Arbeit geschafft ist. Sie beharren also
nicht auf den Tarifstandard und lassen nicht um Punkt 16.00 Uhr den
Kugelschreiber oder den Pinsel fallen. Zweitens schlieen die Erhebungen
h&ufig die Teilzeitkrafte mit ein — die aber senken den Durchschnitt. Drittens
galt die 35-Stunden-Woche selbst auf ihrem Hoéhepunkt nur in Teilbereichen
der Industrie und nie flachendeckend.

4
Wer jedoch Handwerksprésident Dieter Philipp genau zuhort, kann das
eigentliche Interesse der Unternehmen an langeren Arbeitszeiten heraushoren:
Fir sie ist die Ausweitung ein Vehikel, um die Arbeitskosten zu senken. "Die
absoluten Einkommen lieBen sich in Deutschland nicht beschneiden™, meint
auch Arbeitgeberprasident Hundt, wohl aber die Stundenléhne. Daher sei es
eine "gute Losung", wenn die Beschéftigten der Firma ein wenig langer zur
Verfligung stinden. Auf Geld misse so keiner verzichten. Dass die Freizeit
geringfugig kleiner ausfalle, tue aber niemanden weh.

Diese Position findet in weiten Teilen des politischen Spektrums Anhédnger. So
haben sich Bundeskanzlerin Angela Merkel und CSU-Chef Edmund Stoiber
wiederholt flr Mehrarbeit ausgesprochen. Viele Politiker, gerade aus den
Reihen der Sozialdemokraten oder Griinen, melden jedoch Bedenken an. Sie
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firchten von langeren Arbeitszeiten eher mehr als weniger Arbeitslose. Der
kleinste gemeinsame Nenner, auf den sich alle Parteien und auch die
Wirtschaftsverbande verstandigen konnen, sind "flexible Betriebsregelungen”.
Das konnte in bestimmten Branchen und Unternehmen auch Kkrzere
Arbeitszeiten bedeuten.

5

Auf einen meist unterbelichteten Aspekt hat der US-Wissenschaftler Olivier
Blanchard hingewiesen. Er erinnerte daran, dass freie Zeit ihren Wert hat -
Okonomen wiirden "Nutzen" sagen. Seiner Analyse zufolge durfen sich die US-
Amerikaner zwar (ber mehr wirtschaftlichen Wohistand freuen als die
Européer. Doch dafiir zahlen sie einen hohen Preis: Sie verzichten auf freie
Zeit,

Der Uberwiegende Teil des Wohlstandsgefalles zwischen den Vereinigten
Staaten und den Euro-L&ndern gehe laut Blanchard auf eine bewusste
Entscheidung der Deutschen, Italiener oder Franzosen zurtick: Sie haben ihren
Urlaub verladngert und die Wochenarbeitszeiten verkirzt, weil ihnen mit
wachsendem Wohlstand die Stunden zu Hause oder im Sportverein wichtiger
wurden als mehr Geld fiir Gelandewagen oder Anziige.

Aufgabe 11.1 Ergénzen Sie die Zusammenfassung des Textes.

In diesem Text handelt es sich um die (1) in der Bundesrepublik.
Eine Studie der Deutschen Bank stand unter dem (2) ,,Deutschland
auf dem Weg zu langeren Arbeitszeiten“. In Deutschland wird nicht mehr iiber
die Kiirzung, sondern tber (3) der Arbeitszeiten diskutiert.

Seit den 50er Jahren wurde die Zahl der Stunden, in denen man gearbeitet hat,
gemal Forderungen der (4) immer wieder geklrzt. Und seit der
(5) der 40-Stunden-Woche wurde am (6) auch nicht
gearbeitet. Etappenweise kletterte die Arbeitswoche auf 35 Stunden. Der
(7) ist dagegen langer geworden und erreichte 1990 schon 31 Tage.
Aber mit der (8) Konkurrenz, mit der Offnung der (9)
in Europa, mit der Globalisierung und der Krise der deutschen (10)
zweifelt man immer Ofter an der (11) der Arbeitszeiten. So viel
Freizeit kann sich Deutschland nicht mehr (12) . Die 42-Stunden-
Woche kdnnte Standort D wieder konkurrenzfahig (13) :
In der (14) arbeiten die Bundesbuirger nicht weniger als die anderen
(15) . Einer Befragung nach (16) die Arbeitszeit in
West- sowie in Ostdeutschland (17) 40 Stunden. Das lasst sich
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dadurch erkléren, dass die Arbeitnenmer ihre (18) nicht verlassen,
bis die (19) erledigt wird.

Fur die (20) ist die Verlangerung der Arbeitszeiten ein Mittel, um
die (21) zu vermindern. Dieser Gedanke hat viele (22)
unter den Politikern.

Der amerikanische Forscher O. Blanchard betont, dass die Freizeit ihren
(23) hat. Die Wohlstandunterschiede zwischen den USA und
Europa sind laut Blanchard dadurch bedingt, dass die Deutschen bewusst auf
Luxuswaren (24) und sich fir mehr (25) entscheiden.

Aufgabe 12. Formen Sie die direkte Rede in die indirekte und umgekehrt.

- "Wir haben die kiirzesten Wochenarbeitszeiten", meint Arbeitgeberprasident
Dieter Hundt.

Arbeitgeberprasident Dieter Hundt meint, sie hatten die klirzesten
Wochenarbeitszeiten.

- "Diesen Luxus kdnnen wir uns auf Dauer nicht leisten."

- Philipp glaubt: "Wir mussen kiinftig wieder mehr arbeiten bei gleichem
Gehalt."

- "Die tatsachlichen Arbeitszeiten entsprechen dem EU-Durchschnitt”, heif3t es
in einer IAT-Untersuchung.

- IAT-Untersuchung behauptet: "Die faktische Normalarbeitszeit ist im
Durchschnitt die 40-Stunden-Woche."

- Auf Geld miisse so keiner verzichten.

- Dass die Freizeit geringfugig kleiner ausfalle, tue aber niemanden weh.

- Der uberwiegende Teil des Wohlstandsgefélles zwischen den Vereinigten
Staaten und den Euro-Landern gehe laut Blanchard auf eine bewusste
Entscheidung der Européer zurtick.
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KAPITEL 12: Die Gewinnmaximierung
Aufgabe 1. Merken Sie sich die untenstehenden Vokabeln.

in der Tat Hacnpagsoi
agieren oismu
Ermittlung, die BCMAHOBNEHHS, 3 SICYBAHHS
Produktionsniveau, das piseHb 8upoOHUYmMEa
Nachfragekurve, die Kpuea nonumy
Gewinnmaximierung, die MAKCUMizayisi 00Xo0y
umstritten cnipHutl
abweichen (i, 1) BLOXUISAMUCS

eventuell MOACTUBULL, BUNAOKOBULL
Zufriedenstellung, die 3a0080J1eH A, 3A008LIbHICb
Spielraum, der npocmip, c60600a Oiil
ubermélig HEenoOMIPHUILL, HAO36UYATHULL
annaherungsweise npuoOIUIHO
einleuchtend 3pO3yMINULL, O4eBUOHULL
daruber hinaus Oinvue mozo
ideell MOpanbHuil, I0etiHuil

Aufgabe 2. Ordnen sie die Rektionen den Verben zu (Verb + Préposition).

streben zuD
einsetzen nach D
konfrontieren mit D
im Kontakt stehen auf A
sich beschaftigen mit D
sich konzentrieren fr A
schaffen mit D

Aufgabe 3. Verbalisieren sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

die Maximierung das Produkt
der Abschnitt der Wert

der Anschluss die Spende
die Ermittlung die Zahlung
die Beschreibung die Steigerung
der Gewinn das Verhalten

die Entscheidung
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Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... ; der Begriff ... bezeichnet ... ;
... wird als ... definiert; ... nennt man ... .

1. Gewinn a. das Herstellungsniveau (eines Unternehmens).

2. Arbeitsproduktivitat b. materieller Nutzen, Ertrag (eines Unternehmens);
3. Nachfragekurve Uberschuss tiber den Kostenaufwand.

4. Gewinnmaximierung c. das Streben nach gréitmoglichem Gewinn.

5. Flhrungskréfte d. gekriimmte Linie als Darstellung der Nachfrage.
6. Unternehmensfiihrung e. Aktieninhaber, Gesellschafter einer AG.

7. Umsatzsteigerung f. Personen, die in leitender Stellung sind.

8. Aktionar g. leitende Kréfte in einem Unternehmen.

9. Eigentlimer h. die Erh6hung des Umsatzes.

10. Aufsichtsrat I. Gremium, das die Geschaftsfiihrung eines

Unternehmens tberwacht.
J. jmd., der eine Sache als Eigentum hat.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und finden Sie die Erlauterungen von
folgenden Begriffen: die Gewinnmaximierung, die Nachfragekurve,
gewinnmaximierendes Verhalten.

Im Folgenden wenden wir uns der Analyse der Gewinnmaximierung zu.
In diesem Abschnitt stellen wir die Frage danach, ob die Unternehmen in der
Tat danach streben, den Gewinn zu maximieren. Wir unterscheiden die
Nachfragekurve, mit der ein Wettbewerbsunternehmen konfrontiert wird, von
der Marktnachfragekurve und verwenden diese Informationen zur Beschreibung
der Gewinnmaximierungsregel eines Wettbewerbsunternehmens.

Maximieren Unternehmen ihre Gewinne?

Annahme der Gewinnmaximierung wird in der Mikrookonomie haufig
eingesetzt, da damit das Verhalten der Unternehmen mit angemessener
Genauigkeit  vorhergesagt werden kann und unnétige analytische
Komplikationen vermieden werden. Allerdings ist die ob Unternehmen danach
streben, ihre Gewinne zu maximieren, umstritten.

Bei kleineren Unternehmen, die von ihren Eigentiimern geleitet werden,
dominiert wahrscheinlich der Gewinn bei fast allen Entscheidungen. Bei
groReren Unternehmen stehen die Fuhrungskrafte, die Routineentscheidungen
treffen, allerdings normalerweise wenig im Kontakt mit den Eigentiimern (d.h.
den Aktiondren). Infolgedessen konnen die Eigentiimer das Verhalten der
Fuhrungskrafte des Unternehmens nicht regelméfiig tberwachen. Somit steht den
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Flhrungskraften ein gewisser Spielraum bei der Unternehmensfiihrung zur
Verfligung, und sie kdnnen vom gewinnmaximierenden Verhalten abweichen.

Die Fihrungskrafte koénnen sich eventuell mehr mit Zielen wie der
Umsatzmaximierung, der Umsatzsteigerung oder der Zahlung von Dividenden zur
Zufriedenstellung der Aktiondre beschaftigen. Sie kdnnten sich auch auf Kosten der
langerfristigen Gewinne UbermaRig auf die kurzfristigen Gewinne konzentrieren
(vielleicht um befordert zu werden oder eine Prdmie zu erhalten), obwohl die
langfristige Gewinnmaximierung den Interessen der Aktionare besser dient.

Aber trotzdem ist die Freiheit der Flhrungskrafte, andere Ziele als die
langfristige Gewinnmaximierung zu verfolgen, begrenzt. Wenn sie derartige Ziele
verfolgen, kénnen sie von den Aktiondren oder dem Aufsichtsrat ausgetauscht
werden oder das Unternehmen kann von einer neuen Unternehmensleitung
ubernommen werden. Auf jeden Fall Gberleben Unternehmen, denen es nicht
gelingt, anndherungsweise ihre Gewinne zu maximieren, wahrscheinlich nicht.
Unternehmen, die in Wettbewerbsbranchen Uberleben, messen der langfristigen
Gewinnmaximierung eine der hochsten Prioritatsstufen zu.

Folglich ist unsere Arbeitshypothese der Gewinnmaximierung einleuchtend.
Unternehmen, die schon seit langer Zeit im Geschéft sind, konzentrieren sich
wahrscheinlich sehr auf die Gewinne - unabhdngig von dem, was ihre
Fuhrungskrafte darlber hinaus zu tun scheinen. So kann beispielsweise ein
Unternehmen, das das Offentliche Fernsehen stiitzt, gemeinnitzig und
uneigennitzig erscheinen. Allerdings liegt diese Wohltatigkeit wahrscheinlich im
langfristigen finanziellen Interesse des Unternehmens, da durch diese Spenden ein
ideeller Wert fiir das Unternenhmen und seine Produkte geschaffen wird.

Aufgabe 6. Fiillen Sie die Licken mit den gegebenen Wortern in richtiger Form.

ein Wettbewerbsunternehmen - die Gewinnmaximierung - maximieren -
die Fihrungskrafte - langerfristig - die Freiheit -die Unternehmensfiihrung -
dominiert - die Komplikationen - die kurzfristigen die
Gewinnmaximierungsregel — tiberleben - begrenzt - einleuchtend

1. Hier handelt sich darum, ob die Unternehmen im Prinzip danach
streben, den Gewinn zu :
2. S0 unterscheidet man die Nachfragekurve, mit der

konfrontiert wird, von der Marktnachfragekurve, um eines
Wetthewerbsunternehmens zu beschreiben.
3. Mit Hilfe kann man das Verhalten der Unternehmen mit

angemessener Genauigkeit vorhersagen.
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4. Dabei lassen sich unnétige analytische vermeiden.

5. Meistens bei kleineren Unternenmen wahrscheinlich der
Gewinn bei fast allen Entscheidungen.

6. Da bei grolReren Unternehmen ein bestimmter Spielraum
bei der zur  Verfigung steht, koOnnen sie vom

gewinnmaximierenden Verhalten abweichen.
7.In der Regel konnen sich die Unternehmensleiter auf Kosten der
Gewinne wesentlich auf Gewinne konzentrieren,
um beispielsweise eine Pramie zu erhalten.
8. Trotzdem ist der Fihrungskrafte, andere Zwecke als die
langfristige Gewinnmaximierung zu verfolgen, :
9. In jedem Fall Unternehmen, denen es schwer geht, ihre
Gewinne zu maximieren, hoffentlich nicht.
10. Auf solche Weise ist die Arbeitshypothese der Gewinnmaximierung

Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.

R |F

1. Jedes Unternehmen kann zur Ermittlung des gewinnmaximierenden
Produktionsniveaus eingesetzt werden.

2. Das Wettbewerbsunternehmen konfrontiert mit der Nachfragekurve.

3.Die Annahme der Gewinnmaximierung wird hdufig in der
Mikrotkonomie eingesetzt.

4. Dank dieser Annahme kann das Verhalten der Unternehmen genau
vorhergesagt werden.

5. Heutzutage ist die Frage, ob die Unternehmungen nach dem Gewinn
streben, ganz klar.

6. Spricht man von Kleinunternehmen, so dominiert hier vielleicht der
Gewinn nicht bei allen Entscheidungen.

7.Um Dbefordert zu werden, konnen sich die Fihrungskrafte bei
Grolunternehmen auf die langerfristigen Gewinne konzentrieren.

8. In Wirklichkeit ist die Freiheit der Unternehmensleiter bei
GroRbetrieben unbegrenzt.

9. Wenn es den Unternehmen nicht gelingt, ihre Gewinne zu
maximieren, Uberleben sie wahrscheinlich nicht.

10. Deshalb streben alle Unternehmen, die schon seit langer Zeit im
Geschaft sind, nach der Gewinnmaximierung, unabhéngig davon, was
ihre Fuhrungskrafte dartiber hinaus planen.
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Aufgabe 8.

— Teilen Sie den Text in logische Abschnitte und geben Sie jedem davon
eine Uberschrift, die den Inhalt des jeweiligen Abschnittes kurz und prazise
erfasst.

— Finden Sie die Kerninformation in jedem Abschnitt. Formulieren Sie
diese mit eigenen Worten.

— Geben Sie anhand der Gliederung den Inhalt des Textes wieder.
Gebrauchen Sie dabei die Aussagen zu den festgestellten Abschnitten.

Aufgabe 8.1. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Wovon ist die Rede in diesem Textabschnitt allgemein?

2. Warum wird die Annahme der Gewinnmaximierung in der
Mikro6konomie oft eingesetzt?

3.In welchen Unternehmen dominiert der Gewinn bei fast allen
Entscheidungen?

4. Wieso konnen die Inhaber das Verhalten der Flhrungskréafte des
Grollunternehmens nicht regelméfiig tiberwachen?

5.Aus welchem Grund kann man bei GroRBunternehmen vom
gewinnmaximierenden Verhalten abweichen?

6. Womit und wozu koénnten sich die Unternehmensleiter eventuell mehr
bei Grol3betrieben beschaftigen?

7. Worauf konzentrieren sich die Fuhrungskrafte bei GroRunternehmen,
um z.B. eine Pramie zu erhalten?

8. Welche Folgen wirden auf die Unternehmensleitung warten, falls sie
andere Ziele als langfristige Gewinnmaximierung verfolgte?

9. In welchem Falle tberleben die Unternehmen nicht?

10. Welche Unternehmen kodnnen in Wirklichkeit weiter existieren und
erfolgreich tatig sein?
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Aufgabe 9. Ubersetzen Sie den Text ins Deutsche. Benutzen Sie die

Worthilfen.
OckinbkM 'y KOpPOTKOTepMiHOBOMY  mepiomi  kamirtan | kurzfristig
3aJMIIAETBCS ~ HE3MIHHUM, TO TpHCTOCyBaHHs  oOcsriB | unveranderlich

BUPOOHUIITBA (PIpMU JO PUHKOBUX YMOB JUIsl MaKCHMi3arlil
npuOyTKy YU MiHIMI3a1lii 30UTKIB JOCATAETHCS MAHEBPYBaHHIM
3MIHHUMH  BUTpatamu. [loOymoBa  Mojeni  IMOBEIIHKHU
BUPOOHUKA BUMAarae 3'sCyBaHHS MEXaHI3My IOIIYKY BiAMOBIII
Ha Takl 3alUTaHHS:

1. BapTo uu He BapTo BUpOOSATH MpoaykT? 2. SAkio BapTo, TO
ckitbku? 3. Ski  npuOyTku UM 30UTKH TIpUHECE IIe
BUPOOHUIITBO?

Y MIKpOEKOHOMIIIl ICHY€ JBa MIAXOJX JI0 MOIIYKY BIiJMOBiACH
Ta MOPUUHATTS pIIIEHb: HA MiJACTaBl MOPIBHSHHS BaJOBOIO
J0XOMy Ta CYKYIIHHX BUTpPAaT 1 TPAaHUYHOTO JOXOIy Ta
TPaHUYHUX BUTPAT. 3yMHHUMOCS Ha KOKHOMY 3 HUX OKPEMO.
@ipmi BapTO BUPOOJIATH NMEBHUI OOCAT MPOAYKIi, SIKIIO LE
MPUHOCHTHh 1 EKOHOMIYHMI NpHOYyTOK abo0 SKIO 30UTKU
OyayTh MEHIUMMH, HDK Yy pa3l NPUIOUHEHHS BUPOOHUIITBA.
Exonomiunuii npulytok ¢ipmMa OTpUMYBaTHUME TOJi, KOJIU
BaJIOBUUM JOX1J] BUSBUTHCA OUIBIINM, HIK CYKYIIHI BUTpATH.
Takum ymHOM, BIANOBI/Ib HA TIEpIE 3aMUTAHHS Taka: ¢ipmi
JIOLJIBHO 3IMCHIOBATH BUPOOHUIITBO Y KOPOTKOTEPMIHOBOMY
nepioJii 332 YMOBH, 1110 BOHA OTPUMY€E €KOHOMIYHMIA MPUOYTOK,
a00 sAKMIO i1 30UTKYU MEHIII, HIXK TTOCTIMHI BUTPATH.

Matour Ha yBa3l 3araJilbHUil MPUHIUI MOBEIIHKH BUPOOHUKA,
JOCUTh JIETKO BIAMOBICTM 1 Ha JApyre 3aluTaHHA: Yy
KOPOTKOTEPMIHOBOMY Tiepioni ¢ipMl CIiJi BUPOOJSATH Takun
o0cAr mpoayKIli, TPy SIKOMY BOHa MAaKCUMI3Yy€e CBOI NIPHUOYTKU
91 MIHIMI3Yy€ 30UTKH.

JUist BIAMOBIZI HA TPETE 3alMUTaHHS TpeOa MOPIBHATH BAJIOBUN
JOX1] 1 CYKYyTHI BUTpATH NMpu o0paHOMY 00Cs31 BUPOOHUIITBA!
E€KOHOMIYHHMI TPUOYTOK uu 30UTOK (ipMu Oyjae JAOPIBHIOBATH
PI3HHII MK BaJOBUM JIOXOJIOM 1 CYKYITHUMH BUTPATaMH.

Manipulierung
Klarung

Ansatze

Grenzertrag
eingehen

Einstellung

unter der
Bedingung

Menge

Differenz
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Aufgabe 10.

a. Nehmen Sie Stellung zu den Problemen der Gewinnmaximierung.

(1) Die Gewinnmaximierung kann fir die kurze oder fiur die lange
Periode erfolgen.

Langfristige Gewinnmaximierung ist normalerweise sozialvertraglicher
als kurzfristige, weil das Wohl des Individuums auf lange Sicht mit dem Wonhl
der Gemeinschaft verschmilzt.

(2) Da der Gewinnbegriff verschieden interpretiert werden kann, sind
auch verschiedene Auspragungen der Gewinnmaximierung maoglich.

(3) Im praktischen Fall kdnnen neben die Gewinnmaximierung weitere
Ziele treten, die allerdings haufig nur Zwischenziele auf dem Weg zur
Gewinnmaximierung darstellen.

(4) In der Offentlichkeit streiten die Unternehmenssprecher die
Zielsetzung Gewinnmaximierung fur gewohnlich ab. Das bedeutet, dass sie die
Bekanntgabe dieses Ziels fiir imageschadlich halten. Es bedeutet nicht, dass sie
das Ziel Gewinnmaximierung ablehnen.

b. Klassifizieren Sie und kommentieren Sie die Unternehmensziele.

? maximaler Gewinn im laufenden Jahr

? maximaler Gewinn auf lange Sicht

? maximale Rentabilitat des Eigenkapitals

? angemessenes Wachstum von Absatz, Umsatz und Gewinn

Nahziel ? Sicherung des Unternehmens als Erwerbsquelle
Fernziel ? Sicherung der Arbeitsplatze

Zwischenziel ? Wahrung der Selbstandigkeit

hoherrangiges ? Fortfiihrung einer Tradition

Ziel ? Ausubung wirtschaftlicher Macht

? Selbstverwirklichung
? politische und gesellschaftliche Einflussnahme
? Versorgung der Nachfrager zu angemessenen Preisen
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KAPITEL 13-14: Monopol und Monopson

Marktkrafte, pl
konsumieren
abztglich G

akzeptieren

Monopol, das

polar

vollkommen
verhindern

Fahigkeit, die
verfiigen Gber A
erheblich
Kartellgesetzgebung, die
Verhandlungsposition, die
Wettbewerbmarkt, der
ausscheiden

in der Lage sein
vorhersagen
gewinnbringend
beschranken, sich
verhelfen
Grenznutzen, der
Grenzwert, der
Monopson, das
heranbringen

verfugen

bestehen

streben
beeinflussen

sorgen

verhelfen
Beschrankten. sich

ansammeln
behandeln

beleuchten
beobachten

Aufgabe 1. Merken Sie sich die VVokabeln .

cunu (gpaxmopu), Kompi 0irome Ha PUHKY
cnooxcusamu
3a 8i0paxy8aHHAM

akyenmyeamu, npuumMamu 00 oniamu
MOHONONIA

NPOMUNEHCHUU, NOTAPHUU
abconomuo, NOBHICMIO, YLIKOM
3anobicamu, nepeuKoorcamu
30i0HICMb, YMIHHS

80J100iMU, PO3NOPAONCAMUCS
3HAYHULL, CYMMEBUL
AHMUMOHONOJIbHE 3aKOHOOABCMBO
no3Uuyis Ha nepe2o8opax

PUHOK 3 8LIbHOIO KOHKYPEHYIEI
BUOLIAMU, BIOOKpeMIIO8amu, OpaxKysamu
Mo2mu, Oymu cnpoMONCHUM
npocHo3y8amu

npubymKo8uti, peHmaobenbHull
0bMedncysamucs, 600801bHAMUCS
cnpusamu, 00noMa2amu

2PAHUYHA KOPUCMb

2paHu4He 3HAYeHHsl, 2PAHUYHA 8APMICMb
MOHONOJIS NOKYNYSL

Habaudcamu,; RIOHOCUMuU

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Rektionen den Verben zu (Verb + Praposition).

A

in D
fur A
nach D
uber A
zuD
auf A

Aufgabe 3. Bilden Sie die Substantive mit dem Suffix —ung von den folgenden
Verben.

verhandeln
unternehmen
Uberzeugen
entscheiden
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Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten benutzen
Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...
... wird als ... definiert: ... nennt man ...
Von ... spricht man, wenn ...  unter ... versteht man

unter ... ist ... ZuU verstehen.

1. Monopol a. Preis einer Ware nach dem augenblicklichen

2. Kartellgesetz Verhéltnis von Angebot und Nachfrage.

3. Kaufpreis b.Eine Marktform, in der nur ein Anbieter auf einem
4. Marktpreis bestimmten Marktsegment auftritt.

5. Monopolist c. Markt mit nur einem Verkaufer und nur einem

6. bilaterales Monopol Kéaufer.

7. Oligopson d.Gesetz, das Kartellbildungen in Wirtschaft und

8. Monopsonmacht Industrie verbietet (zum Schutz des freien Marktes).
9. Grenzwert e. Inhaber eines Monopols.

10. Monopson f. Zusétzlicher Nutzen aus dem Kauf einer weiteren

Einheit eines Gutes.

g. Ein Markt mit nur einem Kaufer

h. Die Fahigkeit der Kaufers den Marktpreis eines
Gutes zu beeinflussen.

I. Preis fiir einen Gegenstand, der man zu kaufen
wiinscht.

j. Ein Markt mit nur wenigen Kaufern.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und achten Sie auf die Schlusselwdrter.

Herrscht auf einem Markt vollkommener Wettbewerb, so sorgt die grole
Anzahl der Kaufer und Verkdaufer daftir, dass kein einzelner Kaufer oder VVerkaufer
den Marktpreis beeinflussen kann. Allein die Marktkrafte Angebot und Nachfrage
bestimmen den Preis. Einzelne Unternehmen akzeptieren den Marktpreis bei ihren
Produktionsentscheidungen als gegebenen Faktor, ebenso sehen ihn Verbraucher
bei ihren Kaufentscheidungen als gegeben an.

In diesem Kapitel geht es vorrangig um Monopole und Monopsone, die
beiden polaren Gegensétze zum vollkommenen Wettbewerb. Ein Monopol ist ein
Markt, auf dem es nur einen Verkaufer, aber viele K&ufer gibt. Ein Monopson ist
genau das Gegenteil: ein Markt also, auf dem es viele Verkaufer, aber nur einen
Kéaufer gibt. Monopole und Monopsone haben sehr viel gemeinsam und werden
deshalb beide in diesem Kapitel behandelt.

Zunachst werden wir uns mit dem Verhalten von Monopolisten befassen. Da
ein  Monopolist als einziger Anbieter eines Produkts auftritt, ist seine
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Nachfragekurve  auch  gleichzeitig die = Marktnachfragekurve.  Diese
Marktnachfragekurve setzt den Preis, den der Monopolist erhalt, in eine direkte
Beziehung zur Menge, die er zum Verkauf anbietet.

Im Allgemeinen wird beim Monopol die verkaufte Menge geringer, der
Marktpreis aber hoher sein als auf einem Wettbewerbsmarkt. Dies verursacht
zusétzliche volkswirtschaftliche Kosten, weil insgesamt weniger Verbraucher das
jeweilige Produkt kaufen, dafiir aber mehr bezahlen missen. Um diese fir die
Gesellschaft nachteilige Situation soweit wie moglich zu verhindern, gibt es in
vielen Landern Kartellgesetze, die die Bildung von Monopolen verbieten. Wenn
sich Monopole aufgrund von GréRenvorteilen anbieten — ein Beispiel dafiir sind
etwa regionale Energieunternehmen - kann der Staat die Wirtschaftlichkeit des
Marktes erhdhen, indem er den Preis des Monopolisten reguliert.

Ein reines Monopol, bei dem es wirklich nur einen Anbieter gibt, ist selten,
allerdings gibt es viele Markte, auf denen nur ein paar wenige Firmen miteinander
direkt konkurrieren. Auf diesen Markten sind die Beziehungen zwischen den
einzelnen Unternehmen meist sehr komplex und es werden vielschichtige
strategische Entscheidungen getroffen, die oft die Spieltheorie mit einbeziehen.
Einzelne Unternehmen konnen also durchaus in der Lage sein, Marktpreise zu
beeinflussen und deshalb danach streben, ihre Preise unter Umstédnden erheblich
hoher anzusetzen als ihre jeweiligen Grenzkosten. Diese Unternehmen haben
Monopolmacht.

Als Nachstes werden wir uns dem Monopson zuwenden. Anders als auf
einem Wettbewerbsmarkt ist beim Monopson der Preis, den der Monopsonist
bezahlt, direkt abhangig von der Menge, die er kauft. Sein Problem besteht darin, zu
entscheiden, welche Kaufmenge den Nettowert seines Kaufs, d.h. den Wert der
gekauften Ware abzliglich des Kaufpreises, maximiert. Wir werden aufzeigen, wie
diese Entscheidung zu treffen ist und dabei gleichzeitig die Gemeinsamkeiten von
Monopol und Monopson beleuchten.

Zwar ist ein reines Monopson ebenso ungewdhnlich wie ein reines Monopol,
allerdings gibt es auch hier viele Markte mit sehr wenigen Kaufern, die das
jeweilige Produkt zu einem sehr viel geringeren Preis als auf einem
Wettbewerbsmarkt erwerben konnen. Diese Kaufer haben Monopsonmacht.
Typischerweise tritt eine solche Situation auf Zulieferermarkten auf. General
Motors, einer der groRten U.S.-Automobilhersteller, verfugt beispielsweise in vielen
Méarkten Gber Monopsonmacht, etwa auf dem Markt fur Autoreifen, Autobatterien
oder andere Autoteile.
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Monopol- und Monopsonmacht sind zwei Formen von Marktmacht.
Marktmacht bezeichnet die Fahigkeit eines Verkdufers oder eines Ké&ufers, den
Marktpreis einer Ware zu beeinflussen. Da Kdufer und Verkaufer in der Realitét
auch auf Wettbewerbsmaérkten zumindest in geringem Umfang Uber Marktmacht
verfligen, mussen wir verstehen, wie Marktmacht funktioniert und wie sie sich auf
Anbieter und Verbraucher auswirkt.

Bei Gericht bezeichnet der Begriff «Monopolmacht» immer eine
erhebliche und dauerhafte Marktmacht eines Unternehmens, die im Rahmen der
Kartellgesetzgebung eine genaue Beobachtung des betreffenden Unternehmens
rechtfertigt.

Was passiert, wenn ein Monopolist auf einen Monopsonisten trifft? Das ist
schwer vorherzusagen. Einen solchen Markt, auf dem es nur einen Verkaufer
und nur einen Ké&ufer gibt, nennt man bilaterales Monopol. Versucht man, sich
diesen Markt vorzustellen, so wird schnell klar, warum es so schwierig ist, Preis
und Verkaufsmenge vorherzusagen. Sowohl Kdaufer als auch Verk&ufer sind in
einer guten Verhandlungsposition. Leider gibt es keine einfache Regel, die
besagt, welcher von beiden das bessere Ergebnis erzielen wird, wenn dies
uberhaupt fur einen von ihnen der Fall sein wird. Vielleicht hat die eine Seite
mehr Zeit und Geduld oder sie kann die andere Seite davon tberzeugen, dass sie
einfach aus dem Markt ausscheiden wiirde, sobald der Preis zu tief fallt oder zu
hoch steigt.

Bilaterale Monopole sind selten. Haufiger dagegen gibt es Markte, auf
denen einige wenige Verkéaufer eine gewisse Monopolmacht besitzen und an
einige wenige Kdufer verkaufen, die ihrerseits tiber Monopsonmacht verftigen.
Obwohl es auch hier zu individuellen Verhandlungen kommen kann, kbnnen wir
doch ein grundlegendes Prinzip anwenden. Monopson- und Monopolmacht
werden sich hdchstwahrscheinlich gegenseitig neutralisieren.

Aufgabe 5.1. Was gehort zusammen?

1. den Marktpreis A. bestimmen
2. die Entscheidungen B. regulieren
3. ____eine Monopolmacht C. maximieren
4. ein Prinzip D. kaufen
5. den Preis E. besitzen

6.  das Produkt F. anwenden
7. die Situation G. verhindern
8. den Nettowert H. erzielen
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9.  das Ergebnis . treffen
10. den Preis J. beeinflussen

Aufgabe 6. Fillen Sie die Licken mit den gegebenen Wortern in richtiger
Form.

Marktstruktur — Wettbewerb — Anbieter — bestimmen — nachgefragt —
monopolistisch — etablieren — Absatzmenge — Nachfrage
1. Der Begriff Monopol bezeichnet eine , bei der ein

einzelner einer Vielzahl von Nachfragern gegeniberstenht. 2.
Monopolisten sehen sich keinem ausgesetzt und konnen deshalb —
sofern nicht staatliche Regulierungsmalinahmen dem entgegen stehen — den Preis
fur das von ihnen angebotene Produkt frei . 3. Sie setzen den Preis
dabei gemédB der so genannten Preis-Absatz-Funktion fest, die die
Menge in Abhangigkeit des Preises funktional definiert. 4. Der
Preis auf einem Markt ist hoher als der Preis, der sich in einer
polypolistischen Marktstruktur wirde. 5. Auch fallt die
geringer aus, da der aus Sicht des Monopolisten optimale Preis zu
einer geringeren fuhrt, als es im freien Wettbewerb der Fall waére.

Aufgabe 7. Sind die Séatze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.
R | F

1.  Allein die Marktkrafte Angebot und Nachfrage kénnen den Preis
bestimmen.

2. Ein Monopol ist ein Markt, auf dem es nur einen Verk&ufer, aber
viele Kaufer gibt.

3. Ein reines Monopol ist selten, weil es viele Mérkte gibt, auf denen nur
ein paar wenige Firmen miteinander direkt konkurrieren.

4.  Ein Markt also, auf dem es viele Verk&ufer, aber nur einen Kaufer
gibt, bezeichnet man Verkaufermarkt.

5. Beim Monopol wird die verkaufte Menge geringer, der Marktpreis
aber hoher sein als auf einem Wettbewerbsmarkt.

6. Einzelne Unternehmen konnen in der Lage sein, Marktpreise zu
beeinflussen und deshalb danach streben, ihre Preise unter Umstéanden
erheblich hoher anzusetzen als ihre jeweiligen Grenzkosten.

7. Marktmacht bezeichnet die Fahigkeit eines Verkaufers oder eines
Ké&ufers, den Marktpreis einer Ware zu beeinflussen.

8.  Beim Monopson ist der Preis, den der Monopsonist bezahlt, direkt
abhangig von der Menge, die er kauft.

9.  Wenn sich Monopole aufgrund von GroRenvorteilen anbieten, kann
der Staat die Wirtschaftlichkeit des Marktes erhohen, indem er den
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Preis des Monopolisten reguliert.

10. Es gibt keine Mérkte, auf denen einige wenige Verk&ufer eine gewisse
Monopolmacht besitzen und an einige wenige Kéufer verkaufen.

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Wie wird der Begriff «Monopol» verstanden?

2. Worin besteht die Téatigkeit der Monopolisten?

3. Warum existieren in vielen Landern Kartellgesetze, die die Bildung von
Monopolen verbieten?

4. Was versteht man unter dem Begriff «das reine Monopol»?

5. In welchem Fall haben die Unternehmen Monopolmacht?

6. Was ist fur bilaterales Monopol typisch?

Aufgabe 5a.1. Lesen Sie den Text und achten Sie auf die Schliisselworter.

Monopson

Bisher beschrankten sich unsere Erlduterungen zur Marktmacht
ausschlieBlich auf die Verkauferseite des Marktes. Nun wenden wir uns der
Kauferseite zu. Wir werden feststellen, dass auch eine kleine Gruppe an
K&ufern — vorausgesetzt es sind nicht zu viele — Marktmacht haben kann und
diese auch fir sich gewinnbringend ausiiben und dadurch den Kaufpreis
beeinflussen kann.

e Ein Monopson ist ein Markt mit nur einem Kaufer

e Ein Oligopson ist ein Markt mit nur wenigen Kéufern

Gibt es auf dem Markt nur einen oder einige wenige Kéaufer, kénnen
diese Kaufer Monopsonmacht haben, das ist die Fahigkeit, den Kaufpreis zu
beeinflussen. Monopsonmacht verhilft dem Kaufer dazu, ein Gut zu einem
geringeren Preis als dem Wettbewerbspreis zu kaufen.

Nehmen wir an, wir muissen entscheiden, welche Menge eines
bestimmten Gutes wir kaufen wollen. Man kdénnte das grundlegende
Marginalprinzip anwenden, d.h. so viele Einheiten kaufen, bis der zusatzliche
Wert oder Nutzen der letzten gekauften Einheit genau gleich den Kosten fir
diese Einheit ist. Anders ausgedrtickt, bei dieser letzten oder Grenzeinheit sollte
der zusatzliche Nutzen den zusétzlichen Kosten genau entsprechen.

Sehen wir uns diesen zusétzlichen Nutzen und die zusatzlichen Kosten
genauer an. Wir verwenden den Begriff Grenzwert, um den zusatzlichen
Nutzen aus dem Kauf einer weiteren Einheit eines Gutes zu definieren. Wie aber
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konnen wir diesen Grenzwert bestimmen? Die Nachfragekurve eines
Individuums definiert den Grenzwert oder Grenznutzen als Funktion der
gekauften Menge. Deshalb entspricht die Grenzwertkurve auch der
Nachfragekurve des Individuums nach diesem Gut. Die Nachfragekurve eines
Individuums verlauft fallend, weil der Grenzwert aus dem Kauf jeder Einheit
eines Gutes immer weiter sinkt je mehr Einheiten gekauft werden.

Anders ausgedruckt wird die Monopsonmacht der Kaufer die effektive
Monopolmacht der Verkaufer verringern und umgekehrt. Dies bedeutet jedoch
nicht, dass der Markt schlieBlich einem Wettbewerbsmarkt gleicht. Wenn etwa
die Monopolmacht sehr grol3, die Monopsonmacht dagegen gering ist, so hat
die restliche Monopolmacht noch immer eine betrachtliche Wirkung. Im
Allgemeinen wird jedoch Monopsonmacht den Preis naher an die Grenzkosten
heranbringen, und Monopolmacht bringt ihn ndher an den Grenzwert.

Aufgabe 6a.1. Fullen Sie die Licken mit den gegebenen Wortern in richtiger
Form.

Preish6he — Preisnehmer — Nachfrager — Wirtschaftswissenschaft —
gegentberstehen — Monopson — einstellend

1. Ein Monopson beschreibt in der das
Nachfragemonopol, eine bestimmte Form des Monopols, bei dem nur ein
Nachfrager vielen Anbietern . 2. Nach einer engen Definition
stehen dabei viele Anbieter nur einem einzigen , dem
Monopsonisten, gegeniber. 3. Nach einer weiter gefassten Definition kann auch
von einem gesprochen werden, wenn die Nachfrager einen
mehr als marktiblichen Einfluss auf die austiben koénnen. 4. Sie
treten dann nicht langer als auf dem Markt auf. 5. Die Folge
von monopsonistischer Macht am Arbeitsmarkt ist, dass Lohne unterhalb des
sich andernfalls am Markt Gleichgewichtspreises
durchgesetzt werden, wodurch es zu einem Wohlfahrtsverlust kommt.

Aufgabe 6a.2. Fillen Sie die Licken in richtiger Form.

Ein Mono beschreibt in der Wirtschafts das
Nachfragemonopol, eine besti Form des Monopols, bei dem nur ein
Nachf vielen Anbie gegenubersteht. Der Begriff wurde zum ersten
Mal 1933 von der Okonomin Joan Robinson verw

Nach einer engen Defin___ stehen dabei viele Anbieter nur einem einzigen
Nachfrager, dem Monops , gegenliber. Nach einer weiter gefassten
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Definition kann auch von einem Mono gesprochen werden, wenn die
Nachfrager einen mehr als marktib Einfluss auf die Preish6he ausiiben
kdnnen. Sie treten dann nicht langer als Preisneh  auf dem Markt auf. Wahrend
Monopsone nach der eng__ Definition als kaum real vorkommend eingeschétzt
werden, sind sie nach der weiten Definition sehr viel wahrscheinlicher.

Monopso Mérkte sind insbesondere in Verbin mit dem
Staat als Nachfrager anzutreffen. So ist der Staat die einzige Ins___ , die
Soldaten, Polizisten oder andere Arbeitskrafte mit hoheitlichen Auf
anstellt. Grundsatzlich hat der Nachfrager grolRen Einf auf den
Markt , also im Regelfall auf die LOh____ der Staatsbediensteten.

Anders als beim Monopol sind diese jedoch besser gestellt, da durch
Gewerk , Vorgaben im Grundge  und Interessen der Politik die
Vergli von Beamten in der Regel nicht im unter Bereich der

Mdglichen angesetzt wird.

Aufgabe 7a.1. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Worin besteht der Unterschied zwischen Monopson und Oligopson?
2. In welchem Fall kénnen die Kaufer Monopsonmacht haben?
3. Wie kann man den Grenzwert bestimmen?

Aufgabe 8a.1. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

Tepmin «MoHOMOMIS» O3HAYA€ iCHYBaHHS OAHOTO mpojasisl  die Existenz
TOBapy YM IOCIYrH Ha PHHKY. Ile MOHOMIOIS OZHOrO

HiIIpUEMCTBA 200 MPOAABIIS.

Punok uwmctoi MmoHomomii — 1e ¢opma punky, ge die Marktform
HPOIYKIIIIO TPOMOHYE OAWMH mpojaseib. [limmpuemctBo- der Monopolist
MOHOIIOJIICT Ma€ 3aJ0BOJILHUTH BCiXx moTeHmiiamx potenziell innerhalb
MOKYIIIB TIEBHOI'O TOBapy B MeKax JngaHOro puHKy. B im weiteren Sinne
MIMPOKOMY PO3YMIHHI MOHOIOJIISI — 1I€ TaKa CHUTYyaIlisd, 3a

SIKOT TIPO/IaBIIiB (BUPOOHUKIB) HACTUILKK MaJio, 1o koxxHui beeinflussen

3 HUX MOE BIUIMBATH HA 3arajbHUNA OOCAT Mpomo3uilii Ta Umsetzen

I[IHY TTPOAYKIIii, III0 peasi3y€eThCsl.

MoHoIICOHIsI — PUHKOBA CUTYyallis, IpH sKid icHye Tutbku Entscheidung treffen
OJIMH TMOKymneub abo rpyna MNOKYMIIB, IO CYMICHO

OpPUINMAIOTh PillICHHS.

[TpukiamoM MOHOIICOHIT € cUTyallis mianpueMcTBa-micra, B die Haushalte
AKOMY ICHye O€3114 JOMOTOCIOAAapCTB, SIKI MPOIMOHYIOThH
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pobody cuiy, ane TUTbKH OJHE MIANPUEMCTBO € TIOKYIIIEM
po0oUOT CHITH. beschrankt

OuirorcoHiss B €KOHOMIIII — CHUTYaIlisl Ha pUHKY, Jis sikoi  die Preispolitik
XapaKTepHUM € 00MeKeHa KiJIbKICTh CIIOKMBadviB 1 Benuka die

KUTBKiCTh TpojaBIiB. Ha takomy puHKy mponasii myxxe Marketingstrategie
YyTJIWUBl 7O TOJITHUKUA I[IHOYTBOPEHHS 1 MapKETHHTOBUX

cTpaTerii.

Aufgabe 9.

— Schreiben Sie alle Schllsselworter heraus und berichten Sie von
Monopole und Monopsone.

— Machen Sie eine Ubersicht tber die Marktformen. Beriicksichtigen Sie
mehrere Merkmale der Klassifikation.

— Vergleichen Sie Monopson und Oligopson. Was sind die wesentlichsten
Unterschiede? Nennen Sie Beispiele in der Ukraine, in Deutschland und in der Welt.

— Berichten Sie Uber Ursachen fir Monopsonmacht. Welche Faktoren
bestimmen das AusmafR der Monopsonmacht, die ein einzelnes Unternehmen
haben kann?

Aufgabe 10. Vervollstandigen Sie die Tabelle.

Polypol, Nachfrageoligopol, Angebotsoligopol, Angebotsmonopol, beidseitiges
Monopol, eingeschranktes Nachfragemonopol, Nachfragemonopol

A einer einige wenige viele
N

einer

einige wenige eingeschréanktes beidseitiges

Angebotsmonopol Oligopol

viele

Aufgabe 11. Lesen Sie den folgenden Text und ordnen Sie den Abschnitten
jeweils eine passende Uberschrift zu.

A Gescheiterte Ehen

B Lebensabschnittspartner gesucht
C Gier oder Pflicht?

D Bunte Paletten

E Die Fusionswelle
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F Auf die GroRe kommt es an

Firmen im Fusionsfieber

Ob es um Stahl, Medikamente oder Turnschuhe geht - ein
Ubernahmerausch ist quer durch alle Branchen tber die Unternehmen
gekommen. Die Rechnung geht aber nicht immer auf.

1

Mittal und Arcelor, Bayer und Schering, E.ON und Endesa, Linde und BOC,
Adidas und Reebok — das sind nur einige Namen der derzeit geplanten oder
bereits vollzogenen Fusionen.

Die aktuelle Fusionswelle schickt sich an, die der Jahre 1995 bis 2000
einzuholen. Wie das Zentrum flr Européische Wirtschaftsforschung im April
2006 vorrechnete, betrug der Wert der in den letzten 12 Monaten weltweit
abgeschlossenen Fusionen gut 2,6 Billionen Euro. Damit knipft er an das
Rekordjahr 2000 an, als das Transaktionsvolumen bei 3,4 Billionen Euro lag.
Zwischenzeitlich hatten viele Konzerne wegen der Wirtschaftsflaute die Lust
am Fusionieren verloren.

Dass so viele Unternehmen nun wieder an Ubernahmen und Firmenzukéaufe
denken, zeigt, dass die Manager zuletzt in ihren Bilanzen kréftig aufgeraumt
haben: Die Schulden wurden gesenkt und die Kassen der Konzerne haben sich
gefillt. Die Lust auf einen Einkaufsbummel wird zusatzlich durch die Uber
lange Zeit sehr niedrigen Zinsen gefordert, denn so kommen die Unternehmen
an billige Kredite.

2

Dennoch kdnnen volle Kassen und niedrige Zinsen alleine den aktuellen
Fusionsboom nicht erklaren, schliellich gabe es auch andere Dinge, die die
Konzernchefs mit dem Geld anstellen konnten: Sie kénnten zum Beispiel in
neue Werke, Maschinen und vor allem Mitarbeiter investieren.

Wenn die Konzernchefs stattdessen lieber auf Ubernahmen und Firmenzukaufe
setzen, wird schnell das Ubersteigerte Ego einzelner Top-Manager als Motiv
vermutet, zusammen mit dem Verlangen nach mehr Macht und hoéherem
Einkommen. Die Paradebeispiele sind auch schnell bei der Hand, vielsagend
wird dann auf DaimlerChrysler oder die Ubernahme von Mannesmann durch
Vodafone gedeutet — jene Fusion, bei der unter anderem die Motivation der
involvierten Manager von Klaus Esser bis Josef Ackermann bis heute die
Gerichte beschéftigt.
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Auch wenn solche Motive wohl niemals v6llig ausgeschlossen werden kdnnen,
gibt es doch auch konkrete betriebswirtschaftliche Ziele fr eine Fusion. Auf
der strategischen Seite wird Marktmacht angepeilt, auf der finanziellen Seite
sollen Kosten gespart werden. Beide Punkte greifen dabei meist ineinander und
werden immer wieder gerne von Managern genannt, um Mitarbeitern und
Aktionaren eine Ubernahme oder Fusion schmackhaft zu machen.

3

Marktmacht spielt in vielen Branchen eine entscheidende Rolle, denn mit ihr
konnen Konkurrenten elegant aus dem Weg gerdumt werden. Zulieferer und
Abnehmer missen nach dem Takt des Platzhirsches tanzen. So hat die
Ubernahmeschlacht um den luxemburgischen Stahlkonzern Arcelor, die der
Stahlriese Mittal fiir sich entscheiden konnte, auch ganz schlicht etwas mit den
Branchengegebenheiten zu tun.

Die funf weltgrofiten Stahlunternehmen kamen bislang auf einen Marktanteil
von 18 Prozent. lhre Kunden und Zulieferer haben da vergleichsweise mehr
Macht: Die funf grolten Autobauer kontrollieren etwa zwei Drittel des
Marktes, bei den Erzherstellern ist die Konzentration noch groRer. Hier
kontrollieren drei Konzerne mehr als drei Viertel des Welthandels und nutzen
diese Macht, um schon mal Preiserhbhungen von 70 bis 120 Prozent
durchzusetzen. Gegen diese Oligopole kdnnen sich die Konzerne nur durch
GroRe behaupten — und hier ist die Ubernahme von Arcelor fiir den indischen
Stahlunternenmer Lakshmi Mittal der Schlissel. Wird die vereinbarte Fusion
mit Arcelor vollstandig vollzogen und funkt kein Widersacher mehr
dazwischen, wird sein Konzern mit den Luxemburgern zu dem mit Abstand
groRten Stahlkonzern der Welt mit einer beispiellosen Einkaufs- und
Marktmacht verschmelzen. Fast schon uberflissig zu erwéhnen, dass mit diesen
Grolienvorteilen auch die Kosten kréaftig gesenkt werden kénnen.

4
Beliebtes Ubernahmeziel ist auch die Erweiterung der eigenen Produktpalette —
schlieflich konnen so neue Markte im In- und Ausland erobert werden.
Organisches Wachstum, d.h. die eigene Entwicklung neuer Produkte ist fiir die
Unternehmen oft mihsam und mit hohen Kosten und Risiken verbunden. Wenn
das notige Kleingeld da ist, ist der Zukauf bereits etablierter Marken die
bequemere, risikodrmere und auf langere Sicht auch meist kostenginstigere
Variante.

So hat sich der US-Konsumguterriese Procter & Gamble schon seit einigen
Jahren in den Kopf gesetzt, den Kosmetikmarkt zu erobern — dass sie etwas von
Duracell-Batterien und Pampers verstehen, haben die Amerikaner schon zur
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Genlige bewiesen. Sie wollen jetzt dem franzésischen Kosmetikkonzern
L"Oreal zeigen, dass auch sie es sich wert sind, in dem Geschéft, das weltweit
gut 200 Milliarden Dollar ausmacht, mitzumischen. Auf der Suche nach
geeigneten Ubernahmekandidaten ist P&G im Jahr 2003 unter anderem in
Darmstadt fundig geworden. Mit Wella hat sich der US-Riese nicht nur die
Haarpflegeprodukte, sondern auch das Parfiimgeschéft mit Marken wie Mexx,
Puma und Bruno Banani gesichert.

Es muss aber nicht immer gleich die Eroberung neuer Markte sein — manchmal
genlgt es den Unternehmen auch, die abgesteckten Claims zu verteidigen. Mit
dem nach z&hem Ringen mit Merck schlieRlich eroberten Schering-Konzern
betritt Pharmakonzern Bayer weder Branchenneuland, noch wird das neue Paar
Im internationalen Vergleich zu den Top Ten der Pharmakonzerne gehdren. Die
zusammengerechnet knapp 15 Milliarden Euro Umsatz reichen gerade, um
neuer deutscher Champion zu werden.

Doch mit den Berlinern kann der Pharmariese seinen eigenen
Apothekerschrank gut auffillen. Denn Bayer ist besonders auf Krebs- und
Herz-Kreislauferkrankungen  spezialisiert,  wahrend Schering mit
Verhutungsmitteln, Hormonmedikamenten und Prdparaten gegen Multiple
Sklerose ein Nischenanbieter ist. Zudem kommen die beiden in der sehr teuren
Pharmaforschung zusammen auf ein Jahresbudget von etwa 1,5 Milliarden
Euro, was sie auch im internationalen Vergleich wettbewerbsfahig macht.

5

In der Theorie gibt es also viele gute Grinde fur Unternehmen
zusammenzugehen, um miteinander den globalisierten Mérkten die Stirn zu
bieten. In der Praxis sieht es jedoch oft anders aus: Nicht nur, dass die
Firmenehen oft auf Kosten vieler Arbeitsplatze geschlossen werden, gut zwei
Drittel aller Fusionen konnen auch betriebswirtschaftlich als gescheitert
bezeichnet werden. Statt hohere Umsatze und Gewinne einzufahren, stehen die
Unternehmen gemeinsam oft schlechter da als vorher. Beim Autokonzern
DaimlerChrysler hat sich seit der Fusion im Jahre 1998 der Aktienkurs halbiert
und der Nettogewinn ist jahrlich im Schnitt um sechs Prozent gesunken. Auch
der Allianz ging es nach der Ubernahme der Dresdner Bank schlechter als
vorher.

Bei der Ursachenforschung wird oft vorschnell vermutet, dass die Unternehmen
bei der verlockenden Aussicht auf ein groReres Imperium schlicht und einfach
die Risiken unterschatzt haben. In der Regel sind die Risiken den Firmen aber
durchaus bewusst — sie konnen sich gegen sie jedoch nicht vollkommen
absichern. So sind die tatsdchlichen Synergieeffekte zwischen zwei
Unternenmen nicht zu 100 Prozent vorhersehbar. Ein Grund dafir sind die

124



Informationsliicken. Zukunftige Partner versuchen zwar meist im Vorwege
alles Ubereinander zu erfahren, fir beide ist es jedoch ratsam, nicht alle
Unternehmensgeheimnisse preis zu geben. Denn kommt es nicht zu einer
Fusion, konnten die Informationen im Wettbewerb gegen die Unternehmen
genutzt werden.

Zu den weiteren Fallstricken gehort das Wettbewerbsrecht — nicht immer sind
die Kartellamter begeistert iber die Vorhaben der Unternehmen. Auch eine
unzureichende Finanzplanung oder inkompatible Unternehmenskulturen
gehdren zu den Klassikern des Scheiterns.

6

Da viele Unternehmen aufgrund der Risiken eine feste Beziehung scheuen, auf
Grolienvorteile aber nicht verzichten wollen oder kénnen, suchen immer mehr
von ihnen ihr Glick in flexiblen Partnerschaften. Die so genannten
Strategischen Allianzen konnen in der Regel schneller aufgeldst werden, wenn
sie sich nicht so entwickeln wie erhofft und sie erfordern meist auch geringere
Investitionen.

Ganz ohne Risiko sind nattrlich auch die Allianzen nicht — schlie3lich stecken
die Firmen nicht nur viel Arbeit sondern vor allem auch ihr Wissen in die
Partnerschaft. Und wenn es ganz schlecht lauft, kann sich der Partner die
eigenen Ideen, sagen wir mal: "ausleihen". So sieht sich das Transrapid-Team
ThyssenKrupp und Siemens nur wenige Jahre nach der Markteinfiihrung in
China einem chinesischen Konkurrenzmodell zu ihrer Magnetschwebebahn
gegenuber.

Doch das Risiko nehmen viele Unternehmen auf sich. Die Alternative ware
entweder ganz auf den Eintritt in einen Markt zu verzichten, oder alles fir teuer
Geld selbst zu machen. Und so lasst beispielsweise Bayer Morphosys fir sich
forschen, Google arbeitet mit AOL zusammen und Nokia mit Siemens. Und
wenn es ganz gut lauft, kann aus der Partnerschaft immer noch eine Firmenehe
werden.

Aufgabe 11.1 Ergéanzen Sie die Zusammenfassung des Textes.

In dem Text geht es um die Fusionen. Mittal und Arcelor, Bayer und Schering,
E.ON und Endsa, Linde und BOC, Adidas und Reebok sind die Namen von

Q) . Der Fusionsboom ist durch volle (2) und
niedrige (3) gekennzeichnet. AuRerdem konnen (4)

in neue Werke, Maschinen und auch Mitarbeiter (5) . Die
(6) Ziele einer Fusion sind: auf der (7) Seite wird
Marktmacht angepeilt, auf der (8) Seite sollen Kosten gespart
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werden. (9) spielt in vielen Branchen eine entscheidende Rolle.
Beliebtes Ubernahmeziel ist die (10) der eigenen Produktpalette
und die Eroberung von neuen (11) im In- und Ausland. Nicht
immer erreichen (12) ihre betriebswirtschaftlichen
(13) . Manchmal stehen (13) gemeinsam  oft
(14) als vorher. Ein Grund dafur ist die Tatsache, dass die
Unternehmen schlicht und einfach (15) unterschatzt haben. Es
gibt auch verschiedene (16) . Zu den weiteren Fallstricken gehort
(17) . Auch eine unzureichende (18) oder
inkompatible (19) gehdren zu den Klassikern des Scheiterns.
Immer mehr Unternehmen sind in der Suche nach den (20)
Partnerschaften, den so genannten Strategischen (21) , die
geringere (22) erfordern. Ganz ohne (23) sind die
Allianzen nicht: die Firmen stecken viel (24) und auch ihr
(25) in die Partnerschaft. Und wenn es ganz gut lauft, kann aus
(26) immer noch (27) werden.

Aufgabe 12. Verwandeln Sie folgende Satze ins Aktiv.

Fast schon Uberflussig zu erwéhnen, dass mit diesen GroRenvorteilen auch die
Kosten kraftig gesenkt werden kdnnen.
Fast schon tberfllissig zu erwéahnen, dass man mit diesen GroRenvorteilen auch
die Kosten kraftig senken kann.
Die Lust auf einen Einkaufsbummel wird zusatzlich durch die tUber lange
Zeit sehr niedrigen Zinsen geférdert, denn so kommen die Unternehmen
an billige Kredite.
Auf der strategischen Seite wird Marktmacht angepeilt, auf der
finanziellen Seite sollen Kosten gespart werden.
Beide Punkte greifen dabei meist ineinander und werden immer wieder
gerne von Managern genannt, um Mitarbeitern und Aktiondren eine
Ubernahme oder Fusion schmackhaft zu machen.
Marktmacht spielt in vielen Branchen eine entscheidende Rolle, denn mit
ihr konnen Konkurrenten elegant aus dem Weg gerdumt werden.
Auch wenn solche Motive wohl niemals vollig ausgeschlossen werden
konnen, gibt es doch auch konkrete betriebswirtschaftliche Ziele fiir eine
Fusion.
Beliebtes Ubernahmeziel ist auch die Erweiterung der eigenen
Produktpalette — schlieBlich kdnnen so neue Mérkte im In- und Ausland
erobert werden.

126



Marktmacht, die
schadigen

Wettbewerbspreis, der

sich verringern

Produktionsniveau, das

Wohlfahrt, die
Fairness, die
Verlust, der
verursachen
Gewinn, der
Besteuerung, die
eliminieren
umverteilen
entschédigen
verhindern
ubermélig
abdecken
Vertrag, der
Bindnis, das
Absprache, die
Beschrénkung, die
Vereinbarung, die
Produzent, der
Fihrungskraft, die
Fixierung, die
Zeitraum, der
zustimmen D
Gangart, die

Vernehmlassung, die

obliegen D
Durchsetzung, die

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Reaktionen den Verben zu (Verb + Préposition)

fihren
hindern
beteiligen

zurickfihren

liegen

verurteilen

KAPITEL 15: Kartellgesetze
Aufgabe 1. Merken Sie sich die untenstehenden VVokabeln

OOMIHYBAHHS HA PUHK)

wKooumu

KOHKYPEeHMHA YiHa

3MeHuy8amucs, cnadamu

piseHb 8upoOHUYmMEa

bnazononyyus

KOpeKmHa, 6e3002aHHa no8eoiHKa
30umKu, smpama

CHpUYUHAMU

npubymox

0NoO0amKYy8aHHS

BUKTIOYAMU, 8UOAISAMU
nepepo3nooinamu
BUHA2OPOOANCYBAMU, KOMNEHCYBAMU
3anobicamu

HAOMIpHULL

NOKpueamu, no2awiamu, 2apanmyeamu
00208Ip, KOHMPAKM

C0103

O0OMOBJIeHICMb, 3M08A

OOMEXKEeHHS

V32000iCet s, 0OMOBIIEHICb
BUPOOHUK

KepIiBHUK, MeHedicep
8CMAHOGIIEHHS, 3aKPINIeHHs, (ikcayis
nepioo (uacy)

n020024CY8AMUCS, CXBATUMU
n06eOdiHKa (3 KUMOCH), CIMABIIEHH S
npoyec 3ameepoNHceHH s

b6ymu 0608 ’s3x0M (K020Cb)
nposedenHs, 30IUCHEeHH s, peanizayis

an D
zuD
inD
an D
zu D
auf A
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Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

das Unternehmen die Beschrankung
die Besteuerung der Handel

der Gewinn die Vereinbarung
die Losung die Fixierung

die Forderung die Zahlung

die Absprache

Aufgabe 4. Ordnen Sie d
benutzen Sie:

ie Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...
... wird als ... definiert: ... hennt man ...
von ... Spricht man, wenn ... unter ... versteht man

1. Marktmacht
2. Kartellgesetze
3. Monopol

4. Wettbewerb
5. Absprache

6. Gewinn

unter ... ist ... zu verstehen.

a.eine Veranstaltung, bei der Teilnehmer ihre
Leistungen auf einem bestimmten Gebiet untereinander
vergleichen und bei der es flr die besten Preise gibt.
b.das absolute Recht, die absolute Kontrolle tber die
Produktion einer Ware oder das Bereitstellen einer
Dienstleistung.

c. Regelungen und Richtlinien zur Forderung des
Wettbewerbs.

d.die Marktbeherrschung.

e. das Geld, das jemand oder ein Unternehmen bei
einem Geschaft verdient (nachdem alle Kosten wie
Lohn, Miete 0. A. bezahlt sind).

f. eine ausdrtickliche Vereinbarung zwischen
Produzenten, weniger zu produzieren und/oder die
Preise Uber dem Wettbewerbsniveau festzusetzen.

Aufgabe 4.1. Transformieren Sie die Zusammensetzungen in Wortgruppen /

Satze.

Fusionskontrolle
Missbrauchsaufsicht
Marktbeherrschung
Wettbewerbsbeschréankung

die Kontrolle von Man kontrolliert
Fusionen Fusionen.

Durchsetzungsschwierigkeit

wettbewerbsschédigend
Wohlfahrtsverlust
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Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und finden Sie die Erlduterungen von folgenden
Begriffen: Marktmacht, Kartellgesetze, Monopol, Absprache.

Die Marktmacht — gleichgiltig ob sie von Kaufern oder Verkaufern
ausgetibt wird — schadigt potenzielle Kdufer, die zu Wettbewerbspreisen héatten
kaufen kénnen. Aulierdem verringert sich bei Marktmacht das Produktionsniveau,
und dies fuhrt zu einem Netto-Wohlfahrtsverlust. UbermaBige Marktmacht
verursacht auch Probleme in den Bereichen Gerechtigkeit und Fairness. Denn
wenn ein Unternehmen betréchtliche Marktmacht besitzt, so wird es auf Kosten
der Verbraucher profitieren. Theoretisch kénnte der zusatzliche Gewinn eines
Unternehmens durch Besteuerung eliminiert und an die Kaufer des Endprodukts
umverteilt werden, aber eine solche Umverteilung ist hdaufig nicht durchfihrbar.
Es ist schwierig, genau zu bestimmen, welcher Anteil am Gewinn eines
Unternehmens direkt auf die Monopolmacht zurtickzufiihren ist, und noch
komplizierter ist es, alle K&ufer ausfindig zu machen und sie anteilig gemal3 ihrem
Einkauf zu entschadigen.

Wie also kann eine Gesellschaft Marktmacht beschrdnken und auerdem
verhindern, dass sie wettbewerbsschadigend eingesetzt wird? Bei einem
natiirlichen Monopol, wie etwa einem Elektrizitatswerk, liegt die Ldsung des
Problems in der direkten Preisregulierung. Allgemein muss man Unternehmen
allerdings daran hindern, tberméaRige Marktmacht Gberhaupt erst zu erlangen
und — wenn Marktmacht tatséchlich vorliegt — diese begrenzen. In den
Vereinigten Staaten wird dies durch die Kartellgesetze erreicht. Dies sind
Regelungen und Richtlinien zur FOrderung des Wettbewerbs, die
Vorgehensweisen verbieten, welche den Wettbewerb hochst wahrscheinlich
oder tatsdchlich einschranken und aullerdem genau definieren, welche
Marktstrukturen zul&ssig sind und nicht.

Monopolmacht kann auf vielerlei Arten entstehen, die in den USA jeweils
durch ein Kartellgesetz abgedeckt sind. Abschnitt | des Sherman-Gesetzes
wurde 1890 verabschiedet und verbietet Vertrdge, Bundnisse und Absprachen
zur Beschrédnkung des Handels. Ein offensichtliches Beispiel einer solchen
illegalen Absprache ist eine ausdriickliche Vereinbarung zwischen Produzenten,
weniger zu produzieren und/oder die Preise Uber dem Wettbewerbsniveau
festzusetzen. In der Vergangenheit gab es zahlreiche solcher Félle, die zu
illegalen Biindnissen und Absprachen fiihrten. Hier einige Beispiele.

e Im Jahr 1983 wurden sechs Unternehmen und sechs Flhrungskréfte
wegen illegaler Absprachen zur Fixierung des Preises fur Kupferrohre (ber
einen Zeitraum von sechs Jahren angeklagt.
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e Im Jahr 1996 bekannten sich die Archer Daniels Midland Company
(ADM) und zwei weitere Hauptproduzenten von Lysine (einem Tierfutterzusatz)
schuldig, illegale Preisabsprachen vorgenommen zu haben. 1999 wurden drei
ADM Fuhrungskrafte dafiir zu Gefangnisstrafen von jeweils zwei bis drei
Jahren verurteilt. 1993 wurden ADM und drei weitere Unternehmen wegen
Fixierung der Kohlendioxidpreise belangt. Im Lysinefall konnte die illegale
Preisfixierung teilweise durch Videoaufnahmen von Treffen bewiesen werden,
auf denen Preise festgesetzt und Marktanteile aufgeteilt wurden. Bei einem
dieser Treffen mit Fihrungskréaften des japanischen Unternehmens Ajinimoto
sagte James Randall, damals Prasident von ADM: «In dieser Firma gibt es ein
gefllgeltes Wort: Die Konkurrenten sind unsere Freunde und die Kunden sind
unsere Feinde.» (Siehe Video Tapes Take Star Role at Archer Daniels Trial,
New York Times, 4. August 1998 und Three Sentenced in Archer Daniels
Midland Case, New York Times, 10. Juli 1999).

e Im Jahr 1999 wurden vier der weltweit grofiten Chemie- und
Arzneimittelunternehmen — die Schweizer Réche AG, die deutsche BASF AG,
die franzosische Rhone-Poulenc und die japanische Takeda Chemical Industries
— vom US-Justizministerium belangt, da sie an einer internationalen illegalen
Preisabsprache fir Vitamine beteiligt waren, die in den USA verkauft wurden.
Die Unternehmen bekannten sich schuldig und stimmten der Zahlung von
Strafen in HOhe von (ber einer Milliarde Dollar zu (Siehe Tearing down the
Facades of «Vitamis Inc.», New York Times, 10. Oktober 1999).

Aufgabe 6. Fullen Sie die Licken mit den gegebenen Wortern in richtiger
Form.

Wettbewerbsschadigend — Vereinbarung — zurtckfiihren — der Wettbewerb —
eliminieren — Anteil — Preisregulierung — die Monopolmacht —Wettbewerbspreise
— eine Gesellschaft — umverteilen — der Preis — ein Unternehmen — Biindnis

1. Die Marktmacht schadigt potenzielle Kaufer, die zu héatten
kaufen konnen. 2. kann auf vielerlei Arten entstehen 3. Ein
offensichtliches Beispiel einer solchen illegalen Absprache ist eine ausdrtickliche
zwischen Produzenten, weniger zu produzieren und/oder die Preise
Uber dem Wettbewerbsniveau festzusetzen. 4. Es ist nicht leicht, genau zu

bestimmen, welcher am Gewinn eines Unternehmens direkt auf
die Monopolmacht ist. 5. Bei einem natirlichen Monopol liegt die
Losung des Problems in der direkten . 6. Kartellgesetze sind
Regelungen und Richtlinien zur F&rderung . 7. In der
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Vergangenheit gab es zahlreiche solcher Falle, die zu illegalen und
Absprachen fiihrten. 8. Sechs Unternehmen und sechs Fuhrungskrafte wurden

wegen illegaler Absprachen zur Fixierung fir Kupferrohre tber

einen Zeitraum von sechs Jahren angeklagt. 9. kann Marktmacht

beschranken und auf’erdem verhindern, dass sie eingesetzt wird.

10. Der zusatzliche Gewinn eines Unternehmens konnte durch Besteuerung
und an die K&ufer des Endprodukts werden.

Aufgabe 6.1. Fillen Sie die Liucken in richtiger Form.

Der Sch_~ des Wettbewerbs st eine der wichtigs
ordnungspolitischen Aufg__ in einer Marktwirt . Siewi_____in der
Schweiz in erster Lin__ (ber das Instrumentarium des Kartellges
(KG) erf . Das KG sch als mode_ Gesetz Instrumente, um
ge_ die schédlichen wirtschaftlichen Auswir__ der Kart _ und
anderer Formen von Wettbewerbsbeschran_ vorzugehen. Wegen
Durchsetzungsschwierigkeiten hat das Parl  das KG Mitte 2003 einer
Teilrevi___ unterzogen. Die Mdglichkeit der direkten Sanktionierung, eine
Bonusregel fir reu_ Kartellmitglieder sowie eine har  Gan__
gegen vert  Wettbewerbsbeschrankungen wurden im KG aufgen_

In seinem Evaluationsbericht vom 25. Marz 2009 folgerte der Bundesrat,
dass am bestehe  Konzept des Wettbewerbsre  sowie an den 2003
neu eingefiihrten Instrumenten grundséatzlich festzuhalten sei. Gleichzeitig hatte
er jedoch auch gewisse Man__ ausgemacht und das EVD beauftragt,
konkrete VVorschl _ flr eine Anpassung des KG zu erarb_ . An seiner
Sit.__ vom 30. Juni 2010 hat der Bundesrat die Vorschl __ fir eine
Kartellgesetzrevision zur Kenn__ genommen und die Vernehmlassung
erof

Die Anwendung des KG obl __ der Wettbewerbskommission, einer
unabhd __ Bundesbeh | und ihrem Sekretariat. Die Aufgaben der
Wettbewerbsbeh  sind die Bekam von schédlichen Kart | die
Missbrauchsaufsicht Gber marktbeherrschende Unternenmen, die Durchflihrung
der Fusionskontrolle sowie die Verhinderung staathi_
Wettbewerbsbeschrédnkungen.
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Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Sétze.

10.

Bei Marktmacht erhoht sich das Produktionsniveau.

Man muss Unternehmen allerdings daran hindern, tbermaRige
Marktmacht Uberhaupt erst zu erlangen.

Bei einem naturlichen Monopol liegt die L6sung des Problems in
der direkten Preissteigerung.

Die Marktmacht kann potenzielle K&ufer nicht schadigen

Kartellgesetze sind Regelungen und Richtlinien zur Forderung des
Wettbewerbs.

Es ist leicht, genau zu bestimmen, welcher Anteil am Gewinn eines
Unternehmens direkt auf die Monopolmacht zurlickzufiihren ist.
Kartellgesetze verbieten Vertrage, Blndnisse und Absprachen zur
Beschrankung des Handels.

In der Vergangenheit gab es zahlreiche solcher Félle, die zu illegalen
Bindnissen und Absprachen flhrten.

Der zusétzliche Gewinn eines Unternehmens koénnte durch
Besteuerung eliminiert und an die Kaufer des Endprodukts
umverteilt werden.

Wenn ein Unternehmen betrachtliche Marktmacht besitzt, so wird es
auf Kosten der Verbraucher nicht profitieren.

Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

[HEN

. Wen schadigt die Monopolmacht?

. Welche Probleme verursacht die Monopolmacht?
. Wer kann auf Kosten der Verbraucher profitieren?
. Wie kann die Marktmacht beschrankt werden?

. Woran miissen Unternehmen gehindert werden?
. Was ist unter den «Kartellgesetzen» zu verstehen?
. Wie kann die Monopolmacht entstehen?

O© 00O NO O &~ WDN

diese entstehen.
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. Worin liegt die Losung des Problems bei einem nattrlichen Monopol?

. Nennen Sie Beispiele fir nattrliche Monopole und erklaren Sie, wie




Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche.

Kaprens ( Big ¢paHm. — «coro3» ) - 1e Taka ¢dopma
MOHOIIOJIICTUYHOTO ~ 00’€HAHHA,  YYaCHUKH  SIKOTO

30epiratoTb  BIAacHICTP Ha 3acobm BupoOHunTBa 1 die Selbstandigkeit
BUPOOJICHHUI MPOIYKT, a TaKOK BHPOOHHMUY i KoMmepiiiiHy erhalten
camocTiiHicTh. lle o3Hawae, MmO BUPOOHULTBO 1 30yT

MPOAYKITii KOKHE MiAMPUEMCTBO, SIKe BXOAUTH 110 KapTemto, den Vertrag
3MIHCHIOE CaMOCTIMHO. Y4YacHHKHM KapTelaiB ckiagaroTh abschlielen
YTOJIY MPO PETYIIOBaHHS 00’ €MiB BUPOOHUIITBA, YMOB 30yTy

IpOAYKIi (pO3MOJLT PUHKIB 30yTy), BHU3HAYalOTh €JIMHI

MOHOTIOJIbHO BHUCOKI I[IHU, OOMIH MaTEHTIB HA HOBY TEXHIKY,

Haiim po6ouoi CHIIH 3 METOIO BUTYYCHHS
MoOHomomcTuaHoro  npudytky. Kokne miampuemctBo verpflichtet sein
3000B’s13aHE€  NpoJaBaTM CBOI TOBapu MO  €JIMHIN,
BCTaHOBJICHIN KapTEIILHOK YroJI00, IiHi. 3BHYaifHO, Taka VOrsehen
yrojia nepeadayae i moAil pUHKY: BCTAHOBIIOETHCS, JI€ TOMY

YH IHIIOMY YY9aCHUKY KapTero 03BOJsEThes 30yBatu cBoro  feststellen
NpoOJayKUio. I[HOAI KapTenbHAa yrojga BCTAaHOBIIOE IS

KOYKHOTO MIANPUEMCTBA YacTKy (KBOTY) HOro ydvacti y

BUPOOHUIITBI YU B 00Cs31 mpojaxy. BinmoBiaHo m0 i€l

KBOTH KOXXCH 3 YYacCHHMKIB KapTeiar He moBuHeH Uberschreiten
TIepEBUIIyBaTH 00CAT BUPOOHHMIITBA 1 30yTy. 3a mopymieHHs bestrafen
HakjanaeTscs mrpad. 3 METOI 3HUIIEHHS KOHKYPEHTIB Ta

3a0e3neueHHsT yMOB Ui OTpMMaHHS MoHomosbHOTO festsetzen
npuOyTKY BCTAHOBIIIOETHCS TaKOX TaK 3BaHa KapTelibHa

IiHa.

Aufgabe 10.

—Die so genannten Kartellgesetze wurden unter verschiedenen
Benennungen in vielen Ldandern verabschiedet. Machen Sie eine
Internetrecherche zum Thema «Kartellgesetze im Ausland und in der Ukraine».

— Diskutieren Sie, was die Marktmacht des Kaufers oder des Verkaufers
als Folge haben kann.

— AuRern Sie sich zu den Bildern:
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Recherchieren Sie zu folgenden Kartellfallen und halten Sie
Kurzvortrage: das Bier-Kartell, das Aufzugkartell, das Vitamin-Kartell, das
Zementkartell, die Kautschuk-Kartelle, das Bleichmittel-Kartell, das Reilverschluss-
Kartell, das Video-Kartell.
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KAPITEL 16: Spiele und strategische Entscheidungen.
Aufgabe 1. Merken Sie sich die untenstehenden VVokabeln

Entscheidungsfindung, die 3HAXOONCEHHSL PIUUEHHS
Entscheidungen treffen npuUiMamu piuierHs
miteinbeziehen (o, 0) BKIIIOYAMU, MAAMU
Wettbewerb, der KOHKYPEHYIs

Preisbildung, die YIHOYMBOpEeHH s

Kunstwerk, der BUMBIP MUCmeymea

ersteigern Kynyeamu Ha ayKYiOHI
Zuschlag, der oonjiama, Ha0baeKa, HAYIHKA
Konsumentenrente, die KYniseibHa peHma

senken SHUIICYBAMU

ein Gebot abgeben 3anponoOHY8amu YiHy
Auszahlung, die 2PouiosuULl nepexas, NaaAmixe, SUNiamad
Ausgangspunkt, der 8IONPABHA MOUKA, NOUYAMOK
bestimmen npUHA4amu, 6CMAHOBII08AMU
konfrontieren 3icmaenamu

Aufgabe 2. Ordnen Sie die Reaktionen den Verben zu (Verb +Préposition)

es geht mit D
konkurrieren aus D
bestehen tber A
sich konzentrieren um A
sich auseinandersetzen inD
bestehen auf A

Aufgabe 3. Verbalisieren Sie (nennen Sie entsprechende Verben oder FVG).

die Auszahlung die Berticksichtigung
die Entscheidung die Handlung

die Reaktion das Verhalten

das Ergebnis der Teilnehmer

Aufgabe 4. Ordnen Sie die Begriffe den Definitionen zu. In den Antworten
benutzen Sie:

als ... bezeichnet man ... der Begriff ... bezeichnet ...
... wird als ... definiert ... nennt man ...
von ... Sprl’cht man, wenn ... unter ... versteht man ...
unter ... ist ... zu verstehen.

1. strategische a.Ergebnis eines Spiels, das fur den Spieler Vorteile
Entscheidungen und Nutzen bringt.
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2. die Auszahlung b.Regeln oder Aktionsplan fiir ein Spiel.

3. die Strategie c. jede Situation, in der strategische Entscheidungen
4. die Konsumentenrente  getroffen werden.
5. das Spiel d.Entscheidungen, die jeweils die Handlungen und

Reaktionen der Mitspieler miteinbeziehen.
e. der Wert abziglich des bezahlten Preises.

Aufgabe 5. Lesen Sie den Text und kldren Sie die Bedeutung folgender
Begriffe: Spiel, Auszahlung, Strategie, optimale Strategie, Konsumentenrente,
strategische Entscheidungen.

Zunéchst wollen wir klaren, worum es beim Spielen und bei der
strategischen Entscheidungsfindung Uberhaupt geht. Ein Spiel ist jede
Situation, in der Spieler (Teilnehmer) strategische Entscheidungen treffen — d.h.
Entscheidungen, die jeweils die Handlungen und Reaktionen der Mitspieler
miteinbeziehen. Beispiele fir Spiele sind etwa der Wettbewerb mehrerer
Unternehmen durch Preisbildung oder das Verhalten von Auktionsbesuchern,
die dasselbe Kunstwerk ersteigern mochten. Strategische Entscheidungen fiihren
fir die Spieler zu einer Auszahlung, d.h. zu einem Ergebnis, das ihnen Vorteile
und Nutzen bringt. Fir Unternehmen, die tber Preisbildung konkurrieren, besteht
dieser Erfolg aus den erzielten Gewinnen; fir den Auktionsbesucher, der
schlieRlich den Zuschlag erhalt, besteht der Erfolg in der Konsumentenrente, d.h.
dem Wert, den er dem Kunstwerk beimisst abziiglich des bezahlten Preises.

Ein Hauptziel der Spieltheorie ist es, die optimale Strategie fur jeden Spieler
zu bestimmen. Eine Strategie besteht aus Regeln und einem Aktionsplan fur ein
Spiel. So konnte die Strategie unseres preisbildenden Unternehmens etwa lauten:
«Ich werde meinen Preis hoch halten, solange meine Konkurrenten das Gleiche
tun, sobald aber ein Konkurrent seinen Preis senkt, werde ich meinen Preis noch
weiter senken.» Ein Auktionsbesucher dagegen konnte folgende Strategie
verfolgen: Ich gebe ein erstes Gebot {iber €2.000 ab, um den anderen Bietern zu
zeigen, dass ich ein ernst zu nehmender Mitbieter bin, steigt der Preis aber Uber
€5.000, dann steige ich aus. Die optimale Strategie ist fiir jeden Spieler diejenige,
die seine erwartete Auszahlung maximiert.

Wir werden uns hier auf Spiele konzentrieren, deren Teilnehmer rational
sind, denen die Konsequenzen ihres Handelns bewusst sind. Im Grunde werden
wir uns mit folgender Frage auseinandersetzen: Wenn ich glaube, dass meine
Konkurrenten rational denken und so handeln, dass ihre Auszahlung maximiert
wird, wie soll ich dann ihr Verhalten in meine eigenen Entscheidungen
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miteinbeziehen? Natirlich kénnen wir es in der Praxis auch gelegentlich mit
Konkurrenten zu tun haben, die irrational denken und weniger gut in der Lage sind
als wir, die Folgen ihres Handelns zu berblicken. Trotzdem ist es flr unsere
Uberlegungen ein guter Ausgangspunkt, wenn wir annehmen, dass unsere
Konkurrenten genauso rational und klug sind wie wir. Wir werden sehen, dass die
Beriicksichtigung des Konkurrenzverhaltens nicht so einfach ist, wie sie auf den
ersten Blick erscheint. Vielmehr kann es sehr schwierig sein, die richtige Strategie
zu bestimmen, selbst wenn auf einem Markt vollige Symmetrie und vollkommene
Information herrschen, d.h. wenn alle die gleichen Konkurrenten, gleiche
Kostenstruktur und aullerdem alle relevanten Informationen (ber Kosten,
Nachfrage etc. der Konkurrenten haben. Im Weiteren werden wir uns aber auch
mit komplexeren Situationen auseinandersetzen, wenn Unternehmen etwa mit
verschiedenen Kosten, unterschiedlichen Informationen und unterschiedlichen
Abstufungen von Wettbewerbsvorteilen und -nachteilen konfrontiert sind.

Aufgabe 5. Fillen Sie die Liicken mit den gegebenen Wartern in richtiger Form.

eine Auszahlung — die Konsumentenrente — die optimale Strategie — Konkurrenten
— strategische Entscheidungen — die richtige Strategie — Kosten — ein Aktionsplan
— die Spieltheorie — der Preis

1. Ein Spiel ist jede Situation, in der Spieler (Teilnehmer)
treffen. 2. Strategische Entscheidungen fiihren zu , d.h. zu einem
Ergebnis, das ihnen Vorteile und Nutzen bringt. 3. Ein Hauptziel
ist es, die optimale Strategie fur jeden Spieler zu bestimmen. 4. Fir den

Auktionsbesucher besteht der Erfolg in . 5. ist
fur jeden Spieler diejenige, die seine erwartete Auszahlung maximiert. 6. Wir
haben mit zu tun, die rational denken. 7. Es ist kompliziert,

zu bestimmen. 8. Die Konkurrenten verfligen ber gleiche
Kostenstruktur und alle relevanten Informationen (ber :
Nachfrage etc. der Konkurrenten. 9. Eine Strategie besteht aus Regeln
und flr ein Spiel. 10. Sobald die Konkurrenten
senken, wird das Unternehmen seinen Preis noch weiter senken.

Aufgabe 6. Fillen Sie die Liicken.

Unter Strat werden in der Wirtschaft klassisch die (meist
langfristig) geplanten Verhaltensw der Unternehmen zur Erreich
ihrer Ziele verstanden.
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Strategien legen die Aktivitatsfel oder die Domane der
Unternenmung fest.

Strategien sind konkurrenzbez , d. h. sie Dbestimmen das
Handlungspro in Relation zu Konkur , Z. B. in Form von Imitation,
Kooperation, Dominanz oder Abgren

Strategien nehmen Bez_ auf die Umweltsituationen und -entwicklungen,
auf Chancen und Ris__ . Sie reagieren auf externe Verdnder  und / oder
versuchen diese, aktivim eigenen Sin____ zu beeinflussen.

Strategien nehmen Bezug auf die Ressourcen des Unternehm , auf
die Starken und Schwa in ihrer relativen Position zur Konkur

Strategien spiegeln die zentralen Einstellungen, Winsche und
Wertvorstel der bestimmten Entscheidungstra wider.

Strategien sind auf das ganze Gesch , hicht nur auf einzelne
Funktionsber gerich

Strategien haben eine hohe Bedeutung fur die Vermdgens- und
Ertragslage eines Unternehmens und weit reiche Konsequ , was die
Ressourcenbindung anbelangt; es handelt sich um grof3e Entscheid

Strategien sind zukunftsori , sie basieren auf Erwartungen uber die
Entwi eigener Kompe und Umweltzusténde.

Strategien erfordern fir ihre erfolgrei Umsetzung die Formulierung
von MalRnahmeplanen fir die betroffe Funktionsbereiche.

Aufgabe 7. Sind die Satze richtig oder falsch? Korrigieren Sie falsche Satze.

RIF

1.  Eine Strategie besteht aus Regeln und einem Aktionsplan fur die
Auszahlung.

2.  Ein Spiel ist jede Situation, in der Spieler (Teilnehmer) strategische
Entscheidungen treffen.

w

Eine Auszahlung ist das Ergebnis, das keine Vorteile und Nutzen bringt.

4.  Die optimale Strategie ist fur jeden Spieler diejenige, die seine
erwartete Auszahlung senkt.

5.  Strategische Entscheidungen sind Entscheidungen, die jeweils die
Handlungen und Reaktionen der Mitspieler miteinbeziehen.

6.  Furden Auktionsbesucher, der schlielflich einen Zuschlag erhélt,
besteht der Erfolg in der Preisbildung.

7. Fur Unternehmen, die tber Preisbildung konkurrieren, besteht dieser
Erfolg aus den erzielten Gewinnen.

8.  Ein Hauptziel der Spieltheorie besteht in der Bestimmung der
optimalen Strategie fiir jeden Spieler.
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Aufgabe 8. Beantworten Sie die Fragen zum Text.

1. Was ist ein Spiel?

. Nennen Sie Beispiele fir Spiele.

. Zu welchem Ergebnis fuhren strategische Entscheidungen?
. Was ist unter «Auszahlung» zu verstehen?

. Was ist das Hauptziel der Spieltheorie?

. Woraus besteht eine Strategie?

. Worin besteht die optimale Strategie?

8. Auf welche Spiele wird man sich konzentrieren?

~NOo Ok~ W

Aufgabe 9. Ubersetzen Sie ins Deutsche. Benutzen Sie die Worthilfen.

Y pUHKOBIA €KOHOMIIl KOXHE IMANPUEMCTBO i€ B

NIEBHOMY KOHKYpPEHTHOMY cepenoBuii, ¢aktopu sikoro das Konkurrenzmilieu
CIIPaBJIAIOTh HAa HHOTO BHU3HAYAJIbLHUM BIUIMB. AHaANI3 1

0COOJIMBO TIPOTHO3YBaHHS KOHKYPEHTHOTO CEpelOBHIIA

JOCTaTHbO TPYAOMICTKA CKJIaJ0OBa PO3POOKU CTpaTerii.

KonkypeHuis — 1e cmiBicHyBaHHA 1  OopoTb0a
TOBAPOBUPOOHUKIB Ta I1HIIUX CYO'€KTIB PUHKOBOIO

CEpEeIOBHUILA 32 JOCATHEHHS MaKCUMAaJlIbHUX MPUOYTKIB Ta

IHIIMX IUIEM TUISXOM  3a/J0BOJICHHS  PI3HOMaHITHHUX

noTped CIIOKUBAYIB 3 TOBHUM BUKOPUCTAHHAM MpH 1iboMy Unter vollem Einsatz
BJIACHUX CHJIBHHX CTOPIH 1 MOXJIMBOCTEH 30BHIIIHBOTO

CEpEelIOBUINA, YCYHEHHSM CIA0KUX BJIACHUX CTOPIH 1

3arpo3 330BHI. Cy0'ekTiB KOHKypeHTHOi Oopoth0u Subjekte des
Ha3WBaIOTh KOHKypeHTamu. Takum yuHOM, B puHKOBii Wettbewerbs
€KOHOMIIl ~ MIANPUEMCTBO  MepedyBae B IIEBHOMY

KOHKYPEHTHOMY CEpeIOBHII, a TOMy 3MylleHe Opatu teilnehmen an D
y4acThb Yy KOHKYpeHTHi OopoTh0i. Y KoxkHiii ramy3i der Bereich
dbopmyeThcsi BiacHE KOHKypeHTHe cepenouiie. Came

TOMY MIANPUEMCTBO TOBUHHO MPaBWIBLHO OIiHWTH 1oro Schétzen
KOHKYPEHTIB Ta iX 1HTepecH, ramysb (ado ramysi), B sKiid

BOHO (PYHKIIIOHYE, 1100 BUPOOUTH HANOUIBII ePEeKTUBHI

KOHKYPEHTHI cTparerii, siki 6 3a0e3nedyBaiu oro BUCOKY Sichern
KOHKYPEHTHO3JJaTHICTh Ta KOHKYPEHTHOCTIMKICTb.

Aufgabe 10.

— Berichten Sie Uber die Rolle und Anwendung der Spieltheorie.

— Machen Sie eine Ubersicht tiber die Arten der strategischen Spiele.
Fihren Sie Beispiele der Spiele an.

— In vielen Spielen wird das Nash-Gleichgewicht erwéhnt. Erldutern Sie
diesen Begriff.
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Losungen
»Richtig / Falsch*

1F,2R,3F,4R,5F,6R,7R
1F,2R,3F,4F,5R,6F, 7R,8R,9R,10F
1F,2R,3F,4R,5R,6F, 7R,8R,9F, 10 F
1R,2F,3F,4R,5R,6F, 7R, 8R,9R,10F
1R,2F,3F,4R,5F,6R
1F,2R,3F,4R,5F,6F, 7F,8R,9R, 10 F
1F,2R,3F,4F,5R,6F, 7R,8R,9R,10F
1F,2R,3F,4F,5R,6F, 7R,8R,9R,10F
1F,2R,3F,4F,5R,6F, 7R,8R,9R,10F
1F,2F3R,4R,5R,6R, 7R, 8R,9F, 10R
1F,2F3F,4R,5R,6R,7R,8R,9R,10R
1R,2R,3R,4R,5F,6F, 7F,8F,9R,10R
1F,2R,3F,4F,5R,6R,7R,8R,9R,10F
1F,2R,3F,4F,5R,6F, 7R,8R,9R,10F
1F,2R,3F,4F,5R,6F 7R,8R
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