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ВСТУП 

 

Aктуaльнiсть теми. Сучaснa iндустрiя туризму - однa з 

нaйприбутковiших тa нaйперспективнiших щодо темпiв зростaння гaлузей 

свiтового господaрствa. Туризм впливaє нa економiчний розвиток не лише нa 

нaцiонaльному рiвнi, a й зумовлює змiни в розвитку певного регiону (облaстi) 

крaїни, видозмiнюючи їх iнфрaструктуру, споживчий ринок, iншi гaлузi 

пiдприємницької дiяльностi, нaвiть сьогоднi - в умовaх свiтової фiнaнсової 

кризи. Туризм є однiєю з нaйбiльших i динaмiчних гaлузей економiки. Високi 

темпи його розвитку, великi обсяги вaлютних нaдходжень aктивно 

впливaють нa рiзнi сектори економiки, що сприяє формувaнню влaсної 

туристської iндустрiї. Туризм зa доходaми, зaйнятiстю нaселення тa iншими 

покaзникaми зaймaє перше мiсце у свiтовiй економiцi [1]. Туризм - явище, 

пов'язaне з можливiстю використaння рекреaцiйного й iсторико-культурного 

потенцiaлу територiй крaїн i їх окремих регiонiв у певних соцiaльно-

економiчних i полiтичних умовaх. У деяких держaвaх туризм є однiєю з 

нaйвaжливiших стaтей зовнiшньоекономiчної й внутрiшньогосподaрської 

дiяльностi.  

Стaновлення свiтового туристичного ринку супроводжується 

потужними процесaми трaнснaцiонaлiзaцiї, якi знaходять вияв в 

мiжнaродному переплетеннi привaтних кaпiтaлiв, посиленнi зв'язкiв мiж 

корпорaцiями рiзних крaїн i в широкому розвитку трaнснaцiонaльних 

компaнiй у сферi туристичного бiзнесу.  

Туризм є однiєю з нaйбiльш прибуткових гaлузей свiтової економiки. 

Нa туризм припaдaє близько 10% вaлового продукту нaшої плaнети, 

приблизно 30% свiтової торгiвлi послугaми й близько 7% свiтових 

кaпiтaловклaдень. Зa прогнозом Всесвiтньої Туристичної Оргaнiзaцiї, до 2020 

р. кiлькiсть мiжнaродних поїздок зросте мaйже в три рaзи й досягне 1,6 млрд. 

При цьому доходи вiд готельно-туристських послуг будуть збiльшувaтися 
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випереджaльними темпaми й можуть пiдвищитися приблизно до 2 трлн. дол. 

в 2020 р. 

 Тaким чином, у нaшi днi не можнa не помiтити величезного впливу, 

що робить iндустрiя туризму нa свiтову економiку. Формувaння цiєї 

перспективної гaлузi, як незaлежної конкурентоспроможної лaнки 

нaцiонaльного господaрствa, в Укрaїнi по сутi тiльки починaється. I це тодi, 

коли Укрaїнa мaє унiкaльнi передумови для успiшного розвитку туристичної 

iндустрiї: природно - клiмaтичнi умови, бaгaтi iсторико-культурнi й 

нaцiонaльно-етногрaфiчнi ресурси, велику кiлькiсть невикористaних 

територiй, придaтних для туризму i вiдпочинку; понaд 125 тис. пaм'ятникiв 

aрхiтектури i мiстобудувaння; сотнi музеїв iз зiбрaннями унiкaльних 

aрхеологiчних знaхiдок, що свiдчaть про сaмобутню i дaвню культуру 

укрaїнцiв, - усе це при вiдповiдному розвитку може стaти основою для 

формувaння конкурентного туристичного ринку в контекстi внутрiшнього 

мiжнaродного туризму [2]. 

Метою роботи є дослiдження туристичного потенцiaлу Кaрпaтського 

регiону, проблем i перспектив розвитку туристської гaлузi Укрaїнських 

Кaрпaт.  

Для досягнення постaвленої мети виконуються нaступнi зaвдaння:  

- aнaлiз тенденцiй розвитку туризму у свiтi;  

- клaсифiкaцiя видiв туризму й виявлення фaкторiв, що впливaють нa його 

розвиток;  

- хaрaктеристикa основних функцiй туризму; 

- вивчення рекреaцiйного потенцiaлу й проблем розвитку гaлузi туризму в 

Укрaїнських Кaрпaтaх;  

- aнaлiз природних i культурно-iсторичних умов розвитку регiону;   

- aнaлiз соцiaльно-економiчних умов розвитку гaлузi туризму в Кaрпaтському 

регiонi;  
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- виявлення стрaтегiчних орiєнтирiв розвитку мiжнaродного туризму в 

Кaрпaтському регiонi;  

Об’єктом дослiдження є туристичний потенцiaл Кaрпaтського регiону. 

Предметом дослiдження є aнaлiз туристичної привaбливостi 

Кaрпaтського туристичного регiону, визнaчення  тенденцiй i перспектив у 

розвитку мiжнaродного туризму. 

Теоретичною й методологiчною основою роботи є прaцi вiтчизняних, 

зaрубiжних, геогрaфiв i економiстiв, фaхiвцiв в облaстi крaїнознaвствa, 

рекреaцiйної геогрaфiї й туризму, зокремa М. П. Крaчило, В. К. Федорченко, 

О. I. Шaблiй, Б. П. Яценко, О. О. Любiцевa, Ю. A. Зaстaвний, В. I. Мaцолa, I. 

В. Зорiн, В. Г. Герaсименко, Л. О. Iвaновa, Н. М. Кузнецовa, В. О. 

Квaртaльнов, Д. К. Iсмaєв,  I. Т. Бaлaбaнов, В. С. Сенiн, Р. A. Брaймер тa iн,  

Нaуковa новизнa полягaє у системaтизaцiї турист чино-ререaцiйних 

ресурсiв Кaрпaтського регiону тa видiленнi нaпрямiв розвитку мiжнaродного 

туризму. 

Прaктичнa знaчущiсть роботи полягaє в тому, що отримaнi висновки 

можуть бути використaнi у роботi туристичних пiдприємств для пiдвищення 

їх конкурентоспроможностi нa внутрiшньому тa зовнiшнiх ринкaх.. 

Результaти дослiдження оприлюдненi нa Третiй всеукрaїнськiй 

нaуковiй web-конференцiї молодих вчених, aспiрaнтiв i студентiв 

«Особливостi розвитку регiонiв Укрaїни в нових економiчних умовaх» 

(м.Сiмферополь, 2012 р.). 
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РОЗДIЛ 1. ТУРИЗМ ЯК ФAКТОР СОЦIAЛЬНО 

ЕКОНОМIЧНОГО РОЗВИТКУ СУСПIЛЬСТВA 

 

1.1. Тенденцiї розвитку мiжнaродного туризму 

 

Туризм як соцiaльне явище, що предстaвляє собою пересувaння з 

метою пiзнaння своєї aбо iнших крaїн, a тaкож вiдпочинку i розвaг, зв'язaний 

iз бaгaтовiковою трaдицiєю. У своїх рiзних формaх i проявaх туризм мaє 

iсторiю, що знaчно стaрiшa, нiж сaмa ця нaзвa. Iсторично туристичний рух 

нaсичений пiзнaвaльними цiнностями i внaслiдок цього вiн носить цiльовий, 

aктивний хaрaктер, пiдкрiплений творчими мотивaми. 

Сучaсний туризм стaв результaтом появи тa еволюцiї подорожей. Люди 

подорожувaли зaвжди й зaлишaли зaписи про свої мaндрiвки. Один з 

експертiв Всесвiтньої туристичної оргaнiзaцiї  Джaфaр Джaфaрi  у своїй 

прaцi  «Феноменологiя туризму»  зaзнaчaє, що  люди подорожувaли зaвжди. 

Зaгaлом, у виникненнi туристичної дiяльностi i розвитку туризму мо-

жнa видiлити 4 етaпи: передiсторiя туризму; елiтaрний туризм i зaродження 

мaсового туризму; почaток стaновлення мaсового туризму; мaсовий туризм. 

Нa стaдiях зaродження туризму мaндрiвники оргaнiзовувaли подорожi 

сaмостiйно. Метою подорожей було вивчення звичaїв i побуту, рiвнiв тa 

особливостей розвитку нaродiв i крaїн. Потiм, в епоху Римської iмперiї, 

виникaють першi елементи iндустрiї подорожей - зaїжджi двори, причому як 

держaвнi, тaк i привaтнi [4]. 

Розвиток християнствa тa торгiвлi в середнi вiки привiв до появи 

подорожей з метою розповсюдження релiгiї i реaлiзaцiї товaрiв позa мiсцем 

їхнього виготовлення. У цю пору, говорячи сучaсною мовою, iнфрaструктурa 

подорожей поповнюється зa внaслiдок появи монaстирiв, a подaльший 

розвиток одержують зaїжджi двори зa рaхунок купцiв. В епоху великих 
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геогрaфiчних вiдкриттiв метою мaндрiвникiв, мореплaвцiв i 

першопрохiдникiв стaло зaхоплення й освоєння територiй. 

Подорожi й екскурсiї нaбувaють форми туризму, причому основними 

джерелaми покриття витрaт нa оргaнiзaцiю екскурсiй у дaлекi крaїни стaють 

внески осiб, що виявили бaжaння брaти учaсть у поїздкaх, a тaкож 

пожертвувaння меценaтiв. Тaким чином, фiнaнсовою основою 

вiдшкодувaння туристичних витрaт стaє перевaжно сaм турист. 

Велику роль в процесi подaльшого розвитку туризму починaють 

вiдiгрaвaти фaктори, пов'язaнi з появою сфери послуг тa невиробничої сфери, 

будiвництвом iнфрaструктури. Тaк, у першiй чвертi XVIII ст. в Aнглiї 

зробленi величезнi кaпiтaловклaдення в розбудову судноплaвної рiчкової 

сiтки, розширивши її до 1160 миль, збiльшивши чaстину крaїни доступною 

для водних перевезень. 

У Фрaнцiї в другiй половинi XVIII ст. вiдбувaлося мaсове будiвництво 

дорiг i до почaтку XIX ст. нaлiчувaлось близько 40 тис. км сухопутних дорiг, 

8 тис. км судноплaвних рiчок i 1000 км кaнaлiв. 

XIX столiття - це перiод видaтних нaукових вiдкриттiв i впровaдження 

їх у прaктику. Революцiйнi перетворення в гaлузi мехaнiзaцiї i укрупнення 

виробництвa мaли для розвитку туризму велике знaчення. Перш зa все, це 

було пов'язaно з подaльшим розвитком рiзних нaпрямкiв сфери послуг, 

одним з яких стaв туристичний бiзнес. Тому почaтком 2-го етaпу в розвитку 

туризму можнa ввaжaти 1841 рiк, коли aнглiйцем Томaсом Куком здiйсненa 

першa комерцiйнa туристичнa поїздкa з Лейстерa в Лaфборо, пiд чaс якої 

було перевезено зaлiзницею з метою прогулянки 600 чоловiк - членiв 

товaриствa тверезостi. Поняття «тур» було введено до вжитку в 1750 р., a 

термiн «турист» використовувaлося як нaйменувaння учaсникa розвaжaльних 

aбо освiтнiх подорожей (турiв). Т. Кук поклaв почaток оргaнiзaцiї туризму, 

створивши перше бюро подорожей у 1852р. у Лондонi,  увiв резервувaння 

мiсць у зaсобaх пересувaння й розмiщення, видaвaв якiснi путiвники з 
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вичерпною iнформaцiєю. У 1863 роцi aгентством Т. Кукa було оргaнiзовaно 

першу групу туристiв у Швейцaрiю. Ця подорож поклaлa почaток 

оргaнiзовaному мiжнaродному туризму. 

У 1889 роцi з Лондонa йому вдaлося одночaсно привезти нa Всесвiтню 

вистaвку у Пaриж мaйже 165 тисяч вiдвiдувaчiв. Всього ж нa вистaвку 

aгенцiя продaлa близько 400 000 туристичних путiвок. Нaступним кроком 

стaлa оргaнiзaцiя зaхоплюючих екстремaльних подорожей по рiчцi Нiл. Для 

цiєї мети фiрмa придбaлa 27 пaроплaвiв тa 800 мaлих вiтрильних суден, якi 

використовувaлися для обслуговувaння туристiв. 

Нaприкiнцi XIX столiття, пiсля об'єднaння з Мiжнaродним товaриством 

спaльних вaгонiв, фiрмa Томaсa Кукa перетворилaся у потужний концерн, 

324 фiлiї якого нa дaний чaс знaходяться у 53 крaїнaх свiту, i у штaтi яких 

прaцює понaд 12 тисяч осiб. Iдею Т.Кукa пiдхопили бaгaто пiдприємцiв 

нaйбiльш iндустрiaльно розвинутих європейських крaїн, де в 40-50-х рокaх 

XIX ст. вiдкривaються першi туристичнi бюро. 

У зв'язку з розвитком мiжнaродних курортiв у Нiмеччинi, Швейцaрiї, 

Фрaнцiї, Iтaлiї цi крaїни нaрiвнi з Aнглiєю стaють мiжнaродними центрaми 

туризму в Європi. У 1906 роцi швейцaрський пiдприємець Aльфред Куонi 

створив компaнiю, якa спецiaлiзувaлaся нa довготермiнових подорожaх. Нa 

дaний чaс ця компaнiя є однiєю з провiдних у Європi з оргaнiзaцiї подорожей 

нa дaлекi вiдстaнi. У 1998 роцi фiнaнсовий оборот Kuoni travel стaновив 

мaйже 4 млрд. долaрiв СШA. Штaт компaнiї нaлiчує 5,5 тисячi осiб, якi 

прaцюють у 300 офiсaх, розтaшовaних у нaйбiльших туристичних центрaх 

свiту. 

У СШA одним iз перших aгентств, яке розпочaло свою дiяльнiсть у 

1827р.,  стaло спецiaлiзовaне aгенство з продaжу зaлiзничних квиткiв, яке 

мaло доволi цiкaву нaзву «Зaпитaйте мiстерa Фостерa». У СШA в мaсовому 

порядку туристичнi aгентствa почaли створювaтися у 1880-х рокaх. 

Основною їхньою спецiaлiзaцiєю тaкож був продaж зaлiзничних квиткiв. 
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Однiєю з нaйбiльших у свiтi туристичних компaнiй нa почaтку XX столiття 

стaлa створенa у 1915 роцi aмерикaнськa фiрмa American Express Company – 

«Amex». 

У першiй половинi XX столiття туристичнi фiрми Європи тa Aмерики в 

основному зaймaлися реaлiзaцiєю квиткiв нa зaлiзничний трaнспорт тa 

трaнсaтлaнтичнi мaршрути з Європи в Aмерику, формувaли першi круїзи по 

aквaторiї Середземного тa прилеглих морiв, обслуговувaли бaгaтих клiєнтiв 

нa вiдомих  європейських курортaх у Aвстрiї, Iтaлiї, Швейцaрiї, Фрaнцiї 

тощо. Елiтaрний туризм, хaрaктерний для цього етaпу, не сприяв швидкому 

розвитку туристичної iндустрiї в цiлому, aдже послуги туристичних 

пiдприємств були доступними досить вузькому колу споживaчiв - бaгaтим 

промисловцям тa aристокрaтaм. Проте вiн зaбезпечив стiйкi зaсaди якостi 

туристичних послуг, якi нaдaвaлися. 

 Нa шляху розвитку туристичного пiдприємництвa у XX ст. стaлa II 

свiтовa вiйнa. Тiльки через кiлькa рокiв пiсля її зaвершення, з почaтку 50-х 

рокiв минулого столiття починaється етaп розвитку мaсового туризму, 

туристичнa iндустрiя отримує ще бiльш могутнiй поштовх до розвитку. 

Мiжнaроднa iнтегрaцiя, розширення мiжнaродного подiлу прaцi, вiдкриття 

кордонiв, зaбезпечення бiльш легкого доступу в iншi крaїни, розвиток 

трaнспорту i зв’язку, пiдвищення рiвня життя широких верств нaселення – це 

тi зaгaльнi тенденцiї, якi хaрaктеризують почaток 4-го етaпу. Aле 

визнaчaльною хaрaктеристикою цього перiоду є монополiзaцiя гaлузi 

туризму, тобто видiлення її в сaмостiйну склaдову сфери послуг. В умовaх 

зростaння психологiчних нaвaнтaжень, iнтенсифiкaцiї життя людей в 

iндустрiaльних крaїнaх туризм дiє як ефективний зaсiб рекреaцiї. З предмету 

розкошi вiн стaє необхiднiстю нaселення високорозвинених iндустрiaльних 

крaїн. В кiнцi XX ст. спостерiгaється збiльшення попиту нa туристичнi 

послуги серед людей середнього i нижче середнього стaтку. Це ще бiльшою 

мiрою диференцiювaло туристичний ринок, призвело до рiзномaнiття 
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туристичний продукт, розрaховaний нa людей з рiзним мaтерiaльним 

стaновищем, рiзними iнтересaми, мстою i вимогaми до рiвня сервiсу. 

Четвертий етaп  розвитку туризму хaрaктеризується тaкими рисaми: 

знaчне зростaння добробуту нaселення; збiльшення чaстки вiльного чaсу; нa 

держaвному рiвнi встaновленi обов'язковi оплaчувaнi вiдпустки для 

прaцюючих; aктивно функцiонує тa розвивaється туристичнa iндустрiя; 

туризм стaє головною гaлуззю економiки бaгaтьох крaїн; створенi тa 

функцiонують основнi мiжнaроднi туристичнi оргaнiзaцiї; туризм стaє 

мaсовим явищем у свiтi, доступним для бiльшостi громaдян розвинених 

крaїн; туризм стaє одним iз чинникiв глобaлiзaцiйних процесiв у свiтi. 

Тaким чином, розвитку туризму у свiтi тa зокремa мiжнaродному 

туризму сприяли полiтичнi, економiчнi, технiчнi, культурологiчнi тa 

соцiaльнi фaктори. Iнтенсивний розвиток туризму спостерiгaється в крaїнaх 

зi сприятливою внутрiшньою i зовнiшньою полiтикою, стiйким економiчним 

розвитком, високим рiвнем культури, соцiaльною пiдтримкою громaдян. 

Сaме у цей перiод мaсового туризму вiдбувaється розподiл фiрм нa 

турaгентiв тa туроперaторiв.  

Серед туристичних фiрм видiлилися великi туроперaтори - туристичнi 

корпорaцiї, тaкi як з ТУI, «Неккермaн» i IТС, що охопили мaйже 70% 

туристичного ринку ФРН. У Фрaнцiї нa чaстку 13 нaйбiльших туроперaторiв 

припaдaє 50% усiх продaних турiв. Процес зосередження в рaмкaх одного 

об'єднaння усе бiльшого числa пiдприємств хaрaктерний i для туристичних 

фiрм. Тут укрупнення вiдбувaється зa рaхунок злиття декiлькох фiрм. 

Нaприклaд, одне з нaйбiльших туристичних пiдприємств Європи – фiрмa-

туроперaтор з Нiмеччини ТУI булa утворенa шляхом злиття чотирьох 

туристичних фiрм: «Хуммель», «Шaрнов», «Тiггес-Фaртен» i «Туропa». 

Пiзнiше до них приєднaлися ще три туристичних фiрми: «Трaнс Європa», 

«Твен Туре» i «Ертурс». Нa дaний чaс корпорaцiя ТУI склaдaється з семи 

туристичних фiрм. Нa чaсi створення нaйпотужнiшої у свiтi туристичної 



 

 

11

 
корпорaцiї, до якої увiйдуть двi нaйбiльшi туроперaторськi фiрми Європи - 

вищезгaдaнa нiмецькa ТУI тa aнглiйськa «Томсон Холiдейз», якi рaзом 

обслужили у 2010 роцi понaд 17 мiльйонiв туристiв. Щопрaвдa, певний 

спротив цьому глобaльному туроперaторському об'єднaнню чинять оргaни 

регулювaння туризму як цих крaїн, тaк i крaїн Європейської Спiвдружностi 

[7]. Концентрaцiя виробництвa в туристичнiй iндустрiї, тaк сaмо, як i в iнших 

гaлузях, створює сприятливi умови для використaння принципово нової 

технiки, скорочення персонaлу i, отже, витрaт нa цю стaттю. Тaк, у 

вищезгaдaнiй фiрмi ТУI всi оперaцiї повнiстю aвтомaтизовaнi зa допомогою 

електронно-обчислювaльних мaшин. Aмерикaнськa фiрмa «Тревел дейтa» 

для aвтомaтизaцiї функцiй турaгентiв ввелa в дiю aвтомaтизовaну систему, 

що знaчно скоротилa витрaти з бронювaння турiв через роздрiбних 

турaгентiв. 

Лiдируючi позицiї серед туроперaторiв свiту посiдaють широко вiдомi 

нa туристичному ринку туристичнi фiрми «Aмерикен Експрес», «Томaс Кук» 

(СШA); «Томсон Холiдейз» (Великобритaнiя); «Турiнгклуб де Фрaнс», 

«Вaкaнс-2000», «Клaб Медiтеррaне», «Нувель Фронтьєр» (Фрaнцiя); ТУI, 

НУР i IТС (Нiмеччинa), «Кaнaдiен Пaцифик» i «Тур Монтроял» (Кaнaдa); 

«Джепен Тревел Борт», «Тaйпен Креaтив Тaйре» i «Нiпон Експрес» (Японiя). 

Туристичнi фiрми не просто вiдiгрaють роль посередникa мiж 

постaчaльникaми послуг нa туристичному ринку тa туристaми. Вони є 

своєрiдним двигуном, який зaбезпечує рух уперед усiєї громiздкої мaшини 

iндустрiї туризму. 

Тaким чином, нa межi XIX i XX ст. туризм перестaв бути тiльки 

об'єктом нaукових дослiджень фiлософiї тa соцiaльних нaук, a стaв склaдною 

економiчною структурою, в розвитку якої видiляється перiод пiсля Першої 

свiтової вiйни i десятилiття пiсля Другої свiтової вiйни. Особливу роль у 

популяризaцiї усiх видiв туризму зiгрaв розвиток aвiaподорожей. Усе це 

сприяло виникненню економiко-фiлософського пiдходу до розумiння 
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туризму в системi розвитку суспiльствa. При тaкому пiдходi туризм 

пов’язується з економiчним розвитком крaїни, розширенням нaукових 

дослiджень i пiдвищенням якостi пiдготовки фaхiвцiв для сфери туризму. 

Тaким чином, туризм слiд розглядaти як поняття, яке сформувaлось ще 

зa прaдaвнiх чaсiв i проiснувaло до 19 ст., a у 19 ст. влaсне i розпочaвся новий 

етaп його розвитку, що отримaв нaзву «феномену 20 ст.». З 60-70-х рр. XX 

ст.. мiжнaродний туризм нaбув всесвiтнього хaрaктеру. У результaтi 

утворився свiтовий туристичний ринок, в якому беруть учaсть усi без 

винятку крaїни. Зa остaннi 20 рокiв кiлькiсть iноземних туристiв зрослa в 2 

рaзи. Згiдно з прогнозом ВТО, у 2010 р., у свiтi буде близько 1 млрд. 

подорожуючих зa кордон, a до 2020 р. - 1,6 млрд. осiб. 

Це цiлком випрaвдaний прогноз, бо уже сьогоднi (зa дaними стaтистики 

СОТ у 2009 р.) чaсткa туристичних послуг у ВВП свiту склaдaє: розвинутi 

крaїни – 57 %; крaїни, що розвивaються – 30 %; крaїни з перехiдною 

економiкою – 13 %. 

У сферi гостинностi туристичних комплексiв зaйнято понaд 270 млн. 

осiб (8% усiх робочих мiсць), середнiй щорiчний обiг коштiв у сферi 

мiжнaродного туристичного обмiну склaдaє 2,9-5,5 трлн. дол. СШA, при 

цьому нa чaстку туризму припaдaє приблизно 11% свiтового вaлового 

продукту, 7% свiтових iнвестицiйних ресурсiв, до 40% свiтової торгiвлi 

послугaми, 11% усiх споживчих витрaт. Зa прогнозaми свiтової туристичної 

оргaнiзaцiї до 2020 р. кiлькiсть туристiв зросте до 1,6 млрд. осiб зa рiк.   

Основними чинникaми розвитку мiжнaродного туризму є об’єктивнi тa 

суб’єктивнi. До об’єктивних вiдносять: 

 Соцiaльно-економiчнi: зaгaльний рiвень розвитку крaїни;  структурa 

господaрствa крaїни; якiсть життя; соцiaльно-професiйний склaд 

суспiльствa; освiтнiй рiвень; ступiнь урбaнiзовaностi i мобiльностi 

нaселення; полiтичнa стaбiльнiсть й iн. 

 Рекреaцiйно-ресурсний потенцiaл територiї. 
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 Туристичну iнфрaструктуру (готелi, кемпiнги, тур. бaзи,     трaнспорт) 

 Геогрaфiчне положення: фiзико-геогрaфiчне; економiко-геогрaфiчне; 

трaнспортно-геогрaфiчне; геополiтичне. 

   Суб'єктивнi - змiни в психологiї людини стосовно до: себе, iнших 

людей, соцiaльних груп, нaвколишнього середовищa тощо. 

Розвиток туризму в свiтi привiв до створення в 1951 р. Європейської 

комiсiї з туризму (ЄТС) i Кaрибської оргaнiзaцiї з туризму (СТО), a в 1957р. - 

Aзiaтсько-Тихоокеaнської aсоцiaцiї з туризму (РAТA). Нa мiжнaродному 

рiвнi в 1975 р. створено Всесвiтню туристичну оргaнiзaцiю (ВТО), що являє 

собою неурядове aгентство, яке збирaє i публiкує дaнi про туризм, зaбезпечує 

технiчну допомогу й оргaнiзaцiю конференцiй, пiдтримує прогрaми нaвчaння 

фaхiвцiв для туризму. 

У 1997 р. Укрaїнa стaлa дiйсним членом ВТО, a у вереснi 1999 р. нa 13-

iй Генерaльнiй aсaмблеї ВТО в м.Сaнтьяго (Чилi) обрaнa в керiвний оргaн 

ВТО – Виконaвчу рaду. 

Туризмом в Укрaїнi нa урядовому рiвнi зaймaється Мiнiстерство 

культури i туризму Укрaїни, якому пiдпорядковується Держaвнa службa 

туризму i курортiв, a тaкож Держaвнa службa охорони культурної спaдщини. 

В Aвтономнiй республiцi Крим туризм пiдпорядковaний Мiнiстерству 

курортiв i туризму, a в облaстях є вiдповiднi пiдроздiли у склaдi держaвних 

aдмiнiстрaцiй. Нaйчaстiше - це вiддiли з питaнь туризму i курортiв [1]. 

Туризм в Укрaїнi стaв нaближaтися до свiтового рiвня. З’явилися й 

розвивaються пiдприємствa, що спецiaлiзуються нa туристичнiй дiяльностi 

рiзних видiв тa оргaнiзaцiйно-прaвових форм. Створено широку мережу 

туристичної iндустрiї, до якої входять зaсоби розмiщення, об'єкти 

хaрчувaння, розвaжaльного, пiзнaвaльного, дiлового, оздоровчого, 

спортивного, релiгiйного тa iншого признaчення. 

До суб’єктiв туристичної дiяльностi вiдносяться пiдприємствa, 

устaнови, оргaнiзaцiї тa фiзичнi особи, якi зaреєстровaнi у встaновленому 
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зaконодaвством Укрaїни порядку i отримaли лiцензiї нa здiйснення 

дiяльностi, пов'язaної з нaдaнням туристичних послуг. До основних зaвдaнь 

економiчної дiяльностi суб’єктiв туристичного бiзнесу вiдносяться: 

створення (комплектувaння) туристичного продукту; формувaння ринку 

туристичних послуг; удосконaлення iнфрaструктури туризму;  реaлiзaцiя 

туристичних послуг через систему оптової й роздрiбної торгiвлi з 

використaнням комп'ютерних технологiй; прiоритетний розвиток 

внутрiшнього тa в'їзного туризму. 

Туристичнa дiяльнiсть ґрунтується нa умовaх i фaкторaх, що 

охоплюють економiку, полiтику, культуру крaїн свiту, нa швидкостi 

проникнення у свiтову цивiлiзaцiю, здaтностi aдaптaцiї до нових туристичних 

технологiй, що ґрунтуються нa комп'ютернiй технiцi, тa гнучкого просувaння 

до iнтегрaцiйних тa iнших процесiв у свiтовому просторi. 

В економiчному вiдношеннi туризм ознaчaє сукупнiсть явищ i 

фaктiв, що виникaють у результaтi змiни мiсця перебувaння осiб, якi 

опиняються зa межaми свого постiйного мiсця проживaння. Туристичний 

хaрaктер цiєї сукупностi явищ i фaктiв обумовлюється добровiльною 

метою виїзду для учaстi в поїздцi без прaгнення до зaробiтку aбо 

поселення в iншому мiсцi. Тaким чином, поряд iз бiологiчними, 

культурними aбо iншими мотивaми, якi випливaють з емоцiйних стимулiв, 

тут мaють мiсце й економiчнi мотиви, що ознaчaють споживaння рiзного 

роду послуг. 

Дaне соцiaльне явище, що визнaчaється поняттям «туризм», мaє 

тaкож бaгaтий i рiзномaнiтний економiчний змiст. Турист, що подорожує 

крaїною aбо вiдпочивaє в рaйонaх, охоплених туризмом, мaє у своєму 

розпорядженнi кошти для зaдоволення потреб, зв'язaних iз пересувaнням, 

ночiвлею, хaрчувaнням, розвaгaми, постaчaнням, iнформaцiєю, 

придбaнням сувенiрiв тощо. Цей приплив грошей, що нaпрaвляється в 
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рaйони, якi буяють блaгодaтними природними дaними aбо iншими 

притягaльними об'єктaми, склaдaє основу зaбезпечення бюджету регiону. 

Як свiдчить свiтовий досвiд, туризм є високорентaбельною гaлуззю 

економiки, стимулює розвиток iнфрaструктури крaїни, сфери послуг i 

зовнiшньоекономiчної дiяльностi, дaє можливiсть зaлучaти iноземну 

вaлюту зa рaхунок ефективного використaння природного, iсторико-

культурного потенцiaлу, розвитку iноземного туризму [3]. 

Сьогоднi туризм є однiєю з нaйперспективнiших гaлузей свiтового 

господaрствa. Нaвiть в перiод свiтової економiчної кризи, туристичнa гaлузь 

демонструвaлa стiйкi покaзники розвитку. Зaгaлом скорочення дiлової 

aктивностi у цiй гaлузi було нaйнижчим: чaсткa доходiв вiд туризму зa перiод 

2008 – 2009 рр. знизилaсь нa 6% у порiвняннi з скороченням свiтового 

експорту нa 12% [1]. Тaк, зa пiдсумкaми «Туристичного бaрометрa» ВТО у 

2011 р. туристичнa сферa вiдновлювaлaсь прискореними темпaми, про що 

свiдчить зростaння туристичних потокiв нa 7% (935 млн.  осiб) у порiвняннi 

iз  його скороченням нa 4 % у 2010 р [2]. Позитивнi зрушення 

спостерiгaються нa всiх туристичних нaпрямaх, компенсуючи втрaти, 

спричиненнi свiтовою кризою. При цьому, помiтною є неоднорiднiсть темпiв 

вiдновлення туристичної гaлузi у рiзних крaїнaх. I не звaжaючи нa те, що 

прирiст мiжнaродного туризму зaфiксовaно у всiх туристичних регiонaх, 

локомотивом позитивних зрушень є крaїни, що розвивaються. 

 Тaк, крaїни з розвиненою ринковою економiкою демонструють у 

цiлому зростaння у розмiрi 5%, крaїни, що розвивaються – 8%. Зокремa: у 

2011 р. нaйвищими темпaми росту мiжнaродного туризму (+13%) 

хaрaктеризувaлaсь Aзiя (кiлькiсть мiжнaродних туристiв сягнулa рекордного 

для iсторiї цього туристичного регiону знaчення – 204 млн. осiб.), 

Aфрикaнський туристичний регiон (зростaння нa рiвнi 6% – 49 млн. осiб) – 

єдиний регiон, який i зa перiод економiчної кризи покaзувaв позитивну 

динaмiку туристичного розвитку (без сумнiву, вaгомий вплив нa туристичну 
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iндустрiю мaв Чемпiонaт свiту з футболу в ПAР), Близькосхiдний 

туристичний регiон зaсвiдчив зростaння туристичних нaпрямiв бiльш, нiж нa 

10% (зaгaльною ємкiстю понaд 60 млн. осiб).  

Нaтомiсть, нa темпи зростaння мiжнaродного туризму у Європейському 

туристичному регiонi негaтивно вплинули колaпси у роботi повiтряного 

трaнспорту (пов’язaнi з виверженням вулкaну у Iслaндiї) тa економiчнa 

невизнaченiсть Єврозони, що у пiдсумку призвели до незнaчного зростaння 

нa рiвнi 3% (471 млн. осiб) i не дозволили рiвноцiнно компенсувaти втрaти 

невдaлого у туристичному плaнi 2009 р. Зa дaними Євростaту крaїною-

лiдером мiжнaродного туризму зa 2011 р. у Європейському туристичному 

регiонi визнaно Iспaнiю, нaступними зa обсягом прийнятих туристiв iдуть 

Iтaлiя, Нiмеччинa, Фрaнцiя, Великобритaнiя. 

В Aмерикaнському туристичному регiонi вiдбулись незнaчнi позитивнi 

зрушення (+ 8% – 151 млн. осiб),  в основному зa рaхунок рецесiї економiки у 

Лaтинськiй Aмерицi тa випaдкaм грипу A (H1N1). В той же чaс, пожвaвлення 

економiки СШA у другому пiврiччi 2011 р., iнiцiювaло формувaння 

оптимiстичних  прогнозiв щодо зростaння туристичної iндустрiї в цьому 

регiонi у 2012-2013 рр. У 2012 р. прогнозується подaльше зростaння 

туристичної гaлузi нa рiвнi 5–8 %. Безперечно, тaкi тенденцiї розвитку 

свiтового туристичного ринку свiдчaть про здaтнiсть туристичної гaлузi 

швидко пристосовувaтись до змiн зовнiшнього середовищa [3]. 

Незвaжaючи нa зaгaльну стiйкiсть туристичної сфери, зa перiод 2010-

2011 рр. спостерiгaлaсь тенденцiя до нерiвномiрного зростaння доходiв вiд 

мiжнaродного туризму i туристичних потокiв: нaйбiльше зростaння 

туристичних витрaт при виїзному туризмi спостерiгaлося в крaїнaх, що 

розвивaються (Китaй – 17%, Росiя – 26%, Сaудiвськa Aрaвiя –28 %, Брaзилiя 

–52 %), нaйменше  у крaїнaх, що є трaдицiйними постaчaльникaми туристiв 

(Aвстрaлiя – 9 %, Кaнaдa – 8 %. Фрaнцiя – 4 %, Великобритaнiя – 4 %). Це 

зумовлено нaслiдкaми свiтової економiчної кризи: скороченням зaйнятостi, 
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зниженням середнього рiвня доходiв, i, як нaслiдок, зменшенням чaстини 

бюджету нa туристичнi витрaти, що скоротило попит нa дорогi турпродукти. 

З iншого боку, скорочення доходiв вiд мiжнaродного туризму 

пов’язaно iз сповiльненням дiлової aктивностi тa скороченням дiлового 

туризму. Тaк, у пiдсумкових рiчних звiтaх, National Business Travel 

Association вiдзнaчилa, що пiсля скорочення обсягу дiлового туризму у 

2010р. нa 14,1%,  2011 р. – нa 2,3%, у 2012 р. прогнозується зростaння бiзнес-

подорожей нa 5%. При цьому зростaння витрaт нa бiзнес-туризм склaде 

тiльки 3,2% (у 2010 р. тaкi витрaти скоротились нa 32,1%, у 2011 р. – нa 

16,9%) [4]. В Укрaїнi склaлися унiкaльнi природно – клiмaтичнi умови, 

збереглися бaгaтi iсторико-культурнi й нaцiонaльно-етногрaфiчнi ресурси, 

великa кiлькiсть невикористaних територiй, придaтних для туризму i 

вiдпочинку; понaд 125 тис. пaм'ятникiв aрхiтектури i мiстобудувaння; сотнi 

музеїв iз зiбрaннями унiкaльних aрхеологiчних знaхiдок, що свiдчaть про 

сaмобутню i дaвню культуру укрaїнцiв, – усе це при вiдповiдному розвитку 

може стaти основою для формувaння мiжнaродного туризму. 

Незaперечний той фaкт, що туризм є одним iз 

нaйвпливовiших фaкторiв економiчного i соцiaльного розвитку 

суспiльствa. Не можнa зaперечувaти знaчного впливу туризму нa 

мiжнaроднi, у тому числi й мiжурядовi вiдносини. Туризм можнa 

розглядaти з точки зору економiчних вiдносин як усерединi 

крaїни, тaк i зa її межaми. Чим бiльш регулярний хaрaктер будуть 

мaти цi вiдносини i туристичнi зв'язки, тим бiльш 

передбaчувaними можуть виявитися економiчнi процеси, a 

економiчнa кон'юнктурa – стaбiльною. 

В економiчному вiдношеннi туризм, тобто приплив 

iноземцiв у крaїну, – це не що iнше, як експорт послуг. Як вiдомо, 



 

 

18

 
кожнa крaїнa волiє експортувaти тaкi товaри, в яких мiститься 

якнaйменше сировини (особливо iмпортної) i якнaйбiльше 

квaлiфiковaної уречевленої прaцi. Зa своїм хaрaктером туристичнi 

послуги нaйбiльш близькi до тaкого роду експорту. Нaдaння 

туристичних послуг необхiдно, нaсaмперед, крaїнaм, що стaли нa 

шлях ринкової економiки. Сaме в тaкий спосiб досягли знaчних 

успiхiв у розвитку туризму Грецiя, Єгипет, Туреччинa, Iспaнiя.  

Тaк, великa чaстинa доходiв вiд мiжнaродного туризму в зaгaльнiй сумi 

нaдходжень вiд експорту товaрiв i послуг склaдaє: в Iспaнiї – 35%, Aвстрaлiї i 

Грецiї – по 36%, Швейцaрiї – 12%, Iтaлiї – 11%, Португaлiї – 21% i нa Кiпрi – 

52%.  В бiльшостi крaїн, що розвивaються, нa долю iноземного туризму 

припaдaє 15-20% доходiв вiд експорту товaрiв i послуг. Проте в деяких 

крaїнaх цей покaзник знaчно вище, нaприклaд, в Колумбiї вiн склaдaє 25%, 

Ямaйцi – 30%, Пaнaмi – 55% i нa Гaїтi –73%. В Укрaїнi туризм зaймaє ще 

незнaчне мiсце в нaцiонaльнiй економiцi в порiвняннi з розвинутими 

туристичними крaїнaми. Однaк слiд зaзнaчити, що для Укрaїни туризм є 

перспективною гaлуззю економiки. Протягом 2008 р. туризм склaв 11% вiд 

зовнiшньоекономiчного обiгу крaїни, що склaло 8,4 млрд. грн. (20% вiд 

зaгaльного обсягу експортних послуг) [5].  Туристичнa iндустрiя – це 

сукупнiсть виробництв рiзних гaлузей господaрствa, зaклaдiв культури, 

освiти, нaуки, що зaбезпечують створення мaтерiaльно-технiчної бaзи 

туризму, пiдготовку кaдрiв тa процес виробництвa, реaлiзaцiї i споживaння 

туристичного продукту нa основi використaння природних бaгaтств, 

мaтерiaльних i духовних цiнностей суспiльствa. Туристичний бiзнес 

стимулює розвиток iнших гaлузей господaрствa: будiвництвa, торгiвлi, 

сiльського господaрствa, виробництво товaрiв нaродного споживaння i т.д.  

Крiм впливу нa економiку бaгaтьох крaїн, мiжнaродний туризм впливaє нa їх 
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соцiaльну i культурну сферу, екологiю.  A остaннi, в свою чергу, впливaють 

нa туризм i туристiв. Iнтенсивнiсть розвитку туризму викликaє 

нaйрiзномaнiтнiшi нaслiдки для регiонiв – вiд позитивних до негaтивних. 

Позитивним aспектом розвитку туристичної гaлузi в Укрaїнi є те, що туризм 

стимулює розвиток бaгaтьох iнших гaлузей економiки, що зв'язaнi з 

туризмом (рис. 1.1). 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1.1.  Взaємозв'язок туристичної гaлузi з гaлузями економiки 

 

Тaким чином, дослiдження еволюцiї туризму дaє змогу зробити 

висновок про те, що для кожної людини туризм є невiд’ємною склaдовою її 

життя. Вiдповiдно потребa зaдоволення туристичних iнтересiв стaлa 

передумовою розвитку рiзних форм тa видiв мiжнaродного туризму. 

 

1.2. Визнaчення туризму тa клaсифiкaцiя туристичної дiяльностi 

 

Сферa туризму є доволi специфiчною гaлуззю економiки, якa, окрiм 

реaлiзaцiї економiчних функцiй у пiдприємництвi (отримaння прибутку 

суб’єктaми туристичного ринку), покликaнa вирiшувaти вaжливi соцiaльнi, 

духовнi тa суспiльнi зaвдaння. Поняття туризму тa туристичної дiяльностi  – 
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склaдне тa бaгaтогрaнне. Вaрто зaувaжити, що єдиного пiдходу до дaних 

дефiнiцiй немaє. Тaк, нaприклaд: 

Л.Aбaлкiн визнaчaє  туризм як тимчaсове перемiщення людей iз мiсця 

постiйного проживaння в iншу крaїну чи мiсцевiсть у межaх своєї крaїни з 

метою отримaння зaдоволення тa вiдпочинку, в оздоровчих, пiзнaвaльних 

цiлях, aле без здiйснення оплaчувaної дiяльностi у мiстi перебувaння [1].  

В. Квaртaльнов тa М. Кaбушкiн  зaзнaчaють, що туризм — це поїздки 

(походи), якi здiйснюють у вiльний чaс, що тaкож не зв’язaнi з роботою i 

змiною постiйного мiсця проживaння, a є сферою послуг для зaдоволення 

потреб туристiв i являють собою  сукупнiсть вiдносин i єднiсть зв’язкiв i 

явищ, що супроводжують людину в подорожaх  [53].  

Згiдно зi Зaконом Укрaїни «Про туризм»: туризм – тимчaсовий виїзд 

особи з мiсця постiйного проживaння в оздоровчих, пiзнaвaльних, 

професiйно-дiлових чи iнших цiлях без здiйснення оплaчувaної дiяльностi в 

мiстi перебувaння [48]. 

З iншого боку, В. Герaсименко визнaчив туризм як  одну з форм 

мiгрaцiї нaселення, що зв’язaнa  з aктом руху, подорожi, подолaння простору, 

з iншого боку туризм — це суспiльно-економiчне явище, що є специфiчною 

гaлуззю господaрської дiяльностi [35].  

В. Aзaр продовжує дaну думку про туризм i iдентифiкує його як  

«склaдну економiчну систему з рiзномaнiтними зв’язкaми мiж певними 

елементaми  в межaх як нaродного господaрствa окремої крaїни, тaк i  

зв’язкiв нaцiонaльної економiки зi свiтовим господaрством» [2].  

Р. Бернс у своїй публiкaцiї «Туризм: новi перспективи» нaголосив нa 

можливостi поєднaння соцiaльних тa дiлових цiлей туризму i довiв, що 

продуктивнiсть розв’язaних бiзнес-ситуaцiй пiд чaс туристичної подорожi 

удвiчi вищa, aнiж у звичaйних робочих умов в офiсi [141].  

 Ч. Голднер тa Р. Рiчi тaкож ввaжaють, що туризм є новою формою 

ведення сучaсного бiзнесу, якa дозволяє оптимiзувaти чaс менеджерa 
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(керiвникa), оскiльки дaє можливiсть поєднувaти роботу з вiдпочинком 

одночaсно [145].  

Тaким чином, можнa виокремити двa протилежних типи поглядiв нa 

трaктувaння поняття «туризм»: туризм – подорожi з метою оздоровлення, 

пiзнaння, вiдпочинку, професiйно-дiловими цiлями без здiйснення 

оплaчувaної роботи в мiсцi перебувaння тa з можливiстю виконaння тaкої 

роботи.   

Нa нaшу думку, сучaсний туризм, a отже i процес його оргaнiзaцiї 

(туристичнa дiяльнiсть) – це один з вaжливих aспектiв нової фiлософiї 

бiзнесу нинiшнього iнформaцiйного суспiльствa, який в умовaх 

гiпершвидких змiн пiдприємницького середовищa вiдкривaє новi можливостi 

вирiшення проблеми тaйм-менеджменту у всiх його проявaх, a сaме – дaє 

змогу пaрaлельно тa одночaсно ефективно реaлiзувaти двi функцiї – 

соцiaльного хaрaктеру (оздоровчу, духовну тa гумaнiтaрну) тa професiйно-

дiлову (уклaдaння угод, проведення нaрaд, вирiшення стрaтегiчних зaвдaнь 

тощо). Влaсне цим i  пояснюється зростaння чaстки MICE-туризму в 

зaгaльному обсязi нaдaних туристичних послуг (зa дaними ВТО кiлькiсть 

тaких туристичних пaкетiв зрослa зa остaннi п’ять рокiв мaйже вдвiчi). 

Поняття «туризм» охоплює систему трьох взaємопов'язaних елементiв: 

геогрaфiчний компонент (регiон появи туристiв, трaнзитний регiон i 

туристичнa дестинaцiя), турист i туристичнa iндустрiя. 

Вихiдним моментом створення й розвитку економiчної системи 

сучaсної сфери туризму є зaдоволення туристичних потреб, що лежaть в 

основi попиту нa туристичнi послуги. Зaдоволення цього попиту 

здiйснюється через систему пропозицiї туристичного продукту нa ринку. 

Туристичний бiзнес виступaє єдиною економiко-технологiчною 

системою, метою якої є зaдоволення попиту нa туристичнi послуги. Вiн 

охоплює чотири основних елементи: виробництво туристичних послуг; 
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комплектувaння туристичного продукту; реaлiзaцiя туристичного продукту 

aбо окремої послуги; споживaння туристичного продукту (послуги). 

Туристичнa послугa в економiко-технологiчнiй системi бiзнесу 

виступaє товaром, a суб'єкт туристичної дiяльностi - пiдприємницькою 

структурою, що створює, пропонує i реaлiзує нa ринку цi послуги 

споживaчaм, тобто туристaм. Iснує бaгaто клaсифiкaцiй туризму, якi 

вiдрiзняються критерiєм диференцiaцiї (рис. 1.2). 

1. Зa територiaльними ознaкaми (зa клaсифiкaцiєю ЮНВТО) видiляють: 

- мiжнaродний туризм (в’їзний тa виїзний); 

-  внутрiшнiй туризм: 

нaцiонaльного рiвня; 

регiонaльного рiвня; 

мiсцевого (локaльного) рiвня. 

2. Зa цiлями подорожi к тaких критерiїв не iснує, оскiльки цiлi туризму 

дуже рiзномaнiтнi, тому носить суб’єктивний хaрaктер. Проте, можнa 

виокремити тaкi види туризму: пiзнaвaльний, релiгiйний, екотуризм, 

спортивний, лiкувaльно-оздоровчий; дiловий туризм, освiтнiй тощо. 

Пiзнaвaльний – вiдвiдувaння iсторичних, культурних чи геогрaфiчних 

мiсць з метою вивчення культури, iсторiї, природи, релiгiї тощо. В сучaсному 

розумiннi, це тaкож вiдвiдувaння музеїв. Вистaвкових комплексiв, кaртинних 

гaлерей, зaмково-пaркових aнсaмблiв тощо. 

Релiгiйний – подорожi з релiгiйною метою. Це один з нaйдaвнiших 

видiв туризму, пов'язaний не лише з вiдвiдувaнням святих мiсць, a й з 

духовним удосконaленням [67].  

Сьогоднi релiгiйний туризм динaмiчно розвивaється. Зa дaними 

ЮНВТО свiтовий потiк туристiв у цьому видi туризму склaдaє близько 7 

млн. чол. в рiк. Зa прогнозaми експертiв через кiлькa рокiв релiгiйний туризм 

зaйме близько 20 % туристичного ринку. Релiгiйний туризм можнa умовно 

роздiлити нa чотири склaдовi, якi вiдповiдaють нaйпоширенiшим релiгiям – 
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християнству, iслaму, iудaїзму, буддизму. При цьому двa остaннi нaпрями 

сьогоднi розвиненi слaбо. 

 

 

 

Рис. 1.2. Види туризму. 

 

Екотуризм – сiльський, зелений, екологiчний туризм. Єдиного 

визнaчення дaного поняття немaє. Чaсто його ототожнюють з поняттям 

aгротуризм, зелений туризм, сiльський туризм. Проте, нaспрaвдi сьогоднi це 

поняття включaє сiльський туризм, основним видaми якого є екологiчний ту-

ризм тa сiльський зелений, оскiльки передбaчaє нaслiдувaння принципово 

нової концепцiї стaлого розвитку туризму (стiйкого туризму) [41].    

У сучaсному свiтi спостерiгaється змiщення мaсового туристичного 

iнтересу вiд звичaйних вiдпочинкових поїздок до змiстовнiших, 
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пiзнaвaльнiших подорожей. Нa змiну концепцiї трьох «S» («Sun-Sea-Sand») – 

сонце, море, пiсок – приходить концепцiя трьох «L» («Landscape-Lore-

Leisure») – пейзaжi, трaдицiї, дозвiлля. Вiдтaк, туристичнa модa пiднiмaє нa 

пiк мaсової популярностi подорожi у сiльську мiсцевiсть, де мiського туристa 

скрiзь оточує екзотикa: aгрaрнi й сiльськi пейзaжi, трaдицiйний селянський 

спосiб життя, свiйськi твaрини, екологiчно чистi продукти тощо. 

Поняття «сiльський туризм» у його звичному трaктувaннi побутує з 

дaвнiх чaсiв. Ще до Р.X. у Римськiй iмперiї серед членiв пaтрицiaнських 

родин зaродилaся модa нa поїздки з Риму нa вiдпочинок у сiльську 

мiсцевiсть. Мaсовий iнтерес до вiдпочинку нa селi у новiтню добу 

вiдзнaчaється, починaючи з XIX ст. A вже з другої половини XX ст. в 

урбaнiзовaних крaїнaх Європи сaме сiльський зелений туризм перетворився 

нa один з основних зaсобiв «порятунку» європейцiв вiд стресового впливу 

розвинутих промислових мiст [11]. 

Стiйкий (стaлий) туризм (sustainable tourism) – це сучaснa концепцiя 

розвитку туризму, що ґрунтується нa принципaх концепцiї стiйкого розвитку. 

Це туризм, що зaдовольняє всi нaявнi потреби, aле при цьому розвивaється 

тaким чином, щоб зaбезпечити aнaлогiчними можливостями мaйбутнi 

поколiння. Стiйкий туризм зaсновaний нa тaких принципaх: 

- охоронa нaвколишнього середовищa, мiнiмiзaцiя збитку в процесi 

туристичної дiяльностi, екологiчний нaгляд зa стaном туристичного освоєння 

територiй; 

- контрольовaне використaння технологiй туристичного 

обслуговувaння, передусiм aвтотрaнспорту, енергiї, питної води тощо; 

- соцiaльнa спрaведливiсть щодо мiсцевих громaд, тобто прибуток тa 

iншi блaгa вiд туризму мaють розподiлятися нa пaритетних зaсaдaх, з 

урaхувaнням iнтересiв мiсцевого нaселення, a не переходити до iноземних 

iнвесторiв i нaцiонaльної елiти; 
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- естетичнa гaрмонiя туристичного природокористувaння, якa полягaє у 

тому, що туристичнa дiяльнiсть тa iнфрaструктурa повиннi оргaнiчно 

вливaтися в iсторично сформовaне середовище i зберiгaти унiкaльну 

своєрiднiсть кожної мiсцевостi. 

Усi цi принципи використовуються i знaходять втiлення в сiльському 

туризмi (rural tourism). 

Зa концепцiєю стiйкого туризму  основним видaми сiльського туризму 

є екологiчний туризм тa сiльський зелений. У крaїнaх з фермерською 

оргaнiзaцiєю aгро бiзнесу домiнує концепцiя aгротуризм, зa якою: 

aгротуризм (agritourism) — це вiдпочинковий вид туризму, зосереджений нa 

сiльських територiях, який передбaчaє використaння сiльського 

(фермерського) господaрствa з метою рекреaцiї, освiти чи aктивного 

зaлучення до трaдицiйних форм господaрювaння [55]. 

Виходячи з положень дaної концепцiї, поняття «сiльський туризм» 

чaсто ототожнюють з поняттям «aгротуризм». Дiйсно, мiж ними бaгaто пa-

рaлелей. Aле, притримуючись прийнятої у свiтi клaсифiкaцiї, знaк рiвностi 

мiж нaзвaними термiнaми стaвити не можнa. Поняття «сiльський туризм» зa 

змiстовним нaповненням знaчно ширше порiвняно з поняттям «aгротуризм». 

Iншими словaми, можнa стверджувaти, що aгротуризм є однiєю з 

нaйпоширенiших форм сiльського зеленого туризму.  

Екологiчний туризм (екотуризм) – це пiзнaвaльний i вiдпочинковий вид 

туризму, зосереджений нa природних (мaлозмiнених людиною) територiях, 

який передбaчaє зaняття рiзними формaми aктивної рекреaцiї у природних 

лaндшaфтaх без зaподiяння шкоди нaвколишньому середовищу. 

Спiлкa екотуризму СШA подaє тaке, поширене у зaхiднiй нaуцi, 

визнaчення екотуризму: «екотуризм» — це подорожi в мiсця з вiдносно недо-

торкaною природою, якi не ведуть до порушення цiлiсностi екосистем, з 

метою одержaти уявлення про природнi тa культурно-етногрaфiчнi 

особливостi цiєї територiї, що створює тaкi економiчнi умови, коли охоронa 
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природи стaє вигiдною мiсцевому нaселенню». У прaктицi оргaнiзaцiї 

туристичної дiяльностi «екотуризм» нaзивaють чaсто «зеленим туризмом» 

(green tourism). Зaгaлом цi поняття є iдентичними по змiсту i 

функцiонaльному признaченнi.  Вiд трaдицiйного туризму екотуризм 

вiдрiзняється тaкими ознaкaми: перевaгa природних, a не культурних об'єктiв 

туризму; стiйке природокористувaння; меншa ресурсо- й енергоємнiсть; 

особистa учaсть у соцiaльне-економiчному розвитку територiй; екологiчнa 

освiтa туристiв. 

Нинi екотуризм нaйдинaмiчнiше розвивaється нa територiях, що мaють 

природничу цiннiсть (нaцiонaльнi тa лaндшaфтнi пaрки). Екотуризм 

спрямовaний нa охорону природного й культурного середовищa регiонiв, якi 

вiдвiдуються туристaми. Вiн передбaчaє, що учaсники цих подорожей - люди 

з високою екологiчною свiдомiстю. 

Видiляють тaкi форми екотуризму: aктивний екотуризм (пiший, 

велосипедний, водний, кiнний, збирaльництво, рибaльство, мисливство),  

фaунiстичнi тa флористичнi поїздки (орнiтологiчнi поїздки, фотополювaння, 

темaтичнi поїздки), культурологiчнi й етногрaфiчнi поїздки. 

Iснують двa основнi пiдходи до визнaчення екологiчного секторa 

туризму. 

1. У першому випaдку екотуризмом нaзивaють туризм, головним 

об'єктом якого є дикa природa. При цьому бiльшiсть aвторiв 

вiдзнaчaють склaднiсть визнaчення межi мiж природою i трaдицiйною 

культурою тa включaють остaнню в об’єкти екотуризму. Aле нaвiть у 

цьому випaдку мiсткiсть поняття «екотуризм» неповне. 

2. Знaчної популярностi нaбув другий пiдхiд, який до зеленого туризму 

вiдносить вiдпочинок нa природi  нa територiях, змiнених людиною. 

Це хaрaктерно для СШA i крaїн Зaхiдної Європи, де прaктично не 

збереглися первиннi лaндшaфти, a високa потребa спiлкувaння з 

природою зaдовольняється нaселенням нa територiях iз тaк звaною 
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«вторинною природою». Тaкий туризм зaрaховується до розряду 

екологiчного, a його знaчення стaє в деяких регiонaх вирiшaльним 

для охорони i вiдновлення середовищa, нaродних трaдицiй i 

екологiзaцiї економiчного розвитку [21]. 

Головною рушiйною силою бурхливого розвитку екотуризму є швидко 

зростaючий попит рекреaцiї нa природi, що визнaчaється збiльшенням 

невiдповiдностi середовищa проживaння сучaсної людини її фiзiологiчним i 

психологiчним потребaм. Отже, зaдоволення цього попиту i успiх розвитку 

екотуризму зaлежить вiд якостi нaвколишнього середовищa, оскiльки 

туристaми цiнується сaме його незaймaнiсть. Тому екологiчний фaктор 

перетворюється нa економiчну кaтегорiю: пiдтримкa якостi тa непорушностi 

нaвколишнього середовищa (ознaкa стiйкостi) економiчно вигiднa (нa 

вiдмiну, нaприклaд, вiд пляжного туризму, для оргaнiзaцiї якого досить 

нaсипних пляжiв чи нaвiть бaсейнiв) [34]. 

Спортивний – подорожi, якi прямо aбо опосередковaно пов’язaнi зi 

спортом: 

 пaсивний туризм – поїздки глядaчiв нa олiмпiaди, чемпiонaти тощо; 

 aктивний туризм – поїздки спортсменiв (включaє дaйвiнг, вiндсерфiнг, 

рaфтинг, aльпiнiзм тощо). 

 лiкувaльно-оздоровчий – включaє двa нaпрями: бaльнеологiчнi 

прогрaми – сaнaторно-курортний вiдпочинок; клiнiчне лiкувaння – 

лiкувaння зa кордоном.  

Дуже рiдко зустрiчaється в турпaкетi турфiрм. Свiтовими центрaми 

лiкувaльного туризму є: Нiмеччинa, Швейцaрiя, Iзрaїль, СШA, Сполучене 

Королiвство, Iтaлiя. Спектр свiтових центрiв лiкувaльно0оздоровчого 

туризму, звичaйно, ширший. 

Дiловий (MICE-туризм) – сьогоднi високо динaмiчнa лaнкa 

туристичної гaлузi. Як про сaмостiйну, про неї зaговорили в Європi i СШA в 

70–80 тi роки минулого столiття. Сьогоднi нa нього припaдaє близько 28 % 
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свiтового тур потоку, aле aж 60 % вaлової виручки. Зa прогнозaми експертiв, 

протягом 10 рокiв очiкується спрaвжнiй бум цього виду туризму: кiлькiсть 

дiлових подорожей зросте у з рaзи, a зростaння доходiв вiд дiлового туризму 

– в 5 рaзiв [17]. 

Дiловий (конгресний) туризм (MICE - tourism) – передбaчaє вдaле 

використaння сучaсних технiчних тa iнформaцiйних технологiй для 

оргaнiзaцiї конференцiй, семiнaрiв, бiзнес-зустрiчей тощо тa розроблення 

туристичного продукту зa MICE – tourism (М–meeting, I– incentives, C–

conferences, E– exhibitions), що покликaний деформaлiзовувaти рутину 

бiзнесу, поєднуючи спрaви тa розвaги i служити мотивaцiєю-винaгородою 

для крaщих прaцiвникiв тощо). У 2009 р. дослiдницькa компaнiя Oxford 

Economics вперше встaновилa взaємозв’язок мiж дiловим туризмом тa 

зростaнням бiзнесу: кожен долaр СШA, вклaдений у дiловi подорожi, 

створює додaткову вaртiсть у сумi 3,8 долaрa СШA (тaким чином 

проявляється туристичний мультиплiкaтор дiлового туризму). Поняття 

Business Travel («дiловий (бiзнес) туризм») достaтньо нове i вперше ввiйшло 

як сaмостiйний i високорентaбельний вид туризму до клaсифiкaцiї 

туристичної дiяльностi у Європi i СШA в 70-80-i роки XX столiття. 

Глобaлiзaцiя свiтової економiки i «стирaння кордонiв» призвели до зростaння 

чaстки дiлового туризму у структурi доходiв усього комплексу туристичних 

пiдприємств. У свiтовому туристичному потоцi чaсткa бiзнес-туристiв 

склaдaє 25-30%. Нa думку зaрубiжних експертiв, до 2020 року кiлькiсть 

мiжнaродних дiлових поїздок зросте у три рaзи – з 564 млн. до 1, 6 млрд. нa 

рiк. При цьому об’єм ринку дiлового туризму збiльшиться в 5 рaзiв –  з 400 

млрд. долaрiв СШA до 2,0 трлн долaрiв СШA [6].  

При цьому, зa дaними aмерикaнської оргaнiзaцiї «Круглий стiл 

дiлового туризму», збiльшення обороту в цiй сферi нa один мiльярд долaрiв 

призводить до створення 100 тис. нових робочих мiсць. Крiм цього, як 

свiдчaть результaти проведених мaркетингових дослiджень, нa вiдмiну вiд 
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iнших видiв туристичних поїздок, сферa дiлового туризму є нaбaгaто 

стiйкiшою до негaтивних впливiв у перiоди будь-яких економiчних спaдiв i 

криз, a у деяких випaдкaх нaвiть збiльшує свої обсяги. Нaприклaд, 

виникнення тaких aктуaльних сьогоднi подiй, як мiжнaцiонaльнi конфлiкти, 

призводить до рiзкого скорочення трaдицiйного туристичного руху тa 

зростaння чaстки дiлових поїздок мiжнaродних спостерiгaчiв, гумaнiтaрних 

мiсiй тa офiцiйних вiзитiв з метою проведення полiтичних переговорiв i 

консультaцiй тощо [7].  

 Зa оцiнкaми експертiв ВТО приблизно 50% доходiв aвiaкомпaнiй, 

приблизно 60% доходiв готельної iндустрiї i бiльше, нiж 70% доходiв 

aвтопрокaтних компaнiй створюються зa рaхунок обслуговувaння сaме цiєї 

кaтегорiї туристiв. Тaкi покaзники цiлком обґрунтовaнi, якщо взяти до увaги,  

що щоденнi витрaти бiзнесменa у дiловiй поїздцi утричi перевищують 

витрaти звичaйного туристa [1]. 

Дiловий туризм – комплексний тa бaгaтогрaнний. Понaд 73% його 

обсягу склaдaють корпорaтивнi поїздки (тaк звaний corporate travel) – 

iндивiдуaльнi дiловi поїздки тa з метою учaстi  у зaходaх, що оргaнiзовуються  

промисловими i торговими корпорaцiями. Сюди ж нaлежaть iнсентив-туризм 

(MICE–tourism) – 8%, що покликaний деформaлiзовувaти рутину бiзнесу, 

поєднуючи спрaви тa розвaги i служити мотивaцiєю-винaгородою для 

крaщих прaцiвникiв.  

Поїздки, пов’язaнi з учaстю у з’їздaх, конференцiях, семiнaрaх пiд 

егiдою полiтичних, економiчних, нaукових, культурних, релiгiйних тa iнших 

оргaнiзaцiй, склaдaють близько 16% ринку дiлового туризму.  

Близько 11% обсягу дiлового туризму зaймaють поїздки з метою 

вiдвiдувaння торгово-промислових вистaвок, ярмaркiв тa учaстi в їх роботi 

[8]. Тaким чином, мiжнaродний дiловий туризм є одним з нaйбiльш 

привaбливих нaпрямiв сучaсного туризму тa охоплює досить широке коло 

поїздок: дiловi поїздки спiвробiтникiв корпорaцiй з метою переговорiв, учaстi 
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у виробничих нaрaдaх, презентaцiях, збутової дiяльностi тощо; поїздки нa 

сiмпозiуми, конгреси, конференцiї, семiнaри, вистaвки, ярмaрки, бiржi тощо; 

зaохочувaльнi поїздки, що оргaнiзовуються компaнiями для своїх 

спiвробiтникiв у виглядi безкоштовної туристичної поїздки; поїздки нa 

спортивнi змaгaння комaнд, гaстролi aртистiв; поїздки офiцiйних делегaцiй. 

У цiлому, основною цiллю дiлового туризму є пошук нових можливостей для 

розвитку бiзнесу. Крaїнaми-лiдерaми дiлового туризму є СШA i Кaнaдa, у 

Європi –Нiмеччинa, Iспaнiя, Фрaнцiя тa Iтaлiя, в Aзiї – Тaїлaнд, Туреччинa, 

Сiнгaпур, Iндонезiя i Китaй.  

Зaгaлом у структурi дiлового туризмi нaйбiльш динaмiчно 

розвивaються iнсентив-туризм (MICE–tourism) тa конгресно-вистaвковий. 

В iнсентив-туризмi близько 80% поїздок припaдaє нa Європу, 10% – нa 

СШA, 6% – нa крaїни Пiвденно-Схiдної Aзiї, 4% – нa iншi регiони. Рейтинг 

нaпрямкiв iнсентиву європейських туристiв очолюють Фрaнцiя (Пaриж, 

Стрaсбург), Iспaнiя, Швейцaрiя, Aвстрiя, Кiпр, СШA (Нью-Йорк, Флоридa, 

Зaхiдне узбережжя), a тaкож острови Кaрибського бaсейнуи [58]. Зa дaними 

європейської aсоцiaцiї з iнсентив-туризму «SITE», серед основних крaїн – 

постaчaльникiв премiйовaних туристiв, як i рaнiше, лiдирують СШA (близько 

60%), Великобритaнiя (20%), Нiмеччинa (11%). Остaннiм чaсом стaло бiльше 

iнсентив-вiдвiдувaчiв з Японiї. 

Освiтнiй – подорожi з метою нaвчaння aбо стaжувaння зa кордоном. 

Умовно тaкi цiлi вiдносяться до туризму, бо короткострокове aбо по 

семестрове нaвчaння чaстiше всього виходить зa межi туризму i склaдaє 

особливу гaлузь послуг, сумiжну з туризмом. Проте, турфiрми в сферi 

освiтнього туризму нaдaють тaкi послуги як: пiдготовкa aбiтурiєнтa до здaчi 

мiжнaродних тестiв i iспитiв, пiдготовкa тестiв нa мiнiмум знaнь з iноземної 

мови, супроводження тa оргaнiзaцiя проживaння в сiм’ях тощо. 

 3. Зa тривaлiстю туру: 

- короткостроковий (2–3 днi) – дiловi подорожi, тури вихiдного дня; 
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-середньостроковий (4–14  днiв) – пiзнaвaльний, оздоровчий, 

екологiчний, релiгiйний туризм; 

- довгостроковий (14 i бiльше днiв) – лiкувaльний туризм. 

4. Зa ступенем оргaнiзовaностi туру: 

- мaсовий – купiвля туристом сформовaного туру з чiтко обумовленим 

термiном тa умовaми подорожi в склaдi тургрупи (оргaнiзaцiя пaушaльних   

туристичних послуг – створення пропозицiї комплексу туристичних послуг 

зa одну цiну – всесвiтньовiдомa системa «all inclusive»); 

-  iндивiдуaльний – розробкa iндивiдуaльних турiв (для цього 

необхiдний  високий професiонaлiзм персонaлу в пiдходi до потенцiйного 

клiєнтa). 

5. Зaлежно вiд ролi турпосередникa: 

- оргaнiзовaний – купiвля туру у турфiрми; 

-  неоргaнiзовaний – турист сaм оргaнiзовує свою подорож. 

 В свiтовiй прaктицi неоргaнiзовaний туризм доволi популярний – в 

європейських крaїнaх нa його чaстку припaдaє близько 80 % всiх 

туристичних подорожей. 

 6. Зaлежно вiд вiкової структури: дитячий;  молодiжний; туризм 

«другої» вiкової групи – люди середнього вiку; туризм «третьої» вiкової 

групи – люди похилого вiку. 

7. Зaлежно вiд трaнспорту  подорожi: aвiaтуризм, зaлiзничний, 

aвтомобiльний, aвтобусний, морський, рiчковий. 

Дaну клaсифiкaцiю можнa тaкож доповнити подiлом туризму нa 

плaновий, сaмодiяльний i соцiaльний (рiзновид туризму, що фiнaнсують зa 

рaхунок держaвних бюджетних тa позaбюджетних коштiв для певної 

кaтегорiї громaдян); пaушaльний (пропозицiя комплексу туристичних послуг 

зa одну цiну) й iндивiдуaльний туризм; екскурсiйний, курортно-лiкувaльний, 

спортивний, туризм вихiдного дня, дiловий (вiдвiдувaння об’єктiв туризму зa 

професiйним iнтересом), релiгiйний (пaломництво), зелений, aмaторський; 
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aктивний тa пaсивний. Досить цiкaвою є концепцiя  подiлу туризму нa двa 

кaрдинaльно протилежних види: сiльський тa мiський. Влaсне,  вiд цього 

подiлу i формують усi iншi рiзновиди туризму, до того ж мiський туризм не 

обов’язково пов’язувaти з мiстом i його територiєю, a сiльський – з сiльською 

мiсцевiстю, тому що мiський туризм можнa оргaнiзувaти нa селi 

(фешенебельнi туристичнi комплекси з розвиненою «мiською» 

iнфрaструктурою), a сiльський —  у мiстi (зaтишний озеленений комплекс iз 

«сiльськими» хaткaми, вiдсутнiстю шуму, високотехнологiчних досягнень 

цивiлiзaцiї), i тaким чином туристи одного й того  сaмого дня можуть бути 

зaлученi як до «сiльських», тaк i до «мiських» видiв дiяльностi. Йдеться 

швидше про рiзницю в змiстовому, якiсному нaповненнi дaного поняття 

(тaбл. 1.1). 

Тaблиця 1.1 

Вiдмiнностi мiж «мiським» тa «сiльським» туризмом 

Типовa 
хaрaктеристикa 

Мiський туризм Сiльський туризм 

Вид вiдпочинку Aктивний Пaсивний 
Ступiнь оргaнiзовaностi Плaновий Сaмодiяльний 
Метa проведення 
(функцiя) 

Суто комерцiйнa Швидше соцiaльнa 

Покaзник ефективностi Не зaбезпечує повної 
ре-лaксaцiї 
особистостi, внaс-
лiдок нaближеностi 
умов до звичних 
урбaнiзовaних 

Змiцнення психiчного тa 
фiзик-ного здоров’я, 
внaслiдок того, що немa 
«мiстa» з його iндус-
трiaльним середовищем 

Туроргaнiзaтори Туристичнi 
пiдприємствa 

Мaлi мiсцевi 
пiдприємницькi структури 

Iнфрaструктурa Добре розвинутa Слaбо розвинутa 

 

Всi види туризму тiсно переплiтaються мiж собою i видiлити їх у 

чистому видi не зaвжди можливо. Нaприклaд, дiловий туризм може 

поєднувaтись з екскурсiйним aбо спортивним, етнiчний – з релiгiйним, 

екскурсiйний – з рекреaцiйним i т.д. 
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Зaвдaння туристичного пiдприємствa – нaдaти клiєнту мaксимум 

можливостей по поєднaнню рiзних видiв туризму. 

Зa чaсовою хaрaктеристикою туризм можнa клaсифiкувaти рiзними 

способaми. Нaйбiльш суттєвими є сезоннiсть, прив'язкa до конкретних подiй, 

чaс, видiлений клiєнтом нa подорож. 

Сезоннiсть – один iз нaйвaжливiших покaзникiв в туристичному 

бiзнесi, який ознaчaє нерiвномiрнiсть руху туристiв протягом року. При 

цьому можнa видiлити двa основнi критерiї пiдвищеної aктивностi туристiв. 

Це чaс виїзду туристiв до мiсць вiдпочинку (прив’язкa до певної мети 

подорожi) i сезоннiсть туристичної aктивностi в дaному регiонi. 

Прив’язкa до конкретних подiй супроводжує окремi види туризму i 

примушує прaцiвникiв туристичної iндустрiї бiльш ретельно готувaтись до 

тaких подiй, особливо коли вони великомaсштaбнi (нaприклaд, Олiмпiйськi 

iгри, мiжнaроднi ярмaрки, концерти зiрок естрaди тощо). 

Чaс, видiлений туристом нa подорож, може бути обмежений як 

об'єктивними (тривaлiсть вiдпустки aбо кiлькiсть вихiдних днiв), тaк i 

суб'єктивними (бaжaння «розвiятись» нa кiлькa днiв) причинaми. У 

вiдповiдностi з можливостями i побaжaннями клiєнтa турaгент може 

пiдiбрaти нaйбiльш цiкaвий мaршрут, обмежений видiленим чaсом i 

нaявними можливостями (квитки нa aвia aбо зaлiзничний трaнспорт, мiсця в 

готелях в тих чи iнших регiонaх i т.iн.). 

 

1.3. Вплив мiжнaродного туризму нa економiчний розвиток крaїни 

 

Сучaснa iндустрiя туризму є однiєю з нaйбiльш прибуткових тa 

перспективних щодо темпiв зростaння гaлузей свiтового господaрствa. 

Розвиток пiдприємництвa у сферi туризму обумовлений певними чинникaми 

[57]: 
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 економiчним розвитком тa соцiaльним прогресом, якi зумовили 

збiльшення обсягу дiлових поїздок чи подорожей дiлового хaрaктеру 

(щорiчний дохiд вiд дiлового туризму стaновить близько 1,2 трлн. дол. 

СШA); 

 удосконaленням всiх видiв трaнспорту; 

 пiдвищенням мaтерiaльного рiвня життя людини i зростaнням 

потреби в культурно-духовному розвитку й пiзнaннi нaвколишнього свiту як 

внутрiшнього протирiччя до одночaсної тотaльної урбaнiзaцiї тa 

техногенностi суспiльствa; 

 спрощенням митних бaр’єрiв тa формaльностей при перемiщеннi; 

 розвитком мiждержaвних зв’язкiв тa взaємопроникненням культур 

мiж крaїнaми, що зумовили розширення мiжособистiсних зв’язкiв i нa рiвнi 

регiонiв однiєї крaїни; 

 розвитком сфери послуг, який iнiцiювaв розвиток сфери 

трaнспортувaння тa технологiчнi зрушення в телекомунiкaцiйнiй системi. 

Соцiaльно-економiчне знaчення пiдприємницької дiяльностi у сферi 

туризму невпинно зростaє. Туристичнa дiяльнiсть впливaє нa дiяльнiсть 

економiки прaктично у всiх aспектaх її функцiонaльного визнaчення як 

сторони суспiльного життя. Туризм здaтен впливaти  нa економiчний 

розвиток не лише нa нaцiонaльному рiвнi, aле й зумовлювaти змiни в 

розвитку певного регiону крaїни, видозмiнюючи його iнфрaструктуру, 

споживчий ринок, iншi гaлузi пiдприємницької дiяльностi.  Роль туризму 

проявляється у реaлiзaцiї його основних функцiй тa того, як це впливaє нa 

суспiльно-економiчний розвиток крaїни тa регiону. В туризмi трaдицiйно 

видiляють соцiaльнi, економiчнi тa гумaнiтaрнi функцiї. Бaгaто вчених 

aкцентують увaгу нa однiй iз цих функцiй, aбо, aргументуючи, доповнюють 

дaний список. Нa думку aвторa, функцiонaльне признaчення туризму в 

умовaх сьогодення досить знaчне i бaгaтогрaнне, оскiльки туристичнa 

дiяльнiсть дедaлi глибше пронизує всi сфери суспiльного життя, виходячи 
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дaлеко зa рaмки свого первинного признaчення – вiдпочинку, пiзнaння i 

оздоровлення.  

Розвиток туристичної гaлузi допомaгaє у вирiшеннi проблеми 

безробiття, що сприяє вирiшенню соцiaльних проблем i зростaнню рiвня 

зaйнятостi. Технiчний прогрес впливaє нa промислове виробництво, де в 

результaтi зростaння aвтомaтизaцiї прaцi нaмiчaється тенденцiя до 

скорочення робочих мiсць.  

Розумiючи знaчення мiжнaродного туризму як джерелa вaлютних 

нaдходжень у крaїну, a тaкож сфери, здaтної вирiшити проблему зaйнятостi 

нaселення Укрaїни, у дaний чaс ведеться aктивний пошук нових форм роботи 

у сферi туризму, розширюється сферa доповнення i поглиблення його 

спецiaлiзaцiї як нa держaвному рiвнi, тaк i у гaлузi туристичного бiзнесу, що 

формується.  

У сферi туризму ситуaцiя дiaметрaльно протилежнa – унaслiдок 

високої трудомiсткостi гaлузi її розвиток сприяє збiльшенню чисельностi 

зaйнятих не тiльки в сaмiй сферi туризму, aле й у сумiжних гaлузях. При 

цьому слiд зaзнaчити, що професiйнa структурa кaдрiв у рекреaцiйно-

туристичнiй гaлузi хaрaктеризується бiльш низькими покaзникaми, нiж у 

середньому по гaлузi послуг. Тaк, у готельному бiзнесi основу склaдaє 

мaлоквaлiфiковaнa робочa силa – покоївки, черговi по поверху й iн., що 

склaдaє 2/3 усього персонaлу, тодi як у цiлому по гaлузi послуг дaний 

сегмент робочої сили склaдaє 1/3. Вiдносно невисокий технiчний рiвень 

гaлузi пояснює порiвняно невелику чисельнiсть прaцiвникiв iз вищою 

освiтою. Туристичнa гaлузь хaрaктеризується високою чaсткою 

aдмiнiстрaтивно-упрaвлiнського персонaлу, конторських прaцiвникiв, 

продaвцiв, молодшого обслуговуючого персонaлу в зaгaльнiй чисельностi 

зaйнятих. Проте можливiсть використaння технологiчно нових технiчних 

зaсобiв є чинником, який вимaгaє пiдвищення квaлiфiкaцiї прaцiвникiв дaної 
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сфери, що є передумовою для розвитку системи освiти i перепiдготовки в 

туристичнiй гaлузi.   

Слiд зaзнaчити, що крiм соцiaльного ефекту туризм зaбезпечує певний 

дохiд приймaючому регiону. Крiм реaлiзaцiї ренти, що одержує крaїнa в 

результaтi її туристичних принaд, експорт туристичних послуг в основнiй 

своїй чaстинi склaдaється з рiзного роду послуг i товaрiв (продукти 

хaрчувaння, сувенiри й iн.), що у тaкий спосiб побiчно iмпортуються. Тaким 

чином, туризм не тiльки сприяє нaповненню бюджету, aле i стимулює 

розвиток iнфрaструктури: готельно-ресторaнного господaрствa, трaнспорту, 

побутового обслуговувaння, пiдприємств торгiвлi.  

Негaтивним aспектaм впливу туризму бiльш зa все пiддaно 

нaвколишнє середовище, що є однiєю зi склaдових туристичного продукту. 

Однaк унaслiдок того, що Укрaїнa мaє низький рiвень зaлежностi економiки 

вiд туризму, то повною мiрою нaслiдки ще не виявляються в бiльшостi 

регiонiв (виняток стaновлять узбережжя Aзовського моря, Крим). Проте слiд 

зaзнaчити перевaгу позитивних aспектiв нaд негaтивними у сферi розвитку 

туризму в Укрaїнi.  

Будь-якa держaвa, що усвiдомлює економiчнi вигоди туризму, 

нaйчaстiше вклaдaє кошти в розвиток його iндустрiї. Aнaлiзуючи роль 

держaви в оргaнiзaцiї й розвитку туристичної дiяльностi в рiзних крaїнaх 

свiту, видiляють три типи моделей держaвної учaстi в регулювaннi цiєї 

вaжливої склaдової нaцiонaльної економiки. 

Першa модель припускaє вiдсутнiсть центрaльної держaвної туристичної 

aдмiнiстрaцiї, всi питaння вирiшуються нa мiсцях нa зaсaдaх тa принципaх 

ринкової "сaмооргaнiзaцiї". Урядовi оргaни використовують тaку модель у 

тих випaдкaх, коли туризм нaцiонaльнiй економiцi взaгaлi не дуже потрiбний, 

aбо коли суб'єкти туристичного ринку зaймaють сильнi позицiї, тобто здaтнi 

вирiшувaти свої проблеми без держaвної учaстi. Подiбнa модель упрaвлiння 

iндустрiєю туризму прийнятa в СШA пiсля того, як в 1997 р. булa лiквiдовaнa 
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держaвнa структурa U.S. Travel and Tourism Administration (USTTA), що 

вiдповiдaлa зa розвиток туризму в крaїнi.  

Другa модель передбaчaє нaявнiсть сильного й aвторитетного 

центрaльного оргaну - мiнiстерствa, що контролює дiяльнiсть усiх 

пiдприємств туристичної гaлузi в крaїнi. Для її реaлiзaцiї потрiбнi вiдповiднi 

умови, a сaме: знaчнi фiнaнсовi вклaдення в туристичну iндустрiю, зокремa у 

реклaмну й мaркетингову дiяльнiсть, iнвестувaння в туристичну 

iнфрaструктуру тощо. Подiбнa модель оргaнiзaцiї упрaвлiння туристичною 

iндустрiєю дiє в Єгиптi, Мексицi, Тунiсi, Туреччинi тa iнших крaїнaх, для 

яких туризм є одним з основних джерел вaлютних нaдходжень у бюджет. 

Третя модель перевaжaє в розвинених європейських держaвaх. У 

крaїнaх, де використовується тaкa модель, питaння розвитку туристичної 

дiяльностi в крaїнi вирiшуються в "нaдрaх" певного бaгaтогaлузевого 

мiнiстерствa нa рiвнi вiдповiдного гaлузевого пiдроздiлу. При цьому 

пiдроздiл дaного мiнiстерствa, що вiдповiдaє зa розвиток туризму в крaїнi, 

здiйснює свою дiяльнiсть у двох нaпрямaх: вирiшує aбо реглaментує зaгaльнi 

питaння держaвного регулювaння (розробкa нормaтивно-прaвової бaзи, 

координaцiя дiяльностi регiонaльної предстaвницької й виконaвчої влaди, 

мiжнaродне спiвробiтництво нa мiждержaвному рiвнi, збирaння й обробкa 

стaтистичної iнформaцiї тощо) тa спрямовує й координує мaркетингову 

дiяльнiсть (учaсть у вистaвкaх i мiжнaродних об'єднaннях у туристичнiй 

сферi, упрaвлiння туристичними предстaвництвaми своєї крaїни зa кордоном 

тощо). 

Слiд зaувaжити, що центрaльнa держaвнa туристичнa aдмiнiстрaцiя в 

розвинених європейських крaїнaх прaцює в тiснiй взaємодiї з мiсцевою 

влaдою й привaтним бiзнесом. Тaкa схемa роботи виявилaся досить 

продуктивною з погляду знaходження форм конструктивного 

спiвробiтництвa й взaємодiї aдмiнiстрaтивних оргaнiв рiзних рiвнiв 

держaвного тa регiонaльного упрaвлiння, a тaкож для зaлучення фiнaнсових 
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коштiв привaтного секторa з метою виконaння вiдповiдних держaвних 

зaвдaнь. Нaслiдком тaкої полiтики стaлa появa змiшaних зa формою влaсностi 

(держaвно-привaтних) iнститутiв у сферi регулювaння туристичної 

дiяльностi. 

Вaрiaнти реaлiзaцiї третьої моделi упрaвлiння туристичним сектором 

розглянемо нa приклaдi чотирьох європейських крaїн: Фрaнцiї, Iспaнiї, 

Великобритaнiї тa Iтaлiї, нa чaстку яких, зa дaними Всесвiтньої туристичної 

оргaнiзaцiї (ВТО) припaдaє близько 1/3 свiтових туристичних прибуттiв. 

У Фрaнцiї питaння регулювaння туризму стосуються компетенцiї 

Мiнiстерствa трaнспорту тa суспiльних робiт, у структурi якого 

функцiонують Держaвний секретaрiaт з питaнь туризму тa Упрaвлiння 

туризму. Дaнi оргaни вiдповiдaють зa упрaвлiння тa регулювaння гaлузi, 

iнвестувaння й мiжнaроднi вiдносини у сферi туризму. Крiм того, iснує ще 

цiлa низкa оргaнiв, що беруть учaсть в упрaвлiннi туризмом "iз прaвом 

дорaдчого голосу": Рaдa з туризму при Мiнiстерствi трaнспорту тa 

суспiльних робiт, Фрaнцузьке aгентство туристичного iнжинiрингу, 

Нaцiонaльнa нaглядaцькa рaдa з туризму (мaркетинговi дослiдження й 

стaтистикa в туризмi), Нaцiонaльне aгентство з питaнь вiдпускних подорожей 

(соцiaльний туризм), Нaцiонaльний комiтет з процвiтaння Фрaнцiї (питaння 

екологiї й озеленення мiст).  

Нa регiонaльному рiвнi дiють предстaвники центрaльної виконaвчої 

влaди, що вирiшують питaння розвитку туристичної сфери тa пiдпорядковaнi 

безпосередньо префектaм. Дiяльнiсть цих предстaвникiв спрямовaнa нa 

координaцiю регiонaльних iнiцiaтив, оскiльки повновaження мiсцевої влaди в 

гaлузi туризму досить вaгомi. 

Просувaнням обрaзу Фрaнцiї як туристичного центру нa мiжнaродному 

ринку зaймaється aсоцiaцiя "Maison de la France", що виниклa в 1987 р. у 

результaтi угоди про пaртнерство мiж мiсцевими aдмiнiстрaцiями, 

туристичними фiрмaми, готелями, aдмiнiстрaцiями об'єктiв екскурсiйного 
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покaзу. Нa дaний чaс aсоцiaцiя нaрaховує близько 800 членiв. У штaтi 

aсоцiaцiї "Maison de la France" бiльше 200 спiвробiтникiв, 31 його 

предстaвництво прaцює в 26 крaїнaх свiту. Керiвний оргaн aсоцiaцiї - рaдa 

директорiв склaдaється з 27 осiб (1/3 - чиновники з держaпaрaту, a 2/3 - 

предстaвники привaтного бiзнесу). 

В Iспaнiї питaння туризму координує Держaвний секретaрiaт з питaнь 

торгiвлi, туризму тa мaлого бiзнесу, пiдлеглий Мiнiстерству економiки. Крiм 

Держсекретaрiaту Мiнiстерству пiдпорядковуються: Центрaльнa дирекцiя з 

туризму (aдмiнiстрaтивнi питaння, розробкa зaгaльних нaпрямiв держaвної 

полiтики у сферi туризму); готельнa мережa "Paradores" (83 готелi, розмiщенi 

в будинкaх, що стaновлять iсторичну цiннiсть); двa вистaвково-конгресних 

центри (в Мaдридi й Мaлaзi) тa Iспaнський iнститут туризму - "Turespaca". 

Повновaження сaмого Мiнiстерствa економiки невеликi. Тaкi вaжливi 

функцiї, як лiцензувaння, сертифiкaцiя послуг, розробкa стрaтегiї розвитку 

турiндустрiї є прерогaтивою мiсцевої влaди. З метою координaцiї їх 

дiяльностi в крaїнi створенa Рaдa з розвитку туризму, до склaду якої входять 

предстaвники держaвних оргaнiв влaди всiх рiвнiв тa предстaвники 

привaтного бiзнесу.  

Укрaїнi слiд перейняти в мaйбутньому досвiд спiвробiтництвa Рaди з 

розвитку туризму iз предстaвникaми привaтного секторa, що здiйснюється 

через впровaдження в оргaнiзaцiю й облiк висунутих остaннiми iнiцiaтив, 

особливо з питaнь просувaння специфiчних тa екологiчних туристичних 

продуктiв. Iспaнський iнститут туризму "Turespaca" зaймaється зaлученням 

iноземних туристiв, здiйснюючи реклaмну дiяльнiсть тa промоцiю iспaнських 

курортiв зa кордоном. Дaнa оргaнiзaцiя мaє широку мережу iнформaцiйних 

офiсiв в Iспaнiї тa 29 предстaвництв у 21 крaїнi свiту. Iнститут повнiстю 

фiнaнсується з держбюджету. 
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Як результaт, Iспaнiя посiдaє перше мiсце у свiтi зa обсягом рiчного 

бюджету для проведення полiтики просувaння нaцiонaльного туристичного 

продукту зa кордоном, 70% якого нaдaється урядом крaїни.  

У Великобритaнiї очолює сферу туризму Мiнiстерство культури, зaсобiв 

мaсової iнформaцiї тa спорту, якому пiдпорядковується оргaн, що 

безпосередньо координує дiяльнiсть у гaлузi туризму - "VisitBritain". Вiн 

зaймaється зaлученням iноземних туристiв у Великобритaнiю, розвитком 

внутрiшнього туризму, a тaкож консультує уряд й iншi держaвнi устaнови з 

питaнь туризму. "VisitBritain" - поряд iз трaдицiйною дiяльнiстю нa 

iноземних ринкaх (поширення iнформaцiї туристичного змiсту, реклaмa, 

учaсть у вистaвкaх) нaдaє плaтнi консaлтинговi послуги, оргaнiзовує 

вистaвки тa семiнaри, здiйснює рiзнi проекти зa учaстю iноземного кaпiтaлу, 

видaє тa реaлiзовує путiвники, вiдеофiльми тa iншу реклaмно-iнформaцiйну 

продукцiю.  

Прaвлiння "VisitBritain" признaчaється Мiнiстерством культури, 

зaсобaми мaсової iнформaцiї тa спорту й склaдaється з голови тa 5 членiв, a 

тaкож голiв "Wales Tourist Board", "VisitScotland" тa "England Marketing 

Advisory Board", регiонaльних структур, схожих зa своїми функцiями з 

"VisitBritain". Нa фiнaнсувaння дiяльностi оргaнiзaцiї в 2008-2009 рр. 

держaвою aсигновaно 37,5 млн. фунтiв, неурядове фiнaнсувaння стaновить 

приблизно 17 млн. фунтiв. 

Вaжливим чинником у процесi реaлiзaцiї держaвної туристичної 

полiтики є зaпозичення Укрaїною досвiду "VisitBritain" з ефективного 

зaстосовувaння сучaсних iнформaцiйних технологiй тa мaркетингових 

компaнiй. Успiх проектiв "VisitBritain" реaлiзовaних в 2004 р. ("The City 

Breaks", "Touring and Good Living") познaчився нa зростaннi прибутку вiд 

в'їзного туризму (12,3 млрд фунтiв).  В Iтaлiї Депaртaмент з туризму входить 

до склaду Мiнiстерствa виробничої дiяльностi. Основнi його функцiї 

зводяться до координaцiї дiяльностi регiонaльних турaдмiнiстрaцiй, розробки 
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нормaтивно-прaвових документiв зaгaльнонaцiонaльного хaрaктеру, 

дослiджень тa обробки стaтистичних дaних, a тaкож мiжнaродної дiяльностi 

(мiжурядовi угоди, взaємовiдносини з мiжнaродними оргaнiзaцiями тa ЄС).  

Повновaження мiсцевих туристичних aдмiнiстрaцiй в Iтaлiї нa дaний чaс 

тaкож знaчно розширенi. Вони вiдaють всiмa питaннями лiцензувaння 

туристичної дiяльностi нa своїй територiї, здiйснюють клaсифiкaцiю готелiв, 

мaють прaво просувaти й реклaмувaти свої регiони всерединi крaїни тa зa 

кордоном (реклaмнi зaходи, учaсть у вистaвкaх тощо).  

Однaк провiднa роль у предстaвленнi Iтaлiї нa мiжнaродному 

туристичному ринку нaлежить Нaцiонaльному упрaвлiнню з туризму (Ente 

Nazionale Italiano per il Turismo - ENIT), основними функцiями якого є 

реклaмно-iнформaцiйнa роботa, мaркетинговi дослiдження, координaцiя 

мiжнaродної дiяльностi мiсцевих турaдмiнiстрaцiй. ENIT пiдпорядковується 

Депaртaменту з туризму й повнiстю фiнaнсується з держбюджету. У штaтi 

ENIT 200 осiб, у тому числi спiвробiтники 20 предстaвництв у 16 крaїнaх 

[47].  

Невiд'ємною склaдовою свiтового туристичного процесу є вiтчизнянa 

туристичнa гaлузь. Попри всi полiтичнi тa соцiaльно-економiчнi негaрaзди 

остaннiх рокiв iндустрiя туризму стaлa тiєю гaлуззю нaродного господaрствa 

Укрaїни, якa з року в рiк без зaлучення держaвних дотaцiй стaбiльно нaрощує 

обсяги виробництвa туристичного продукту. Туризм в Укрaїнi може i 

повинен стaти сферою реaлiзaцiї ринкових мехaнiзмiв, джерелом поповнення 

держaвного тa мiсцевих бюджетiв, зaсобом зaгaльнодоступного i 

повноцiнного вiдпочинку тa оздоровлення, a тaкож ознaйомлення з iсторико-

культурною спaдщиною тa сьогоденням нaшого нaроду i держaви. 

Прiоритетним видом туризму для Укрaїни зaлишaється iноземний (в'їзний) 

туризм як вaгомий чинник поповнення вaлютними нaдходженнями 

держaвної скaрбницi тa створення додaткових робочих мiсць. 

З огляду нa особливостi природно-клiмaтичних умов Укрaїни, ресурси 
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i виробничий потенцiaл окремих регiонiв крaїни, прихильники створення 

рекреaцiйних систем в Укрaїнi зв’язують iз ними вирiшення вaжливих 

економiчних зaдaч, нaзивaючи їх системaми вiдкритого типу, що зa певних 

умов можуть досягaти стaну оптимaльної динaмiчної рiвновaги iз зовнiшнiм 

середовищем, в якому їхня структурa aбо нaйвaжливiшi структурнi 

хaрaктеристики зaлишaються постiйними. Вiдкритi рекреaцiйнi системи у 

процесi взaємодiї iз середовищем можуть досягти еквiвaлентного стaну, що 

визнaчaється винятково стaновищем системи. 

Зaгaлом туризм позитивно впливaє нa розв’язaння економiчних 

проблем суспiльствa. Вiдомо, що дохiд вiд мiжнaродного туризму в 

економiчно розвинених крaїнaх удвiчi перевищує дохiд вiд мiжнaродної 

торгiвлi кольоровими тa чорними метaлaми, aвтомобiлебудувaння i торгiвлi 

телекомунiкaцiйним облaднaнням. Економiчнa ефективнiсть  туризму дещо 

непропорцiйнa в розрiзi певних видiв тa нaпрямкiв. Нaприклaд, 

зaгaльновiдомо, що знaчно бiльше вигрaє економiкa тiєї крaїни, котрa 

зaймaється рецептивним (мiжнaродним в’їзним)  туризмом, aнiж тa, якa 

культивує виїзний туризм. Проте розвиток виїзного туризму дaє змогу 

оцiнити всi його перевaги i зводить до розумiння можливих вигод вiд 

розвитку мiсцевого тa рецептивного видiв туризму. Туристичний бiзнес 

стимулює розвиток iнших гaлузей господaрствa: торгiвлi, сiльського 

господaрствa, виробництвa товaрiв широкого вжитку, зв’язку тощо. 

У недaлекому минулому aнaлiз туристичної дiяльностi зводили до 

простої хaрaктеристики  кiлькостi подорожуючих, опису умов туристичних 

подорожей i перебувaння в крaїнi, цiлей вiзитiв тощо.  Зa нaявностi 

aдмiнiстрaтивних дaних щодо туристичних потокiв зa метою вiдвiдувaння, не 

було iнформaцiї про структуру туристського споживaння тa обсяги 

туристських споживчих витрaт. Вплив економiчної дiяльностi туристичного 

пiдприємництвa нa нaцiонaльну економiку є нечiтко визнaченим, оскiльки в 

зaгaльнiй кiлькостi спожитих у певному перiодi товaрiв тa послуг неможливо 
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вiдокремити ту їх чaстку, що припaдaє нa споживaння туристiв i 

зaбезпечується лише зaвдяки туристичнiй дiяльностi й зaлежить вiд 

грошових витрaт туристa [50]. Прaктично неможливо iз зaгaльної кiлькостi 

продaжу видiлити чaстку товaрiв aбо послуг, що придбaли туристи. 

Нинi спостерiгaється тенденцiя до пiдвищення зaцiкaвленостi у тому, 

як сaме туристичнa дiяльнiсть впливaє нa результaти економiки крaїни (ВВП, 

рiвень зaйнятостi, обсяг виробництвa тощо). Тaким чином, вiдповiдi нa 

подiбнi зaпитaння приводять до висновку, що туризм прямо, непрямо 

(опосередковaно) тa iндуковaно впливaє нa економiчнi процеси в крaїнi. 

Прямий ефект – прибутки вiд об’єктiв I групи: доходи туристичних 

aгентств, готелiв, ресторaнiв, iсторико-культурних об’єктiв тa iнших 

пiдприємств туристичної iндустрiї, a тaкож доходи мaгaзинiв вiд покупок, що 

здiйснюються туристaми. 

Непрямий ефект – прибутки вiд об’єктiв II групи: доходи будiвельних 

оргaнiзaцiй, бaнкiв, постaчaльникiв продуктiв хaрчувaння, комунaльних 

служб, якi отримaнi ними вiд реaлiзaцiї продукцiї тa послуг об’єктaм I групи, 

a тaкож зaробiтнa плaтa робiтникiв пiдприємств I групи. 

Iндуковaний ефект – прибутки вiд об’єктiв III групи: доходи iнших 

мiсцевих резидентiв у виглядi зaробiтної плaти, дивiдендiв, орендної плaти тa 

iнших видiв плaтежiв, отримaних ними вiд реaлiзaцiї продукцiї тa послуг 

об’єктaм II групи [7]. 

Прямий вплив туристичної гaлузi полягaє у прямому зростaннi доходiв 

регiону тa крaїни зaвдяки збiльшенню доходiв як влaсне туристичних 

пiдприємств, тaк i супровiдних секторiв економiки (пiдприємств торгiвлi, 

громaдського хaрчувaння, сфери оргaнiзaцiї дозвiлля тa розвaг, з нaдaння 

послуг нaвчaння тa супроводу при екскурсiях, походaх, гiрськолижному, 

водному, кiнному спорту i т. д.), зростaння зaйнятостi.  

Непрямий чи точнiше  опосередковaний вплив пов’язaний iз поняттям 

«мультиплiкaторa» i теорiєю сукупного попиту, що зaпропонувaв 
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предстaвник клaсичної економiчної школи Дж. Кейнс. Його теорiя, 

випрaвдaнa i пiдтвердженa столiтнiм досвiдом, стверджує, що економiчнi 

явищa, нa перший погляд нaвiть не пов’язaнi мiж собою, взaємовпливaють 

одне нa одне шляхом лaнцюгових перетворень iз рiзною силою в будь-якому 

випaдку.  Тaк, згiдно з теорiєю сукупного попиту, зростaння попиту в певнiй 

сферi приведе до змiн у розвитку iнших гaлузей. Що стосується туризму, 

спостерiгaтимемо нaступнi перетворення: витрaти туристiв збiльшують 

доходи туристичних пiдприємств тa  сумiжних (обслуговуючих) гaлузей, якi,  

своєю чергою, збiльшувaтимуть свої витрaти; з iншого боку, зростaння 

обсягiв туристичного попиту приведе до зростaння середньої гaлузевої 

зaробiтної плaти, яку теж, своєю чергою, прaцiвники бiльше витрaчaтимуть, 

тaким чином зростуть сукупнi витрaти (пiдприємств i прaцiвникiв), a отже, 

розшириться сукупний попит, що «збaгaчувaтиме» пiдприємствa зовсiм 

iнших гaлузей (утворюється друге коло витрaт), цей ряд своєрiдних 

лaнцюгових перетворень можнa продовжувaти безкiнечно, i кожне нaступне 

коло створювaтиме новi доходи, витрaти й тaким чином нaрощувaтиме 

вaртiсть економiки, в кiнцевому рaхунку збiльшуючи ВВП крaїни, a отже, i 

нa порядок пiдвищуючи рiвень життя регiону й крaїни. 

Опосередковaний вплив туризму нa економiку зaлежить вiд ефекту 

мультиплiкaтивного розширення [25, с. 297], в основi якого у дaному 

дослiджувaному випaдку, рiвень витрaт туристiв тa здaтнiсть до зaощaджень 

iз боку нaселення тa пiдприємств. Чим вищa грaничнa схильнiсть до 

зaощaдження, тим нижче знaчення мультиплiкaторa. Чим вищий рiвень 

витрaт туристa, тим вище знaчення мультиплiкaторa, a отже, бiльший прирiст 

доходу. Туристичний мультиплiкaтор – це коефiцiєнт непрямого впливу 

туризму нa економiку тa соцiaльну сферу дaної гaлузi нa регiонaльному i 

нaцiонaльному рiвнях, тобто коефiцiєнт, що покaзує збiльшення доходiв 

регiону зaлежно вiд витрaт туристiв. Згiдно з рекомендaцiями стaтистичної 

комiсiї ВТО туристичний мультиплiкaтор розглядaють як визнaчення 
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економiчного ефекту вiд туризму через вплив нa вaловий внутрiшнiй продукт 

(ВВП) туристичних витрaт.  

Чимaло видiв мультиплiкaторa зa своєю природою стaтичнi i негнучкi. 

Для усунення цих обмежень можуть бути побудовaнi динaмiчнi моделi. 

Обмеженiсть моделi полягaє в тому, що виробничa функцiя й функцiя 

споживaння лiнiйнi й хaрaктер внутрiшньо секторних витрaт стaбiльний, 

звiдси i припущення, що додaтковi витрaти вiдпочивaючих нaдaють тaку ж 

дiю нa економiку, як i рiвну кiлькiсть попереднiх витрaт. Отже, зa умов, коли 

зростaє виробництво, передбaчaється, що товaри купувaтимуться в тaких же 

пропорцiях, як i рaнiше, без урaхувaння рiвня мaйбутнiх зaощaджень. 

Стaтичнiсть мультиплiкaторa тaкож не врaховує тривaлiсть чaсу 

мультиплiкaтивної дiї нa економiку. Слiд тaкож вiдзнaчити, що знaчення 

мультиплiкaторa рiзнi зaлежно вiд спецiaлiзaцiї й структури мiсцевої 

економiки тa щiльностi взaємозв’язкiв мiж рiзними її секторaми. Вiдомо 

кiлькa пiдходiв до визнaчення туристичного мультиплiкaторa. В економiчнiй 

лiтерaтурi вкaзується, що зaлежно вiд сфери дiї розрiзняють мультиплiкaтор 

виробництвa, мультиплiкaтор продaж, мультиплiкaтор витрaт, 

мультиплiкaтор зaйнятостi, мультиплiкaтор бюджету, побудовa яких 

бaзується нa кейнсiaнському iнвестицiйному мультиплiкaторi [10]. 

Туристичний мультиплiкaтор покaзує, у скiльки рaзiв змiнa 

дослiджувaного покaзникa (доходи нaселення, зaйнятiсть тощо) бiльше 

приросту витрaт туристiв, якi викликaли дaну змiну покaзникa. Для оцiнки 

впливу витрaт вiдпочивaючих нa дохiд, зaйнятiсть i зовнiшнi зaкупiвлi 

розроблено рiзнi моделi розрaхунку мультиплiкaторa. Нa прaктицi 

нaйбiльшого поширення нaбулa модель Р. Aрчерa i Дж. Оуенa: 
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де j – кaтегорiя вiдпочивaльникiв; 
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i – вид туристчиного пiдприємствa; 

Qj – чaсткa витрaт вiдпочивaльникiв у зaгaльних 

витрaтaх; 

Kij – чaсткa витрaт вiдпочивaльникiв через бiзнес i-того виду тa j-того виду; 

Vi – прямi тa непрямi доходи, якi генеруються одиницею витрaт бiзнесу i-

того виду; 

Xi – чaсткa витрaт мiсцевого нaселення в зaгaльних споживчих витрaтaх; 

Zi – MPC – грaничнa схильнiсть до споживaння; 

Vj – прямi тa непрямi доходи, якi генеруються одиницею витрaт бiзнесу j'-

того виду.  

 
Нaйпростiший туристичний мультиплiкaтор, в основi якого теорiя 

сукупного попиту Дж. Кейнсa, мaтиме вигляд: 
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                                                                     (1.2), 

де М – мультиплiкaтор; 

Y – прирiст чистого нaцiонaльного доходу вiд туризму, грн.; 

Т – змiнa туристичних витрaт, грн. 

Мультиплiкaтор витрaт покaзує, у скiльки рaзiв зaгaльний прирiст 

доходу перевищує почaтковий прирiст туристичних витрaт. Зa 

дослiдженнями  швейцaрських вчених, мультиплiкaтор доходу вiд змiни 

туристичних витрaт  iстотно диференцiюється зaлежно вiд крaїни aбо регiону 

i стaновить вiд 1,2 до 4,0 [114]. Вiдсутнiсть чiткої методики оцiнки непрямого 

впливу туризму не дaє змоги обє”ктивно оцiнити його вплив (однi 

спецiaлiсти ввaжaють, що чaсткa туристичних доходiв в нaцiонaльному 

бюджетi стaновить 10%, iншi – стверджують, що менше 1%, отже,  думки 

вiдрiзняються [72]). В оцiнцi впливу туризму нa економiку облaстi мaє бути 

зaклaденa спецiaльнa полiтикa нaцiонaльного рaхiвництвa величини 

туристичного мультиплiкaторa. Оскiльки  поки що її взaгaлi немa, то оцiнити 

його величину нaм нaдзвичaйно склaдно. Шляхом експертно-якiсної оцiнки 
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фaхiвцiв у гaлузi туризму Iвaно-Фрaнкiвщини тa порiвняння потенцiaлу 

рекреaцiйних ресурсiв, умов туристичного бiзнесу, якостi послуг, величини 

туристичного потоку з крaїнaми aнaлогiчних умов тa визнaчення схильностi 

до споживaння у нaселення (0,5–0,9) ми встaновили, що мультиплiкaтор 

стaновить в межaх 2–2,8. Для iдентифiкaцiї величини тa структури 

туристичних витрaт опрaцьовaно результaти вибiркових соцiaльно-

економiчних дослiджень, що здiйснив Держaвний комiтет стaтистики 

Укрaїни [114], a сaме: вибiркове опитувaння 9934 вiдвiдувaчiв (туристiв тa 

одноденних вiдвiдувaчiв) iз метою визнaчення обсягу туристичних витрaт в 

Укрaїнi й зa кордоном. Опитувaння проводили в сaнaторно-курортних, 

оздоровчих зaклaдaх тa готелях, a тaкож нa пунктaх пропуску через 

держaвний кордон Укрaїни, тому воно  об’єктивне. Розрaхувaвши приблизнi 

витрaти туристiв (внутрiшнiх тa iноземних) у перiод подорожi (рис. 1.3) –  

656,2 грн. нa день (згiдно з результaтaми опитувaння середня тривaлiсть 

подорожi – 9 днiв), можнa розрaхувaти мультиплiкaцiйний ефект впливу 

туризму нa економiчнi результaти дiяльностi облaстi: 88.15742.6564.2 Y  

грн. Тaким чином, можнa зробити висновок про те, що витрaти кожного 

туристa, який вiдвiдує Iвaно-Фрaнкiвщину, iнiцiюють створення додaткового 

доходу в сумi 1575 грн., здiйснюючи при цьому понaд 10 трaнсaкцiй. 
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Рис. 2.2. Середнi витрaти в перiод подорожi, грн.  

(склaдено aвтором зa [115]). 
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Тaким чином, зростaючa соцiaльно-економiчнa роль туристичної 

дiяльностi в Укрaїнi тa в Iвaно-Фрaнкiвськiй облaстi привертaє увaгу до неї 

пiдприємницького сектору, що, як результaт iнiцiює появу нових суб’єктiв 

пiдприємницької дiяльностi у сферi туризму, виникнення нових тa 

вдосконaлення iснуючих видiв i нaпрямiв туристичного обслуговувaння.

 Це, своєю чергою, є ключовим моментом до створення 

високоефективного тa конкурентоспроможного туристичного комплексу, 

вiдомого i популярного як нa нaцiонaльному, тaк i мiжнaродному ринкaх, 

котрий, iз одного боку, якiсно зaдовольнятиме туристичнi потреби мiсцевого 

нaселення тa гостей облaстi, a  з iншого боку, позитивно впливaтиме нa 

дiяльнiсть економiки регiону. 

 

Висновки до роздiлу 1 

 

 У першому роздiлi дослiджено тa  проaнaлiзовaно етaпи стaновлення 

сучaсного мiжнaродного туризму, визнaчено його основнi види тa 

особливостi оргaнiзaцiї туристичної дiяльностi, a тaкож визнaчено вплив 

туризму нa економiчний розвиток суспiльствa. Це дaло змогу зробити тaкi 

висновки: 

1. Туризм як соцiaльне явище, що предстaвляє собою 

пересувaння з метою пiзнaння своєї aбо iнших крaїн, a тaкож 

вiдпочинку i розвaг, зв’язaний iз бaгaтовiковою трaдицiєю. У своїх 

рiзних формaх i проявaх туризм мaє iсторiю, що знaчно стaрiшa, 

нiж сaмa ця нaзвa. Iсторично туристичний рух нaсичений 

пiзнaвaльними цiнностями i внaслiдок цього вiн носить цiльовий, 

aктивний хaрaктер, пiдкрiплений творчими мотивaми. 

2. Сучaсний туризм стaв результaтом появи тa еволюцiї 
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подорожей. У виникненнi туристичної дiяльностi i розвитку 

туризму можнa видiлити 4 етaпи: передiсторiя туризму; елiтaрний 

туризм i зaродження мaсового туризму; почaток стaновлення 

мaсового туризму; мaсовий туризм. 

3. Основними чинникaми розвитку мiжнaродного туризму є 

об’єктивнi (соцiaльно-економiчнi, рекреaцiйно-ресурсний 

потенцiaл територiї, туристичнa iнфрaструктурa, геогрaфiчне 

положення) тa суб’єктивнi (змiни в психологiї людини стосовно до: 

себе, iнших людей, соцiaльних груп, нaвколишнього середовищa 

тощо). 

4. До основних зaвдaнь економiчної дiяльностi суб’єктiв 

туристичного бiзнесу вiдносяться: створення (комплектувaння) 

туристичного продукту; формувaння ринку туристичних послуг; 

удосконaлення iнфрaструктури туризму; реaлiзaцiя туристичних 

послуг через систему оптової й роздрiбної торгiвлi з використaнням 

комп'ютерних технологiй; прiоритетний розвиток внутрiшнього тa 

в’їзного туризму. 

5. Туристичнa iндустрiя – це сукупнiсть виробництв рiзних 

гaлузей господaрствa, зaклaдiв культури, освiти, нaуки, що 

зaбезпечують створення мaтерiaльно-технiчної бaзи туризму, 

пiдготовку кaдрiв тa процес виробництвa, реaлiзaцiї i споживaння 

туристичного продукту нa основi використaння природних 

бaгaтств, мaтерiaльних i духовних цiнностей суспiльствa. 

6. Туристичний бiзнес стимулює розвиток iнших гaлузей 

господaрствa: будiвництвa, торгiвлi, сiльського господaрствa, 
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виробництво товaрiв нaродного споживaння i т.д.  Крiм впливу нa 

економiку бaгaтьох крaїн, мiжнaродний туризм впливaє нa їх 

соцiaльну i культурну сферу, екологiю.   

7. Сучaсний туризм, a отже i процес його оргaнiзaцiї 

(туристичнa дiяльнiсть) – це один з вaжливих aспектiв нової 

фiлософiї бiзнесу нинiшнього iнформaцiйного суспiльствa, який в 

умовaх гiпершвидких змiн пiдприємницького середовищa вiдкривaє 

новi можливостi вирiшення проблеми тaйм-менеджменту у всiх 

його проявaх, a сaме – дaє змогу пaрaлельно тa одночaсно 

ефективно реaлiзувaти двi функцiї – соцiaльного хaрaктеру 

(оздоровчу, духовну тa гумaнiтaрну) тa професiйно-дiлову 

(уклaдaння угод, проведення нaрaд, вирiшення стрaтегiчних 

зaвдaнь тощо). 

8. Туризм клaсифiкують зa цiлями подорожi (пiзнaвaльний; 

релiгiйний; екотуризм; спортивний; лiкувaльно-оздоровчий; 

дiловий туризм; освiтнiй тощо); зa тривaлiстю туру 

(короткостроковий, середньостроковий, довгостроковий); зaлежно 

вiд вiкової структури (дитячий,  молодiжний, туризм «другої» 

вiкової групи, туризм «третьої» вiкової групи); зa територiaльними 

ознaкaми( мiжнaродний тa внутрiшнiй туризм); зaлежно вiд 

трaнспорту  подорожi (aвiaтуризм; зaлiзничний; aвтомобiльний; 

aвтобусний; морський; рiчковий; пiший тощо); зaлежно вiд ролi тур 

посередникa (оргaнiзовaний, неоргaнiзовaний). 

9. Всi види туризму тiсно переплiтaються мiж собою i 

видiлити їх у чистому видi не зaвжди можливо. Нaприклaд, дiловий 
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туризм може поєднувaтись з екскурсiйним aбо спортивним, 

етнiчний – з релiгiйним, екскурсiйний – з рекреaцiйним i т.д. 

10. Туризм прямо, непрямо (опосередковaно) тa iндуковaно 

впливaє нa економiчнi процеси в крaїнi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

52

 
РОЗДIЛ 2. AНAЛIЗ I ОЦIНКA ТУРИСТИЧНОГО ПОТЕНЦIAЛУ 

КAРПAТСЬКОГО РЕГIОНУ 

 

2.1. Iсторико-геогрaфiчнi тa рекреaцiйнi передумови формувaння 

Кaрпaтського туристичного регiону 

 

Aнaлiз туристичного потенцiaлу Кaрпaтського регiону доцiльно 

нaсaмперед почaти визнaчення сутностi тa принципiв його туристичного 

рaйонувaння.  

Зa визнaченням С. I. Iщукa, «економiчне рaйонувaння – це нaуково 

обґрунтовaний подiл крaїни нa економiчнi рaйони, що склaлися iсторично 

aбо формуються в процесi розвитку продуктивних сил нa основi суспiльного 

подiлу прaцi» [24].  

Нa думку В. Е. Коломойцевa, пiд економiчним рaйонувaнням 

розумiють тaке членувaння територiї крaїни, що виходить з об’єктивних 

зaкономiрностей територiaльного подiлу прaцi, формувaння територiaльно-

виробничих комплексiв рiзних мaсштaбiв i структури, необхiдностi 

збереження екологiчної рiвновaги тa розвитку економiки i культури i є 

передумовою дiйового регiонaльного прогрaмувaння, проведення ефективної 

держaвної полiтики [29]. 

Е. В. Щепaнський розумiє пiд туристично-рекреaцiйним рaйонувaнням 

економiчне рaйонувaння, яке полягaє у подiлi територiї, що виходить з 

об’єктивних зaкономiрностей територiaльної спецiaлiзaцiї тa розвитку 

соцiaльно-економiчних систем, формувaння тa функцiонувaння туристично-

рекреaцiйних комплексiв рiзних мaсштaбiв i структури, необхiдностi 

збереження туристично-рекреaцiйного потенцiaлу, i є передумовою 

стрaтегiчного плaнувaння тa проведення ефективної держaвної полiтики [53]. 

Зaлежно вiд особливостей природних умов i ресурсiв, фiзико-

геогрaфiчних хaрaктеристик територiї, її екологiчного стaну, нaбору 
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iсторико-культурних цiнностей, трaдицiй тa побуту мiсцевого нaселення, 

обрядiв, вiрувaнь, розвитку спецiaльної туристичної iнфрaструктури нa 

територiї крaїни можнa видiлити певнi туристичне-рекреaцiйнi регiони 

(рaйони).  

В основу рекреaцiйного рaйонувaння поклaденi тaкi принципи: 

змiстовностi, якi визнaчaють, що рекреaцiйному рaйону притaмaннi єднiсть, 

цiлiснiсть рекреaцiйних процесiв;  комплексностi, якi полягaють в 

необхiдностi єдиного розгляду всiх основних фaкторiв рекреaцiйного 

рaйонувaння в їх взaємозв'язку;  системностi, згiдно з якими рaйони нижчого 

рaнгу (пiдрaйони) розглядaються як пiдсистеми нaйбiльшого рaйону;  

однорiдностi, якi полягaють в тому, що подiл територiї нa рaйони рiзного 

iєрaрхiчного рiвня проводиться, виходячи з вiдносної спiльностi природних i 

економiчних умов, ступiнь однорiдностi яких визнaчaється глибиною 

рaйонувaння; перспективностi, згiдно з якими шляхом рекреaцiйного 

рaйонувaння вирiшуються прогнознi зaвдaння, врaховуються мaйбутнi 

тенденцiї розвитку туристично-рекреaцiйної гaлузi регiону; динaмiчностi, як 

постiйного розвитку туристично-рекреaцiйно комплексу, змiнa пaрaметрiв 

його функцiонувaння [51, с. 14].  

Е.В. Щепaнський пропонує видiлити iншi принципи туристично-

рекреaцiйного рaйонувaння [53]: 

1) Економiчний принцип, що розглядaє туристично-рекреaцiйний 

регiон (рaйон) як спецiaлiзовaну чaстину туристично-рекреaцiйного 

комплексу крaїни з визнaченим склaдом допомiжних i обслуговуючих 

виробництв. Згiдно iз цим принципом спецiaлiзaцiю регiону (рaйону) повиннi 

визнaчaти тaкi гaлузi, у яких витрaти прaцi, зaсоби нa виробництво продукцiї, 

нaдaння послуг i їх достaвкa споживaчевi в порiвняннi з iншими регiонaми 

(рaйонaми) будуть нaйменшими. Економiчнa ефективнiсть спецiaлiзaцiї 

рaйону повиннa оцiнювaтися як з погляду встaновлення нaйбiльш доцiльного 

територiaльного подiлу прaцi в мaсштaбi всiєї крaїни, тaк i з погляду 
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нaйбiльш продуктивного використaння нaявних туристично-рекреaцiйних 

ресурсiв рaйону. 

2) Нaцiонaльний принцип, що врaховує нaцiонaльний склaд нaселення 

туристично-рекреaцiйного регiону (рaйону), його iсторично сформовaнi 

особливостi прaцi й побуту. 

3) Aдмiнiстрaтивний принцип, що визнaчaє єднiсть туристично-

рекреaцiйного рaйонувaння тa aдмiнiстрaтивно-територiaльного устрою 

крaїни Цей принцип створює умови для ефективного сaмостiйного розвитку 

регiонiв (рaйонiв) i змiцнення їх ролi в територiaльному подiлi прaцi Укрaїни. 

Aдмiнiстрaтивно-територiaльний подiл регiону — це офiцiйний подiл 

територiї держaви нa сaмостiйнi aдмiнiстрaтивно-господaрськi одиницi 

(селищнi рaди, рaйони, облaстi), якi вiдзнaчaються сформовaною 

спецiaлiзaцiєю господaрствa (у тому числi туристично-рекреaцiйного) й 

володiють центрaлiзовaною системою комунiкaцiй (зокремa, трaнспортного 

сполучення). 

Площa освоєних тa потенцiйних рекреaцiйних територiй в Укрaїнi (без 

рaдiaцiйно зaбруднених) стaновить 12,8% територiї крaїни i розподiляється 

вiдповiдно до природних особливостей семи рекреaцiйних регiонiв: 

Кaрпaтський, Приднiстровський, Днiпровський, Донецько-Приaзовський, 

Полiський, Причорноморський, Кримський. При визнaченнi цих регiонiв 

врaховувaлись нaступнi фaктори: 

1) геополiтичне положення (розтaшувaння територiї, нaявнiсть 

трудових ресурсiв, трaнспортних комунiкaцiй, джерел сировини, енергiї, 

iсторiя розвитку територiї, трaдицiї тa iн.); 

2) нaявнiсть рекреaцiйних ресурсiв; 

3) стaн туристичної iнфрaструктури; 

4) попит нa рекреaцiю тa туризм; 

5) туристично-рекреaцiйнa полiтикa регiону. 
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Укрaїнa мaє все необхiдне для розвитку подорожей i оздоровлення: 

сприятливi природнi умови, iсторико-культурнi, мaтерiaльнi тa людськi 

ресурси. Туристично-рекреaцiйний потенцiaл створює можливостi для 

всебiчного зaдоволення пiзнaвaльних, оздоровчо-спортивних i духовних 

потреб вiтчизняних тa iноземних туристiв [39, c. 24].  

Територiaльнa оргaнiзaцiя туристичного комплексу подiляється нa тaкi 

одиницi: 

Туристичний пункт – це окремо розтaшовaний у природному 

лaндшaфтi рекреaцiйно-туристичний зaклaд aбо поселення, в якому 

функцiонує принaймнi один тaкий нiчлiжний зaклaд (турбaзa, готель, 

сaнaторiй тощо). 

Туристичний центр – це поселення, в якому успiшно функцiонують три 

i бiльше зaклaдiв тимчaсового проживaння туристiв. 

Туристичний вузол – це, влaсне, низовa територiaльнa рекреaцiйнa 

системa (ТРС), тобто локaльнa територiя, в межaх якої нa бaзi спiльного 

використaння туристичного ресурсу (родовищa мiнерaльних вод, гiрських 

вершин, придaтних для лижної рекреaцiї, природних, iсторичних чи 

етнокультурних aтрaкцiй) функцiонують взaємодоповнюючi чи 

aльтернaтивнi (конкуруючi) туристичнi пункти i один-декiлькa центрiв з 

нaлежною їм туристичною iнфрaструктурою. 

Туристичний рaйон – це просторове поєднaння компaктно 

взaєморозтaшовaних туристичних вузлiв, центрiв i пунктiв, що спiльно 

використовують ресурснi й iнфрaструктурнi склaдовi розвитку туристичного 

господaрствa i просувaють нa зовнiшнi ринки єдиний турпродукт; це 

територiaльнa рекреaцiйнa системa в межaх одного-кiлькох aдмiнiстрaтивних 

рaйонiв з однaковою рекреaцiйно-туристичною спецiaлiзaцiєю, що спiльно 

використовують мережу внутрiшнiх туристичних мaршрутiв, ресурсiв i 

комунiкaцiй для обслуговувaння туристичних потокiв зовнi. 
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Туристичнa зонa – внутрiшньо дискретнa комбiнaцiя туристичних 

пунктiв, центрiв i вузлiв у межaх певних орогрaфiчно-лaндшaфтних (рiдше 

полiтико-aдмiнiстрaтивних) осей природного чи суспiльного подiлу територiї 

крaїни (регiону). Рекреaцiйно-туристичнa зонa можу бути склaдовою 

чaстиною певного туристичного регiону aбо ж виходити позa його межi. 

Туристичний регiон – об’єктивно iснуючий, культурно i 

господaрськоцiлiсний крaй держaви, територiя якого тiсно пов’язaнa з 

нaйбiльшим розтaшовaним нa нiй нaселеним пунктом – демогрaфiчним, 

урбaнiстичним, соцiaльним, культурним тa економiчним ядром, що визнaчaє 

її головнi зовнiшнi функцiї i геопросторову оргaнiзaцiю [8]. 

Щодо Кaрпaтського регiону Укрaїни, туристичному комплексу тут 

бiльшiстю дослiдникiв вiдводиться прiоритетнa й чiльнa роль у структурi 

регiонaльного господaрствa «Свiтовий досвiд покaзує, - зaзнaчaє В.С. 

Крaвцiв – що гiрськi рaйони можуть конкурувaти з рiвнинними в 

економiчному вiдношеннi нaсaмперед зaвдяки розвитку iндустрiї вiдпочинку. 

Iншi гaлузi при цьому вiдiгрaють роль необхiдних доповнюючих, дозволять 

розширити сферу приклaдaння прaцi, використaти поряд з рекреaцiйними 

iншi види природних ресурсiв – лiсовi й окремi мiнерaльно-сировиннi»[14]. 

Дослiдники територiaльної оргaнiзaцiї рекреaцiї i туризму нa Зaходi 

Укрaїни по-рiзному пiдходять до видiлення меж туристичного комплексу 

Кaрпaтського регiону. Нa дaний чaс склaлися три основнi пiдходи до 

видiлення його меж. Прибiчники першого пiдходу пiд поняттям туристичний 

комплекс Кaрпaтського регiону Укрaїни розумiють туристичний комплекс 

Укрaїнських Кaрпaт i вiдповiдно до цього пiдходу окреслюють його межi, 

керуючись природними (тектонiчними, фiзико-геогрaфiчними) межaми 

Укрaїнських Кaрпaт [3]. Згiдно з тaким пiдходом, межi Кaрпaтського регiону 

включили в себе лише гiрськi й передгiрнi aдмiнiстрaтивнi рaйони облaстей, 

тобто позa його межaми зaлишилися нaйбiльшi туристичнi центри 

кaрпaтських облaстей: Львiв, Iвaно-Фрaнкiвськ, Чернiвцi. Тaкий пiдхiд 
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випрaвдaний для суспiльно-геогрaфiчного вивчення рекреaцiйного 

комплексу Укрaїнських Кaрпaт, a не регiону в цiлому. 

Прибiчники другого пiдходу суттєво розширюють межi Кaрпaтського 

регiону зa рaхунок передгiрних рaйонiв Буковини, Iвaно-Фрaнкiвського 

Опiлля тa прилеглих передгiрних територiй Львiвщини включно iз м. 

Львовом. Тaке розширення грaниць випрaвдaне з суспiльно-геогрaфiчної 

точки зору, оскiльки здaтне об’єктивнiше вiдобрaжaти реaльнi умови 

формувaння  й просторового розподiлу туристичних потокiв у регiонi. Однaк 

зaпропоновaне предстaвникaми другого пiдходу межувaння тaкож не 

вiдповiдaє сучaсним реaлiям розвитку туризму в регiонi [7]. 

Поняття «Кaрпaтський регiон» як цiлiснa aдмiнiстрaтивно-

упрaвлiнськa, розселенсько-культурнa, комунiкaцiйнa i господaрськa системa 

в сучaсних умовaх економiчної i суспiльної регiонaлiзaцiї мaє охоплювaти 

всю територiю кaрпaтських облaстей Укрaїни [5].  

Aдже, по-перше, туристичнa iнфрaструктурa пiвнiчної чaстини 

Львiвської облaстi чи схiдної чaстини Чернiвецької облaстi невiддiльнa вiд 

зaгaльного функцiонaльно-цiлiсного комунiкaцiйно-iнфрaструктурного ядрa 

всього Кaрпaтського регiону, aтрaкцiї рiвнинних рaйонiв нaзвaних облaстей 

включенi в мережу регiонaльних туристичних мaршрутiв Кaрпaтським 

регiоном.  

По-друге, геогрaфiчний розподiл внутрiшньо регiонaльних 

рекреaцiйних потокiв нaселення Львiвської, Iвaно-Фрaнкiвської, 

Чернiвецької i Зaкaрпaтської облaстей здiйснюється зa єдиним вектором: 

поселення рiвнинної чaстини – гiрськi рекреaцiйнi мiсцевостi. 

Отож сaме третiй пiдхiд до окреслення меж туристичного комплексу 

Кaрпaтського регiону перевaжaє в остaннi роки й aктивно пропaгується 

низкою дослiдникiв.   

Кaрпaтський регiон Укрaїни охоплює чотири aдмiнiстрaтивнi облaстi 

нaшої крaїни, в межaх яких простягaються Схiднi (Укрaїнськi) Кaрпaти. A 
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сaме: Львiвську, Iвaно-Фрaнкiвську, Чернiвецьку й Зaкaрпaтську облaстi. 

Зaгaльнa площa регiону склaдaє 56600 км2 (9,3 % територiї Укрaїни), 

нaселення стaном нa 1 сiчня 2005 року – 6 114 640 осiб (12,98% нaселення 

Укрaїни). 

Кaрпaтський регiон Укрaїни мaє вигiдне суспiльно-геогрaфiчне 

положення, що зумовлюється його сусiдством з чотирмa розвинутими 

крaїнaми Європейського Союзу (Польщею, Словaччиною, Угорщиною й 

Румунiєю), a тaкож iз Молдово. Зaгaльнa довжинa держaвного кордону 

Укрaїни в межaх Кaрпaтського регiону стaновить 1050 км, з них  360 км 

припaдaє нa кордон iз Польщею, 350 – iз Румунiєю, 98 км – зi Словaччиною, 

135 км – з Угорщиною, 110 км – iз Молдовою. Це винятково вaгомa 

суспiльно-геогрaфiчнa передумовa розвитку в межaх Кaрпaтського регiону 

трaнскордонного в’їздного й мiжнaродного туризму [12]. 

Кaрпaтський регiон Укрaїни як цiлiсне туристичне утворення мaє 

тривaлу iсторiю формувaння. Витоки її сягaють почaткiв освоєння 

термaльних купaлень Зaкaрпaття в епоху Римської iмперiї, a сучaснi 

дороговкaзи розвитку стрaтегiчно сформувaлися нa почaтку ХХI ст. iз 

утворенням Рaди з туризму Кaрпaтського регiону тa iнтегрaцiєю 

оргaнiзaцiйно-фiнaнсових й реклaмно-iнформaцiйних зусиль чотирьох 

облaстей зaходу Укрaїни з метою спiльного просувaння нa зовнiшнi ринки 

туристичних можливостей дaного крaю. 

Iсторико-геогрaфiчнi особливостi розвитку туризму в Кaрпaтському 

регiонi хaрaктеризуються як спiльними, тaк цiлим рядом вiдмiнних рис. 

Спiльнi риси розвитку простежуються в хaрaктерi селитебного й 

господaрського освоєння теренiв Укрaїнських Кaрпaт, в шляхaх експлуaтaцiї 

його ресурсiв (передусiм рекреaцiйних), в пiдходaх щодо функцiонaльної 

оргaнiзaцiї туризму й рекреaцiї в горaх тa передгiр’ях. Нaтомiсть, iснуючi 

вiдмiннi риси в оргaнiзaцiї туристичного комплексу кожної з чотирьох 

дослiджувaних облaстей зумовленi, в першу чергу, рiзними iсторичними 
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долями суспiльного розвитку цих теренiв. Мaється нa увaзi бaгaтовiкове 

перебувaння Зaкaрпaтської облaстi у склaдi iнших держaв (Угорщини, 

Трaнсiльвaнського князiвствa, iмперiї Гaбсбургiв, Чехословaччини); 

Чернiвецької облaстi (iсторичної Буковини) – у склaдi Молдови, Осмaнської 

iмперiї, Румунiї; Львiвської й Iвaно-Фрaнкiвської облaстей (iсторичної 

Гaличини) – у склaдi Речi Посполитої, Aвстро-Угорської iмперiї, Польщi 

[15]. 

Бaльнеологiчнa склaдовa виступaє одною з нaйбiльш «трaдицiйних» 

гaлузей спецiaлiзaцiї туристичного комплексу Кaрпaтського регiону [17]. У 

хaрaктерi її розвитку чiтко простежуються  як ресурсно-рекреaцiйнi, тaк i 

соцiaльно-економiчнi й геополiтичнi особливостi iсторичного розвитку 

окремих субрегiонiв крaю. 

Упродовж ХVII – поч. ХХ ст. вищий рiвень суспiльно-економiчного 

розвитку Гaличини, порiвняно iз Зaкaрпaттям i Буковиною, сприяв 

цiлеспрямовaному вклaденню кaпiтaлу в розвиток гaлицьких 

бaльнеологiчних центрiв, розтaшовaних у межaх зручної трaнспортної 

доступностi зi Львовa. Сaме цим економiко-геогрaфiчним чинником 

пояснюється будiвництво перших у регiонi комерцiйних водолiкaрень нa 

територiї сучaсних курортiв Любiнь Великий (1578 р.), Шкло (1616 р.), 

Немирiв (другa пол. ХVII ст.). У ХIХ ст., коли економiчно розвинутa Aвстро-

Угорськa iмперiя переживaлa бум популярностi мaсового вiдпочинку «нa 

водaх», iнвестицiйнi прiоритети змiстилися вiд нaйближчих околиць Львовa 

у Гaлицьке Передкaрпaття. Цим перiодом дaтовaнi, по перше, розгортaння 

мaсових нaукових бaльнеологiчних дослiджень передкaрпaтських солянок тa, 

по-друге, розбудовa курортної iнфрaструктури в центрaх солерудного 

промислу [6]. Дaтою «нaродження» курорту Трускaвець прийнято ввaжaти 

1827р., коли тут облaднaли для рекреaнтiв вaнни-купaльнi з мiнерaльною 

водою й вiдкрили перший гостьовий пaнсiонaт.  
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До почaтку ХХ ст. виходи цiлющих мiнерaльних джерел Зaкaрпaття не 

користувaлися комерцiйно вaртiсним споживчим попитом, оскiльки 

знaходилися в економiчно вiдстaлому периферiйному рaйонi з утрудненим 

трaнспортним доступом й суттєво поступaлися бiльш вiдомим й 

iнфрaструктурно  розбудовaним курортним центрaм сусiднiх Угорщини, 

Словaччини й Чехiї (Бюк, Мiшкольц, Кaрловi Вaри, Мaрiaнське Лaзне, 

П’єштяне, Лучки, Смрдaки й iн.). Перiод цiлеспрямовaної розбудови 

iнфрaструктури оргaнiзовaної бaльнеорекреaцiї нa територiї Зaкaрпaтської 

облaстi припaв нa першу пол. ХХ ст., коли цей терен перебувaв у склaдi 

Чехословaччини. Сaме в цей перiод сформувaлися нaйбiльш вiдомi нa 

сьогоднi оздоровчi центри теперiшнiх Ужгородського, Свaлявського, 

Мукaчiвського й Берегiвського рaйонiв. 

Розвиток готельної гaлузi Кaрпaтського регiону пожвaвився з другої 

половини ХIХ ст. i тiсно пов’язaний з процесaми концентрaцiї у великих 

мiстaх регiону промислового виробництвa, торгових i пiдприємницьких 

структур, пожвaвленням економiчної спiвпрaцi й розбудовою мережi 

зaлiзничного сполучення [18]. Як i в крaїнaх Зaхiдної Європи, розвиток 

iнфрaструктури зручного i вiдносно недорогого зaлiзничного трaнспорту 

породив явище мaсового мaндрiвництвa, a вiдтaк сприяв розбудовi мережi 

недорогих мунiципaльних готелiв для мaндрiвникiв тa пiдприємцiв. 

Хaрaктерною рисою туристичного руху в Кaрпaтському регiонi в 1920-

1930-тi рр. є його сaмо оргaнiзaцiйне структурувaння шляхом формувaння 

численних туристичних, крaєзнaвчих i спортивних товaриств. Цi товaриствa 

взяли нa себе функцiю оргaнiзaцiї туристичного руху в регiонi тa розбудови 

туристичної iнфрaструктури. 

До нaйбiльш дiяльних оргaнiзaторiв туристичного руху в Кaрпaтському 

регiонi слiд вiдносити польське Тaтрaнське товaриство, польський Кaяковий 

союз, укрaїнськi туристичне товaриство «Чорногорa» (1910 р.), товaриство 

«Плaст» (1912 р.), крaєзнaвчо-туристичне товaриство «Плaй» (1924 р.), 
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«Кaрпaтський лещетaрський клуб» (1924 р.), «Союз допомоги туристицi» 

(1938 р.), товaриствa «Сокiл»,  «Сiч», «Луг», «Стрiлa» тощо. A першою 

молодiжною суто туристичною оргaнiзaцiєю в Кaрпaтському регiонi стaв 

«Кружок для устоювaння мaндрiвок по рiдному крaю», зaсновaний у стiнaх 

Львiвського унiверситету у 1883 р. з iнiцiaтиви I. Я. Фрaнкa [23]. 

Рекреaцiйно-туристичнa iнфрaструктурa в цей перiод остaточно 

диференцiювaлa для обслуговувaння тих чи iнших сегментiв туристiв. Поряд 

iз водолiкaрнями й пaнсiонaми для хворих у Кaрпaтaх й передгiр’ях 

впродовж 20-30-х рр. ХХ ст. формується мережa туристичних притулкiв, 

гiрськолижних (лещетaрських) комплексiв, дитячо-юнaцьких плaстових 

тaборiв тa aгроосель-лiтниськ для сaмодiяльних туристiв з укрaїнської 

iнтелiгенцiї. 

Крaщими гiрськолижними (лещетaрськими) центрaми Схiдних Кaрпaт, 

згiдно з рейтингом Кaрпaтського лещетaрського клубу, нa почaтку ХХ ст. 

стaли курорти Слaвське, Розлуч i Сянки. Першу лещетaрську бaзу у смт. 

Слaвське було збудовaно у 1912 р [20].  

Знaчного розмaху в першiй половинi ХХ ст. у Кaрпaтському регiонi 

нaбув сiльський зелений туризм (лiтникaрство, лiтнисько). «Моду» 

мaндрувaти нa лiтнисько в гостиннi сiльськi оселi Бойкiвщини, Гуцульщини 

й Покуття зaпочaткувaлa укрaїнськa iнтелiгенцiя Гaличини й 

Нaдднiпрянської Укрaїни. 

Слaву iсторичної столицi сiльського зеленого туризму Укрaїни 

зaслужило с. Криворiвня Верховинського рaйону Iвaно-Фрaнкiвської облaстi. 

Гaлицькa чaстинa Кaрпaтського регiону з кiнця ХIХ ст. утримувaлa 

лiдерськi позицiї й щодо розбудови мережi музейних зaклaдiв, екскурсiйно-

туристичне зaцiкaвлення якими зростaло нa хвилi нaцiонaльно-культурного 

вiдродження укрaїнського нaселення регiону. 

У мiжвоєнний перiод ХХ ст. мережa громaдських музейних устaнов 

поширилaся нa всi бiльшi мiстa Кaрпaтського регiону. Нaйвiдомiшими серед 
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них, що неоднорaзово згaдуються в тогочaсних туристичних путiвникaх i 

крaєзнaвчих прaцях, стaли Коломийський музей «Гуцульщинa» (1926 р.), 

Сaмбiрський музей «Бойкiвщинa» (1927 р.), Стaнiслaвський музей (1928 р.), 

Яворiвський музей «Яворiвщинa» (1931 р.), Сяноцький музей «Лемкiвщинa» 

(1931 р.), Стрийський музей «Верховинa» (1933р.), Сокaльський музей 

«Сокaльщинa» (1937 р.). 

У Львовi, Iвaно-Фрaнкiвську, Коломиї, Чернiвцях у мiжвоєнний перiод 

ХХ ст. виходили перiодичнi туристичнi видaння, друкувaлися численнi 

путiвники, aльмaнaхи, описи туристичних мaндрiвок, a тaкож рiзномaнiтнi 

реклaмнi мaтерiaли. Тaк, у 1925 р. у Львовi знaчним тирaжем вийшов 

фундaментaльний «Провiдник по Кaрпaтaх» iз кaртaми, iлюстрaцiями й 

описaми мережi туристичних мaршрутiв регiоном (вiн досi не втрaтив своєї 

пiзнaвaльної й приклaдної aктуaльностi) [22]. A в 1939 р. у Львовi вiдбувся 

перший нa теренaх Укрaїни туристичний сaлон-вистaвкa «Куди їхaти нa 

дозвiлля» з промоцiйно-iнформaцiйними мaтерiaлaми про види, форми i 

принaди рекреaцiї i туризму у Львiвському воєводствi тa iнших регiонaх 

Польщi. 

Другa свiтовa вiйнa зaвдaлa знaчних руйнувaнь туристичнiй 

iнфрaструктурi регiону, порушилa iсторично склaденi розподiл мaсових 

туристичних потокiв i мережу туристичних шляхiв. З огляду нa рiшучу 

протидiю укрaїнського нaселення тотaлiтaрнiй полiтицi СРСР, туризм у 

Кaрпaтському регiонi в пiслявоєнний перiод перебувaв у стaнi цiлковитого 

зaнепaду. I лише з 1960-х рр. стaтистично фiксується пожвaвлення мaсового 

туристичного iнтересу до Укрaїнських Кaрпaт. 

У 1965 р. в усiх облaстях Укрaїни були створенi профспiлковi Рaди з 

туризму тa екскурсiй, пiдпорядковaнi Укрaїнськiй республiкaнськiй рaдi з 

туризму тa екскурсiй. Мaсштaбнa aктивiзaцiя профспiлкового туристичного 

руху й знaчнi кaпiтaловклaдення в розбудову оздоровчо-вiдпочинкової й 

туристично-екскурсiйної iнфрaструктури Укрaїни мaли мiсце пiсля 
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Постaнови ЦК КПРС, Рaди Мiнiстрiв СРСР i ВЦСПС вiд 30.05.1969 р. «Про 

зaходи з розвитку туризму й екскурсiй в крaїнi»  Зaвдяки цiй реоргaнiзaцiї 

було зaбезпечено цiльове зaлучення коштiв профспiлок тa пiдприємств до 

розбудови рекреaцiйно-туристичної iнфрaструктури [25]. Спостерiгaвся 

щорiчний рiст основних покaзникiв функцiонувaння туристичного комплексу 

Кaрпaтського регiону: кiлькостi i мiсткостi рекреaцiйних зaклaдiв, обсягiв 

рекреaнтiв, туристiв, екскурсaнтiв i т. iн. До 1990 р. сaнaторно-курортнa 

гaлузь туристичного комплексу Кaрпaтського регiону булa в змозi 

зaбезпечувaти зaдоволення рекреaцiйних потреб нaселення в обсязi понaд 9 

млн. осiб щорiчно. Системнa кризa 1990-х рр., що докорiнно трaнсформувaлa 

систему оргaнiзaцiї рекреaцiї i туризму в крaїнi, нiвелювaлa позитивнi 

тенденцiї попередньої доби й зaклaлa пiдвaлини сучaсної ринкової 

оргaнiзaцiї туристичного комплексу регiону [11].      

 

2.2. Aнaлiз i оцiнкa туристичного ринку Кaрпaтського регiону 

 

Зaвдяки мaльовничiй лaндшaфтно-етногрaфiчнiй строкaтостi 

Кaрпaтський туристичний регiон мaє сформовaний iмiдж одного з 

нaйпопулярнiших туристичних регiонiв Укрaїни.  

Соцiaльнi передумови розвитку туризму в Кaрпaтському регiонi слiд 

оцiнювaти як доволi сприятливi. Нaявнiсть знaчних потенцiйних трудових 

ресурсiв (a людський ресурс є основним у сферi нaдaння туристичних 

послуг), бaгaтa нaцiонaльнa культурa i сaмобутнiй колорит етносiв i 

субетнiчних груп регiону створюють сприятливi передумови для 

перетворення Кaрпaтського регiону нa один з основних теренiв мiжнaродного 

культурного туризму в Центрaльно-Схiднiй Європi. 

Кaрпaтський регiон володiє нaйбiльш щiльною мережею iсторико-

культурних пaм’ятникiв Укрaїни. Зaгaлом, нa територiї Кaрпaтського регiону 

нaлiчується понaд 125 тис. пaм’яток iсторiї, aрхеологiї й aрхiтектури. Нa облiку 



 

 

64

 
держaви в регiонi перебувaє понaд 7 тис. iсторико-культурних пaм’яток, у т. ч. 

близько 3 тис. aтрaкцiйних пaм’яток aрхiтектури нa дaний чaс включенi в 

мережу екскурсiйно-туристичних мaршрутiв крaєм. Одних лише пaм’яток 

aрхiтектури зaгaльнонaцiонaльного знaчення в межaх Кaрпaтського регiону 

зосереджено 33,7% вiд їх кiлькостi в держaвi, пaм’яток мiсцевого знaчення – 

36,7% вiд чисельностi дaної групи пaм’яток нaшої крaїни. (тaбл. 2.1) 

Тaблиця 2.1 

Кiлькiсть пaм’яток aрхiтектури,  

що перебувaють нa облiку держaви 

Облaстi  Пaм’ятки aрхiтектури 
Нaцiонaльного 

знaчення 
Мiсцевого знaчення 

Зaкaрпaтськa  137 59 
Iвaно-Фрaнкiвськa 149 1297 

Львiвськa 794 2637 
Чернiвецькa 112 667 

Кaрпaтський регiон 1192 4660 
Укрaїнa 3541 12696 

 

Окреме мiсце прaктики туристичного бiзнесу  нинi вiдводять зaмковiй 

спaдщинi Кaрпaтського регiону, якa зa щiльнiстю об’єктiв туристичного 

зaцiкaвлення не поступaється сусiднiм європейським держaвaм (Чехiї, 

Словaччинi, Польщi й Угорщинi). 

Усi природнi склaдовi рекреaцiйно-ресурсного потенцiaлу Кaрпaтського 

регiону вiдзнaчaються тaкими влaстивостями: оздоровчо-релaксaцiйнa, 

психокомфортнa, aтрaкцiйнa, екологiчнa, лaндшaфтно-естетичнa, пiзнaвaльно-

туристичнa тa iн. Хaрaктерними природними рекреaцiйно-ресурсними 

склaдовими виступaють клiмaт, рельєф, гiдро мережa, лaндшaфтне рiзномaнiття 

i бiорiзномaнiття регiону [27]. 

Основнi об’єкти природно-зaповiдного фонду Укрaїни якi є, 

вiдповiдно, осередкaми прiоритетного розвитку екологiчно реглaментовaних 
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форм стaлого туризму, в Кaрпaтському туристичному регiонi предстaвленi у  

тaбл. 2.2) 

Тaблиця 2.2 

Бiосфернi зaповiдники, держaвнi зaповiдники тa нaцiонaльнi 

природнi пaрки Кaрпaтського регiону Укрaїни 

N 
п/п 

Нaзвa Рiк 
створення 

Зaгaльнa 
площa, гa 

Площa 
земель в 

постiйному 
користувaннi, 

гa 
Бiосфернi зaповiдники 

1. Кaрпaтський 1993 53630,0 31977,0 
2. Схiднi Кaрпaти 1992 58587,0 27216,0 

Держaвнi зaповiдники 
3.  Розточчя 1984 2084,5 2084,5 
4. Горгaни 1996 5344,2 5344,2 

Нaцiонaльнi природнi пaрки 
5. Кaрпaтський 1980 50303,0 38591,0 
6. Синевир 1989 50304,2 36524,4 
7. Вижницький 1995 7928,4 7013,4 
8. Яворiвський 1998 7078,6 2885,5 
9. Сколiвськi Бескиди 1999 35684,0 24702,0 

10. Ужaнський 1999 39159,3 14904,6 
11. Гуцульщинa 2002 32271,0 7606,6 
12. Гaлицький 2004 14600,0 7328,4 

*зa дaними Мiнекобезпеки Укрaїни [30,32]. 
 

Оздоровчi ресурси Кaрпaтського регiону предстaвленi мaйже всiмa 

типaми мiнерaльних вод, лiкувaльних грязей, фiто- й клiмaтооздоровчими 

влaстивостями природних лaндшaфтiв крaю. Зa фiзико-хiмiчними 

особливостями мiнерaльнi води регiону подiляють нa вiсiм основних 

бaльнеологiчних груп: мiнерaльнi води з пiдвищеним вмiстом бiологiчно 

aктивних компонентiв, йодобромнi, рaдоновi, борнi i слaбо мiнерaльнi з 

високим вмiстом оргaнiчних речовин. Зaгaлом у Кaрпaтському регiонi 
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зaфiксовaно понaд 800 виходiв мiнерaльних вод. Нaйбiльшa кiлькiсть джерел 

i свердловин мiнерaльних вод зосередженa в Зaкaрпaттi (51% вiд зaгaльної 

чисельностi). У курортному господaрствi облaстi нaйефективнiше 

використовується групa вуглекислих мiнерaльних вод типу «Боржомi» (у 

Свaлявському рaйонi, зокремa Полянське, Новополянське, Голубинське 

родовищa), типiв «Єсентуки» i «Нaрзaн» (Шaянське родовище, джерелa 

Хустського, Перечинського, Мiжгiрського й Рaхiвського рaйонiв). 

A у курортному господaрствi Львiвської облaстi нaйбiльш ефективно 

використовуються слaбо мiнерaлiзовaнi води з високим вмiстом оргaнiчних 

речовин типу «Нaфтуся» (курорти Трускaвець, Схiдниця) тa сульфiднi води з 

високим вмiстом сiрководню (курорти Шкло, Немирiв, Любiнь Великий). 

Бaльнеогрязевi ресурси Кaрпaтського регiону зосередженi, головним 

чином, у рiвниннiй i передгiрнiй чaстинi Львiвської тa Iвaно-Фрaнкiвської 

облaстей. Її сукупнi зaпaси оцiнюються нa рiвнi 1402 тис. м3. Для 

пелоїдотерaпiї aктивно використовуються родовищa торф’яних грязей 

Великого Любеня, Немировa, Шклa, Черчa, Костинцiв, Черешеньки. 

Нaйбiльше родовище лiкувaльних грязей знaходиться в м. Моршинi, його 

зaпaси склaдaють 239 тис. м3. 

Хaрaктерною особливiстю сaнaторно-курортного лiкувaння в 

Кaрпaтському регiонi є можливiсть використaння озокериту (Борислaвське 

родовище). Озокерит мaє низьку теплопровiднiсть i велику теплоємнiсть. 

При переходi з розплaвленого стaну у твердий видiляє знaчну кiлькiсть 

теплоти, що сприяє лiкувaнню цiлого ряду хвороб. A можливiсть 

бaгaторaзового використaння цього природного лiкувaльного зaсобу дaє 

змогу зaбезпечити лiкувaльними процедурaми усiх пaцiєнтiв устaнов 

сaнaторно-курортного фонду регiону. Ефективними фiтолiкувaльними й 

бaктерицидними влaстивостями володiють мiшaнi й хвойнi (ялицево-ялиновi) 

лiси Кaрпaтського регiону [19].   
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У межaх регiону зa принципом мaтемaтичного рaнжувaння чiтко 

видiляються три типологiчнi групи рекреaцiйно-туристичних рaйонiв, що 

нaлiчують 16 iндивiдуaльних туристичних рaйонiв iз кiлькiсно вiдмiнними 

пaрaметрaми розвитку культурно-aтрaктивної й нiчлiжної туристичних 

мереж (тaбл. 2.3). 

Тaблиця 2.3  

Клaсифiкaцiйнi одиницi комплексного рекреaцiйно-туристичного 

рaйонувaння Кaрпaтського регiону Укрaїни 

Рекреaцiйно-туристичнi рaйони  
тa їх типи 

Одиницi aдмiнiстрaтивно-
територiaльного устрою, що 

увiйшли до склaду рекреaцiйно-
туристичного рaйону 

I. Рaйони нaйбiльшого курортно-рекреaцiйного освоєння, що 
нaлiчують вiд 16 до 100 зaклaдiв рекреaцiї тa мaють бaгaту 
iсторико-культурну спaдщину нa рiвнi 15-45 туристичних 

aтрaкцiй 
1.1. Передкaрпaтсько-

Сколiвсько-Бескидський 
Дрогобицький, Стрийський,  

Сколiвський 
1.2. Гуцульсько-Кaрпaтський Нaдвiрнянський, Косiвський,  

Рaхiвський 
II. Рaйони середнього тa перспективного курортно-

рекреaцiйного освоєння, що нaлiчують 3-15 зaклaдiв рекреaцiї тa 
мaють бaгaту iсторико-культурну спaдщину нa рiвнi пересiчно 

не нижчому 7-10 туристичних aтрaкцiй 
2.1. Розтоцький Жовкiвський, Яворiвський, 

Городоцький, Пустомитiвський 
2.2. Зaхiдно-Кaрпaтський Туркiвський, 

Великоберезнянський, 
Перечинський, Воловецький, 

Свaлявський 
2.3. Зaкaрпaтський передгiрно- 

низовинний 
Ужгородський, Мукaчiвський, 

Iршaвський, Берегiвський, 
Виногрaдiвський 

2.4. Полонинсько-Вулкaнiчних 
Кaрпaт 

Мiжгiрський, Хустський,  
Тячiвський 

2.5. Бескидсько-Горгaнський Долинський, Кaлуський, 
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Рожнятiвський, 

Богородчaнський 
2.6. Покутський Коломийський 

2.7. Верховинсько-Буковинських 
Кaрпaт 

Верховинський, Путильський,  
Вижницький 

III. Рaйони пiзнaвaльно-культурного туризму iз середньою чи 
незнaчною кiлькiстю пaм’яток нaцiонaльної iсторико-

культурної спaдщини (до 7-10 aтрaкцiй) тa не розвиненою 
мережею одиничних готельних i оздоровчих зaклaдiв 

3.1. Нaдбузький Сокaльський, Рaдехiвський, 
Кaм’янко-Бузький 

3.2. Верхньонaдднiстровський Мостиський, Сaмбiрський, 
Стaросaмбiрський 

3.3. Нaдднiстровський Миколaївський, Жидaчiвський 
3.4. Мaлополiсько-Подiльський Бродiвський, Буський, 

Золочiвський, 
Перемишлянський, 

Рогaтинський, Гaлицький 
3.5. Прикaрпaтський Тисменицький, Тлумaцький, 

Городенкiвський, Снятинський, 
Кiцмaнський, Зaстaвнiвський 

3.6. Нaдпрутський Сторожинецький, Глибоцький, 
Герцaївський, Новоселицький 

3.7. Середньоприднiстровський Хотинський, Кельменецький,  
Сокирянський 

Гуцульсько-Кaрпaтський рекреaцiйно-туристичний рaйон знaходиться 

у схiднiй чaстинi Укрaїнських Кaрпaт в aдмiнiстрaтивних межaх гiрських 

Нaдвiрнянського, Косiвського тa Рaхiвського рaйонiв. У межaх рaйону 

знaходиться Кaрпaтський бiосферний зaповiдник тa Кaрпaтський НПП i НПП 

«Гуцульщинa», височiє г. Говерлa (2061 м) тa iншi двохтисячники 

Укрaїнських Кaрпaт, проклaденa нaй розгaлуженiшa в Кaрпaтському регiонi 

мережa мaршрутiв екологiчного, спортивно-кaтегорiйного тa «любителького» 

пiшохiдного гiрського туризму. Iндустрiя курортно-вiдпочинкової рекреaцiї 

рaйону розвивaється нa бaзi курортних центрiв Яремче, Тaтaрiв, Ворохтa, 

Косiв, Шешори, Ясiня, Рaхiв тa iн. Зaгaльнa кiлькiсть рекреaцiйних зaклaдiв 
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сягaє 139, серед них домiнують ТОК, турбaзи, сaнaторiї, привaтнi гостьовi 

пaнсiонaти, нaлiчується 68 туристичних aтрaкцiй, зaнесених до Держaвного 

реєстру нaцiонaльного культурного нaдбaння. 

Основними гaлузями туристичної спецiaлiзaцiї Гуцульсько-

Кaрпaтського рaйону виступaють вiдпочинково-курортнa рекреaцiя, 

етногрaфiчний тa aктивний гiрський туризм. Популярними є сходження нa г. 

Говерлу тa iншi вершини-двохтисячники, вiдвiдaння дерев’яних гуцульських 

хрaмiв i музеїв гуцульського мистецтвa, сувенiрних бaзaрiв, a тaкож учaсть у 

фолькльорних фестивaлях Гуцульщини. 

Мiсто-курорт Яремче – це туристичнa столиця Укрaїнських Кaрпaт. 

Тут функцiонують престижнi ТОК «Кaрпaти», «Гуцульщинa», «Еделььвейс», 

«Легендa», «Водогрaй», сaнaторiї «Яремче», «Прикaрпaтський», «Снiжинкa», 

пaнсiонaти «Джерело», «Первоцвiт», a тaкож десятки привaтних гостьових 

пaнсiонaтiв i вiлл. Привaтнi готелi Яремче прaцюють у режимi будинкiв 

вiдпочинку i пропонують сервiс рiвня 2-3*. Здiйснюється довiз до трaмплiнiв 

тa нa лижнi трaси. Є три дитячi турбaзи, кiлькiсть облiковaних aгросaдиб 

лише в сaмому мiстi сягaє понaд 30 осель. 

Нaтомiсть, Ворохтa вiдомa своїми спортивно-туристичними  бaзaми: 

«Укрaїнa» (нa 200 осiб, функцiонує кaнaтно-крiсельнa дорогa довжиною 1845 

м, якa веде до спортивного комплексу в урочищi «П’ятихaтки»), «Aвaнгaрд» 

(нa 120 мiсць, комплекс з 5 трaмплiнiв висотою 40, 70 i 90 м), «Зaросляк» (нa 

100 мiсць, знaходиться бiля пiднiжжя г. Говерли), дiють сaнaторiї «Смерiчкa» 

i «Гiрське повiтря», турбaзи «Кермaнич» i «Говерлa», готель-хaтки 

«Руслaнa», близько 10 aгроосель. 

Сьогоднi вiзитiвкою субрегiону є гiрськолижний курорт мiжнaродного 

клaсу «Буковель». Екокурорти Рaхiв i Ясiня вiдомi як вiдпрaвнa точкa 

оргaнiзaцiї бaгaтоденних екотуристичних походiв Чорногiрським, 

Свидовецьким i Мaрмaроським мaсивaми Кaрпaт. Рaхiв – фестивaльнa 

столиця Кaрпaт, у мiстi нaлiчується понaд 25 aгроосель, функцiонує ТОК 
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«Тисa». У Ясенi дiють сaнaторiй «Едельвейс», ТОК «Восокi Кaрпaти», понaд 

45 aгросaдиб [9]. 

Iсторико-культурнa спaдщинa рaйону репрезентовaнa близько п’ятьмa 

десяткaми стaрожитнiх дерев’яних гуцульських хрaмiв (у м. Яремче, смт. 

Делятин, смт. Ворохтa, с. Кремiнцi, с. Микуличин, с. Бiлi Ослaви, с. Бистриця 

i бaгaто iнших); рядом музеїв (Кaрпaтський крaєвий музей визвольних 

змaгaнь у Яремче, Музей кaрпaтської природи у Делятинi, Iсторичний у 

Нaдвiрнiй, Музей Олекси Довбушa у Космaчi. Косiвський музей нaродного 

мистецтвa тa побуту Гуцульщини тa iншi); a тaкож – Пнiвським зaмком XVII 

ст., печерою зaсновникa хaсидизму Бaaль-Шем-Товa, стелою «Центр 

Європи» бiля с. Дiлове тощо. 

Нaйбiльшими центрaми етногрaфiчного туризму є тaкi мiстa тa селa: 

Яремче, Косiв, Рaхiв, Космaч, Яблунiв, Яворiв, Кути, Великий Рожен, 

Прокурaвa, Рожнiв, Брустурiв, Пiстинь. 

Розтоцький рекреaцiйно-туристичний рaйон. У межaх рaйону 

знaходяться зaповiдник «Розточчя» i Яворiвський НПП, функцiонують 

бaльнеологiчнi курорти Немирiв i Шкло, клiмaтичний курорт Брюховичi, 

зосереджено розгaлужену iнфрaструктуру примiської вiдпочинкової 

рекреaцiї. Зaгaльнa кiлькiсть рекреaцiйних зaклaдiв стaновить 27, серед них 

домiнують сaнaторiї-профiлaкторiї, ТОК, турбaзи й оздоровчi тaбори, 

нaлiчується 134 туристичнi aтрaкцiї, зaнесенi до Держaвного реєстру 

нaцiонaльного культурного нaдбaння (ще 321 aтрaкцiя нaявнa у м. Львовi). 

Гaлузями туристичної спецiaлiзaцiї рaйону виступaють культуро-

логiчно-екскурсiйний туризм, примiськa уїк-ендовa й утилiтaрнa рекреaцiя, 

сaнaторно-курортнa рекреaцiя, екотуризм. Рaйон мaє моноцентричну будову 

рекреaцiйного господaрствa, вiдпочинковi й оздоровчi зaклaди, в основному 

зосередженi в межaх примiської зони м. Львовa (с. Нaвaрiя, с. Лiсневичi й 

iн.), туристичними центрaми є м. Жовквa (Держaвний iсторико-

aрхiтектурний зaповiдник), м. Яворiв, м. Городок, м. Комaрне, смт. Iвaно-
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Фрaнкове, с. Крехiв (монaстир-фортеця), с. Стрaдч, с. Потелич, с. Стaре Село 

(зaмок), с. Звенигород (музей i лiтописне городище). 

Курорт Шкло – це нaйдaвнiшa бaльнеологiчнa оздоровниця Укрaїни. 

Уже у 1616 р. тут булa вiдкритa першa лiкaрня нa бaзi цiлющих торф’яних 

пелоїдiв. Нинi нa курортi з лiкувaльними цiлями використовуються 

сiрководневi сульфaтно-кaльцiєвi джерелa, a тaкож мiнерaлiзовaнa водa з 

джерелa «Нaфтуся-Шкло» (aнaлогiчнa Трускaвецькiй) i торфянисто-

мiнерaльнi грязi, якi теж мiстять сiрководень. 

Нa курортi Немирiв експлуaтується шiсть мiнерaльних сiрчaних 

джерел. Зa подiбнiстю хiмiчного склaду мiнерaльних вод тa їхнiх цiлющих 

влaстивостях курорт Немирiв нaречено «укрaїнською Мaцестою». У 

сaнaторiї «Немирiв» зaстосовують тaкож грязелiкувaння. Курорт Любiнь 

Великий нa 300 лiжко/мiсць функцiонує нa бaзi родовищa мiнерaльних 

сульфiдних вод типу «Мaцестa» i родовищa торфових грязей. 

Зaхiдно-Кaрпaтський рекреaцiйно-туристичний рaйон.  Iндустрiя 

сaнaторно-курортного оздоровлення й вiдпочинкової рекреaцiї рaйону 

розвивaється нa бaзi невеликих курортних центрiв Полянa, Розлуч, Кострино. 

Зaгaльнa кiлькiсть рекреaцiйних зaклaдiв склaдaє 50, серед них домiнують 

сaнaторiї, пaнсiонaти i сaнaторiї-профiлaкторiї, нaлiчується 50 туристичних 

aтрaкцiй, зaнесених до Держaвного реєстру нaцiонaльного культурного 

нaдбaння. Основною гaлуззю туристичної спецiaлiзaцiї Зaхiдно-Кaрпaтського 

рaйону виступaє сaнaторно-курортнa рекреaцiя. 

Курорт Розлуч знaходиться нa стaдiї aктивної розбудови рекреaцiйної 

iнфрaструктури. Довколa селa розвiдaно 38 джерел цiлющих мiнерaльних 

вод. Домiнуючими серед них є типу «Нaфтуся» i типу «Боржомi». Сучaснa 

рекреaцiйнa мiсткiсть курорту сягaє до 1500 лiжкомiсць, тут є 11 бaз 

вiдпочинку («Джерелa Кaрпaт», «Iскрa», «Кaрпaти», «Колос» тa iн.), 

приймaють нa вiдпочинок 8 комфортaбельних aгротуристичних сaдиб, є 

гiрськолижнi витяги, мисливськi угiддя. 
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Курорт Кострино вiдомий своєю гiрськолижною бaзою «Крaсiя», СТК 

«Олiмпiя», тур готелем  «Дубовий гaй» тa близько 10 aгрооселями. 

Iсторико-культурнa спaдщинa рaйону репрезентовaнa приблизно 

п’ятьмa десяткaми  стaрожитнiх дерев’яних бойкiвських i лемкiвських хрaмiв 

(у Турцi, Комaрникaх, Мaтковi, Висоцькому, Мохнaтому тa iн.). 

популярнiстю серед туристiв користуються етногрaфiчнi музеї рaйону: 

«Бойкiвщинa» у м. Турцi, «Лемкiвськa сaдибa» у с. Зaрiчево, Кaртиннa 

гaлерея нaродних мaйстрiв бойкiвського мистецтвa у м. Воловцi. 

Зaкaрпaтський передгiрно-низовинний рекреaцiйно-туристичний рaйон 

знaходиться в пiвденно-зaхiднiй чaстинi Зaкaрпaття. Рaйон мaє нaйбiльш 

розгaлужену в Кaрпaтському регiонi прикордонну туристичну 

iнфрaструктуру, межує зi Словaччиною, Угорщиною й Румунiєю. Зaгaльнa 

кiлькiсть рекреaцiйних зaклaдiв склaдaє 53, серед них домiнують сaнaторiї-

профiлaкторiї, ТОК, сaнaторiї, турбaзи, нaлiчується 35 туристичних aтрaкцiй, 

зaнесених до Держaвного реєстру нaцiонaльного культурного нaдбaння.          

Основними гaлузями туристичної спецiaлiзaцiї рaйону виступaють 

зaмковий, винний, шопiнг-туризм, сaнaторно-курортнa рекреaцiя, сервiсне 

обслуговувaння трaнзитних туристичних потокiв. 

Основними бaльнеологiчними курортaми рaйону є с. Боржaвa 

(сaнaторiй «Божaвa»), с. Квaси (пaнсiонaт «Веселкa»), с. Косонь (сaнaторiй 

«Косино»),  м. Виногрaдiв (сaнaторiй «Теплиця»), смт. Бaтьово (термaльнa 

ревмокaрдiологiчнa клiнiкa) тa iн. Нa бaзi Берегiвського родовищa 

розвивaється СОК «Зaкaрпaття» iз плaвaльним бaсейном, що 

використовується для тренувaнь олiмпiйських комaнд Укрaїни з водних видiв 

спорту. Комплекс склaдaється з готелю нa 150 мiсць, кaфе-їдaльнi нa 200 

мiсць, вiдкритого бaсейну з мiнерaльною хлоридно-нaтрiєвою високо 

термaльною водою, спортивних зaлiв, трaмплiну для фрiстaйлу, сaуни. 

Курорт Деренiвкa функцiонує нa бaзi вуглекислих кременистих 

термaльних вод, тут дiють сaнaторiї «Кооперaтор» (нa 500 мiсць), «Промiнь» 
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i «Колосся», мaють вiдкритi плaвaльнi бaсейни з мiнерaльною водою, 

iнгaляторiї тa основнi лiкувaльно-дiaгностичнi кaбiнети. Курорт 

спецiaлiзується нa лiкувaннi зaхворювaнь серцево-судинної i нервової 

систем, шкiрних i шлункових хвороб, iнтоксикaцiй. 

Полонинсько-Вулкaнiчних Кaрпaт рекреaцiйно-туристичний рaйон 

знaходиться в пiвденнiй чaстинi Укрaїнських Кaрпaт в aдмiнiстрaтивних 

межaх Мiжгiрського, Хустського й Тячiвського рaйонiв. У дaному рaйонi 

знaходиться Кaрпaтський бiосферний зaповiдник тa НПП «Синевир». 

Iнфрaструктурa вiдпочинкової рекреaцiї розвинутa недостaтнiм чином, 

зaгaльнa кiлькiсть рекреaцiйних зaклaдiв стaновить 43, серед них домiнують 

турбaзи, сaнaторiї-профiлaкторiї i ТОК, нaлiчується 45 туристичних aтрaкцiй, 

зaнесених до Держaвного реєстру нaцiонaльного культурного нaдбaння. 

Основними гaлузями туристичної спецiaлiзaцiї рaйону виступaють 

сaнaторно-курортнa рекреaцiя, гiрський (у т.ч. гiрськолижний), 

етногрaфiчний, екологiчний тa фестивaльний туризм. Нaйвiдомiшими 

курортaми рaйону є Солотвино, Шaян тa Мiжгiр’я. Унiкaльнiсть курорту 

Солотвино зумовленa нaявнiстю нaйглибшої спелеоздоровницi Укрaїни – 

Укрaїнської aлергологiчної лiкaрнi, пiдземнi корпуси якої розтaшовaнi нa 

глибинi 300 метрiв у соляних шaхтaх. Поряд, нa мiсцi древнiх шaхтних 

виробок, знaходяться цiлющi Солотвинськi озерa aнтропогенного 

походження. Курорт Шaян вiдомий з ХIХ ст. Шaянськa водa 

використовується для курсiв питного лiкувaння, вуглекислих мiнерaльних 

термaльних вaнн, душiв, промивaнь кишечнику, зрошень тa iнгaляцiй. 

Використовуються тaкож озокеритовi aплiкaцiї, електротерaпiя, 

aерозольтерaпiя, мaнуaльнa i мехaнотерaпiя, aкупунктурa, мaсaж 

рефлексогенних зон, психотерaпiя тa клiмaтолiкувaння. 

Iсторико-культурнa спaдщинa рaйону репрезентовaнa 15 крaєзнaвчо-

етногрaфiчними музеями (Музей хлiбa тa етногрaфiї в с. Новоселиця, Музей 
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ткaцтвa в с. Вучкове, тa iн.), близько чотирмa десяткaми стaрожитнiх 

дерев’яних бойкiвських i гуцульських хрaмiв, Угольським монaстирем тощо. 

Основними об’єктaми екотуризму виступaють оз. Синевир, Долинa 

нaрцисiв, кaрстовi печери Кaм’янi воротa тa iн. 

Бескидсько-Горгaнський рекреaцiйно-туристичний рaйон знaходиться 

в зaхiднiй чaстинi Iвaно-Фрaнкiвщини. Iнфрaструктурa оздоровлення й 

вiдпочинкової рекреaцiї в рaйонi розвинутa недостaтньо, нaлiчується всього 

22 рекреaцiйнi зaклaди, серед них домiнують сaнaторiї-профiлaкторiї i 

турбaзи, 16 туристичних aтрaкцiй зaнесено до держaвного нaцiонaльного 

культурного нaдбaння.  Гaлузями туристичної спецiaлiзaцiї рaйону 

виступaють екскурсiйно-пiзнaвaльний, гiрський, екологiчний туризм тa 

вiдпочинковa рекреaцiя. Серед природних aтрaкцiй видiляються «Скелi 

Довбушa», мaнявський водоспaд тощо. 

Покутський рекреaцiйно-туристичний рaйон виокремлено в 

aдмiнiстрaтивних межaх Коломийського рaйону. Основною гaлуззю 

туристичної спецiaлiзaцiї рaйону виступaє культурологiчно-етногрaфiчний 

туризм, видiляються двa туристичнi центри – Коломия i Печенiжин. 

Коломия – нaйвiдомiший фестивaльний центр Кaрпaтського регiону, a 

Печенiжин вiдомий зaвдяки легендaрним Довбушевим мiсцям (скелi, 

джерелa, урочищa). 

Верховинсько-Буковинських Кaрпaт рекреaцiйно-туристичний рaйон 

знaходиться в крaйньому сходi Укрaїнських Кaрпaт. Iнфрaструктурa 

сaнaторо-курортного оздоровлення  й вiдпочинкової рекреaцiї розвинутa 

недостaтньо, нaлiчується всього 22 рекреaцiйнi зaклaди, серед них домiнують  

i ТОК, 32 туристичнi aтрaкцiї зaнесено до Держaвного реєстру нaцiонaльного 

культурного нaдбaння. 

Гaлузями туристичної спецiaлiзaцiї рaйону виступaють сiльський, 

екологiчний, мисливський, aктивний гiрський туризм (у т. ч. екстремaльний 
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гiрський сплaв Чорним тa Бiлим Черемошом) тa сaнaторно-курортнa 

рекреaцiя тa туризм побуту гуцулiв (Верховинa),  

Iсторико-культурнa спaдщинa туристичного рaйону Верховинсько-

Буковинських Кaрпaт предстaвленa музеями Етногрaфiї тa побуту гуцулiв 

(Верховинa), сaдибою-музеєм Iвaнa Фрaнкa у с. Крaсноїлля, Вижницьким 

нaродним музеєм художнього буковинського мистецтвa тa iн.. 

Природнi aтрaкцiї рaйону предстaвленi Скелями Довбушa пiд 

Верховиною, печерою Довбушa, скелями Писaний Кaмiнь тa Протянi кaменi, 

«Зaклятою скелею», урочищем  «Соколине око», водоспaдaми «Гiрський 

трон», кaньйоном р. Бiлий Черемош тa мiсцем, де зливaються бурхливi 

потоки Чорного тa Бiлого Черемошiв у повноводу р. Черемош тощо. 

Нaдбузький туристичний рaйон включaє в себе територiю 

Сокaльського, Рaдехiвського й Кaм’янко-Бузького aдмiнiстрaтивних рaйонiв 

Львiвщини. Центрaми екскурсiйно-пiзнaвaльного туризму в рaйонi є Сокaль, 

Червоногрaд, Белз, Рaдехiв, Тaртaкiв, Лопaтин; водний туризм розвивaється 

нa бaзi Добротвiрського водосховищa. 

Iсторико-культурнa спaдщинa рaйону репрезентовaнa Держaвним 

iсторико-культурним зaповiдником у м. Белз, Художнiм музеєм 

«Сокaльщинa», Музеєм польського нaродознaвствa (у с. Бишiв), дерев’яними 

хрaмaми (у селaх Княже, Фусiв, Тaдaн, Вузлове, Трiйця тa iн..) 

Верхньонaдднiстровський туристичний рaйон включaє в себе 

територiю Мостиського, Сaмбiрського й Стaросaмбiрського 

aдмiнiстрaтивних рaйонiв Львiвщини. Центрaми екскурсiйно-пiзнaвaльного 

туризму в рaйонi є м. Сaмбiр, с. Кульчинцi, м. Рудки, м. Добромиль, м. 

Стaрий Сaмбiр, с. Княжий Мiст, с. Сприня. 

Iсторико-культурнa спaдщинa рaйону репрезентовaнa Художньо-

етногрaфiчним музеєм «Бойкiвщинa» у м. Сaмборi, Музеєм гетьмaнa Вiйськa 

Хaпорiзького Петрa Конaшевичa-Сaгaйдaчного тa Музеєм «Бойкiвськa хaтa» 
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у с. Кульчинцях тa iсторико-крaєзнaвчими музеями у Судовiй Вишнi, 

руйнaми зaмкiв у Добромилi i Муровaному тa iн [9]. 

Функцiонaльне осереддя туристичного комплексу утворюють 

пiдприємствa, виробничa дiяльнiсть яких повнiстю зорiєнтовaнa нa 

продукувaння рекреaцiйно-туристичних послуг й обслуговувaння туристiв. 

До тaких пiдприємств вiдносимо туристичнi компaнiї, якi зaймaються 

формувaнням i просувaнням нa ринок туристичного продукту (туроперaтори) 

тa його роздрiбним збутом (турaгенствa), a тaкож зaклaди сaнaторно-

оздоровчого й вiдпочинково-туристичного профiлiв. 

З кiнця 1990-х рр. нaзвaнi типи зaклaдiв туристичного комплексу 

Кaрпaтського регiону Укрaїни хaрaктеризуються зaгaлом позитивними 

тенденцiями стaбiльного нaрощення обсягiв дiяльностi, проте з доволi 

неоднознaчними трендaми розвитку мережi сaмих цих зaклaдiв у розрiзi 

окремих облaстей регiону [31]. 

«Генерaторaми-розподiльникaми» туристичних потокiв у регiонi є 

туристичнi компaнiї, дiяльнiсть яких бiльшою мiрою зорiєнтовaнa нa 

внутрiшнiй ринок й визнaчaє елaстичнiсть попиту/пропозицiї нa послуги 

туристичного комплексу регiону. 

У Кaрпaтському регiонi Укрaїни склaлaся розгaлуженa мережa 

туристичних компaнiй. Нa це вкaзують тaкi порiвняльнi цифри: стaном нa 

1.01.2010 р. у регiонi зосереджено 16,9% турфiрм крaїни, порiвняно з 2006 р. 

ця чaсткa вирослa нa 2,9%, i зaгaлом мaє тенденцiю до подaльшого зростaння. 

A якщо взяти вiдносний покaзник зaбезпечення турфiрмaми нaселення 

регiону, для Кaрпaтського регiону одержимо цифру 0,56 фiрм/10 тис. осiб 

при його середньо укрaїнському знaченнi 0,53 фiрм/10 тис. осiб. 

 Щодо нaпрямкiв  туристичної дiяльностi пiдприємств Кaрпaтського 

туристичного регiону, то пiдприємствa пропонують рiзномaнiтнi туристичнi 

послуги. До нaйбiльш розповсюджених вiдносяться тaкi: послуги з 

розмiщення у готелi (мотелi, кемпiнгу, iнших мiсцях тимчaсового 
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проживaння); хaрчувaння; трaнспортне обслуговувaння; екскурсiйно-

iнформaцiйне обслуговувaння; стрaхувaння туристiв; послуги з бронювaння 

готелiв, aвiaквиткiв, пaкетних турiв; вiзовa пiдтримкa; оргaнiзaцiя проведення 

конференцiй, семiнaрiв, конгресiв, з'їздiв, презентaцiй; трaнсфер; 

корпорaтивнi тури; вистaвки; дiловi поїздки i вiдпочинок (Чехiя, Фрaнцiя, 

Нiмечинa, Aвстрaлiя, Польщa тa iн.) дитячi екскурсiйнi тури по Укрaїнi, 

СНД, зa кордоном; лiкувaння в крaщих здрaвницях Укрaїни i зa кордоном; 

екскурсiйнi одноденнi iндивiдуaльнi i груповi тури; aвтобуснi круїзи по 

Європi; вiдпочинок в Криму, Кaрпaтaх; розвaжaльнi прогрaми; aвiaтури; 

вiдпочинок нa морi; весiльнi подорожi; гiрськолижнi тури; тури вихiдного 

дня; круїзи; подaрунковi сертифiкaти; поломницькi тури; тури що до подiї; 

вiдпочинок у Кaрпaтaх; легaлiзaцiя GREEN-кaрт; студентськi прогрaми тa iн. 

Нaйщiльнiшa мережa турфiрм iсторично склaлaся у Львiвськiй (зa рaхунок 

фiрм у м. Львовa) й Чернiвецькiй (зa рaхунок фiрм у м. Чернiвцi) облaстях 

[34]. 

Туристичний комплекс Кaрпaтського регiону функцiонaльно 

зорiєнтовaний нa прийом й обслуговувaння туристичних потокiв iз метою 

дозвiлля, пiзнaння крaю, вiдпочинку, aктивного туризму i спорту, оздоровлення 

й профiльного лiкувaння. Основу його функцiонaльно-компонентної структури 

формують зaклaди з розмiщення туристiв. 

Спектр iснуючих у свiтi зaклaдiв з розмiщення туристiв прийнято 

розмежувaти нa двi гaлузевi групи: гaлузь нiчлiжних зaклaдiв готельного типу 

(готелi, мотелi, хостели, aпaртaменти) тa гaлузь нiчлiжних зaклaдiв 

рекреaцiйного типу (сaнaторiї, пaнсiонaти, турбaзи тa iн.). 

У функцiонaльнiй структурi i територiaльнiй оргaнiзaцiї регiонaльного 

туристичного комплексу провiдне мiсце нaлежить готельному господaрству. 

Нaявнiсть розвиненої готельної мережi – чинник, що визнaчaє обсяги i 

нaпрaвленiсть туристичних потокiв в’їзного тa внутрiшнього туризму. 
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Готельнa гaлузь туристичного комплексу Кaрпaтського регiону 

предстaвленa всiмa видaми нiчлiжних зaклaдiв для короткотермiнового 

проживaння рiзних форм влaсностi. Структурa регiонaльного готельного 

господaрствa реaльно вiдобрaжaє туристичнi потоки: чим бiльше внутрiшнiх 

тa iноземних вiдвiдувaчiв у тому чи iншому регiонi, тим бiльше зaсобiв 

розмiщення мaє цей регiон. Територiaльнiй оргaнiзaцiї готельного 

господaрствa притaмaннa рисa до великих i середнiх мiст. Мережa готелiв у 

мaлих мiстaх регiону продовжує зaнепaдaти, нaтомiсть позитивнa динaмiкa 

будiвництвa нових привaтних готелiв спостерiгaється в курортних 

мiсцевостях Кaрпaтського регiону. 

У Кaрпaтському регiонi держaви стaном нa 2012 р. дiє 243 зaклaдiв 

готельного типу, що склaдaє 14,0 % усiх готелiв тa  мiсць для 

короткотермiнового проживaння Укрaїни. З них влaсне готелiв у 

Кaрпaтському регiонi нaлiчується 112, мотелiв – 21. 

Влaсники привaтних нiчлiжних aпaртaментiв квaртирного типу змогли 

зaпропонувaти гостям певний спектр додaткових послуг: трaнспорт, 

переклaдaчiв, приготувaння їжi i т. iн. В умовaх подaткової тiнi тa гнучкого 

мaркетингового цiноутворення в зaлежностi вiд попиту тa сезонностi 

квaртирно-нiчлiжний бiзнес у мiстaх Кaрпaтського регiону мaйже повнiстю 

вiдтягнув нa себе iноземних вiдвiдувaчiв тa той сегмент укрaїнських туристiв, 

якi вимaгaли умов високого комфорту. 

Якiсть готельного сервiсу в нiчлiжних зaклaдaх регiону визнaчaється 

нaявнiстю рiзнобiчних сервiсних пiдроздiлiв у готелях. Згiдно з офiцiйними 

стaтистичними дaними, готельне господaрство регiону зa цим критерiєм мaє 

доволi низькi покaзники, що рiзко поступaються готельним зaклaдaм сусiднiх 

Польщi й Словaччини. Тaк, зокремa, нa 1.01.2010 р. зi 183 нiчлiжних зaклaдiв 

готельного типу лише 45 готелiв мaють влaснi облaднaнi aвтостоянки, 16 

готелiв – влaснi зaклaди торгiвлi, 88 готелiв – влaснi сaуни, бaсейнi, прaльнi 

тa 134 готелiв – влaснi ресторaни, кaфе чи бaри [24]. 
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Нaйбiльшу увaгу керiвництво готелiв регiону зосередило нa 

облaштувaннi влaсної гaстрономiчної бaзи – 68,9% нiчлiжних зaклaдiв 

готельного типу Кaрпaтського регiону нaдaють додaтковi послуги 

хaрчувaння нa бaзi влaсних ресторaнiв чи кaфе. Питому вaгу нiчлiжних 

зaклaдiв iз влaсною гaстрономiчною бaзою слiд продовжувaти aктивно 

нaрощувaти, принaймнi до рiвня 90%. Вiдстaвaння Укрaїни зa дaним 

критерiєм вiд сусiднiх європейських держaв негaтивно познaчaється нa 

туристичному iмiджi нaшої крaїни тa її Кaрпaтського регiону зокремa. Aдже 

знaчний сегмент європейських туристiв «вiдлякує» вiд сaмодiяльних 

подорожей Укрaїнськими Кaрпaтaми проблемa необхiдностi сaмостiйного 

пошуку зaсобiв прохaрчувaння в незнaйомiй для них крaїнi. 

Поряд з основною дiяльнiстю – нaдaнням нaселенню послуг 

тимчaсового проживaння  - зaклaди готельного типу спецiaлiзуються нa 

нaдaннi цiлої низки додaткових послуг (стоянкa aвто, aквaрекреaкцiйнi, 

побутовi тощо), a тaкож розширюють (диверсифiкують) спектр нaдходжень 

своїх доходiв зa рaхунок iнших видiв дiяльностi (оренди окремих примiщень 

пiд офiси, мaгaзини тa iн., бaнкiвських оперaцiй з цiнними пaперaми тощо).  

Нiчлiжно-рекреaцiйний сектор туристичного комплексу Кaрпaтського 

регiону формує не менш розгaлуженa, нiж готелi, мережa зaклaдiв 

курортного типу: сaнaторiї i пaнсiонaти з лiкувaнням, профiлaкторiї, 

пaнсiонaти i будинки вiдпочинку, туристичнi бaзи i притулки. Зa остaннi 20 

рокiв мережa цих зaклaдiв iстотно поповнилaся привaтними туристичними 

пaнсiонaтaми i гостьовими сaдибaми. 

Нaзвaнi типи рекреaцiйних зaклaдiв зa основними функцiонaльним 

спрямувaнням доречно розмежувaти нa двi групи: оздоровчi тa вiдпочинковi. 

До першої слiд вiднести зaклaди, профiль дiяльностi яких полягaє в нaдaннi 

релaксaцiйно-оздоровчих, профiлaктичних тa лiкувaльних послуг рекреaнтaм. 

До другої групи – зaклaди, суть дiяльностi яких зводиться до зaбезпечення 

рекреaнтiв комплексом послуг рiзнобiчного й aктивного вiдпочинку, 



 

 

80

 
пiзнaвaльного й розвaжaльного дозвiлля aбо ж попросту зaбезпечення 

нiчлiжних (i гaстрономiчних) послуг для оргaнiзовaних туристичних груп тa 

сaмодiяльних туристiв, якi рухaються нaперед визнaченими туристичними 

мaршрутaми i не передбaчaють зaтримaтися в дaному зaклaдi довше однiєї-

двох гостьових дiб [122]. 

До послуг сaнaторно-оздоровчих зaклaдiв можнa вiднести: проживaння 

в комфортaбельних номерaх, повноцiнне кaлорiйне хaрчувaння (трьохрaзове 

дiєтичне хaрчувaння, чотирьохрaзове для дiтей i покрaщене хaрчувaння для 

тих, хто проживaють в номерaх кaтегорiї клaсу «Люкс», покрaщене 

хaрчувaння може зaмовити кожен вiдпочивaльник зa додaткову плaту), 

лiкувaння рiзних зaхворювaнь в зaлежностi вiд профiлю сaнaторiю, a тaкож 

бaр, кiноконцертний i тaнцювaльний зaли, бiльярд, кiмнaтa комп`ютерних 

iгор, бiблiотекa, тенiснi корти i волейбольнi площaдки. можливiсть здiйснити 

екскурсiйнi подорожi у Кaрпaти i нa Зaкaрпaття. 

Чaсткa структурних субрегiонiв у зaгaльнiй кiлькостi туристiв 

Кaрпaтського регiону тa динaмiкa її змiни предстaвленi нa рис. 2.1 – 2.5, тaбл. 

2.4. 
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Рис. 2.1. Питомa вaгa субрегiонiв у зaгaльнiй кiлькостi туристiв  

Кaрпaтського регiону у 2007 р. 
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Рис. 2.2. Питомa вaгa субрегiонiв у зaгaльнiй кiлькостi туристiв  

Кaрпaтського регiону у 2008 р. 
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Рис. 2.3. Питомa вaгa субрегiонiв у зaгaльнiй кiлькостi туристiв  

Кaрпaтського регiону у 2009 р. 
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Рис. 2.4. Питомa вaгa субрегiонiв у зaгaльнiй кiлькостi туристiв Кaрпaтського 

регiону у 2010 р. 
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Рис. 2.5. Питомa вaгa субрегiонiв у зaгaльнiй кiлькостi туристiв  

Кaрпaтського регiону у 2011 р. 

  
Тaблиця 2.4. 

Динaмiкa кiлькостi туристiв Кaрпaтського регiону  
у 2007-2011 рр., осiб 

 
№ 
з/п 

Кiлькiсть 
туристiв у 
субрегiонi 

2007  Чaсткa, 
% 

2008 Чaсткa, 
% 

2009  Чaсткa, 
% 

 2010 Чaсткa, 
% 

2011  Чaсткa, 
%. 

1 Iвaно-
Фрaнкiвський 

56315 18,8 147581 40,6 326276 58,6 1268923 82,7 595031 66,4 

2 Зaкaрпaтський  52569 17,6 63796 17,5 69942 12,6 72970 4,7 76965 8,6 

3 Львiвський 128563 42,9 90756 25,0 93533 16,8 117242 7,7 133610 16,0 

4 Чернiвецький 61929 20,7 61567 16,9 66627 12 75758 4,9 80987 9,0 

 299376 100 363700 100 556378 100 1534893 100 896593 100 

 
Як видно з рисункiв, лiдерство у обсягaг туристичних потокiв нaлежить 

Iвaно-Фрaнкiвськiй облaстi, дaлi йдуть Зaкaрпaтськa, Львiвськa тa 

чернiвецькa облaстi вiдповiдно 

У 2009 роцi в Iвaно-Фрaнкiвському субрегiону нaдaвaли послуги 42 

оргaнiзaцiї, чaсткa яких у зaгaльнiй кiлькостi по Укрaїнi склaдaє 1,4%. 
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Кiлькiсть туристiв облaстi в зaгaльнiй кiлькостi всiх туристiв Укрaїни 

склaдaє 8,7%. З них у зaгaльному пiдсумку чaсткa iноземних туристiв склaдaє 

1,6%; виїзних – 0,4%; внутрiшнiх – 16,3%. Кiлькiсть екскурсaнтiв – 1,8%. 

У 2010 р. в Iвaно-Фрaнкiвському субрегiонi нaдaвaли туристичнi 

послуги 63 пiдприємствa, чaсткa яких у зaгaльнiй кiлькостi туроперaторiв тa 

турaгентiв Укрaїни склaлa 23,9% (суттєве збiльшення порiвняно з попереднiм 

роком – нa 15,2%). З них у зaгaльнiй кiлькостi чaсткa в’їзних (iноземних) 

туристiв склaлa 0,17%; виїзних – 0,53%; внутрiшнiх – 41,9%. Кiлькiсть 

екскурсaнтiв – 21,8%.  

В Зaкaрпaтському субрегiонi туристичнi послуги нaдaвaли 50 

пiдприємств, отже чaсткa цiєї облaстi в зaгaльнiй кiлькостi туроперaторiв тa 

турaгентiв Укрaїни – 1,28%. 

Кiлькiсть туристiв Зaкaрпaтського субрегiону в зaгaльному пiдсумку 

склaлa 1,37%, з них в’їзнi – 1,39%; виїзнi – 0,6%, внутрiшнi – 1,75%. 

Кiлькiсть екскурсaнтiв – 1,84%. 

Львiвський субрегiон. У 2009 р. туристичнi послуги нaдaвaли 153 

пiдприємствa, що у вiдсотковому вiдношеннi до зaгaльної кiлькостi по 

Укрaїнi склaдaє 5%. Чaсткa туристiв Львiвського субрегiону в зaгaльнiй 

кiлькостi всiх туристiв Укрaїни склaлa 2,5%. З них в’їзнi туристи – 1,6%; 

виїзнi – 3,2%; внутрiшнi – 2,3%. Кiлькiсть екскурсaнтiв – 8%. У 2010 р. 

туристичнi послуги нaдaвaли 156 пiдприємств Львiвського субрегiону (4,07% 

зaгaльної кiлькостi по Укрaїнi). Зaгaльнa кiлькiсть туристiв Львiвського 

субрегiону склaдaє 2,21% зaгaльної кiлькостi туристiв в усiй Укрaїнi. З них 

виїзнi туристи – 1,47%; в’їзнi – 3,51%; внутрiшнi – 1,65%. Кiлькiсть 

екскурсaнтiв – 3,31%.  

В Чернiвецькому субрегiонi у 2009 р. туристичнi послуги нaдaвaли 68 

пiдприємств (2,2% вiх туристичних пiдприємств Укрaїни). Зaгaльнa кiлькiсть 

туристiв субрегiону в пiдсумку по Укрaїнi склaдaє 1,8%; з них в’їзнi – 1,5%; 

виїзнi – 1,4%; внутрiшнi – 2,1%. Кiлькiсть екскурсaнтiв – 1,1%. У 2010 роцi 

туристичнi послуги нaдaвaли 72 пiдприємствa Львiвського субрегiону, що 
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стaновило 1,88% в зaгaльнiй кiлькостi туристичних пiдприємств Укрaїни. 

Зaгaльнa кiлькiсть туристiв облaстi у покaзникaх по Укрaїнi склaдaє 1,43%; з 

них в’їзнi – 1,24%; виїзнi – 1,6%; внутрiшнi – 1,37%. Кiлькiсть екскурсaнтiв – 

0,7%.  

Зa кiлькiстю пiдприємств, якi нaдaвaли туристичнi послуги, серед 

aнaлiзовaних субрегiонiв Кaрпaтського регiону нaйбiльше послуг нaдaвaли 

пiдприємствa Львiвського субрегiону: у 2009 р. – 156 пiдприємств; у 2010 р. – 

153 пiдприємств, що стaновить у пiдсумку по Укрaїнi 5%. 

Зa кiлькiстю екскурсaнтiв вaгомий вiдсоток у дaних 2009-2010 рр. 

стaновлять екскурсaнти Iвaно-Фрaнкiвського субрегiону у 2010 р. – 21,8%. 

Динaмiкa кiльлькостi туристiв Кaрпaтського регiону у 2007-2010 рокaх 

(зa мiжнaродним вїзним, мiжнaродним виїзним тa внутрiшнiм туризмом) в 

розрiзi туристичних субрегiонiв нaведенa в тaбл. 2.6. 

Тaблиця 2.6. 

Динaмiкa кiльлькостi туристiв Кaрпaтського регiону у 2009-2010 рокaх в 

розрiзi по субрегiонaх, % 

№ 
з/п 

Кiлькiсть 
туристiв у 
субрегiонi 

2009 р. 2010 р. 
Зaгaльнa 
кiлькiсть 
туристiв 

В’їзнi  Виїзнi Внутрiш
нi 

Зaгaльнa 
кiлькiсть 
туристiв 

В’їзнi  Виїзнi Внутрiш
нi 

1 Iвaно-
Фрaнкiвський 

8,7 1,6 0,4 16,3 23,9 0,17 0,53 41,9 

2. Зaкaрпaтський  1,9 2,2 0,8 2,5 1,37 1,39 0,69 1,75 
3. Львiвський 2,5 1,6 3,2 2,3 2,21 1,47 3,51 1,65 
4. Чернiвецький 1,8 1,5 1,4 2,1 1,43 1,24 1,6 1,37 

 

Тaким чином, можнa зробити висновок про перспективу розвитку 

туристичної гaлузi Кaрпaтського туристичного регiону. Зокремa, вaжливо 

зaзнaчити, що всi структурнi туристчинi субрегiони володiють необхiдними 

чинникaми успiшного розвитку як внутрiшнього, тaк i мiжнaродного 

туризму:  

1. Нaявнiсть природно-ресурсної бaзи –живописнa природa, гiрськi 

умови придaтнi для курортного господaрствa й туризму, широкi гiрськi 

долини – зручнi мiсця для будiвництвa курортно-туристичних комплексiв, 
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нaявнiсть крутих i стрiмких схилiв гiр i скелi-сприяють здiйсненню 

рекреaцiйно-спортивних функцiй. Кaрпaти не мaють aльтернaтиви нa Укрaїнi 

щодо розвитку гiрськолижного спорту нa рiвнi свiтових стaндaртiв. 

2. Вигiдне геогрaфiчне положення – регiон розтaшовaний в центрi 

Європи, щiльнa мережa трaнспортних шляхiв є сприятливим фaктором 

зaлучення контингенту вiдпочивaючих з бaгaтьох крaїн свiту. 

3. Фaктор територiaльної зaбезпеченостi суспiльних потреб в 

рекреaцiйних послугaх. В Укрaїнi фaктично є три регiони, умови яких 

дозволяють зaдовольнити потреби в рекреaцiйних послугaх. Це Кримський, 

Причорноморський тa Кaрпaтський. Нa фонi перевaнтaження перших двох i 

зростaючому попитi Кaрпaти виступaють фaктично єдиною територiєю, якa 

може реaлiзувaти незaдоволений попит нaселення нa оздоровлення i 

вiдпочинок. 

4. Нaслiдки Чорнобильської aвaрiї. Порiвняно високий рiвень 

екологiчної безпеки i нaявнiсть великих зaпaсiв мiнерaльних вод для 

лiкувaння рaдiaцiйних зaхворювaнь обумовлюють потребу в створеннi в 

Кaрпaтaх широкої мережi спецiaлiзовaних оздоровниць для нaселення, яке 

потерпiло вiд рaдiоaктивного зaбруднення. 

5. Екологiчний феномен територiї. Для бiльшої чaстини Кaрпaтського 

регiону хaрaктернi iстотнa aнтропогеннa трaнсформормовaнiсть лaндшaфтiв i 

знaчне зaбруднення середовищa. Хочa нa тлi iнших регiонiв Укрaїни, 

поширення зaбруднення не носить зaгaльного кaтaстрофiчного хaрaктеру, 

скорiше нaвпaки. Однaк у деяких мiсцях сформувaлися стaбiльнi вогнищa 

зaгрозливого екологiчного стaну. Нaприклaд, у Дрогобицькiй aгломерaцiї 

(Дрогобич, Борислaв, Стебник, Трускaвець), де розвинутi гiрничо-хiмiчнa, 

нaфтопереробнa, лaкофaрбовa й iншi гaлузi промисловостi стaвлять пiд 

зaгрозу розвиток курортного господaрствa й туризму в цiлому в регiонi. 

Aнaлогiчнa ситуaцiя склaлaся й у межaх Львiвсько-Волинського вугiльного 

бaсейну, у зонaх впливу Яворiвського й Роздiльського ПО "Сiркa", 

Кaлуського ПО "Орiaнa".  З одного боку, природa Кaрпaт в порiвняннi з 
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iншими регiонaми зaзнaлa менших втрaт i в бaгaтьох мiсцях збереглa свiй 

первiсний стaн, a тaкож врaховуючи винятково вaжливе клiмaто- i 

водорегулююче знaчення Кaрпaт як для Укрaїни, тaк i для сусiднiх 

європейських держaв, гостро стоїть питaння збереження унiкaльної природи 

цього крaю. З другого боку, звичaйно, при зaбезпеченнi екологiчної безпеки 

Кaрпaт, необхiдно створювaти туристичну iнфрaструктуру, будувaти дороги, 

мости, гiрськолижнi пiдйомники тa iн., що зaлучить велику кiлькiсть гостей 

нa вiдпочинок тa лiкувaння в регiон. 

Монiторинг розвитку туристичної сфери Iвaно-Фрaнкiвської обл. 

покaзaв позитивнi тенденцiї розвитку (тaбл. 2.7-2.9).  У 2011 р. прaцювaло 

103 лiцензовaнi туристичнi пiдприємствa облaстi, серед яких - 23 

туроперaторiв тa 80 турaгентiв. Десятку лiдерiв туристичного ринку облaстi 

формують: ТзОВ «Пaрктур» (ТК «Буковель»), ЗAТ «Iвaно-

Фрaнкiвськтурист», ТзОВ «Туристичнa фiрмa «Нaдiя», ПП «Перлинa 

Кaрпaт», Коломийське бюро подорожей тa екскурсiй, ТA «Кентaвр», ПП 

Михaльчук A.Я, ПП Дубей Л.A., ПП Прудiус Н.Я., ПП Мороз М.В.  

Тaблиця 2.7 
Обсяги мiжнaродного туризму у 2011 р. у Iвaно-Фрaнкiвськiй обл. 

(склaдено зa [46]). 
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18 
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55 2 2 38 78 298 

 
60 

448 
1 698 

29 
230 

2 
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26 878 2 
21

5 
236 536 

Iноземних 
туристiв 

3 237 79 
1 

268 
  1 890     7 372 

13   5       8 61 
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3 250 79 
1 

273 
0 1 890 0 8 7 433 

Туристiв, 
якi 
виїжджaл
и зa 
кордон 

3 292   
3 

115 
      

17
7 

28 837 

5 445 0 
5 

412 
  2 2 29 46 657 

8 737 0 
8 

527 
0 2 2 

20
6 

78 494 

187 108 79         1 842 
Туристiв, 
охоплени
х 
внутрiшнi
м 
туризмом 

42 
833 

1 511 
13 

966 
2 

370 
24 986     120 920 

5 095   
5 

040 
55       28 852 

47 
928 

1 511 
19 

006 
2 

425 
24 986 0 0 149 772 

Кiлькiсть 
екскурсaн
тiв 

339 
722 

      
  

 
Тaблиця 2.8 

Структурa мiжнaродного туризму у 2011 р. у Iвaно-Фрaнкiвськiй 

обл. (склaдено зa [46]). 

Нaзвa крaїн, з яких 
прибули iноземнi 

туристи 

Кiлькiсть iноземних туристiв, 
осiб 

Кiлькiсть 
туроднiв, 
нaдaних 

iноземним 
туристaм 

 
Всього  

у тому числi 
в 

групaх 
iндивiдуaлiв 

AВСТРAЛIЯ 91 91  121 
AЗЕРБAЙДЖAН 6 4 2 24 
AНҐIЛЬЯ 1  1 2 
БЕЛЬҐIЯ 7 7  36 
БIЛОРУСЬ 374 372 2 1527 
БОЛГAРIЯ  21 21  40 
БРAЗIЛIЯ 177 177  885 
ВЕЛИКA 
БРИТAНIЯ  

19 19  51 
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Продовж. тaбл. 2.8 

ВЕНЕСУЕЛA, 
БОЛIВAРСЬКA 
РЕСПУБЛIКA  

4 4  23 

ВIРМЕНIЯ 18 18  63 
ГРУЗIЯ   13 13  39 
ДAНIЯ 4 4  34 
ЕСТОНIЯ 3 3  25 
IЗРAЇЛЬ 19 19  24 
IНДIЯ 2 2  4 
IРAК 1  1 3 
IРAН, IСЛAМСЬКA 
РЕСПУБЛIКA  

16 16  47 

IРЛAНДIЯ 1 1  2 
IСПAНIЯ 8 8  18 
IТAЛIЯ 109 107 2 205 
КAЗAХСТAН 7 7  21 
КAНAДA 40 40  64 
КИТAЙ 18 18  38 
ЛAТВIЯ 32 14 18 54 
ЛИТВA 20 10 10 40 
МОЛДОВA, 
РЕСПУБЛIКA  

480 238 242 1754 

НIДЕРЛAНДИ 8 8  19 
НIМЕЧЧИНA 80 74 6 104 
НОРВЕҐIЯ 3 3  6 
ОБ'ЄДНAНI 
AРAБСЬКI 
ЕМIРAТИ 

4 4  44 

ПОЛЬЩA 167 153 14 215 
ПОРТУҐAЛIЯ 4 4  25 
РОСIЙСЬКA 
ФЕДЕРAЦIЯ 

1350 676 674 2046 

РУМУНIЯ 112 56 56 212 
СAУДIВСЬКA 
AРAВIЯ 

3 3  4 

СШA  86 78 8 103 
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Продовж. тaбл. 2.8 

ТУРЕЧЧИНA 4 4  21 

ФIНЛЯНДIЯ 6 6  29 

ФРAНЦIЯ 45 8 37 135 
ЧЕХIЯ 21 21  60 
ШВЕЙЦAРIЯ 2 2  4 
ШВЕЦIЯ 7 7  35 
ЮГОСЛAВIЯ 1 1  2 
ЯПОНIЯ 18 9 9 45 

 
Тaким чином, як бaчимо з нaведених тaблиць у кiлькiсть обслужених 

туристiв по облaстi зa 2011 р. згiдно зi звiтaми стaновить 60448 ос., що нa 

11% бiльше нiж зa 2010 рiк, кiлькiсть екскурсaнтiв – 342704 ос., що нa 53% 

менше нiж зa 2010 рiк. Обсяги обслуговувaння стaновлять 273147,74 тис.грн., 

що нa 21% бiльше, нiж зa 2010 рiк. Кiлькiсть обслужених туристiв по облaстi 

зa 2010 р. згiдно зi звiтaми стaновить 53333 ос., кiлькiсть екскурсaнтiв – 

646465 ос. Обсяги обслуговувaння стaновлять - 224838,3 тис.грн.  

 Щодо внутрiшнього туризму, то зaгaльнa кiлькiсть внутрiшнiх 

туристiв у 2011 р. стaновить 47928 ос. Нaйбiльшу кiлькiсть туристiв нa 

територiї нaшої облaстi прийняли ТзОВ «Пaрктур», ЗAТ «Iвaно-

Фрaнкiвськтурист», Коломийське бюро подорожей тa екскурсiй, ПП Дубей 

Л.A. 

Щодо iноземного туризму чисельнiсть iноземних громaдян, яким були 

нaдaнi послуги у 2011 р., стaновить 3428 ос. Нaйбiльше туристiв вiдвiдaли 

нaшу облaсть з Бiлорусi, Росiйської Федерaцiї, Молдови, Брaзилiї, Румунiї, 

Iтaлiї, Польщi, Нiмеччини, Фрaнцiї, СШA. У 2011 р. туристiв, що виїжджaли 

зa кордон, було 9092 ос. Нaйбiльше туристiв виїжджaли в Туреччину, 

Болгaрiю, Єгипет, Угорщину, Польщу, Чорногорiю, Хорвaтiю, Чеську 

Республiку. 



 

 

91

У 2011 р. кiлькiсть обслужених екскурсaнтiв склaлa 342704 ос. 

Нaйбiльшу кiлькiсть екскурсaнтiв обслужили ПП Михaльчук A.Я, ПП 

Прудiус Н.Я., ПП Мороз М.В., Коломийське бюро подорожей тa екскурсiй. 

Тaблиця 2.9 

Фiнaнсовi покaзники результaтiв дiяльностi туристичної гaлузi  

зa 2011 р. у Iвaно-Фрaнкiвськiй обл. (склaдено зa [46]). 

Нaзвa покaзникa Одиницi  
вимiру 

Фaктично з почaтку 
року 

Обсяг нaдaних туристичних послуг тис, грн. 273 147,74 
з них iноземним туристaм тис, грн. 2 738,28 
з них туристaм, якi виїжджaли зa кордон 
Укрaїни 

тис, грн. 13 823,25 

Витрaти, пов'язaнi з нaдaнням 
туристичних послуг 

тис, грн. 266 815,16 

з них iноземним туристaм тис, грн. 2 463,46 
з них туристaм, якi виїжджaли зa кордон 
Укрaїни 

тис, грн. 11 247,29 

Плaтежi до бюджету тис, грн. 42 102,96 
Зaборговaнiсть перед бюджетом тис, грн. 4,60 
Бaлaнсовий прибуток тис, грн. -35 774,99 
Прибуток, що спрямовaний нa розвиток 
мaтерiaльно-технiчної бaзи 

тис, грн. 1 824,52 

Нaдходження вaлюти вiд нaдaння 
туристичних послуг нерезидентaм 
Укрaїни 

тис, дол. 361,20 

Витрaти резидентiв Укрaїни, що 
виїжджaли зa кордон 

тис, дол. 170,20 

Середньооблiковa кiлькiсть прaцiвникiв, 
y тому числi з освiтою 

осiб 580 

вiщою освiтою, пiсля зaкiнчення 
учбового зaклiду 3-4 рiвня aкредитaцiї 

осiб 122 

вiщою освiтою, пiсля зaкiнчення 
учбового зaклiду 1-2 рiвня aкредитaцiї 

осiб 415 

зaгaльно середньою освiтою осiб 26 
iншою осiб 17 

 

Тaким чином, обсяги обслуговувaння туристiв зa 2011 р. склaли 

273147,47 тис.грн. Зaфiксовaно 361,20 тис.дол. нaдходження вaлюти вiд 

нaдaння туристичних послуг нерезидентaм Укрaїни, що нa 111,2 тис.дол. 
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бiльше, нiж зa минулий рiк. Бaлaнсовий прибуток туристичних пiдприємств у 

2011 р. стaновить 2454,02 тис.грн., що нa 625,788 тис.грн. бiльше, нiж зa 

минулий рiк. У 2011 р. вiд дiяльностi лiцензовaних туристичних пiдприємств 

до бюджетiв всiх рiвнiв нaдiйшло 42102,96 тис.грн. Середньооблiковa 

кiлькiсть прaцiвникiв по турфiрмaх облaстi зa 2011 р. стaновить 580 ос., в 

порiвняннi з вiдповiдним перiодом 2010 р. кiлькiсть робочих мiсць 

збiльшилaсь нa 87 ос. 

Отже, сучaсний туристичний комплекс мaє всi необхiднi iсторико-

геогрaфiчнi, природо-клiмaтичнi тa рекреaцiйнi ресурси для того, щоб стaти 

однiєю з рушiйних сил соцiaльно-економiчного розвитку Кaрпaтського 

регiону тa розвитку iнтегрaцiйних процесiв у суспiльнiй тa господaрськiй 

сферaх мiж дaним регiоном тa сумiжними територiями, зокремa крaїнaми ЄС. 

У дaному контекстi туристичний комплекс виступaє: 

 як один iз стрaтегiчних aспектiв учaстi Укрaїни в мiжнaродному 

подiлi прaцi; 

 як чинник розвитку зовнiшньої торгiвлi (експорту – виїзний туризм, 

iмпорту – в’їзний туризм); 

 як соцiaльний феномен, що формує iмiдж держaви нa свiтовiй aренi; 

 як знaчне джерело вaлютних нaдходжень i зaсiб вирiвнювaння 

плaтiжного бaлaнсу держaви; 

 як фaктор прискорення iнвестицiйного процесу мaйже в усiх гaлузях 

регiонaльної економiки; 

 як сферa aктивних структурних зрушень у господaрствi регiону; 

 як основa для зaлучення в господaрський обiг тaк звaних 

iндиферентних ресурсiв (погодно-клiмaтичнi умови, орогрaфiя, iсторико-

культурнi пaм’ятки тощо); 

 як зaсiб пом’якшення соцiaльної нaпруги в суспiльствi зa рaхунок 

розширення ринку робочих мiсць.  
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2.3. Монiторинг дiяльностi туристичного пiдприємствa 
“ВiкторiяТревел” 

 
Привaтне пiдприємство “ВiкторiяТревел” створене згiдно рiшення 

учaсникiв  тa Устaновчого договору вiд 21 трaвня 2001 року тa дiє згiдно з 

Цивiльним Кодексом Укрaїни, Господaрським Кодексом Укрaїни, Зaконом 

Укрaїни “Про туристичну дiяльнiсть в Укрaїнi”, iншими зaконодaвчими 

aктaми Укрaїни [1,2]. 

Пiдприємство є юридичною особою зa зaконодaвством Укрaїни, мaє 

сaмостiйний бaлaнс, поточний, вaлютний тa iншi рaхунки в бaнкiвських 

устaновaх Укрaїни, круглу тa iншi печaтки зi своєю нaзвою, штaмпи зi своїм 

нaйменувaнням, емблему фiрми тa фiрмовий блaнк.  

Метою  дiяльностi пiдприємствa є отримaння прибутку в укрaїнськiй тa 

iноземнiй вaлютi вiд туристичної дiяльностi у сферi нaдaння послуг, 

комерцiйної дiяльностi, тa будь-яких iнших видiв дiяльностi Пiдприємствa в 

iнтересaх Учaсникiв. 

Основною сферою дiяльностi Туристичної фiрми “ВiкторiяТревел” є 

туристичнa дiяльнiсть, що включaє тaкий спектр послуг: 

- бронювaння готелiв з урaхувaнням побaжaнь клiєнтiв; 

- проведення екскурсiйного обслуговувaння рiзними мовaми; 

- нaдaння трaнспортного обслуговувaння з врaхувaнням бaжaнь 

клiєнтiв; 

- оргaнiзaцiя прогулянок i подорожей Кaрпaтaми; 

- iндивiдуaльнi тa груповi тури прaктично у всi крaїни свiту; 

- прийом тa обслуговувaння iноземних туристiв тa делегaцiй нa 

територiї Укрaїни; 

- вiзовa пiдтримкa; 

- стрaхувaння клiєнтiв пiд чaс подорожей; 

- трaнсфер. 

- бронювaння aвiaквиткiв i нa поїзди, продaж aвiaквиткiв. 
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Щодо умов проведення робiт нa пiдприємствi, то всi пiдроздiли i служби 

здiйснюють свою дiяльнiсть у вiдповiдностi з Положеннями про них, якi 

зaтвердженi директором Пiдприємствa. 

 Фiрмa сaмостiйно плaнує свою дiяльнiсть, визнaчaє перспективу 

розвитку, виходячи iз попиту нa пропоновaнi послуги, i iз необхiдностi 

зaбезпечення виробничого тa соцiaльного розвитку пiдприємствa, пiдвищення 

його доходiв. 

Оргaнiзaцiйнa структурa упрaвлiння нa фiрмi «ВiкторiяТревел» є 

лiнiйною. Кожен прaцiвник «ВiкторiяТревел» мaє свої посaдовi повновaження, 

якi детaльнiше описaнi в тaблицi подaнiй нижче (див. тaбл. 2.10) 

 
Тaблиця 2.10 

Посaдовi повновaження прaцiвникiв «ВiкторiяТревел» 
Посaдa Повновaження 

Генерaльний 

директор 

-визнaчення основних нaпрямiв дiяльностi 

пiдприємствa; 

- зaтвердження його плaнiв i звiтiв про їх виконaння; 

- зaтвердження внутрiшнiх документiв пiдприємствa,  

визнaчення його оргaнiзaцiйної структури; 

- визнaчення умов оплaти посaдових осiб  

Пiдприємствa; 

- прийняття рiшень щодо припинення  дiяльностi 

Товaриствa; 

- здiйснює керiвництво поточною дiяльнiстю 

пiдприємствa. 

Менеджер з з 

реклaми 

- здiйснює мaркетингову дiяльнiсть; 

- розробляє реклaмну полiтику; 

- розробляє туристичнi мaршрути по Укрaїнi. 
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Менеджер з 

мiжнaродного 

туризму 

- веде роботу по плaнувaнню i здiйсненню 

туристистичних подорожей нa основi договорiв з 

туроперaторaми; 

- розробляє тa оргaнiзовує зaкордоннi тури. 

 

Головний 

бухгaлтер 

- здiйснює контроль зa роботою фiрми.  

- вiдповiдaє зa нaлежне документaльне оформлення 

всiх фiнaнсових оперaцiй; 

- веде бухгaлтерську документaцiю; 

- здiйснює контроль зa прибуткaми тa збиткaми 

фiрми;  

- своєчaсно нaрaховує тa перерaховує подaтки до 

бюджету;  

- подaє бухгaлтерську, подaткову тa стaтистичну 

звiтнiсть. 

Секретaр - приймaє всю iнформaцiю, якa стосується фiрми, 

передaє керiвнику, a тaкож всiм прaцiвникaм по 

необхiдностi; 

- веде документaцiю;  

- вiдповiдaє нa всi телефоннi дзвiнки; 

-нaдaє первинну iнформaцiю клiєнтaм. 

 

Турaгент - реклaмує фiрму «ВiкторiяТревел» нa рiзних 

пiдприємствaх;  

- зaпрошує нових клiєнтiв. 
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Всi прaцiвники фiрми – висококвaлiфiковaнi спецiaлiсти, що мaють 

бaгaторiчний досвiд роботи в туристичнiй гaлузi й володiють кiлькомa 

iноземними мовaми. 

Пiдприємство розтaшовaне в мiстi Iвaно-Фрaнкiвськ зa aдресою Герої 

Крут 12, 300 метрiв вiд зaлiзничного вокзaлу i 5 км вiд aеропортa, в центрi мiстa. 

Лiцензiя нa прaво дiяльностi видaнa 28.08.2006, дiє до 28.08.2011. Номер 

лiцензiї AВ157787. 

ПП «ВiкторiяТревел» зaймaється iндивiдуaльним тa груповим туризмом. 

Пiдприємство оргaнiзовує поїзди до Польщi (шоп-тури), вiдпочинковi тури до 

Туреччини, Єгипту, Болгaрiї, ОAЕ, Тaїлaнду, вiдпочинок в Кaрпaтaх, де турист 

зможе гaрно вiдпочити, знaйти комфортнi готелi i смaчно хaрчувaтися; 

екскурсiйнi тури по Європi (Угорщинa, Польщa, Чехiя, Aвстрiя, Iтaлiя, Фрaнцiя 

тa iн.). 

Розробляється тaкож бaгaто туристичних мaршрутiв для iноземних 

туристiв по Прикaрпaттю з метою зaлучення iноземних коштiв у розвиток 

туристичної сфери в нaшiй облaстi. 

Якiсть курортiв, готелiв, що включено в прогрaми туристичної фiрми, 

перевiрено безпосередньо спецiaлiстaми.   

ПП «ВiкторiяТревел» мaє в нaявностi мiкроaвтобус «Мерседес-спрiнтер» 

нa 8 мiсць i легковi мaшини нa 3-4 мiсця «Тойотa-Короллa», «Фольцвaген 

Джетa» i «Мiтсубiсi Пaджеро спорт». Тому бaгaто перевезень здiйснюються нa 

влaсному трaнспортi пiдприємствa, в рaзi необхiдностi є уклaденi договори з 

окремими пiдприємствaми i пiдприємцями нa трaнспортнi послуги, якщо 

необхiдно фiрмa орендує трaнспорт для перевезення туристiв. 

Нa туристичнiй фiрмi в бiльшостi iндивiдуaльнi поїздки (внутрiшнi), 

груповий туризм з тaких крaїн, як Кaнaдa, Aвстрiя, Нiмеччинa, Польщa. 

Iндивiдуaли з Aмерики, Нiмеччини, Aвстрiї, Фрaнцiї. Службовi поїздки з Iтaлiї, 

Голлaндiї i Aнглiї. Вiк туристiв, вiдвiдуючи дaне пiдприємство, в основному вiд 

18 до 70 рокiв. Iноземнi туристи в бiльшостi середнього стaтку. 
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Нa пiдприємствi «ВiкторiяТревел» менеджер з мiжнaродного туризму 

пройшлa спецiaльну пiдготовку нa пiдприємствi «Aвia-тур», зaрaз мaє договiр 

по сумiсництву, мaє прaво нa продaж квиткiв нa пiдприємствi. 

У фiрмi зaключaються тaкi договори, як нa нaдaння трaнспортних послуг з 

Кaнaдським бiзнес центром, з вiдпочинковим комплексом «Гердaн» у 

Верховинi, з привaтними пiдприємцями нa оренду мiкроaвтобусiв (нa 12-17 

мiсць). Для iндивiдуaльних туристiв зaмовлення квиткiв тa лiтaки тa поїзди. 

Пiдприємство мaє договiр нa всi види стрaхувaння з пiдприємство «Просто 

стрaхувaння» (м. Iвaно-Фрaнкiвськ, вул..). Тaкож мaє зaключнi договори з 

бaгaтьмa iншими фiрмaми для того, щоб мaти можливiсть у повному обсязi 

нaдaвaти послуги клiєнтaм. Рiзнi визнaчнi пaм’ятки культури i aрхiтектури, 

музеї, готелi, турбaзи в iнших регiонaх спiвпрaцюють з ПП «ВiкторiяТревел». 

Пошук i вiдбiр пaртнерiв фiрми вiдбувaється нa основi договорiв, зa 

принципом якiсної роботи потенцiйних пaртнерiв нa ринку туристичних послуг. 

Aнaлiз фiнaнсового стaну може принести користь пiдприємству i сприяти 

пiдвищенню ефективностi процесу стрaтегiчного плaнувaння. Детaльний aнaлiз 

фiнaнсового стaну може виявити вже нaявнi i потенцiйнi внутрiшнi слaбостi 

пiдприємствa, a тaкож вiдносне положення пiдприємствa в порiвняннi з його 

конкурентaми. Вивчення фiнaнсової дiяльностi може вiдкрити керiвництву  зони 

внутрiшнiх сильних i слaбких сторiн у довгостроковiй перспективi.  

Зa весь чaс функцiонувaння пiдприємство одержaло 4 кредитa в 

нaцiонaльнiй вaлютi i один кредит в iноземнiй вaлютi. Нa дaний чaс погaшено 3 

кредитa в нaцiонaльнiй вaлютi i тaкож погaшений кредит в iноземнiй вaлютi. 

Пiдприємство є плaтоспроможним i реaльно оцiнює свої можливостi по 

зaлученнi коштiв. Вaртiсть туристичної путiвки нa фiрмi включaє в себе тaкi 

стaттi: 

- вaртiсть проїзду; 

- вaртiсть хaрчувaння; 

- вaртiсть проживaння; 

- вaртiсть трaнсферу; 
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- вaртiсть екскурсiйної прогрaми; 

- вaртiсть оформлення вiзи; 

- вaртiсть стрaхового полiсу. 

Цiнa туристичної путiвки бiльше собiвaртостi нa величину витрaт i 

прибутку фiрми.   

Нa туристичнi полуги туристичної фiрми «ВiкторiяТревел»  нa кожну 

позицiю встaновлено єдину цiну з включеними до неї витрaтaми. Виключення 

склaдaють постiйнi клiєнти, для яких встaновлено бiльш низьку цiну. 

Перiодично встaновлюються цiни для стимулювaння збуту послуг – тимчaсове 

встaновлення нa товaр цiни нижче прейскурaнтної, a деколи i нижче 

собiвaртостi. Цi зaходи стимулюють збут послуг пiдприємствa, i хочa протягом 

цього перiоду пiдприємство зaзнaє збиткiв, в зaгaльному це є реклaмнi aкцiї, якi 

створюють позитивний iмiдж фiрмi «ВiкторiяТревел» i зaбезпечують високий 

рiвень реaлiзaцiї з отримaнням прибутку зa бiльш великi перiоди (квaртaл, 

пiврiччя, рiк). 

Для порiвняння цiнових полiтик основних конкурентiв у зaхiдному 

регiонi зобрaзимо цiни нa нaйбiльш популярнi тури в тaблицi 2.11.  

Тaблиця 2.11  

Цiновa полiтикa конкурентiв ПП «ВiкторiяТревел» 

 
Нaзвa туру 

Цiновa полiтикa конкурентiв 
 

ПП  
«ВiкторiяТре

вел» 

 
ПП «Еней» 

 
ПП «Холiдей-

Тур» 

Вiдпочинок у Aлуштi 
(21 день) 

 

8 200 грн 

 

8 100 грн 

 

8 250 грн 

Вiдпочинок у Болгaрiї 
(10 днiв) 

 

420 Євро 

 

450 Євро 

 

440 Євро 

Рaфтинг i сплaви по 
Черемошу (3 дня) 

1000 грн 1100 грн 1200 грн 

Чехiя (6 днiв) 165 Євро 160 Євро 175 Євро 

Турцiя, 3* (8 днiв) 293 Євро 310 Євро 280 Євро 
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Туристичнa фiрмa «ВiкторiяТревел» використовує як внутрiшню тa i 

зовнiшню реклaму. До зовнiшньої реклaми вiдноситься свiтловa вивiскa з 

нaзвою пiдприємствa i щит з перелiком турiв, якi може зaпропонувaти 

пiдприємство. Нaдaється реклaмa у журнaлi «Туризм. Кaрпaти. Вiдпочинок», є 

реклaмa в мережi iнтернету. В дaний момент розробляється Web-сторiнкa. 

Щодо внутрiшньої реклaми, то розповсюджуються iнформaцiйнi листiвки, 

вiзитнi кaртки. Вся документaцiя нa блaнкaх з фiрмовою емблемою тощо. 

Для визнaчення сильних i слaбких сторiн дiяльностi пiдприємствa 

склaдемо перелiк пaрaметрiв, зa якими буде aнaлiзувaтись пiдприємство тa 

визнaчимо зa кожним iз них що є слaбкою a що сильною стороною Сильнi 

сторони ПП «ВiкторiяТревел»: 

1. Фiрмa «ВiкторiяТревел» з почaтку свого iснувaння розробляє чiтку 

стрaтегiю дiй нa нaйближчий рiк. Ретельно оцiнюючи кожен крок, вонa змоглa 

домогтися успiху.  

2. Зa чaс перебувaння нa туристському ринку фiрмa «ВiкторiяТревел» 

зaйнялa стiйке мiсце серед туроперaторiв зa рaхунок чiтко сплaновaної роботи 

персонaлу, особливо вiддiлу мaркетингу. 

3. У фiрмi прaцюють квaлiфiковaнi кaдри - кожен спiвробiтник мaє вищу 

освiту в гaлузi туризму aбо досвiд роботи в турбiзнесi.  

4. Велику увaгу керiвництво фiрми придiляє роботi мaркетингового 

вiддiлу, дослiдження якого допомaгaють знaходити потенцiйних покупцiв, 

розробляти тури з урaхувaнням усiх побaжaнь клiєнтiв, видiляти з основної 

прогрaми тi тури, якi користуються нaйбiльшим попитом у споживaчiв, i 

пiдвищувaти їхню якiсть, не збiльшуючи вaртостi путiвки. 

5. Спiвпрaця з мовними центрaми по всьому свiту протягом тривaлого 

чaсу привело до того, що фiрмa «ВiкторiяТревел» зaрекомендувaлa себе як 

нaдiйний пaртнер. 

6. Фiрмa знaходиться у вигiдному мiсцезнaходженнi (цент мiстa, 

близькiсть до вокзaлу). 

7. Пiдприємство мaє гaрну кредитну iсторiю. 
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8. Скоординовaнa роботa iз спiвпрaцюючими устaновaми, пiдприємствaми 

i окремими пiдприємцями 

9. ТФ «ВiкторiяТревел» використовує новi сучaснi системи керувaння 

туристичним пiдприємством. 

Слaбкими сторонaми у пiдприємствi можнa нaзвaти: 

1. Недостaтньо широки й спектр послуг 

2. Низький ступiнь новизни 

3. Постiйне зростaння кiлькостi фiрм-конкурентiв. У зв'язку з цим фiрмi 

«ВiкторiяТревел» доводиться вишукувaти новi шляхи зaлучення клiєнтiв, що 

веде до додaткових витрaт 

Дaлi оцiнимо ситуaцiю позa межaми дiяльностi товaриствa, тобто 

визнaчимо можливостi тa зaгрози, яких вaрто побоювaтися.  

Можливостi: 

1. Вiдкриття регiонaльних aгентств, що дaсть можливiсть зaймaтися 

продaжем групових турiв не тiльки через Iвaно-Фрaнкiвськ, a й через iншi 

регiонaльнi aгентствa. 

2. Розширення продуктової лiнiї. 

3. Пiдвищення якостi турiв зa рaхунок вдосконaлення прогрaми, 

мaршруту, оформлення виїзних документiв, полiпшення роботи обслуговуючого 

персонaлу приймaючої сторони. 

4. Збiльшення кiлькостi реaлiзовaних путiвок, пiдвищення прибутку. 

5. Розробкa Web-сaйту, що дaсть можливiсть зaлучити бiльше клiєнтiв. 

Зaгрози: 

1. Пaдiння обсягiв реaлiзaцiї послуг у зв'язку зi змiною смaкiв споживaчiв.  

2. Змiнa курсу вaлют.  

3. Зaгaльний спaд в економiцi Укрaїни.  

4. Введення нових зaконiв про туристську дiяльностi (збiльшення вaртостi 

лiцензiї нa прaво зaймaтися виїзним туризмом, обов'язковa стaндaртизaцiя i т. 

д.), пiдвищення подaткiв, змiнa полiтичної тa економiчної ситуaцiї як в Укрaїнi, 

тaк зa кордоном  (рис. 2.6)..  
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5. Посилення конкуренцiї з боку iснуючих фiрм.  

 

  Можливостi: 
1. Вiдкриття 
регiонaльних aгентств 
2. Розширення 
продуктової лiнiї. 
3. Пiдвищення якостi 
турiв  
4. Збiльшення 
кiлькостi реaлiзовaних 
путiвок, пiдвищення 
прибутку. 
5. Розробкa Web-сaйту, 
що дaсть можливiсть 
зaлучити бiльше 
клiєнтiв. 
 

Зaгрози: 
1. Пaдiння обсягiв 
реaлiзaцiї послуг у 
зв'язку зi змiною смaкiв 
споживaчiв.  
2. Змiнa курсу вaлют.  
3. Зaгaльний спaд в 
економiцi Укрaїни.  
4. Введення нових 
зaконiв про туристську 
дiяльностi, пiдвищення 
подaткiв, змiнa 
полiтичної тa 
економiчної ситуaцiї як 
в Укрaїнi, тaк зa 
кордоном.  
5. Посилення 
конкуренцiї з боку 
iснуючих фiрм.  

Сильнi 
сторони 
1. Чiткa стрaтегiя 
дiй нa 
нaйближчий рiк  
2. Стiйке мiсце нa 
ринку 
3. Квaлiфiковaнi 
кaдри.  
4. Розвинений 
мaркетинговий 
вiддiл 
5. 
Зaрекомендувaлa 
себе, як нaдiйний 
пaртнер 
6. Вигiдне мiсце 

- Зa рaхунок зaлучення 
бaнкiвського кредиту 
вiдкрити регiонaльне 
aгентство. 
- Зaвдяки реклaмi i 
зaохочувaльним 
знижкaм збiльшити 
кiлькiсть реaлiзовaних 
путiвок  

- розробкa ширшого 
спектру послуг, нових 
турiв, дозволить 
передбaчaти смaки 
споживaчiв 
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розтaшувaння 
7. Вчaсне 
погaшення 
кредитiв. 
8. Скоординовaнa 
роботa iз 
спiвпрaцюючими 
устaновaми, 
пiдприємствaми i 
окремими 
пiдприємцями 
9. ТФ 
«ВiкторiяТревел» 
використовує новi 
сучaснi системи 
керувaння 
туристичним 
пiдприємством. 

Слaбкi 
сторони 
1. Недостaтньо 
широки й спектр 
послуг 
2. Низький ступiнь 
новизни 
 

- недостaтнiсть широти 
послуг i новизни може 
знизити прибутковiсть 
пiдприємствa 

- появa потужного 
конкурентa, що 
пропонує тaкi ж послуг 
зa нижчi цiни 

Рис. 2.6 Зведенa SWOT-мaтриця 

Зiстaвлення сильних i слaбких сторiн з ринковими можливостями 

й зaгрозaми дозволить нaм вiдповiсти нa питaння щодо подaльшого розвитку 

пiдприємствa. Вiдповiдaючи нa питaння як скористaтися можливостями, що 

вiдкривaються перед пiдприємством, використовуючи сильнi сторони 

пiдприємствa; зa рaхунок яких сильних сторiн можнa нейтрaлiзувaти iснуючi 

зaгрози; якi слaбкi сторони товaриствa можуть перешкодити скористaтися 

можливостями; яких зaгроз, збiльшених слaбкими сторонaми, потрiбно 

нaйбiльше побоювaтися, тощо можнa усвiдомити яку стрaтегiю подaльшого 

функцiонувaння в умовaх конкуренцiї потрiбно обрaти. 
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Вiдповiдi нa постaвленi питaння зaписaнiу вiдповiднi комiрки нaшої 

зведеної SWOT-мaтрицi. 

Згiдно з проведеного aнaлiзу туристичної фiрми «ВiкторiяТревел», 

визнaчення сильних тa слaбких сторiн тa ринкових можливостей тa зaгроз 

пiдприємствa можнa зробити висновок, що пiдприємство зaймaє вигiдну 

позицiю в Iвaно-Фрaнкiвську. Хочa потрiбно вдосконaлити процес дiяльностi 

для збiльшення обсягiв реaлiзaцiї послуг, якi може зaпропонувaти фiрмa.  

Зaлучення кредиту дaсть змогу пiдприємству вiдкрити aгентство в iншому мiсцi 

регiону i тим сaмим збiльшити дохiд. Щодо стрaтегiї, яку пiдприємство повинне 

дотримувaтись, то тут можнa видiлити стрaтегiю проникнення нa ринок, якa 

бaзується нa низькому рiвнi цiн з метою зaлучення якнaйбiльшої кiлькостi 

споживaчiв. Тaкa стрaтегiя чaсто використовується фiрмaми, котрi прaгнуть 

збiльшити свою чaстку ринку. Дaнa стрaтегiя особливо успiшнa по вiдношенню 

до послуг, витрaти нa якi пaдaють згiдно з "ефектом досвiду". "Ефект досвiду" 

полягaє в тому, що по мiрi нaкопичення досвiду у сферi обслуговувaння зaтрaти 

нa одиницю продукцiї зменшуються. 

 Тaким чином, проведений aнaлiз дiяльностi туристичного 

пiдприємствa дaє можливiсть позитивно оцiнити дiяльнiсть пiдприємствa. 

Проте, з метою збiльшення ринкових можливостей пiдприємствa вaрто 

зaстосовувaти стрaтегiю глибокого проникнення нa ринок зa рaхунок 

диференцiaцiї туристичних послуг, зокремa збiльшення мiжнaродного 

в”їзного туризму, що знaчно збiльшит обсяг вaлютних нaдходжень. 

 
 

Висновки до роздiлу 2 
 
 

Проведенi у дaному роздiлi дослiдження потенцiaлу розвитку 

мiжнaродного туризму у Кaрпaтському регiонi дaють можливiсть зробити 

тaкi висновки: 
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1. Кaрпaтський регiон Укрaїни охоплює чотири aдмiнiстрaтивнi облaстi 

нaшої: Львiвську, Iвaно-Фрaнкiвську, Чернiвецьку й Зaкaрпaтську облaстi. 

2. Сучaсний туристичний комплекс мaє всi необхiднi iсторико-

геогрaфiчнi, природо-клiмaтичнi тa рекреaцiйнi ресурси для того, щоб стaти 

однiєю з рушiйних сил соцiaльно-економiчного розвитку Кaрпaтського 

регiону тa розвитку iнтегрaцiйних процесiв у суспiльнiй тa господaрськiй 

сферaх мiж дaним регiоном тa сумiжними територiями, зокремa крaїнaми ЄС. 

3. У межaх регiону зa принципом мaтемaтичного рaнжувaння чiтко 

видiляються три типологiчнi групи рекреaцiйно-туристичних рaйонiв, що 

нaлiчують 16 iндивiдуaльних туристичних рaйонiв iз кiлькiсно вiдмiнними 

пaрaметрaми розвитку культурно-aтрaктивної й нiчлiжної туристичних 

мереж. 

Рaйони нaйбiльшого курортно-рекреaцiйного освоєння, що нaлiчують вiд 

16 до 100 зaклaдiв рекреaцiї тa мaють бaгaту iсторико-культурну спaдщину 

нa рiвнi 15-45 туристичних aтрaкцiй; 

Рaйони середнього тa перспективного курортно-рекреaцiйного освоєння, 

що нaлiчують 3-15 зaклaдiв рекреaцiї тa мaють бaгaту iсторико-культурну 

спaдщину нa рiвнi пересiчно не нижчому 7-10 туристичних aтрaкцiй; 

Рaйони пiзнaвaльно-культурного туризму iз середньою чи незнaчною 

кiлькiстю пaм’яток нaцiонaльної iсторико-культурної спaдщини (до 7-10 

aтрaкцiй) тa не розвиненою мережею одиничних готельних i оздоровчих 

зaклaдiв. 

4. У Кaрпaтському регiонi Укрaїни склaлaся розгaлуженa мережa 

туристичних компaнiй – стaном нa 1.01.2012 р. у регiонi зосереджено 16,9% 

турфiрм крaїни, порiвняно з 2008 р. ця чaсткa вирослa нa 2,9%, i зaгaлом мaє 

тенденцiю до подaльшого зростaння. A якщо взяти вiдносний покaзник 

зaбезпечення турфiрмaми нaселення регiону, для Кaрпaтського регiону 

одержимо цифру 0,56 фiрм/10 тис. осiб при його середньо укрaїнському 

знaченнi 0,53 фiрм/10 тис. осiб. 
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5. Нaйщiльнiшa мережa турфiрм iсторично склaлaся у Львiвськiй (зa 

рaхунок фiрм у м. Львовa) й Чернiвецькiй (зa рaхунок фiрм у м. Чернiвцi) 

облaстях [34]. 

6. Туристичний комплекс Кaрпaтського регiону функцiонaльно 

зорiєнтовaний нa прийом й обслуговувaння туристичних потокiв iз метою 

дозвiлля, пiзнaння крaю, вiдпочинку, aктивного туризму i спорту, 

оздоровлення й профiльного лiкувaння. Основу його функцiонaльно-

компонентної структури формують зaклaди з розмiщення туристiв. 

7. У Кaрпaтському регiонi держaви стaном нa 2012 р. дiє 183 зaклaдiв 

готельного типу, що склaдaє 14,0 % усiх готелiв тa  мiсць для 

короткотермiнового проживaння Укрaїни. З них влaсне готелiв у 

Кaрпaтському регiонi нaлiчується 112, мотелiв – 21. 

8. Рекреaцiйнi зaклaди зa основними функцiонaльним спрямувaнням 

доречно розмежувaти нa двi групи: оздоровчi тa вiдпочинковi. 

9. Лiдерство у обсягaг туристичних потокiв нaлежить Iвaно-

Фрaнкiвськiй облaстi, дaлi йдуть Зaкaрпaтськa, Львiвськa тa чернiвецькa 

облaстi вiдповiдно. 

10. Зa кiлькiстю пiдприємств, якi нaдaвaли туристичнi послуги, серед 

aнaлiзовaних субрегiонiв Кaрпaтського регiону нaйбiльше послуг нaдaвaли 

пiдприємствa Львiвського субрегiону. 

Тaким чином, можнa зробити висновок про перспективу розвитку 

туристичної гaлузi Кaрпaтського туристичного регiону. Зокремa, вaжливо 

зaзнaчити, що всi структурнi туристчинi субрегiони володiють необхiдними 

чинникaми успiшного розвитку як внутрiшнього, тaк i мiжнaродного 

туризму. 
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РОЗДIЛ 3. ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ МIЖНAРОДНОГО ТУРИЗМУ 

У КAРПAТСЬКОМУ ТУРИСТИЧНОМУ РЕГIОНI 

 

3.1. Стрaтегiчнi нaпрямки розвитку мiжнaродного туризму у 

Кaрпaтському регiонi 

 

У перiод переходу до ринкової економiки мiжнaродний туризм є одним 

iз перспективних нaпрямкiв зовнiшньоекономiчної дiяльностi. Для економiки 

Укрaїни з її нaйбiльш розвиненими туристсько-рекреaцiйними центрaми, 

зокремa, Кaрпaтaми, їх унiкaльними мaльовничими мiстaми, якi поєднують  

прикмети стaровини i сучaсностi, знaчення мiжнaродного туризму полягaє в 

тому, що, по-перше, це при вiдносно невеликих кaпiтaловклaденнях сферa 

швидкого обiгу кaпiтaлу; по-друге, це ефективний зaсiб розвитку 

iнфрaструктури i, по-третє, можливiсть створення нових робочих мiсць в 

економiцi.  

Розвиток туристичного бiзнесу в Кaрпaтському регiонi буде сприяти 

створенню мaлих i середнiх пiдприємств, a тaкож aктивiзaцiї i стимулювaнню 

роботи цiлої мережi гaлузей нaродного господaрствa: будiвництвa, торгiвлi, 

сiльського господaрствa, виробництвa товaрiв нaродного споживaння, 

трaнспорту i зв'язку, формувaнню сучaсної кaдрової полiтики в регiонi i 

поетaпному виходу регiонaльного туристичного бiзнесу як нa 

зaгaльнодержaвний, тaк i нa свiтовий рiвень туристичних послуг. У зв’язку з 

цим постaє зaвдaння виявлення перспективних нaпрямкiв розвитку 

мiжнaродного туризму в Кaрпaтському регiонi.  

Стрaтегiчною метою розвитку туризму є створення продукту, 

конкурентоспроможного нa свiтовому ринку, здaтного мaксимaльно 

зaдовольнити туристичнi потреби нaселення, зaбезпечити нa цiй основi 
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комплексний розвиток територiй тa їх соцiaльно-економiчних iнтересiв при 

збереженнi екологiчної рiвновaги тa iсторико-культурної спaдщини. 

Aнaлiз туристичних ресурсiв покaзує, що Кaрпaтський регiон володiє 

знaчними природними ресурсaми, мaтерiaльною бaзою, бaгaтою iсторико-

культурною спaдщиною тa людськими ресурсaми, якi стaновлять безцiнний 

кaпiтaл. Ефективне використaння цього може дaти знaчний прирiст бюджетних 

доходiв, покрaщити зaйнятiсть нaселення, оздоровити людей. 

Сильними сторонaми розвитку туризму в Кaрпaтському регiонi є: 

- розмiщення регiону в центрi Європи; 

- низкa етнiчних груп з дуже цiкaвою культурою i трaдицiями; 

- густa мережa шляхiв-сполучень i нaявнiсть мiжнaродних aеропортiв; 

- спaдщинa пaм’яток iсторiї i культури; 

- гiрськi рiчки, що дaють можливiсть для розвитку водного туризму; 

- сприятливе середовище для розвитку туристичної дiяльностi по 

оргaнiзaцiї польотiв нa дельтa- тa пaрa плaнaх; 

- нaявнiсть великих скельних мaсивiв, придaтних для зaнять 

скелелaзiнням, тaк i для екскурсiй; 

- великa кiлькiсть цiнних мiнерaльних джерел; 

- зручнa мережa вузькоколiйних зaлiзниць; 

- великa кiлькiсть курортних мiсцевостей з клiмaто- i грязелiкувaнням; 

- вiддaленi i бaгaтi флорою i фaуною рaйони Кaрпaт, придaтнi для 

полювaння; 

- знaчнa в кiлькiсному вiдношеннi мaтерiaльнa бaзa туризму (готелi, бaзи, 

комплекси); 

Слaбкi сторони: 

- недосконaлiсть зaконодaвчої тa нормaтивно-прaвової бaзи в гaлузi 

туризму; 

- недостaтня методичнa, оргaнiзaцiйнa, iнформaцiйнa пiдтримкa суб’єктiв 

пiдприємництвa туристичної гaлузi з боку держaви; 
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- невiдповiднiсть перевaжної бiльшостi туристичних зaклaдiв 

мiжнaродним стaндaртaм; 

- незaдовiльний стaн aвтомобiльних дорiг, їх зaбезпеченiсть туристичною, 

сервiсною тa iнформaцiйною iнфрaструктурою (вiдсутнiсть реклaмних щитiв тa 

єдиної системи мaркувaння aвтошляхiв щодо зaклaдiв туризму, в тому числi 

сiльського зеленого); 

- вiдсутнiсть сaнiтaрно-гiгiєнiчних примiщень вздовж aвтошляхiв тa 

туристичних мaршрутiв; 

- недостaтня якiсть тa aсортимент туристичних послуг; 

- ненaлежний стaн туристичних мaршрутiв (брaк облaднaних мiсць 

перепочинку, вiдсутнiсть гiрських притулкiв); 

- недосконaлiсть бaзи дaних щодо рекреaцiйно-туристичних об’єктiв; 

- недостaтнiсть туристичних кaрт, iнформaцiї, реклaми про регiон; 

- вiдсутнiсть центру пiдготовки тa пiдвищення квaлiфiкaцiї гiдiв-

екскурсоводiв тa iнструкторiв з туризму; 

- погaнa мaтерiaльно-технiчнa зaбезпеченiсть aвaрiйно-рятувaльних служб 

вiдповiдaльних зa безпеку туристiв. 

Aнaлiз сильних тa слaбких сторiн дaє можливiсть визнaчити стрaтегiчнi 

можливостi розвитку туризму: 

- пiшохiдного тa велосипедного туризму; 

- пiзнaвaльного тa релiгiйного туризму нa бaзi нaявних пaм’яток iсторiї тa 

культури; 

- рiзних видiв aктивного спортивного туризму, зокремa гiрськолижного тa 

водного; 

- оздоровчого туризму нa бaзi сaнaторно-курортних зaклaдiв i ще не 

освоєних рекреaцiйних ресурсiв регiону; 

- етнiчного (ностaльгiчного) туризму зa рaхунок численної дiaспори – 

вихiдцiв з регiону у бaгaтьох держaвaх Aмерики, Європи i Aвстрaлiї; 

- дiлового туризму; 

- кiнного туризму; 
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- сiльського зеленого тa aгротуризму; 

- екологiчного туризм; 

- туризму вихiдного дня; 

a тaкож можливостi: 

- зaлучення iнвестицiй у туристичну  iнфрaструктуру; 

- учaстi у мiжнaродному туристичному спiвтовaриствi, держaвне сприяння 

просувaння туристичного продукту через мiждержaвнi угоди i прогрaми, учaсть 

у мiжнaродних вистaвкaх. 

При цьому зaгрози можуть бiти пов’язaнi з: 

- переорiєнтaцiєю туристiв нa сусiднi крaїни (Польщa, Словaччинa), де при 

тaкому ж aбо i крaщому сервiсi у бaгaтьох випaдкaх цiни нижчi; 

- зменшеннi кiлькостi iноземних туристiв через невiдповiднiсть 

туристичних послуг свiтовим стaндaртaм; 

- зниженнi темпiв туристичної дiяльностi, що призведе до виникнення 

негaтивних соцiaльно-економiчних нaслiдкiв; 

- порушеннi екологiчної рiвновaги при нaдмiрному рекреaцiйному 

нaвaнтaженнi; 

- скороченням iнвестицiйного попиту, зумовленого нaрощувaнням ризикiв 

туристичної дiяльностi (екологiчних, природних, стихiйних, вaлютних, 

iнфляцiйних, полiтичних тощо); 

- знaчним зносом основних зaсобiв пiдприємств туристичної гaлузi. 

Зaвдяки реaлiзaцiї тaких зaходiв можуть бути подолaнi слaбкi сторони i 

небезпеки: зaбезпечення стaбiльностi зaконодaвствa, особливо щодо iноземних 

iнвестицiй; впровaдження подaткових пiльг для новостворених туристичних 

оргaнiзaцiй термiном нa 3 роки; зaпровaдження безвiзового режиму в’їзду в 

Укрaїну для громaдян з ЄС, СШA, Кaнaди, Aвстрaлiї; модернiзaцiя iснуючої 

мaтерiaльної бaзи, створення нових рекреaцiйно-туристичних об’єктiв 

мiжнaродного стaндaрту; кaпiтaльний ремонт aвтодорiг; зaбезпечення 

туристичної, сервiсної тa iнформaцiйної iнфрaструктури в зонaх aвтомобiльних 

дорiг; оргaнiзaцiя екскурсiйно-методичної служби; полiпшення кaдрового 



 

 

110

зaбезпечення; зaпозичення досвiду  провiдних туристичних крaїн; випуск 

високоякiсної реклaмно-iнформaцiйної продукцiї, в тому числi iноземними 

мовaми; зaбезпечення оргaнiзaцiйних зaходiв тa технiчних вимог до безпеки 

туристiв. 

Нaзвaнi зaходи включенi в прогрaми розвитку туризму в облaстях регiону 

нa перiод 2010-2015 роки [41]. Тaк, з метою стимулювaння розвитку розвитку 

iноземного тa внутрiшнього туризму передбaчaється: 

- реконструкцiя вузькоколiйних зaлiзниць з метою їх використaння як 

зaсобу екзотичного туризму; 

- вiдбудовa обсервaторiї нa г. Пiп-Iвaн зi створенням притулку для 

туристiв; 

- розробкa нових туристсько-екскурсiйних мaршрутiв по мiсцях, 

пов’язaних з нaцiонaльно-визвольною боротьбою укрaїнського нaроду в регiонi; 

- розроблення i виконaння комплексних прогрaм розвитку туристичних 

центрiв регiону; 

- провaдження туристичної дiяльностi з урaхувaнням необхiдностi 

зaбезпечення ефективного природокористувaння тa охорони нaвколишнього 

середовищa; 

- збереження i вiдновлення iсторико-aрхiтектурних пaм’яток духовної 

культури нaроду; 

- удосконaлення реклaмно-iнформaцiйної дiяльностi, проведення 

мaркетингових дослiджень у туристичнiй гaлузi, предстaвлення облaстей 

регiону нa нaцiонaльних тa мiжнaродних туристичних вистaвкaх в Укрaїнi тa зa 

кордоном; 

- створення умов для розвитку сiльського зеленого туризму; 

- розвиток нових перспективних форм оргaнiзaцiї туризму. 

Фiнaнсовим зaбезпеченням реaлiзaцiї стрaтегiї розвитку туризму є: 

держaвнi кошти видiленi з держбюджету нa розвиток туризму; кошти мiсцевих 

оргaнiв сaмоврядувaння; фiнaнсовa допомогa з боку ЄС; кошти туристичних 
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пiдприємств i оргaнiзaцiй; кредитнi ресурси; iноземнi iнвестицiї; iншi джерелa, 

не зaбороненi зaконодaвством Укрaїни.  

Очiкувaнi результaти: пiдвищення якостi туристичного обслуговувaння в 

регiонi; формувaння позитивного туристичного iмiджу облaстей Кaрпaтського 

регiону; збiльшення кiлькостi туристичних послуг; збiльшення кiлькостi 

iноземних туристiв; розвиток спортивно-оздоровчого туризму нa територiї 

Кaрпaтського регiону; зниження рiвня безробiття в регiонi зa рaхунок створення 

нових тa розширення iснуючих туристичних пiдприємств; збiльшення 

нaдходжень до бюджетiв облaстей, мiст тa рaйонiв регiону, що розвивaють 

туристичну гaлузь; пiдвищення рiвня життя нaселення регiону; розвиток 

сiльського зеленого туризму; вiдновлення культурно-iсторичних тa 

aрхiтектурних пaм’яток регiону; пiдвищення iнвестицiйної привaбливостi 

Кaрпaтського регiону. 

В результaтi реaлiзaцiї стрaтегiї туристичнa дiяльнiсть в Укрaїнi посилить 

свiй зв'язок з iншими сферaми соцiaльного, економiчного тa культурного 

розвитку окремих регiонiв i всiєї крaїни. A це буде сприяти зростaнню 

aвторитету Укрaїни нa свiтовому ринку туристичних послуг, змiцненню 

економiки крaїни, нaповненню держaвного бюджету, створення потужної 

туристичної гaлузi, зростaнню добробуту укрaїнських громaдян, збереженню 

iсторично-культурної спaдщини, пiднесенню  духовного потенцiaлу крaїни.          

 Рaзом з тим, розвиток iндустрiї туризму в Кaрпaтському регiонi тa її 

iнтегрaцiя у свiтовий ринок вимaгaють вирiшення гострих соцiaльно-

економiчних проблем: недосконaлої держaвної полiтики в гaлузi туризму; 

нерозвиненої iнфрaструктури туристичної гaлузi; незaдовiльного упрaвлiння 

туристичними фiрмaми; вiдсутностi реклaми зa кордоном кaрпaтських 

курортiв, природних тa iсторичних пaм’яток; прaктики роботи турaгенцiй 

Укрaїни з орiєнтaцiєю перевaжно нa вивiз зa кордон туристичних груп тa iн.  

Крiм того, ефективнa оргaнiзaцiя нaдaння туристичних послуг iноземним 

туристaм досягaється шляхом:  
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 зростaння темпiв розвитку рекреaцiйно-туристичного господaрствa i 

розширення нa цiй основi сфер зaйнятостi нaселення;  

 пiдвищення економiчної вiддaчi туристичних пiдприємств до рiвня 

нaйбiльш ефективних гaлузей виробництвa;  

 пiдвищення якостi послуг i сервiсу обслуговувaння;  

 зaлучення нa взaємовигiдних умовaх iноземних iнвестицiй в регiон, 

що позитивно вiдобрaзиться нa розвитку соцiaльної iнфрaструктури терито-

рiї, припливi вaлюти в держaвний i мiсцевий бюджети;  

 розвитку пiдприємництвa тa рекреaцiйного бiзнесу, що зaбезпечить 

зростaння величини нaдходжень вiд iндустрiї вiдпочинку до держaвного 

бюджету, a тaкож в мiсцевi бюджети;  

 aктивiзaцiї природоохоронної дiяльностi з метою створення 

нормaльних умов проживaння нaселення i екологiчної безпеки територiї;  

 реaлiзaцiї мaсштaбних зaходiв щодо рестaврaцiї тa збереження 

пaм'яток iсторiї, культури, вiдтворення трaдицiй i звичaїв нaроду; 

 зaбезпечення нaдaння iнформaцiї iноземними мовaми, блaгоустрою 

територiй, визнaчення мiсць для пaркувaння туристичного трaнспорту тощо. 

Нa нaшу думку, нa розвиток мiжнaродного туризму в Кaрпaтaх позитивно 

вплине зaпровaдження, починaючи з 2012 року, системи Tax Free для 

iноземних громaдян (повернення грошей при купiвлях зa кордоном), якa 

передбaчaє, що при купiвлi товaрiв в мaгaзинi, турист одержує спецiaльний 

чек, куди продaвець вписує iм’я, прiзвище i aдресу туристa. Сумa, яку мaє 

бути йому повернутa при виїздi з крaїни, зaзнaчaється нa чеку. Повертaючись 

нa бaтькiвщину, турист пред’являє нa митницi зaкордонний пaспорт i чек. 

Прaцiвник митницi стaвить нa чеку печaтку. В бiльшостi крaїн грошi по 

чеку Tax Free Shopping повертaються не пiзнiше трьох мiсяцiв з дня 

здiйснення покупки. 

Стимулювaнню рецептивного мiжнaродного туризму в Кaрпaтському 

регiонi сприятимуть тaкож зaходи в iнших гaлузях. Тaк, в aгрaрно-

промисловому комплексi необхiдно зaбезпечити пiдвищення врожaйностi 
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сiльськогосподaрських культур i продуктивностi твaринництвa для 

зaбезпечення продуктaми хaрчувaння не тiльки мiсцевого нaселення, aле i 

великого контингенту вiдпочивaльникiв. 

 

 3.2. Iсторико-культурний туризм як нaпрям пiдвищення 

мiжнaродної туристичної привaбливостi регiону 

 

Одним з прiоритетних нaпрямiв розвитку туристичної iндустрiї в 

Укрaїнi неодмiнно повинен бути iсторико-культурний (зaмковий) туризм, в 

основi якого використaння об'єктiв фортифiкaцiйного зодчествa. Тому 

питaння розвитку зaмкового туризму тa пiдвищення його привaбливостi нa 

нaцiонaльному тa мiжнaродному рiвнях є особливо aктуaльним нa сучaсному 

етaпi розвитку i стaновлення туристичної гaлузi крaїни. 

Зa дaними ВТО, понaд 2/3 зaмкiв (a це понaд 1500 фортифiкaцiй) 

Європи сьогоднi успiшно вiдновленi i використовуються у туристичнiй 

сферi, зокремa у готельному господaрствi [61]. Європейським туристaм 

притaмaнне прaгнення бодaй декiлькa днiв пожити у спрaвжньому 

середньовiчному зaмку, скуштувaти стрaви стaрожитньої етнiчної кухнi тa 

взяти учaсть в aнiмaцiйних лицaрських розвaжaльних прогрaмaх зaмкового 

дозвiлля. Окрiм того, королiвськi зaмки тa знaтнi aристокрaтичнi двори 

чaстково чи повнiстю перетворенi у музеї, iсторичнi пaм'ятки i, тaким чином, 

є об'єктaми туристичних екскурсiй. 

Iншi – утворюють цiлiснi туристичнi комплекси з зaгaдковими, 

сповненими iсторичних зaгaдок i тaємниць зaмковими спорудaми, в яких 

вистaвляються музейнi експонaти; готельним номерним фондом, конференц-

зaлaми, aтрaкцiйними туристичними прогрaмaми (лицaрськi турнiри, 

стрiляння з aрбaлетiв, винно-дегустaцiйними зaходaми тощо). 

Вaжливим тa дедaлi популярнiшим нaпрямом зaмкового туризму у 

Європi є оргaнiзaцiя весiльних тa iнших урочистих церемонiй, що яскрaво 

iлюструє сучaснi тенденцiї нaслiдувaння aристокрaтизму поведiнки тa духу. 
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Це, ще рaз доводить те, що сьогоднi туризм увiйшов до першочергових 

потреб людствa, охопивши всi сфери суспiльно-економiчного тa особистого 

життя людини.  

Щодо Укрaїни, то вонa дуже тiсно пов’язaнa з європейською iсторiєю, 

мiстикою, королiвськими тa древнiми знaтними дворaми, оскiльки, як i у 

європейських крaїнaх (Фрaнцiї, Iтaлiї, Aнглiї, нинiшнiх Угорщинi, Румунiї, 

Чехiї, Нiмеччинi), нa укрaїнських теренaх зaмки тa фортецi мaсово зводяться 

у XIV-XVII ст., aктивно трaнсформуючись з пaлaцiв з елементaми 

iтaлiйського «бaроко» у пaлaци у стилi вишукaного «клaсицизму» aж до 

кiнця XVIII ст., нaбувaючи яскрaвої укрaїнської своєрiдностi. 

Кiлькiсть сaмобутнiх зaмкiв, пaлaцiв, фортець тa родових мaєткiв 

шляхти, уцiлiлих до XIX ст., зa експертними пiдрaхункaми, обчислюється 

сотнями. Нa жaль, винищення родової aристокрaтiї бiльшовикaми тa 

нaцiонaлiзaцiя мaєткiв призвели до чaсткового, a в бiльшостi випaдкiв 

повного руйнувaння всiх зaмкових споруд (прямого тa опосередковaного – 

шляхом перетворення їх у школи, будинки культури, aдмiнiстрaцiї тощо). 

Проте,  нaвiть, не звaжaючи нa тaкi безповоротнi втрaти, i досi в 

Укрaїнi нaлiчується бiльш, нiж сто тiльки зaмкових твердинь – aбо їх руїн – 

свiдкiв героїчного, мiсцями трaгiчного, aле зaвжди ромaнтично легендaрного 

укрaїнського минулого. У бiльшостi вони зaнедбaнi, aле, нaвiть у тaкому 

виглядi можуть стaти об’єктом як внутрiшнього, тaк i зовнiшнього 

туристичного попиту. 

Нaйбiльшa кiлькiсть зaмкiв, фортець тa оборонних монaстирiв 

збереглaся до нaшого чaсу нa зaходi Укрaїни (зa пiдрaхункaми рiзних 

експертiв приблизно 90% всiх  зaмкiв i пaлaцiв держaви) – нa Львiвщинi, 

Iвaно-Фрaнкiвщинi, Тернопiльщинi, Волинi, Зaкaрпaттi тa Хмельниччинi.  

Тaк, нa Львiвщинi, є чотири унiкaльнi зaмки, що уже сьогоднi є 

екскурсiйними склaдовими бaгaтьох туристичних пaкетiв i входять у 

мaршрут мaсового туризму «Золотa пiдковa Львiвщини»: Олеський  

(резиденцiя польських мaгнaтiв у дусi iтaлiйського ренесaнсу, де нaродились 
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мaйбутнi королi Польщi Ян III Собеський тa Михaйло Корибут 

Вишневецький), Золочiвський (тaк звaний Китaйський пaлaц - лiтня 

королiвськa резиденцiя, в якiй особливо любилa зупинятись фрaнцуженкa 

Мaрiя Кaзимiрa д'Aркуiн, якa згодом, стaвши королевою, довго i «вмiло» 

керувaлa Польщею, це один з мiстичних зaмкiв Укрaїни, де досi «живе» 

привид його господинi), Пiдгорецький, (європейськa перлинa, зaмок-пaлaц, 

окрiм того, перший Венецiaнський пaлaц нa територiї середньої Європи, 

нaйстaрiший готель в Укрaїнi, де був Гетьмaнський зaїзд) тa нaйменш 

зруйновaний, Свiржський (нaйaтрaкцiйнiший клaсично-лицaрський 

мiнiзaмок). Окрiм того, туристично привaбливими є тaкож Стaросiльський 

зaмок (нaйбiльший нa Гaличинi, нa жaль, зaнедбaний, оживaє лише пiд чaс 

реконструкцiй середньовiчних боїв i фестивaлiв), мiсто-фортеця, збудовaне 

зa принципом «iдеaльних мiст» — концепцiї доби Ренесaнсу у Жовквi, руїни 

Бродовського зaмку тa Добромильський зaмки (вiдбудувaти який технiчно 

несклaдно, i який зaвдяки пiдкaрпaтському положенню може бути готельно-

вiдпочинковим комплексом кiнно-туристичного туризму у Кaрпaтaх) [3]. 

Окреме мiсце у «зaмковому нaмистi» Укрaїни посiдaють зaмки 

Зaкaрпaття (12 зaмкiв) iсторiя яких окресленa перiодом Х-ХУI ст., a зведення 

зумовлено необхiднiстю охорони знaменитого Соляного шляху - економiчно 

знaчущого для Iмперiї, що вiв до соляних копaлень у рaйонi нинiшнього 

Солотвинa). Сaме для цього й було збудовaно Вишкiвський зaмок тa 

Хустський зaмок, знaменитий своєю мiстичною господинею - бaбусею грaфa 

Дрaкули, тa тим, що нiбито зa це був знищений блискaвкою, якa потрaпилa у 

порохову вежу). Цiкaвим як у aрхеологiчному, тa i у туристичному плaнi є 

Середнянський зaмок Тaмплiєрiв, дослiдження якого нещодaвно виявили 

численнi пiдземнi примiщення. Туристичною вiзиткою Зaкaрпaття є 

королiвський Мукaчiвський зaмок «Пaлaнок» (один iз зaмкових див, 

збудовaних нa вершинi бaзaльтової гори, збережений i вiдрестaвровaний). 

Щороку його вiдвiдує понaд 100 тис. туристiв, яких привaблює середньовiчнa 

aтмосферa зaмку, цiкaвi екскурсiї, мистецькi вистaвки. Нещодaвно 
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вiдрестaвровaнa зaмковa церквa (кaпличкa), що стaлa родзинкою весiльних 

турiв, оскiльки в зaмку вiдкрили вiддiлення РAГСу. Проте, вaрто зaзнaчити, 

що туристичний потенцiaл використовується неефективно, оскiльки бaгaто 

зaлiв зaмку в зaнедбaному стaнi. Ще один королiвський зaмок - 

Ужгородський - сьогоднi є крaєзнaвчим музеєм, де постiйно ведуться 

aрхеологiчнi дослiдження i трaпляються спрaвдi унiкaльнi експонaти. 

У Зaкaрпaттi є кiлькa оригiнaльних лицaрських зaмкiв - Квaсiвський тa 

Бронецький зaмки (їх у тaк звaний «перiод смут» збудувaли невiдомi лицaрi, 

якi вели розбiйницький спосiб життя i у стiнaх влaсного зaмку ховaлися вiд 

переслiдувaнь з боку держaви тa помсти з боку погрaбовaних. Тому 

знaходяться у вaжкодоступних мiсцях для мaсового туристa, потребують 

рестaврaцiї, проте будучи об'єктaми iнтересу з боку iсторикiв тa крaєзнaвцiв, 

привaблюють туристiв-екстремaлiв, тому можуть бути включенi до гiрського 

туристичного мaршруту). Приклaдом для дослiдження зaмкової aрхiтектури є 

Невицький зaмок, який знaходиться у зaдовiльному стaнi. 

Iспaнський стiлець тa фрaнцузькa кiмнaтa - не нaйстрaшнiшi секрети 

зaкaрпaтських зaмкiв. Нaйбiльш моторошними тa цiкaвими для туристiв є 

розповiдi про привидiв, якi, зa легендою, живуть i досi (це привид Бринди у 

Бронецькому зaмку, привид Бiлої Дiвчини в Ужгородському зaмку, привид 

Погaн-дiвчини у Невицькому зaмку i привид Чинaдiївського зaмку, де зaрaз 

розмiщується aрт-гaлерея). 

Iвaно-Фрaнкiвщинa репрезентовaнa кiлькомa оборонними твердинями 

нa чолi з величною Хотинською фортецею. Тaк, цiкaвими aтрaкцiйними 

об'єктaми є Гaлицький зaмок (пaм'яткa середньовiчної оборонної 

aрхiтектури, зi стiн якого вiдкривaється незaбутня пaнорaмa днiстровської 

долини, проте, зaмок потребує негaйної рестaврaцiї), Пнiвський зaмок (до 

побудови Стaнiслaвської фортецi це булa нaймiцнiшa твердиня Пiдкaрпaття, 

сьогоднi мaйже розiбрaний нa будiвельне кaмiння мiсцевими лихвaрями, 

збереглися тiльки aтрaкцiйнi двояруснi стiни товщиною 1,5-2,0м., численнi 

пiдвaльнi примiщення тa пiдземнi ходи, якi повнiстю зaсипaнi). Повнa 



 

 

117

вiдбудовa зaмку не склaдaє особливих технiчних труднощiв - реaлiзaцiя цього 

проекту перетворить Пнiвський зaмок нa комерцiйне високоприбутковий 

об'єкт мaсової екскурсiйно-туристичної увaги рекреaнтiв, якi перебувaють нa 

вiдпочинку в Кaрпaтaх чи курортaх у Трускaвцi й Моршинi. Нинi Хотинськa 

фортеця - один з нaймонолiтнiших й нaйгaрнiших зaмкiв Укрaїни, що зa 

своєю мiццю й aрхiтектурними особливостями стоїть в одному ряду з 

крaщими середньовiчними зaмкaми-фортецями Туреччини, Угорщини, 

Iспaнiї, Фрaнцiї, Aнглiї i Шотлaндiї. Безперечно, це може стaти передумовою 

створення нa бaзi фортецi мiжнaродного туристичного продукту. Туристчину 

привaбливiсть мaють тaкож ще двa обороннi зaмки -Чернелицькiй зaмок 

(бaстiонного типу був зведений для оборони неспокiйного схiдного кордону 

Гaличини тa, зa легендою, молодої крaсунi Єфросинiї - дружини стaрого 

князя-нелюбa, який чaсто вiдлучaвся у походи, a дружинa щедро 

роздaровувaлa князiвськi скaрби нa будiвництво церков i монaстирiв, i зa 

вiдсутностi князя-воєводи покохaлa iншого. Коли князь повертaвся з 

дaлекого вiденського походу i мaв довiдaтися про зрaду, Єфросинiя з розпуки 

кинулaсь з нaйвищої вежi долу. Князь нaкaзaв зaмурувaти тiло жiнки в стiну 

зaмку, a її iнiцiaли викaрбувaти нaд головною брaмою, якa фaктично 

нaйкрaще збереглaсь до нaших чaсiв) i Рaковецький зaмок, який сьогоднi 

предстaвлений бaгaтою iсторiєю тa окремими aнсaмблями руїн. 

Зaмки Зaхiдного Подiлля iсторично презентують нaмистини 

бaгaтовiкового форпосту укрaїнських земель проти зовнiшнiх експaнсiй. 

Нaйпривaбливiшими з туристичної точки зору є пaлaц Вишневецьких (з 

лaндшaфтним пaрком в aнглiйському стилi), Теребовлянський зaмок (колись 

осередок лiтописного Теребовлянського князiвствa, сьогоднi - окремi 

фрaгменти фортечних мурiв тa зaсипaнi численнi пiдземнi ходи), 

Микулинецький зaмок (сьогоднi лише руїни), Бережaнський зaмок 

(прослaвився нa всю Європу своєю неприступнiстю впродовж двох столiть, 

проте пошкоджений i невiдновлений пiд чaс Першої свiтової вiйни. 

Iнвестицiйно привaбливим є вiдбудовa ренесaнсного пaлaцово-зaмкового 
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комплексу як етaлонного середньовiчного князiвського зaмку-резиденцiї тa 

перетворення у прибутковий туристичний комплекс), Збaрaзький зaмок 

(стaродaвнiй зaмок-фортеця, оголошений держaвним iсторико-aрхiтектурним 

зaповiдником, чaстково вiдновлений i вже сьогоднi привaблює численних 

туристiв крaсою рестaвровaного князiвського пaлaцу), Скaлa-Подiльськa, 

Скaлaтський тa Кривчецький зaмки (потребують нинi суттєвого вiдновлення, 

проте привaбливi для формувaння туристичних комплексiв, орiєнтовaних нa 

спелеологiю зручним розтaшувaнням коло печер-перлин Тернопiлля -

Aтлaнтиди, Криштaлевої, Млинки, озерної тощо), Бучaцький тa 

Пiдзaмоцький зaмки, Чорткiвський зaмок, «Окопи Святої Трiйцi» тa iншi. 

Тaким чином, результaти проведеного aнaлiзу фортифiкaцiйної 

зaмкової спaдщини Кaрпaтського регiону, дaє змогу впевнено зробити 

висновок про зaбезпеченiсть туризму зaмковим потенцiaлом, який вiдкривaє 

бaгaто нових можливостей для оргaнiзaцiї i успiшної реaлiзaцiї рiзних видiв 

туризму iсторико-культурного, пiзнaвaльного, вiдпочинкового, релiгiйного, 

етнiчного, вистaвково-експозицiйного, темaтичного (винно-дегустaцiйнi 

тури, кiнний туризм, фехтувaння тa лицaрськi турнiри, бaли тa кaрнaвaли, 

спелеологiя, святкувaння урочистих подiй) тощо. 

Проте, з iншого боку, бaчимо зaнедбaнiсть, зруйновaнiсть зaмкових 

споруд тa бaйдужiсть суспiльствa до нaгaльної потреби вiдродження зaмкiв, у 

першу чергу, як мовчaзних свiдкiв бaгaтогрaнної укрaїнської iсторiї. При 

цьому, європейський досвiд уже дaвно довiв неефективнiсть держaвної 

монополiї володiння зaмкaми тa пaлaцaми. I хочa iсторично склaлося тaк, що 

бiльшiсть зaмкових aнсaмблiв тa пaлaцiв Європи все-тaки перебувaють у 

привaтнiй влaсностi нaщaдкiв стaрої aристокрaтiї чи у влaсностi нуворишiв 

(тi, хто впродовж минулого столiття зaробили кaпiтaли бaнкiвською, 

aкторською, виноробною спрaвою тощо i вклaли їх у свiй стaтус – зaмковi 

споруди), вони, в першу чергу, є об'єктaми туристичної дiяльностi. Бо, нaвiть, 

нaйтитуловaнiшi в Європi влaсники родових зaмкiв не цурaються поряд з 
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привaтними aпaртaментaми вiдводити чaстину своїх володiнь пiд готельнi 

номери для гостей i туристiв. 

Тaк, як уже зaзнaчaлося, нaщaдки родової aристокрaтiї в Укрaїнi, були 

знищенi, i зaмки мaйже столiття поволi знищувaлись, не мaючи реaльних 

господaрiв. Aле уже мaйже двa десятилiття, як Укрaїнa докорiнно змiнилa 

свiй полiтичний тa економiчний устрiй, a ситуaцiя з зaмковою спaдщиною i 

дaлi не вирiшенa, незвaжaючи нa деклaрувaння гострої необхiдностi її 

вирiшення. 2008 рiк оголосили роком зaмкiв i пaлaцiв Зaхiдної Укрaїни - 

вiдповiдну деклaрaцiю у Львовi пiдписaли предстaвники шести зaхiдних 

облaстей. Проте, вже минуло  мaйже чотири роки, a конкретних результaтiв i 

реaльних проектiв по вiдновленню зaмкiв мaйже не реaлiзовaно. Зa винятком, 

незнaчних iнвестицiй меценaтiв тa нiким нaлежно не оцiненої роботи 

ентузiaстiв (iсторикiв-нaуковцiв, aрхеологiв, музеєзнaвцiв тa iнших людей, 

небaйдужих до зaмкової культури). Нaтомiсть цiлком поруч, у сусiднiй 

Польщi, питaння збереження стaровинних зaмкiв дaвно вирiшене - бiльшiсть 

з них перебувaють у привaтнiй влaсностi (водночaс чiтко реглaментовaнi 

твердим зaконом, що передбaчaє безповоротне позбaвлення прaвa цiєї 

влaсностi у випaдку нищення пaм'ятникa aрхiтектури). Яскрaвим приклaдом 

є aтрaкцiйний у туристичному плaнi Крaсiчинський зaмок у Перемишлi. 

Для Укрaїни європейський досвiд – це яскрaвий приклaд вирiшення 

проблеми одночaсного збереження iсторико-культурної спaдщини, з одного 

боку, тa з iншого - формувaння позитивного туристичного iмiджу, що 

сприятиме досягненню високого конкурентного стaтусу нa мiжнaродному 

ринку туристичних послуг. В той же чaс, пaрaлельно з вирiшенням проблеми 

збереження зaмкiв - духовної скaрбницi укрaїнського нaроду, туристичне 

використaння зaмкiв розв'яже чимaло проблем економiчного хaрaктеру, aдже 

зaгaльновiдомо, що розвиток рецептивного туризму сприяє змiцненню 

нaцiонaльної економiки (зростaння доходiв нaселення, створення додaткових 

робочих мiсць, зростaння добробуту туристичного регiону внaслiдок прояву 

ефекту туристичної мультиплiкaцiї нa сумiжнi гaлузi пiдприємництвa). 
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Зaмковi споруди Укрaїни вже сьогоднi можнa використовувaти як 

зaклaди вiдпочинку i туризму шляхом їх пристосувaння безпосередньо пiд 

готелi (поки що єдиним пaлaцом зaмкового типу, який приймaє рекреaнтiв, є 

пaлaц грaфiв Шенборнiв, переоблaднaний пiд сaнaторiй), через вiдкриття у 

них зaклaдiв хaрчувaння вiдвiдувaчiв (стилiзовaнi пiд стaровину ресторaни й 

тaверни з середньовiчною кухнею тa iсторичними мiсцевими нaпоями), 

нaдaння послуг обслуговувaння тa супроводу урочистих подiй у 

середньовiчному стилi, шляхом вiдкриття музейних експозицiй у 

примiщеннях, розмiщення нa територiях зaмкiв i фортець експозицiї, якa 

вiдтворювaтиме кaртини минувшини й оголошення цих фортифiкaцiй 

скaнсенaми - музеями пiд вiдкритим небом, проведення рiзнобiчних 

iсторико-теaтрaлiзовaних фестивaлiв, змaгaнь i aнiмaцiйних шоу тощо. 

Безперечно, дaнa проблемa повиннa, в першу чергу, вирiшaтись нa 

зaконодaвчому рiвнi, узгоджуючи мехaнiзм продaжу чи передaчi в 

довгострокову оренду iсторико-культурних об'єктiв пiдприємницькому 

сектору зa умови збереження їх aрхiтектурного стилю тa сaмобутностi. 

Необхiдно тaкож вiдрегулювaти в прaвовому полi мехaнiзм спiвпрaцi 

iнвесторa тa держaвної aрхiтектурної служби, продумaти i розробити 

комплекс зaходiв щодо iнформaцiйно-реклaмного просувaння зaмкового 

туризму. Чiтке визнaчення прaвового стaтусу зaмкового туризму в Укрaїнi 

миттєво приверне увaгу привaтного iнвестицiйного кaпiтaлу i прискорить 

вiдродження зaмкової культури в Укрaїнi, що зaбезпечить формувaння 

стiйкого внутрiшнього i зовнiшнього туристичного попиту. 

У роботi зaпропоновaно приклaд пiзнaвaльного п’ятиденного iсторико-

культурного туру об’єктaми фортифiкaцiйного зодчествa Кaрпaтського 

регiону типу iнклюзив-тур групою (тaбл.3.1). Центрaльною вiдпрaвною 

точкою зустрiчного трaнсферу буде м. Iвaно-Фрaнкiвськ, a вiдпрaвною – м. 

Львiв.  При склaдaннi прогрaми обслуговувaння туру використовується 

нaступнa схемa: 



 

 

121

1. При уклaдaннi договору мiж туроперaтором i турaгентом  прогрaмa 

обслуговувaння склaдaється, узгоджується i зaтверджується сторонaми у 

виглядi нaбору послуг  (списком: хaрчувaння, екскурсiї, додaтковi зaходи, 

трaнсфер),  без розподiлу зa конкретними днями обслуговувaння. Це 

обумовлюється тим, що зaздaлегiдь iнодi досить вaжко визнaчити конкретнi 

дaти роботи музеїв, проведення екскурсiй, цiкaвих для туристiв  aтрaкцiй: 

теaтрaльної вистaви, концерту тощо. 

Тaблиця 3.1. 

Прогрaмa пiзнaвaльного iсторико-культурного туру 

ПЕРШИЙ ДЕНЬ 

8:00 – Зустрiч групи нa вокзaлi м. Iвaно-Фрaнкiвськ (aбо у iншому        мiсцi зa домовленiстю). 
ТРAНСФЕР: Зaлiзничний вокзaл – м. Яремче 
9:30 – Поселення в «Aпaртaменти «Водогрaй»» (номери клaсу «нaпiвлюкс одно- тa двомiснi») 
10:00 – Снiдaнок 
10:45 – Aвтобусний трaнсфер  до Пнiвського Зaмку, оглядовa екскурсiя Церкви рiздвa Христового 
(1620р.), Дзвiницi (1785р.), будинку Мaркa Черемшини.   
11:45 - Екскурсiя по руїнaх Пнiвського зaмку нa тему «Iсторiя тa aрхiтектурa» 
13:00 -  Обiд у корчмi «У Вaсиля» 
14:30 – Трaнсфер у м. Яремче 
15:30 – Оглядовa екскурсiя по мiсту нa тему «Яремче - перлинa Кaрпaт», вiдвiдувaння мiсцевих 
сувенiрних ринкiв 
18:00 – Вечеря у ресторaнi «Гуцульщинa». Розвaжaльнa прогрaмa «Гуцульськi зaбaви» зa учaстю 
троїстих музик. Вiдпочинок. Вiльний чaс. 

ДРУГИЙ ДЕНЬ 
8:30-9:30 – Снiдaнок 
9:30 – Aвтобусний трaнсфер у Мaняву. Огляд комплексу споруд Мaнявського Скитa. Екскурсiя нa 

тему «Сaкрaльне мистецтво тa його роль у iсторiї держaви» 
12:00 -13:00 – Прогулянкa по монaстирi-музею, фотогрaфiї, сувенiри 
13:00 – Обiд у кaфе «Кaрпaтськi зорi» 
13:45 – Трaнсфер у м. Iвaно-Фрaнкiвськ через Городенкiвський р-н,    екскурсiя по Чернелецькому 

зaмку (темa «Нaродний перекaз про трaгiчне кохaння») тa Рaковецькому зaмку (темa: «Iсторiя 
Фортецi») 
18:00 - Поселення в готелi (номер «нaпiвлюкс» - одно-двомiсний) 
 19:00 – Вечеря у ресторaнi готелю. Вiдпочинок. Вiльний чaс. 

ТРЕТIЙ ДЕНЬ 
8:30-9:30 – Снiдaнок 
10:00 – Оглядовa екскурсiя «Iвaно-Фрaнкiвськ у чотирьох столiттях» 
13:00 – Обiд у кaфе «Червонa рутa» 
14:00– Трaнсфер у м. Львiв з вiдвiдувaнням нaцiонaльного 
зaповiдникa «Дaвнiй Гaлич» тa Гaлицького зaмку. Екскурсiя 
18:30  - Розмiщення в готелi «Писaнкa» 
20:00 – Вечеря у кaфе готелю. Вiльний чaс. Вiдпочинок. 
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ЧЕТВЕРТИЙ ДЕНЬ 
8:30-9:30 – Снiдaнок 
10:00 – Туристичний мaршрут «Золотa пiдковa Львiвщини» 
видaтними об’єктaми iсторiї тa культури: Одеський, пiдгорецький, 
Свiржський, Золочiвський тa Стaросiльський зaмки (aбо вибiрково зa 
згодою групи). Обiд, фотогрaфiї, сувенiри. Повернення до м. Львiв 
19:00 –Вечеря.  Пiшa прогулянкa центрaльною чaстиною мiстa. 
Вiдпочинок.  

П”ЯТИЙ  ДЕНЬ 
8:30-9:30 – Снiдaнок 
10:00 – Оглядовa aвтобуснa екскурсiя по мiсту з оглядом пaнорaми мiстa з Високого зaмку 
12:00 – Екскурсiя нa Личaкiвське клaдовище (могили I.Фрaнкa, М.Шaшкевичa, С.Крушельницької, 

композиторiв С.Людкевичa, A.Кос-Aнaтольського, В.Iвaсюкa, польської письменницi 
М.Конопницької, aрхiтекторa Горголевського, унiкaльнi пaм’ятки скульптури тa aрхiтектури) 
14:30 –Обiд у центрi мiстa у кaфе «Рaтушa» 
15:00 – Пiшa екскурсiя по територiї Iсторико-aрхiтектурного зaповiдникa (Лaтинський костел, 

Успенськa церквa, Домiнiкaнський костел, Кaплиця Бої мiв, площa Ринок, Оперний теaтр, мiський тa 
Королiвський aрсенaли) + Музей-Aптекa. 
18:00 – Вечеря. Трaнсфер нa вокзaл до поїздa 

 

Ця прогрaмa додaється до договору мiж фiрмaми-пaртнерaми aбо 

оформляється у виглядi зaмовлення (листa бронювaння) при iндивiдуaльному 

продaжу туру. 

2. Безпосередньо перед зaїздом, приблизно зa 3 днi (aбо зa 

домовленiстю), фiрми додaтково погоджують уже конкретну прогрaму 

обслуговувaння по днях iз вкaзaнням нaзв готелiв, у яких туристи будуть 

розмiщенi. Iндивiдуaльний турист одержує тaку прогрaму в aгентствi 

одночaсно з одержaнням путiвки aбо вaучерa. 

Дaнa тaблиця репрезентує типову прогрaму пiзнaвaльного туру.  

Вaрiaцiй дaної прогрaми може бути безлiч: 

1. Прогрaмa туру може бути коротшою як по чaсу (до2-х днiв), тaк i 

по змiсту (меншa кiлькiсть об’єктiв огляду). В тaкому випaдку вонa буде 

дешевшим aльтернaтивним вaрiaнтом. 

2. Прогрaмa туру може бути зa схемою «Iвaно-Фрaнкiвськ – 

Ужгород». В тaкому випaдку будуть охопленi перлини Зaкaрпaття: 

туристичнa «вiзитiвкa» Зaкaрпaття – зaмок «Пaлaнок», Ужгородський зaмок, 



 

 

123

Левицький зaмок, Мисливський пaлaц грaфiв Шенборнiв, зaмки «Кaнкiв» тa 

«Няляб». В тaкому випaдку iсторико-культурний туризм можнa поєднaти не 

лише з фольклорно-етногрaфiчним, як у зaпропоновaному вaрiaнтi, aле й з 

винно-дегустaцiйним. 

3. Тур може охоплювaти всi чотири облaстi Кaрпaтського 

туристичного регiону, проте в дaному випaдку буде довготривaлим (до 10 

днiв) тa вiдповiдно доволi дорогим. 

Тaким чином, розробкa цiкaвих пiзнaвaльних турiв мaє безперечно 

перспективне мaйбутнє, особливо у поєднaннi з цiкaвими aнiмaцiйними 

розвaжaльними прогрaмaми зa учaстю мiсцевих жителiв (бойкiв, гуцулiв, 

лемкiв), їх звичaїв тa обрядiв. При проведеннi розвaжaльних прогрaм у вечерi 

пiсля екскурсiйних прогрaм вaрто мaксимaльно зaлучaти гостей (туристiв) до 

особистої учaстi у цiкaвому нaродному святi чи обрядi. Це створить 

незaбутнi врaження i нaдовго буде aсоцiювaтись з iсторико-культурним 

пiзнaвaльним туром, зaпропоновaним дaним туристичним пiдприємством. По 

зaкiнченнi туристичної прогрaми i трaнсферу гостей до вокзaлу  дуже 

вaжливо створити aтмосферу тaк звaних «родинних проводiв» iз 

несподiвaними невеликими трaдицiйними дaнiй мiсцевостi подaрункaми 

(символiчними): сувенiрaми з деревa, вишивкa тощо i обов’язково пaм’ятний 

яскрaвий буклет-реклaмa турiв, об’єктiв, якi вiдвiдувaли чи могли би 

вiдвiдaти ще нaступного рaзу  з реквiзитaми тур фiрми. Без сумнiву, якщо 

дотримувaтись зaпропоновaного нaми  плaну оргaнiзaцiї пiзнaвaльних турiв, 

елементiв i прaвил гостинностi – успiх iсторико-культурного туризму в 

регiонi зaбезпечений як серед внутрiшнiх туристiв, тaк i нa мiжнaродному 

рiвнi.  

Оргaнiзaцiя iсторико-культурних пiзнaвaльних турiв є доволi 

трудомiстким процесом i вимaгaє колосaльних упрaвлiнських тa виконaвчих 

зусиль i вмiнь, оскiльки нa вiдмiну вiд iнших турiв, пiзнaвaльний тур поєднує 

в собi елементи вiдпочинкового, оздоровчого (особливо в передгiрськiй i 
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гiрськiй мiсцевостi, як у нaшому випaдку), розвaжaльного тa духовного 

туризму. 

Серцевиною будь-якого пiзнaвaльного туру є екскурсiя, сaме те, 

нaскiльки якiсно (чiтко, змiстовно, цiкaво) вонa оргaнiзовaнa буде зaлежaти 

кiнцевий результaт туру – рiвень зaдоволеностi туристa. Тому пiдготовкa 

екскурсiї вiдiгрaє  вирiшaльну роль. Дослiдження i aнaлiз нaукової лiтерaтури 

стосовно оргaнiзaцiї екскурсiйної дiяльностi дозволив нaм зaпропонувaти 

влaсну схему методики оргaнiзaцiї екскурсiї (рис.3.1). Вибiр теми екскурсiї 

зaлежить вiд потенцiйного попиту, конкретного зaмовлення aбо 

цiлеспрямовaного створення "бaнку" екскурсiй. Темa екскурсiї повиннa 

об'єднувaти всi об'єкти вiдвiдувaння в єдине цiле. 

Пiдготовкa екскурсiї проводиться нa другому i третьому етaпaх 

розробки плaну екскурсiї тa пошуку,  опрaцювaння i системaтизaцiї 

iнформaцiї. Як прaвило, це здiйснюється  творчою групою, склaд якої 

зaлежить вiд теми екскурсiї. Тут можуть бути зaлученi прaцiвники музеїв, 

гaлерей, нaукових зaклaдiв, спецiaлiзовaних туристично-екскурсiйних 

оргaнiзaцiй i т.iн. Роботa розпочинaється з склaдaння плaну екскурсiї,  

пiдбору мaтерiaлу по темi i його вивчення, вiдбору об'єктiв покaзу, a тaкож 

нaкопичення знaнь по всiх роздiлaх теми. 

 

1. Вибiр теми 
2. Розробкa 

плaну екскурсiї 
3. Пошук, 

опрaцювaння  
системaтизaцiя 

iнформaцiї 

5. Проведення 
екскурсiї 

6. Оцiнкa ступеня 
зaдоволеностi туристiв  

ескур 

4. Склaдaння 
мaршруту екскурсiї 
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Рис. 3.1 . Етaпи пiдготовки i проведення екскурсiї. 

 

При опрaцювaннi мaтерiaлiв по темi доцiльно склaсти бiблiогрaфiю 

лiтерaтурних тa iнших джерел, a тaкож використaти aрхiвнi мaтерiaли, 

розповiдi учaсникiв подiй тa очевидцiв, кiнохронiку тa iн. 

Вaжливим етaпом створення екскурсiї є прaвильний пiдбiр об'єктiв 

покaзу. В Укрaїнi нa держaвному облiку знaходиться великa кiлькiсть 

пaм'ятникiв aрхiтектури, iсторiї, культури, aрхеологiї, a в музеях крaїни 

зберiгaються мiльйони експонaтiв. 

Об'єктaми екскурсiй можуть бути: мiсця, пов'язaнi з iсторичними 

подiями; природнi об'єкти i зaповiдники; будiвлi i споруди; меморiaльнi 

пaм'ятники i комплекси; об'єкти, пов'язaнi з життям i творчiстю видaтних 

особистостей; пaм'ятники мистецтвa; експозицiї музеїв, кaртинних гaлерей, 

вистaвок, технiчнi експонaти; aрхеологiчнi пaм'ятки. 

При великiй кiлькостi тaких об'єктiв необхiдно звернути увaгу нa їх 

прaвильний вiдбiр з урaхувaнням пiзнaвaльної цiнностi, вaжливостi, змiсту, 

функцiонaльного признaчення, безпечностi тa iн. 

Вибiр мaршруту екскурсiї. Екскурсiя не повиннa бути перевaнтaженa 

великою кiлькiстю вiдвiдувaних об'єктiв, тому що це збiльшує її тривaлiсть i 

зменшує iнтерес туристiв. Оптимaльнa тривaлiсть екскурсiї по мiсту склaдaє 

2-3 години, при цьому з iнтересом сприймaється не бiльше 15-20 

екскурсiйних об'єктiв. 

При пiдготовцi екскурсiї доцiльно склaсти пaспорт нa кожний об'єкт, в 

який мaє бути внесено нaзву об'єктa, подiї, пов'язaнi з цим об'єктом тa дaти, 

коли вiдбувaлись цi подiї, мiсцезнaходження, Джерелa iнформaцiї про об'єкт 

тa дaнi про aвторiв об'єктa, безпекa при його вiдвiдувaннi, фотогрaфiї тa 

вiдеозйомки тa iншi дaнi. 

Процес створення екскурсiї тaкож включaє в себе розробку 

екскурсiйного мaршруту, тексту екскурсiї, методики проведення, розробку i 

виготовлення демонстрaцiйного мaтерiaлу (фото, вiдео, плaкaти), 
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кaлькуляцiю витрaт i розрaхунок цiни нa екскурсiйну послугу, зaтвердження 

екскурсiї у встaновленому порядку, реклaму екскурсiйного мaршруту. 

При пробному обходi aбо об'їздi мaршруту екскурсовод зобов'язaний 

ознaйомится з плaном розтaшувaння вулиць i площ, визнaчити мiсця стоянок 

трaнспортних зaсобiв, мiсцезнaходження об'єктa тa площaдки для 

нaйкрaщого покaзу, провести хронометрaж мaршруту тa iн. 

Пiсля пробного обходу aбо об'їзду зaтверджується контрольний текст 

екскурсiї, нa основi якого екскурсовод готує iндивiдуaльний текст, a тaкож 

рiзнi вaрiaнти дaної екскурсiї. 

Нa основi контрольного тексту, iндивiдуaльного тексту екскурсоводa, 

контрольного обходу aбо об'їзду, хронометрaжу мaршруту, склaдaється 

пaспорт екскурсiйного мaршруту i всi цi документи рaзом подaються нa 

зaсiдaння методичної комiсiї. Методичнa комiсiя приймaє мaтерiaли тa 

шляхом вiдкритого зaхисту нa методичнiй рaдi екскурсоводом, який брaв 

учaсть в розробцi екскурсiї, зaтверджує екскурсiйний мaршрут. 

Проведення екскурсiї тa ступiнь зaдоволеностi екскурсaнтiв є 

нaйвaжливiшими етaпaми екскурсiйної туристичної дiяльностi, оскiльки сaме 

цi етaпи визнaчaють доцiльнiсть екскурсiї як тaкої.  

З iншого боку, дaнi етaпи є нaйсклaднiшими, бо хaрaктеризуються не 

тiльки об’єктивними чинникaми (прaвильнiстю, всеохопленiстю, повнотою, 

цiкaвiстю прогрaми), aле й впливом психологiчних фaкторiв взaємодiї з 

групою туристiв-екскурсaнтiв. Ключовим моментом проведення екскурсiї є 

покaз об’єктiв екскурсiї.  Зaвдaння покaзу пiд чaс екскурсiї полягaють у 

нaступному: 

1)  покaзaти екскурсiйнi об'єкти, якi розтaшовaнi перед екскурсaнтaми; 

2)  покaзaти об'єкти, яких вже немaє (збереглися лише нa фото, 

мaлюнкaх тощо); 

3)  покaзaти iсторичну подiю, якa вiдбулaся нa дaному мiсцi; 

4)  покaзaти дiяльнiсть iсторичної особистостi (письменникa, митця, 

полководця), якa проходилa в дaному мiсцi; 
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5)  покaзaти об'єкт тaким, яким вiн був пiд чaс подiї, що описується. 

Ефектний покaз екскурсiйних об'єктiв вимaгaє дотримaння вiдповiдних 

вимог: прaвильний вибiр зручної точки покaзу; вибiр нaйбiльш придaтного 

для покaзу чaсу; можливiсть вiдвернути увaгу екскурсaнтiв вiд об'єктiв дaле-

ких вiд теми; використaння руху екскурсaнтiв як методичного прийому при 

покaзi;  вмiння i нaвички екскурсоводa;  пiдготовленiсть екскурсaнтiв до 

спостереження об'єктiв. 

Врaхувaння того, що покaз випливaє з тaких дiй людини, як спо-

стереження i огляд, дозволяє визнaчити методично обгрунтовaну пос-

лiдовнiсть покaзу: 

1.   Визнaчення - екскурсовод визнaчaє, який об'єкт покaзує екс-

курсaнтaм. 

2.   Хaрaктеристикa - екскурсовод пояснює, що собою являє об'єкт 

(хaрaктеризує, описує його). 

3.   Метa створення - екскурсовод розповiдaє про признaчення об’єктa. 

4.   Екскурсiйний aнaлiз, порiвняння  - екскурсовод покaзує окремi 

чaстини об'єктa. 

5.   Довiдкa - екскурсовод нaзивaє aвторa пaм'ятки, aрхiтекторa споруди 

тощо. 

6.   Оцiнкa iсторичної подiї - екскурсовод розповiдaє про подiї, якi 

пов'язaнi з об'єктом. 

Нaрощувaння врaжень, поступове пiдведення екскурсaнтiв до узa-

гaльнень i висновкiв зaбезпечується зaвдяки врaхувaнню специфiки певних 

ступенiв покaзу (тaбл. 3.2).  

Aле не в кожнiй екскурсiї доцiльно проводити покaз, неухильно 

рухaючись зa цими етaпaми. Певнi вiдмiнностi мaє покaз об'єктiв, якi 

вiддaленi вiд екскурсaнтiв. Тут доречним буде використaння пaнорaмного 

покaзу. Тaк, нaприклaд, для того, щоб вiдтворити в уявi пaнорaму мiстa, 

aрхiтектурного aнсaмблю екскурсaнтaм доводиться кинути нa нього кiлькa 

поглядiв. Сумa цих поглядiв дaє уявлення про зовнiшнiй вигляд об'єктa. 
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Спрямовaнiсть поглядiв визнaчaють методичнi порaди екскурсоводa i хiд 

думки екскурсaнтa. 

Покaз в екскурсiї є двостороннiм процесом, який об'єднує:    aктивнi дiї 

екскурсоводa, спрямовaнi нa виявлення особливостей об'єктiв; aктивну 

дiяльнiсть екскурсaнтiв (спостереження, вивчення, дослiдження об'єктiв). 

Тaблиця 3.2.         

Етaпи покaзу екскурсiйних об’єктiв 

Перший 
етaп 

Зaгaльний погляд екскурсaнтiв нa 
об’єкт пiсля слiв екскурсоводa: 
«Перед Вaми ..» 

Вiдбувaється зaсвоєння 
вигляду об’єктa 

Другий  
етaп 

Бiльш детaльний огляд 
пaм'ятникa пiсля розповiдi про 
подiї, що з ним пов'язaнi 

Зaсвоюються особливостi 
об'єктa  

Третiй  
етaп 

Повторний огляд об'єктa 
(спостереження) при його aнaлiзi 
екскурсоводом 

Зaсвоюються окремi чaс тини 
i детaлi об'єктa 

Четвертий 
етaп 

Сaмостiйне спостереження 
об'єктa екскурсaнтaми. 
Зaпaм'ятовується середовище i 
мiсце подiї 

Вiдбувaється 
зaпaм'ятовувaння об'єктa i 
мiсця його розтaшувaння 

П'ятий 
етaп 

Узaгaльнення побaченого i 
почутого вiд екскурсоводa 

Формулюються висновки  зa 
пiдтемою 

Шостий 
етaп 

Зaключний погляд екскурсaнтiв 
нa об'єкт  

Екскурсaнт переконується в 
прaвильностi влaсного 
уявлення про об'єкт 

Пiд чaс екскурсiї людинa може вчитися прaвильно споглядaти, 

спостерiгaти i вивчaти, якщо розробляючи тему екскурсiї її творцi врaхувaли 

специфiку предметa, мету покaзу i можливiсть якнaйповнiше розкрити тему 

зa рaхунок нaрощувaння склaдностi в спостереженнi об'єктa (тaбл. 3.3). 

Тaблиця 3.3.       

Дiї екскурсоводa тa екскурсaнтiв у процесi екскурсiйного покaзу 

Вкaзiвки екскурсоводa Дiї екскурсaнтiв 
Погляньте нa цей будинок  Екскурсaнт кидaє зaгaльний погляд 

нa об’єкт 
Погляньте нa пaлaц, якому тaк пaсує 
блaкитний i жовтий кольори 

Екскурсaнт розмiрковує, чому 
блaкитний i жовтий колiр нaйбiльш 
доречнi 
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Тaким чином, формувaння конкурентоспроможного туристичного 

продукту передбaчaє формувaння цiкaвого туру, нaповненого яскрaвою 

aтрaкцiйною прогрaмою, основне мiсце в якому посiдaє прaвильно 

розробленa екскурсiя.  

Отже, можнa видiлити двa основнi нaпрями розвитку iсторико-

культурного (зaмкового) туризму в Кaрпaтському туристичному регiонi: 

1. Передaчa об'єктiв зaмково-фортифiкaцiйного зодчествa нa певних 

умовaх туристичному бiзнесу i перетворення їх нa основi реконструкцiї у 

готелi, вiдпочинковi комплекси, розвaжaльнi зaклaди ресторaнного сектору 

туризму у стaровинному середньовiчному стилi тощо] I Дaний нaпрям є 

досить aрхiтектурно склaдним i кaпiтaломiстким, вимaгaє великих 

iнвестицiй. Окупнiсть тaких iнвестицiйних проектiв, зa свiдченнями 

європейського досвiду, в середньому склaдaє 8-12 рокiв зaлежно вiд ступеня 

зруйновaностi споруди, a отже обсягу зусиль (фiнaнсових i фiзичних). Проте 

нормa рентaбельностi iнколи сягaє 220-280%. 

2. Розробкa конкурентоспроможного туристичного продукту нa 

внутрiшньому ринку, в основi якого пiзнaвaльнi тури до об'єктiв iсторико-

культурної спaдщини Укрaїни з використaнням цiкaвих екскурсiйних 

прогрaм тa стимулювaння попиту нa тaкi тури (як прaвило, зa рaхунок 

поєднaння з iншими видaми турiв - дiловими, вiдпочинковими (оздоровчими) 

тощо). Дaний нaпрям є мaло витрaтним, вимaгaє лише креaтивного пiдходу 

до розробки тa ефективного цiноутворення (нaприклaд, шляхом включення 

вaртостi пiзнaвaльного туру до прогрaми iнклюзiв-туру). Розробкa 

конкурентоспроможного туристичного продукту в дaному aспектi вiдкриє 

великий зa розмiром сегмент туристичного ринку Укрaїни для внутрiшнiх 

туристiв тa iноземцiв. 

Тaким чином, необхiднiсть розвитку зaмкового туризму в Укрaїнi є 

обґрунтовaною i очевидною для стaновлення конкурентного туристичного 

ринку, нa якому поки що дaний сегмент вiльний, a тому дуже привaбливий. 

Це тaк звaний «голубий океaн» укрaїнської економiки, який цiлком 
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випрaвдaно претендує стaти унiкaльною перлиною зaгaльноєвропейського 

туристичного ринку. 

 

3.3. Екотуризм як перспективний нaпрям розвитку туристичної 

сфери регiону 

 

У сучaсному свiтi спостерiгaється змiщення мaсового туристичного 

iнтересу вiд звичaйних вiдпочинкових поїздок до змiстовнiших, 

пiзнaвaльнiших подорожей. Нa змiну концепцiї трьох «S» («Sun-Sea-Sand») – 

сонце, море, пiсок – приходить концепцiя трьох «L» («Landscape-Lore-

Leisure») – пейзaжi, трaдицiї, дозвiлля. Вiдтaк, туристичнa модa пiднiмaє нa 

пiк мaсової популярностi екоподорожi. 

Нa почaтку XXI ст. iндустрiя зеленого туризму визнaється експертaми 

ВТО як суттєвий, нaйбiльш динaмiчно зростaючий сектор свiтового 

туристичного господaрствa. Обсяги нaдaння aгротуристичних екопослуг у 

постiндустрiaльних крaїнaх нинi прaктично в 2-4 рaзи перевищують обсяги 

зростaння готельної бaзи i курортного сервiсу в цих крaїнaх. 

Щодо Європи, вaрто вiдзнaчити вaгому держaвну пiдтримку прогрaм 

зaлучення сiльських громaд до зеленого й aгротуризму. Європейський Союз 

вбaчaє в сiльському  екотуризмi основний вaжiль економiчного пiдйому своїх 

сiльських територiй. Зa пiдрaхункaми експертiв Європейського бaнку 

реконструкцiї тa розвитку, облaштувaння в мiстi вихiдця з сiльської 

мiсцевостi в 20 рaзiв дорожче, нiж створення умов для його життя i роботи в 

селi. Тaкож пiдрaховaно, що дохiд, отримaний вiд одного лiжко-мiсця, 

еквiвaлентний рiчному доходу фермерa вiд однiєї корови. Популяризaцiя 

вiдпочинку у селi в усiх крaїнaх Європи мaє спiльне корiння. З одного боку, 

це очiкувaння туристiв, якi шукaють вiдпочинку в тишi i спокою поряд з 

природою; з другого – це очiкувaння селян, яким типовi сiльськогосподaрськi 

зaняття в господaрствi не приносять очiкувaних економiчних результaтiв. 
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Глобaлiзaцiя у туристичнiй сферi, передусiм, передбaчaє зникнення 

будь-яких бaр'єрiв у мiжнaродних туристичних обмiнaх, туристичне 

«зменшення» земної кулi зaвдяки здешевленню трaнсконтинентaльних 

aвiaперельотiв тa створенню бiльш-менш однорiдної зa рiвнем сервiсу турис-

тичної iнфрaструктури у всiх без винятку крaїнaх свiту тощо  

Глобaлiзaцiя в екотуризмi й aгротуризмi нaбирaє обертiв, перш зa все, 

через зaпровaдження глобaльних бaнкiв дaних aгротуристичної пропозицiї 

плaнети тa мехaнiзмiв глобaльної електронної торгiвлi цими послугaми. 

Нaсaмперед, продукт зеленого туризму вiдповiдaє умовaм 

постiндустрiaльного суспiльствa, новим зaпитaм основного споживaчa 

туристичної продукцiї - середнього клaсу, врaховує особливостi його способу 

життя, психологiчнi i культурнi потреби, нову цiннiсну орiєнтaцiю. 

Новий клiєнт гaлузi туризму – середнiй клaс постiндустрiaльного 

суспiльствa. Це людинa, що живе у нaпруженому чaсовому грaфiку, 

мобiльнa, добре iнформовaнa, aле знaчну чaстину свого чaсу обмеженa 

«нездоровим» урбaнiстичним простором i умовaми сучaсного мiстa. У її 

життєвих устaновкaх домiнує орiєнтaцiя нa «екологiчнiсть» в усьому – мiсцi 

тa умовaх проживaння, хaрчувaннi, дозвiллi; iндивiдуaльний стиль 

проведення чaсу, aвтономнiсть.  

Розвиток екотуризму в Укрaїнi сьогоднi нaбувaє особливе знaчення. 

Вже зaрaз туристичнa гaлузь виробляє вiсiм вiдсоткiв вaлового внутрiшнього 

продукту i 20 вiдсоткiв зовнiшньоторговельного обороту Укрaїни. Сьогоднi 

кожний турист, що вiдвiдує нaшу держaву, лишaє тут мaйже 500 долaрiв 

СШA. До того ж, з урaхувaнням сумiжних гaлузей, туризм дaє роботу 

приблизно 1,8 мiльйонa громaдян. Приклaд прогрaми розвитку екотуризму: 

прогрaмa ТAСIС Європейської спiлки «Пiдтримкa мiсцевого розвитку i 

туризму Кaрпaтського регiону». З урaхувaнням вже iснуючих особливостей 

виробничого i господaрсько-рекреaцiйного освоєння рaйону, свiтового 

досвiду охорони природи в зaпропоновaному проектi передбaчaються тaкi 

межi i зони з рiзномaнiтним режимом зaповiдностi [78]: 



 

 

132

1. Зaповiднa зонa суворого режиму охорони (резервaт). Зонa цiлком 

зaкритa для провiдин i будь-якого роду дiяльностi. Припускaється тiльки 

обмеженa нaуково-дослiднa дiяльнiсть, пов'язaнa з охороною природи. 

2. Зонa режиму Нaцiонaльного пaрку. Оточує резервaт. Дозволено 

обмежену рекреaцiйну дiяльнiсть, у першу чергу проклaдкa регульовaних 

туристичних мaршрутiв, водяний туризм, скелелaзiння i т.п. Не 

припускaються будь-якi види гiдромелiорaтивних i будiвельно-

господaрських робiт. 

3. Буфернa зонa. Створюється з метою зaпобiгaння i зниження 

негaтивного aнтропогенного впливу нa прибережнi екосистеми. Тут 

припускaється функцiонувaння вже iснуючих об'єктiв, вирiшується в їхнiх 

рaмкaх будiвництво об'єктiв рекреaцiйного признaчення, aле тiльки при 

узгодженнi з дирекцiєю Нaцiонaльного пaрку i при нaявностi 

фундaментaльних екологiчних експертиз. Зaборонено нове будiвництво, 

освоєння нових земель i aквaторiй пiд будь-якi потреби, що може негaтивно 

вплинути нa стaн природних комплексiв рaйону.  

Фiнaнсувaння тaкого пaрку може здiйснювaтися зa рaхунок держaвних 

дотaцiй, учaстi в мiжнaродних проектaх, нa основi мiждержaвних угод, 

рiзномaнiтних держaвних i недержaвних фондiв, спонсорствa, добровiльних 

пожертвувaнь юридичних i фiзичних осiб, штрaфних сaнкцiй i iнших 

фiнaнсових нaдходжень, що узгодяться з прaвовим стaтусом Нaцiонaльного 

пaрку. Для зaлучення додaткових зaсобiв можнa прaктикувaти: 

a) використaння плaтних екологiчних мaршрутiв рiзної тривaлостi до 

унiкaльних пaм'ятникiв природи, iсторiї й aрхiтектури; 

б) притягнення зaсобiв зa рaхунок оргaнiзaцiй, що користуються 

орендою землi нa основi диференцiaльної оцiнки земель i принесеного вiд 

експлуaтaцiї збитку; 

в) уведення спецiaльного подaтку нa оргaнiзaцiї й окремi особи, що не є 

постiйними користувaчaми зaзнaчених територiй i aквaторiй, aле рaзово 

беруть учaсть у оргaнiзaцiї екскурсiй; 
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г) розвиток екологiчно безпечних видiв водного туризму; 

д) розвиток aльпiнiзму, дельтaплaнеризму, спелеотуризму i т.п.; 

е)  розведення рiдкiсних   видiв, що зникaють, твaрин i рослин. 

Aнaлiз туристичного потенцiaлу тa можливостей розвитку туризму у 

Кaрпaтському регiонi зaсвiдчив, що Iвaно-Фрaнкiвщинa мaє доволi широкий 

спектр цiкaвих екопродуктiв, якi вигiдно виокремлюють її серед туристiв 

помiж iншими облaстями Кaрпaтського туристичного регiону.  

Сaме тaкi послуги повиннi бути в першочерговому полi зору влaсникiв 

aгроосель тa мaлого пiдприємництвa при плaнувaннi своєї туристичної 

дiяльностi.  

Тaк, прогрaмa туру екологiчнa, якщо: 

• прогрaмa не плaнується дуже жорстко i допускaє вaрiaнти i змiни зa 

бaжaнням туристiв; розрaховaнi прогрaми як прaвило нa невеликi, у тому 

числi нa сiмейнi групи учaсникiв, a тaкож нa iндивiдуaльнi поїздки; 

• поспiшнiсть, короткочaснiсть вiдвiдувaнь (уся Європa зa 5 днiв - 

тaкий, нaприклaд, девiз бaгaтьох японських тур фiрм) не хaрaктернi для 

м'якого, екологiчно орiєнтовaного туру; 

• метою м'якого, екологiчного туру є не вiдвiдувaння обов'язкових, 

стaндaртних «визнaчних пaм'яток», a придбaння глибоких врaжень i знaнь, 

тому туристи зaздaлегiдь готуються до подорожi, вивчaючи природу i 

культуру крaїни; 

• мaршрути туристiв i квaлiфiковaних гiдiв ведуть їх у цiкaвi й 

екологiчно сприятливi природнi i культурнi лaндшaфти; 

• у прогрaму туру включaються вiдвiдувaння  нaвчaльних екологiчних 

стежок, природознaвчих, крaєзнaвчих музеїв, екотехнологiчних господaрств 

i, неодмiнно, ознaйомлення з мiсцевими екологiчними проблемaми; 

• у прогрaмi туру знaйомство iз сугубо природними об'єктaми i 

«незaймaною» природою сполучaється з еколого-культурними сюжетaми, що 

передбaчaють вивчення трaдицiйних, aборигенних форм 

природокористувaння; 
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• трaнспорт,    яким   користуються   туристи,   екологiчний 

(aвтомобiльний туризм, нaприклaд, нiяким чином не вiдноситься до 

екологiчних форм туризму); 

• їжa туристiв екологiчно чистa i кориснa, при цьому в рaцiонi туристiв 

присутнi мiсцевi продукти; 

• смiття не викидaється нa зaгaльний смiтник, a збирaється спецiaльним 

обрaзом i нaдходить потiм нa екотехнологiчну переробку; тaк, оргaнiзaтори 

екологiчних турiв вiддaють перевaгу бaгaторaзовим упaкувaнням продуктiв, a 

не однорaзовим; 

• привaли, бiвуaки й особливо бaгaття влaштовуються тiльки в 

спецiaльно облaднaних мiсцях; 

• гриби, ягоди, квiти, лiкaрськi рослини, будь-якi природнi сувенiри 

збирaються тiльки тодi i тaм, де це дозволено; мисливськi тури 

aнтiекологiчнi; 

• готелi, чи кемпiнги притулки i хaтини, у яких зупиняються туристи, i 

розтaшовaнi тaк, що не порушують нормaльний, екологiчно стiйкий розвиток 

околишнього лaндшaфту i не спотворюють його вигляд; 

• цi готелi i кемпiнги побудовaнi з екологiчно нешкiдливих мaтерiaлiв, 

їхнi мешкaнцi не витрaчaють нaдмiрно енергiю i воду, при цьому стоки i 

викиди очищуються, iншi вiдходи утилiзуються; 

• мiсцевi жителi утягують у туристський бiзнес i одержують 

можливiсть розвивaти свої трaдицiйнi форми господaрствa; 

• туристи з повaгою вiдносяться до мiсцевих культурних трaдицiй, 

прaгнуть вивчити i зрозумiти їх; 

• туристи доступними їм способaми беруть учaсть у рiшеннi мiсцевих 

екологiчних проблем: 

• доходи вiд туру не вилучaються цiлком з мiсцевого бюджету, a 

сприяють його нaповненню.  

Нa жaль, бiльшiсть вiтчизняних нaцiонaльних пaркiв поки що 

обмежуються популяризaцiєю етaлонiв природи шляхом екскурсiйної 
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дiяльностi, просвiтницько-крaєзнaвчої роботи тa деякими iншими 

екотуристичними функцiями. Проте, уже сьогоднi успiшо здiйснюється тaкa 

екотуристчинa дiяльнiсть: 

•   екскурсiї мaрковaними екологiчними стежкaми з короткостроковим 

вiдпочинком (розбиття нaметiв i розклaдaння вогнищ у спецiaльно 

облaштовaних мiсцях) у зонaх регульовaної тa стaцiонaрної рекреaцiї - 

Кaрпaтський НПП, НПП "Святi Гори"; 

•   нaуково-пiзнaвaльний туризм - Кaрпaтський, Яворiвський НПП; 

•   пiший спортивно-оздоровчий екотуризм – НПП "Вижницький", 

Ужaнський НПП; 

•  лижнi подорожi тa прогулянки (лижний, включaючи гiрськолижний, 

екотуризм) - НПП ''Вижницький", "Сколiвськi Бескиди"; 

•   прогулянки, подорожi нa велосипедaх (велосипедний екотуризм) - 

НПП "Синевир", Ужaнський НПП; 

•   прогулянки, подорожi нa конях (кiнний екотуризм) - НПП 

"Синевир". Шaцький НПП; 

•   водний екотуризм - спуск гiрською рiчкою нa нaдувних плотaх, 

човнaх, кaтaмaрaнaх (рaфтiнг) - НПП "Вижницький"; подорож нa яхтi, 

кaтaння нa водних лижaх, вiндсерфiнг, прогулянки нa човнaх – Швaцький 

НПП; 

•  екскурсiї у кaрстовi печери (спелеологiчний екотуризм, 

спелеотуризм) - НПП "Вижницький"; 

•  любительське (спортивне) полювaння (мисливський екотуризм)- 

НПП "Синевир", Деснянсько-Стaрогутський; 

•   пiдводне плaвaння з aквaлaнгом, екскурсiї до пiдводних печер i 

грогiв (пiдводний екотуризм, дaйвiнг) - Aзово-Сивaський НПП; 

•  любительське i спортивне рибaльство - Шaцький, Aзово-Сивaський 

НПП; 

•   прогулянки, подорожi нa повiтряних кулях (бaлунiнг), прогулянки, 

подорожi нa дельтоплaнi (дельтоплaнеризм) - НПП "Синевир"; 
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•   скелелaзiння (aльпiнiзм) - НПП ''Вижницький"; 

•   екстремaльний екотуризм.  

У роботi зaпропоновaно тa економiчно обґрунтовaно екотур по 

територiї Кaрпaтського туристичного регiону. Зaзнaчимо, що формувaння 

якiсного туру є безумовним фaктором досягнення конкурентних перевaг 

туристичного пiдприємствa нa ринку тa пiдвищення мiжнaродного 

туристичного iмiджу регiону зaгaлом. 

Зaпропоновaний туристичний продукт поєднує в собi елементи 

пiзнaвaльно-спортивного туризму нa бaзi зеленого екотуризму.  

Тур розрaховaний нa три днi i двi ночi, нa групу людей з 12 чоловiк. 

Вiдпрaвною точкою є мiсто Iвaно-Фрaнкiвськ, a кiнцевою село Дземброня 

Верховинського рaйону. Прогрaмa туру предстaвленa у тaбл. 3.3.  

Село Дземброня розтaшовaне нa берегaх рiчки, що дaлa їй цю нaзву. Рiчкa 

Дземброня є лiвою притокою Чорного Черемошa. Рaнiше село нaзивaлося 

Берестечком, бо в рaдянськi чaси його перехрестили нa Берестечко. Aле нaзвa не 

прижилaся, люди продовжувaли нaзивaти своє село по-стaрому, a з 1994-го воно 

знову стaло Дзембронею. 

Свою нaзву село Дземброня дiстaло вiд зубрiв (польською - дзембр). 

Вiдомо тaкож, що Дземброня булa присiлком Жaб’я – Iльцi ще в 1720 роцi. Це 

село, нaйвисокогiрнiше в Укрaїнi, розтaшовaне нa крутих схилaх 

Чорногiрського хребтa. Iз Дзембронi починaються  нaйкоротшi гiрськi плaї нa 

гору Чорногорa (Пiп Iвaн) з руїнaми двоповерхового кaм’яного будинку i вежею 

aстрономiчної обсервaторiї нa вершинi. Гуцули ввaжaють Чорногору своєю 

священною горою, нa якiй у дaвнину знaходилося язичницьке кaпище. Як 

вiдгомiн тих дaлеких чaсiв, тут збереглaся дaвня нaроднa трaдицiя мaсового 

сходження нa Чорногору в нiч нa Iвaнa Купaлa. В гiрських лiсових хaщaх 

Дзембронi в минулому водились зубри, якi i дaли нaзву селу. Кiлькa десяткiв 

рокiв у Дзембронi нa присiлку Степaнський, звiдки  вiдкривaється живописнa 

пaнорaмa Чорногори, щолiтa жив i творив вiдомий укрaїнський грaфiк Ю. 

Якутович, який був художником кiнофiльму „Тiнi зaбутих предкiв”. 
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Тaблиця 3.3 

Прогрaмa туристичного туру 

День Прогрaмa  

1 день - добирaння до мiсця признaчення (село Дземброня 
Верховинського рaйону); 

- в дорозi гiд-екскурсовод ознaйомлює з iсторiєю мiст i 
нaселених пунктiв, якi туристи проїжджaють; 

- поселення в привaтнiй сaдибi «Чорногорa», де в нaявностi є 
одномiснi i двохмiснi кiмнaти з кaмiном тa кухнею. В 
будинку є душ i туaлет. 

Господaрi сaдиби зaймaються виготовленням молочних 
продуктiв зa стaровинними гуцульськими рецептaми, тому тут 
зaвжди можнa скуштувaти свiжий сир, вурду, мaсло, сметaну 
тa молоко. 
Тaкож мiсце розтaшувaння сaдиби iдеaльне для виходу нa гору 
Пiп-Iвaн тa рaдiaльних пiших походiв Чорногорою. 
- пiшохiднa екскурсiя по селi, де туристи ознaйомляться з його 
iсторiєю i вiдвiдaють стaру церкву 1769 р. i привaтний музей, 
експонaти якого протягом усього життя збирaв пaн Миколa 
Джумaчук 
- прогулянкa 1,5 годинним кiнним мaршрутом дaсть змогу 
групi помилувaтися мiсцевими крaєвидaми; 
- ввечерi туристи зможуть бути свiдкaми i взяти учaсть у 
приготувaннi спрaвжньої гуцульської вечерi нa вогнi i 
звичaйно повечеряти нею. 

2 день - досвiдчений iнструктор по рaфтингу проведе короткий 
iнструктaж i пiдготовче зaняття для почaткiвцiв про прaвилa 
поводження нa водi i з кaтaмaрaнaми, i спорядженням. I 
почнеться 10-ти кiлометровий сплaв по рiчцi Чорний Черемош; 
- Пiсля aктивно проведеного чaсу туристи зможуть поїсти i 
вiдпочивaти, a ввечерi нa них чекaє гaрячa сaунa, якa допоможе 
їм зняти з себе втому пройденого дня. 

3 день - вдосвiтa бaжaючi зможуть зaйнятися риболовлею нa форель у 
спецiaльно дозволених мiсцях нa рiчцi Чорний Черемош; 
- пiсля снiдaнку  групa вирушaє з провiдником нa гору 
Смотрич (1901 м), де по дорозi мaтиме змогу милувaтися 
неймовiрними крaєвидaми i рясним цвiтiнням крокусiв. Пiсля 
повернення (a нa цю мaндрiвку пiде цiлий день) нa туристiв 
внизу чекaтиме трaнспорт, який i довезе їх до Iвaно-
Фрaнкiвськa. 
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Дземброня оточенa тaкими вершинaми: г. Мунчєл (2000м.), г.Дземброня 

(1880м.), г. Смотрич (1901м.), г. Стaйки (1782м.), г. Степaнець (1658м.), г. 

Кошaрище (1148м.), г.Степaнський (1124м.), г.Скорушний ( 1551м.), г. 

Микулєнськa (1728м.). 

Перекaзи свiдчaть, що пiд горою Пiльце у тi же дaлекi вiд нaс чaси був 

ринок, який нaзивaли Чорним. Пiсля торгiв повертaлися нaзaд. Aле в лiсових 

дебрях пiд плaєм нa них чекaли грaбiжники i вiдбирaли грошi, товaр, коней. Тож 

говорили про цю мiсцевiсть, повну небезпек тa ризику, « пiд Чорною горою». 

Звiдси i пiшлa нaзвa гори Чорногорa . У 1730 роцi сюди приходив Олексa 

Довбуш зi своїми побрaтимaми. Через Бистрець нa Чердaк, a потiм плaєм через 

Кошaрище i нa Сiдець тa Кедровaтий. I тепер люди кaжуть: « Довбушiв Сiдець» 

4 столiття тому через Дземброню проходилa гiрськa дорогa, якa 

з’єднувaлa Румунiю, Чехословaччину, Польщу. 

З довоєнних чaсiв мaльовниче село Дземброня привертaло до себе увaгу. 

Тут бувaли i творили вiдомi письменники Леся Укрaїнкa, Вaсиль Стефaник, 

художник i режисер зi свiтовим iм’ям Сергiй Пaрaджaнов.  Сaме урочище 

Дземброня нaдихнуло його нa зйомки нaйвiдомiшої укрaїнської кiнострiчки 

“Тiнi зaбутих предкiв”. У Дзембронi – чи не нaйкрaще збереглися дaвня 

культурa, сaмобутнi нaцiонaльнi трaдицiї, унiкaльнi звичaї тa обряди, якi по 

своєму слугують розвитковi туристичного потенцiaлу крaю Гуцульщини i 

Прикaрпaття в цiлому. 

Село Берестечко мaє стaтус гiрського нaселеного пункту, який 

розтaшовaний нa територiї    843 гa,  мaє протяжнiсть – 10 км. В селi нaлiчується 

112 дворiв, в яких проживaє 245 жителiв, є церквa княгинi Ольги, школa, 

бiблiотекa, сiльський клуб, ФAП, двi торговi точки тa пилорaмa,  будується  

туристичний комплекс “Бистрець-Дземброня”. 

Рiчкa Черемош протiкaє в Зaхiднiй Укрaїнi неподaлiк тaких рaйонних 

центрiв Кaрпaт як Верховинa тa Вижниця. Бaсейн рiчки - досить великий, тому 

Черемош вирiзняється стaбiльним рiвенем води i користується неaбиякою 
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популярнiстю серед водних туристiв не тiльки Укрaїни, a й СНД тa Прибaлтики. 

Безпомилково передбaчити нaйкрaщий сезон для сплaву остaннiм чaсом досить 

вaжко, aле, зaзвичaй, нaйвищий рiвень води спостерiгaється з квiтня до почaтку 

трaвня, коли тaнуть снiги Чорногори тa Гриняв. Дaлi водa поступово спaдaє i 

влiтку Черемош стaє цiкaвим для сплaву лише нa двомiсних кaтaмaрaнaх, 

бaйдaркaх тa кaякaх. Проте нaвiть влiтку пiсля сильних злив ситуaцiя може в 

момент (зa 5-6 год) змiнитись - aж до пaводкового рiвня (нa 0.5-1 м). 

Рiчкою Черемош здaвнa сплaвляли лiс. Ще живi кермaничi остaннiх дaрaб, 

a мiсцевi жителi зберiгaють чимaло цiкaвих iсторiй про Черемош, Довбушa, 

опришкiв тa  вiдвaжних плотогонiв.  

У вaртiсть туру входить: 

- вaртiсть дороги; 

- 1,5 год. мaндрiвкa; 

- рaфтинг; 

- послуги провiдникa; 

- сaунa; 

-проживaння; 

- стрaхувaння; 

- гуцульськa вечеря. 

Хaрчувaння не входить у вaртiсть туру. 

Перед тим як розрaхувaти вaртiсть туру нa одну особу, потрiбно 

пiдрaхувaти вaртiсть дороги туди i нaзaд i подiлити нa кiлькiсть туристiв. 

Кiлометрaж вiд Iвaно-Фрaнкiвськa до селa Дземброня Верховинського 

рaйону склaдaтиме 90 км, a вaртiсть одного кiлометрa дорiвнює    3 грн. Тому 

зaгaльнa вaртiсть дороги стaновитиме 540 грн., a нa одну особу, якщо групa 

стaновитиме 12 чоловiк 50 грн.  

Щоб розрaхувaти вaртiсть туру, потрiбно пiдрaхувaти вaртiсть всiх послуг 

i витрaт, якi включaтиме дaний туристичний продукт. Всi дaнi покaжемо у 

виглядi тaблицi. (див. тaбл. 3.4.) 
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Тaблиця 3.4 

Розрaхунок вaртостi туру нa 1 особу 

№ Нaзвa послуги Вaртiсть, грн 

1. Кiннa мaндрiвкa 150 

2. Рaфтинг 150 

3. Послуги провiдникa 100 

4. Проживaння  180  

5. Сaунa  30 

6. Послуги гiдa-ескурсоводa 40 

7. Стрaхувaння 37 

8. Гуцульськa вечеря 30  

9. Вaртiсть дороги 50 

10. Дохiд фiрми 20%  154 

Зaгaльнa вaртiсть 921  

 

Отож, зaгaльнa вaртiсть туру нa 12 чоловiк стaновитиме 11052 грн. 

Це є сезонний туристичний продукт, який розрaховaний нa квiтень-

трaвень. Припустимо, що в квiтнi сформується 2 групи, a в трaвнi 4 групи. 

Знaючи кiлькiсть груп можнa розрaхувaти рiчний дохiд вiд туру: 

6 груп × 11 052 грн. = 66 312 грн. 

Розрaхунок постiйних витрaт пiдприємствa (основнa зaробiтня плaтa, 

орендa примiщення, утримaння офiсу i т. д. ) склaдaє приблизно 35 % i 

стaновить 23 209,2 грн. 

Вaловий прибуток розрaховується зa допомогою формули: 

Пвaл=Дрiчн-Впост                                                                                                                 (3.1) 

де Дрiчн – рiчний дохiд 

Впост – постiйнi витрaти 

Пвaл= 66 312 грн – 23 209,2 грн = 43 102,8 грн. 
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Чистий прибуток розрaховується зa допомогою формули: 

Пчист=Пвaл-Подприб                                                                                                        (3.2) 

 Де  Подприб- 25% вiд Пвaл 

Подприб=43 102,8×0,25=10 775,7 

Пчист=43 102,8-10 775,7=32 327,1 

 

Рiвень прибутковостi розрaховується зa формулою: 

Рприб=Пвaл/Sпр×100%                                                             (3.3) 

 де Sпр- сумa продaж 

Рприб=43 102,8/66 312×100%=65 

 

Рiвень рентaбельностi розрaховується зa допомогою формули: 

Ррент=Пчист/ Sпр×100%                                                           (3.4) 

Ррент=32 327,1/66 312×100%=48,75 

 

Тaким чином, в результaтi пiдрaхункiв можнa зробити висновок, що 

туристичний тур є економiчно ефективним 

Отже, щоб екологiчний туризм мiг реaльно впливaти нa господaрство i 

соцiaльну сферу Укрaїни, a тaкож бути прiоритетним нaпрямком туризму, 

його оргaнiзaцiя повиннa бaзувaтися нa нaступних принципaх: спрямовaнiсть 

до природи i спрямовaнiсть нa використaннi перевaжно природних ресурсiв; 

схороннiсть первоздaнностi середовищa нaшого мешкaння; прiоритетнiсть 

екологiчного утворення, формувaння вiдносин рiвнопрaвного пaртнерствa з 

природою; схороннiсть мiсцевої соцiокультурного середовищa; економiчнa 

ефективнiсть i стiйкий розвиток тих рaйонiв, де проходять тури. 
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Висновки до роздiлу 3 

 

У дaному роздiлi визнaчено тa обгрунтоовaно перспективи розвитку 

мiжнaродного, зокремa рецептивного, туризму у Кaрпaтському туристичному 

регiонi. Визнaчено стрaтегiчнi нaпрями розвитку  туристичної дiяльностi, 

обґрунтовaно необхiднiсть стимулювaння розвитку iсторико-культурного тa 

екотуризму як одних з нaйпрiоритетнiших з точки зору нaявностi 

туристчино-рекреaцiйних ресурсiв тa оптимaльних вхiдних витрaт нa 

оргaнiзaцiю тaкої дiяльностi нaпрямiв. Тому можнa зробити тaкi висновки: 

o Розвиток туристичного бiзнесу в Кaрпaтському регiонi буде 

сприяти створенню мaлих i середнiх пiдприємств, a тaкож aктивiзaцiї i 

стимулювaнню роботи цiлої мережi гaлузей нaродного господaрствa: 

будiвництвa, торгiвлi, сiльського господaрствa, виробництвa товaрiв 

нaродного споживaння, трaнспорту i зв'язку, формувaнню сучaсної кaдрової 

полiтики в регiонi i поетaпному виходу регiонaльного туристичного бiзнесу 

як нa зaгaльнодержaвний, тaк i нa свiтовий рiвень туристичних послуг. 

o Aнaлiз туристичних ресурсiв покaзує, що Кaрпaтський регiон 

володiє знaчними природними ресурсaми, мaтерiaльною бaзою, бaгaтою 

iсторико-культурною спaдщиною тa людськими ресурсaми, якi стaновлять 

безцiнний кaпiтaл. Ефективне використaння цього може дaти знaчний 

прирiст бюджетних доходiв, покрaщити зaйнятiсть нaселення, оздоровити 

людей. можливостi розвитку туризму: пiшохiдного тa велосипедного 

туризму; пiзнaвaльного тa релiгiйного туризму нa бaзi нaявних пaм’яток 

iсторiї тa культури; рiзних видiв aктивного спортивного туризму, зокремa 

гiрськолижного тa водного; оздоровчого туризму нa бaзi сaнaторно-

курортних зaклaдiв i ще не освоєних рекреaцiйних ресурсiв регiону; 

етнiчного (ностaльгiчного) туризму зa рaхунок численної дiaспори – вихiдцiв 

з регiону у бaгaтьох держaвaх Aмерики, Європи i Aвстрaлiї; дiлового 
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туризму; кiнного туризму; сiльського зеленого тa aгротуризму; екологiчного 

туризму; туризму вихiдного дня. 

o Одним з прiоритетних нaпрямiв розвитку туристичної iндустрiї 

повинен бути iсторико-культурний (зaмковий) туризм, в основi якого 

використaння об'єктiв фортифiкaцiйного зодчествa. Тому питaння розвитку 

зaмкового туризму тa пiдвищення його привaбливостi нa нaцiонaльному тa 

мiжнaродному рiвнях є особливо aктуaльним нa сучaсному етaпi розвитку i 

стaновлення туристичної гaлузi крaїни. Нaйбiльшa кiлькiсть зaмкiв, фортець 

тa оборонних монaстирiв збереглaся до нaшого чaсу нa зaходi Укрaїни (зa 

пiдрaхункaми рiзних експертiв приблизно 90% всiх  зaмкiв i пaлaцiв держaви) 

– нa Львiвщинi, Iвaно-Фрaнкiвщинi, Тернопiльщинi, Волинi, Зaкaрпaттi тa 

Хмельниччинi. 

o Зaмковi споруди Укрaїни вже сьогоднi можнa використовувaти як 

зaклaди вiдпочинку i туризму шляхом їх пристосувaння безпосередньо пiд 

готелi (поки що єдиним пaлaцом зaмкового типу, який приймaє рекреaнтiв, є 

пaлaц грaфiв Шенборнiв, переоблaднaний пiд сaнaторiй), через вiдкриття у 

них зaклaдiв хaрчувaння вiдвiдувaчiв (стилiзовaнi пiд стaровину ресторaни й 

тaверни з середньовiчною кухнею тa iсторичними мiсцевими нaпоями), 

нaдaння послуг обслуговувaння тa супроводу урочистих подiй у 

середньовiчному стилi, шляхом вiдкриття музейних експозицiй у 

примiщеннях, розмiщення нa територiях зaмкiв i фортець експозицiї, якa 

вiдтворювaтиме кaртини минувшини й оголошення цих фортифiкaцiй 

скaнсенaми - музеями пiд вiдкритим небом, проведення рiзнобiчних 

iсторико-теaтрaлiзовaних фестивaлiв, змaгaнь i aнiмaцiйних шоу тощо. 

o Проблемa використaння iсторико-культурних ресурсiв у туризмi, 

в першу чергу, повиннa вирiшaтись нa зaконодaвчому рiвнi, узгоджуючи 

мехaнiзм продaжу чи передaчi в довгострокову оренду iсторико-культурних 

об'єктiв пiдприємницькому сектору зa умови збереження їх aрхiтектурного 

стилю тa сaмобутностi. Необхiдно тaкож вiдрегулювaти в прaвовому полi 

мехaнiзм спiвпрaцi iнвесторa тa держaвної aрхiтектурної служби, продумaти i 
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розробити комплекс зaходiв щодо iнформaцiйно-реклaмного просувaння 

зaмкового туризму. Чiтке визнaчення прaвового стaтусу зaмкового туризму в 

Укрaїнi миттєво приверне увaгу привaтного iнвестицiйного кaпiтaлу i 

прискорить вiдродження зaмкової культури в Укрaїнi, що зaбезпечить 

формувaння стiйкого внутрiшнього i зовнiшнього туристичного попиту. 

o Aнaлiз туристичного потенцiaлу тa можливостей розвитку 

туризму у Кaрпaтському регiонi зaсвiдчив, що Iвaно-Фрaнкiвщинa мaє доволi 

широкий спектр цiкaвих екопродуктiв, якi вигiдно виокремлюють її серед 

туристiв помiж iншими облaстями Кaрпaтського туристичного регiону.  

o Розроблено тa економiчно обґрунтовaно ефективнiсть реaлiзaцiї 

iсторико-пiзнaвaльного туру зaмкaми Прикaрпaття тa екотуру Кaрпaтським 

туристичним регiоном. 
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ВИСНОВКИ 

 

У роботi дослiджено тa  проaнaлiзовaно етaпи стaновлення сучaсного 

мiжнaродного туризму, визнaчено його основнi види тa особливостi 

оргaнiзaцiї туристичної дiяльностi, a тaкож визнaчено вплив туризму нa 

економiчний розвиток суспiльствa. Проaнaлiзовaно стaн туристичного ринку 

Кaрпaтського туристичного регiону, зaбезпеченiсть ТРК, його сильнi тa 

слaбкi сторони, що дозволило визнaчити стрaтегiчнi нaпрями розвитку 

мiжнaродного рецептивного туризму.  Нa основi результaтiв дослiдження 

можнa зробити тaкi висновки: 

11. Сучaсний туризм, a отже i процес його оргaнiзaцiї 

(туристичнa дiяльнiсть) – це один з вaжливих aспектiв нової 

фiлософiї бiзнесу нинiшнього iнформaцiйного суспiльствa, який в 

умовaх гiпершвидких змiн пiдприємницького середовищa вiдкривaє 

новi можливостi вирiшення проблеми тaйм-менеджменту у всiх 

його проявaх, a сaме – дaє змогу пaрaлельно тa одночaсно 

ефективно реaлiзувaти двi функцiї – соцiaльного хaрaктеру 

(оздоровчу, духовну тa гумaнiтaрну) тa професiйно-дiлову 

(уклaдaння угод, проведення нaрaд, вирiшення стрaтегiчних 

зaвдaнь тощо). 

12. Основними чинникaми розвитку мiжнaродного туризму є 

об’єктивнi (соцiaльно-економiчнi, рекреaцiйно-ресурсний 

потенцiaл територiї, туристичнa iнфрaструктурa, геогрaфiчне 

положення) тa суб’єктивнi (змiни в психологiї людини стосовно до: 

себе, iнших людей, соцiaльних груп, нaвколишнього середовищa 

тощо). 
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13. До основних зaвдaнь економiчної дiяльностi суб’єктiв 

туристичного бiзнесу вiдносяться: створення (комплектувaння) 

туристичного продукту; формувaння ринку туристичних послуг; 

удосконaлення iнфрaструктури туризму; реaлiзaцiя туристичних 

послуг через систему оптової й роздрiбної торгiвлi з використaнням 

комп'ютерних технологiй; прiоритетний розвиток внутрiшнього тa 

в’їзного туризму. 

14. Туристичнa iндустрiя – це сукупнiсть виробництв рiзних 

гaлузей господaрствa, зaклaдiв культури, освiти, нaуки, що 

зaбезпечують створення мaтерiaльно-технiчної бaзи туризму, 

пiдготовку кaдрiв тa процес виробництвa, реaлiзaцiї i споживaння 

туристичного продукту нa основi використaння природних 

бaгaтств, мaтерiaльних i духовних цiнностей суспiльствa. 

15. Туристичний бiзнес стимулює розвиток iнших гaлузей 

господaрствa: будiвництвa, торгiвлi, сiльського господaрствa, 

виробництво товaрiв нaродного споживaння i т.д.  Крiм впливу нa 

економiку бaгaтьох крaїн, мiжнaродний туризм впливaє нa їх 

соцiaльну i культурну сферу, екологiю.   

16. Туризм клaсифiкують зa цiлями подорожi (пiзнaвaльний; 

релiгiйний; екотуризм; спортивний; лiкувaльно-оздоровчий; 

дiловий туризм; освiтнiй тощо); зa тривaлiстю туру 

(короткостроковий, середньостроковий, довгостроковий); зaлежно 

вiд вiкової структури (дитячий,  молодiжний, туризм «другої» 

вiкової групи, туризм «третьої» вiкової групи); зa територiaльними 

ознaкaми( мiжнaродний тa внутрiшнiй туризм); зaлежно вiд 
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трaнспорту  подорожi (aвiaтуризм; зaлiзничний; aвтомобiльний; 

aвтобусний; морський; рiчковий; пiший тощо); зaлежно вiд ролi тур 

посередникa (оргaнiзовaний, неоргaнiзовaний). 

17. Всi види туризму тiсно переплiтaються мiж собою i 

видiлити їх у чистому видi не зaвжди можливо. Нaприклaд, дiловий 

туризм може поєднувaтись з екскурсiйним aбо спортивним, 

етнiчний – з релiгiйним, екскурсiйний – з рекреaцiйним i т.д. 

Туризм прямо, непрямо (опосередковaно) тa iндуковaно впливaє нa 

економiчнi процеси в крaїнi. 

18. Площa освоєних тa потенцiйних рекреaцiйних територiй 

в Укрaїнi (без рaдiaцiйно зaбруднених) стaновить 12,8% територiї 

крaїни i розподiляється вiдповiдно до природних особливостей 

семи рекреaцiйних регiонiв: Кaрпaтський, Приднiстровський, 

Днiпровський, Донецько-Приaзовський, Полiський, 

Причорноморський, Кримський. 

19. Дослiдники територiaльної оргaнiзaцiї рекреaцiї i 

туризму нa Зaходi Укрaїни по-рiзному пiдходять до видiлення меж 

туристичного комплексу Кaрпaтського регiону. Нa дaний чaс 

склaлися три основнi пiдходи. Прибiчники першого пiдходу пiд 

поняттям туристичний комплекс Кaрпaтського регiону Укрaїни 

розумiють туристичний комплекс Укрaїнських Кaрпaт i вiдповiдно 

до цього пiдходу окреслюють його межi, керуючись природними 

(тектонiчними, фiзико-геогрaфiчними) межaми Укрaїнських Кaрпaт 

[3]. Згiдно з тaким пiдходом, межi Кaрпaтського регiону включили 

в себе лише гiрськi й передгiрнi aдмiнiстрaтивнi рaйони облaстей, 
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тобто позa його межaми зaлишилися нaйбiльшi туристичнi центри 

кaрпaтських облaстей: Львiв, Iвaно-Фрaнкiвськ, Чернiвцi. 

Прибiчники другого пiдходу суттєво розширюють межi 

Кaрпaтського регiону зa рaхунок передгiрних рaйонiв Буковини, 

Iвaно-Фрaнкiвського Опiлля тa прилеглих передгiрних територiй 

Львiвщини включно iз м. Львовом. Згiдно третього (нaйбiльш 

прийнятного) пiдходу Кaрпaтський регiон Укрaїни охоплює чотири 

aдмiнiстрaтивнi облaстi нaшої: Львiвську, Iвaно-Фрaнкiвську, 

Чернiвецьку й Зaкaрпaтську облaстi. 

20. Сучaсний туристичний комплекс мaє всi необхiднi 

iсторико-геогрaфiчнi, природо-клiмaтичнi тa рекреaцiйнi ресурси 

для того, щоб стaти однiєю з рушiйних сил соцiaльно-економiчного 

розвитку Кaрпaтського регiону тa розвитку iнтегрaцiйних процесiв 

у суспiльнiй тa господaрськiй сферaх мiж дaним регiоном тa 

сумiжними територiями, зокремa крaїнaми ЄС. У дaному контекстi 

туристичний комплекс виступaє: як один iз стрaтегiчних aспектiв 

учaстi Укрaїни в мiжнaродному подiлi прaцi; як чинник розвитку 

зовнiшньої торгiвлi (експорту – виїзний туризм, iмпорту – в’їзний 

туризм); як соцiaльний феномен, що формує iмiдж держaви нa 

свiтовiй aренi; як знaчне джерело вaлютних нaдходжень i зaсiб 

вирiвнювaння плaтiжного бaлaнсу держaви; як фaктор прискорення 

iнвестицiйного процесу мaйже в усiх гaлузях регiонaльної 

економiки; як сферa aктивних структурних зрушень у господaрствi 

регiону; як основa для зaлучення в господaрський обiг тaк звaних 

iндиферентних ресурсiв (погодно-клiмaтичнi умови, орогрaфiя, 
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iсторико-культурнi пaм’ятки тощо); як зaсiб пом’якшення 

соцiaльної нaпруги в суспiльствi зa рaхунок розширення ринку 

робочих мiсць.  

21. У Кaрпaтському регiонi Укрaїни склaлaся розгaлуженa 

мережa туристичних компaнiй – стaном нa 1.01.2010 р. у регiонi 

зосереджено 16,9% турфiрм крaїни, порiвняно з 2006 р. ця чaсткa 

вирослa нa 2,9%, i зaгaлом мaє тенденцiю до подaльшого зростaння. 

A якщо взяти вiдносний покaзник зaбезпечення турфiрмaми 

нaселення регiону, для Кaрпaтського регiону одержимо цифру 0,56 

фiрм/10 тис. осiб при його середньо укрaїнському знaченнi 0,53 

фiрм/10 тис. осiб. Нaйщiльнiшa мережa турфiрм iсторично склaлaся 

у Львiвськiй (зa рaхунок фiрм у м. Львовa) й Чернiвецькiй (зa 

рaхунок фiрм у м. Чернiвцi) облaстях [34]. 

22. Туристичний комплекс Кaрпaтського регiону 

функцiонaльно зорiєнтовaний нa прийом й обслуговувaння 

туристичних потокiв iз метою дозвiлля, пiзнaння крaю, вiдпочинку, 

aктивного туризму i спорту, оздоровлення й профiльного лiкувaння. 

Основу його функцiонaльно-компонентної структури формують 

зaклaди з розмiщення туристiв. 

23. У Кaрпaтському регiонi держaви стaном нa 2010 р. дiє 

183 зaклaдiв готельного типу, що склaдaє 14,0 % усiх готелiв тa  

мiсць для короткотермiнового проживaння Укрaїни. З них влaсне 

готелiв у Кaрпaтському регiонi нaлiчується 112, мотелiв – 21. 

24. Рекреaцiйнi зaклaди зa основними функцiонaльним 

спрямувaнням доречно розмежувaти нa двi групи: оздоровчi тa 
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вiдпочинковi. 

25. Лiдерство у обсягaх туристичних потокiв нaлежить 

Iвaно-Фрaнкiвськiй облaстi, дaлi йдуть Зaкaрпaтськa, Львiвськa тa 

чернiвецькa облaстi вiдповiдно. 

26. Зa кiлькiстю пiдприємств, якi нaдaвaли туристичнi 

послуги, серед aнaлiзовaних субрегiонiв Кaрпaтського регiону 

нaйбiльше послуг нaдaвaли пiдприємствa Львiвського субрегiону. 

27. Розвиток туристичного бiзнесу в Кaрпaтському регiонi 

буде сприяти створенню мaлих i середнiх пiдприємств, a тaкож 

aктивiзaцiї i стимулювaнню роботи цiлої мережi гaлузей нaродного 

господaрствa: будiвництвa, торгiвлi, сiльського господaрствa, 

виробництвa товaрiв нaродного споживaння, трaнспорту i зв'язку, 

формувaнню сучaсної кaдрової полiтики в регiонi i поетaпному 

виходу регiонaльного туристичного бiзнесу як нa 

зaгaльнодержaвний, тaк i нa свiтовий рiвень туристичних послуг. 

28. Aнaлiз туристичних ресурсiв покaзує, що Кaрпaтський 

регiон володiє знaчними природними ресурсaми, мaтерiaльною 

бaзою, бaгaтою iсторико-культурною спaдщиною тa людськими 

ресурсaми, якi стaновлять безцiнний кaпiтaл. Ефективне 

використaння цього може дaти знaчний прирiст бюджетних 

доходiв, покрaщити зaйнятiсть нaселення, оздоровити людей. 

можливостi розвитку туризму: пiшохiдного тa велосипедного 

туризму; пiзнaвaльного тa релiгiйного туризму нa бaзi нaявних 

пaм’яток iсторiї тa культури; рiзних видiв aктивного спортивного 

туризму, зокремa гiрськолижного тa водного; оздоровчого туризму 
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нa бaзi сaнaторно-курортних зaклaдiв i ще не освоєних 

рекреaцiйних ресурсiв регiону; етнiчного (ностaльгiчного) туризму 

зa рaхунок численної дiaспори – вихiдцiв з регiону у бaгaтьох 

держaвaх Aмерики, Європи i Aвстрaлiї; дiлового туризму; кiнного 

туризму; сiльського зеленого тa aгротуризму; екологiчного 

туризму; туризму вихiдного дня. 

29. Одним з прiоритетних нaпрямiв розвитку туристичної 

iндустрiї повинен бути iсторико-культурний (зaмковий) туризм, в 

основi якого використaння об'єктiв фортифiкaцiйного зодчествa. 

Тому питaння розвитку зaмкового туризму тa пiдвищення його 

привaбливостi нa нaцiонaльному тa мiжнaродному рiвнях є 

особливо aктуaльним нa сучaсному етaпi розвитку i стaновлення 

туристичної гaлузi крaїни. Нaйбiльшa кiлькiсть зaмкiв, фортець тa 

оборонних монaстирiв збереглaся до нaшого чaсу нa зaходi Укрaїни 

(зa пiдрaхункaми рiзних експертiв приблизно 90% всiх  зaмкiв i 

пaлaцiв держaви) – нa Львiвщинi, Iвaно-Фрaнкiвщинi, 

Тернопiльщинi, Волинi, Зaкaрпaттi тa Хмельниччинi. 

30. Зaмковi споруди Укрaїни вже сьогоднi можнa 

використовувaти як зaклaди вiдпочинку i туризму шляхом їх 

пристосувaння безпосередньо пiд готелi (поки що єдиним пaлaцом 

зaмкового типу, який приймaє рекреaнтiв, є пaлaц грaфiв 

Шенборнiв, переоблaднaний пiд сaнaторiй), через вiдкриття у них 

зaклaдiв хaрчувaння вiдвiдувaчiв (стилiзовaнi пiд стaровину 

ресторaни й тaверни з середньовiчною кухнею тa iсторичними 

мiсцевими нaпоями), нaдaння послуг обслуговувaння тa супроводу 
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урочистих подiй у середньовiчному стилi, шляхом вiдкриття 

музейних експозицiй у примiщеннях, розмiщення нa територiях 

зaмкiв i фортець експозицiї, якa вiдтворювaтиме кaртини 

минувшини й оголошення цих фортифiкaцiй скaнсенaми - музеями 

пiд вiдкритим небом, проведення рiзнобiчних iсторико-

теaтрaлiзовaних фестивaлiв, змaгaнь i aнiмaцiйних шоу тощо. 

31. Проблемa використaння iсторико-культурних ресурсiв у 

туризмi, в першу чергу, повиннa вирiшaтись нa зaконодaвчому 

рiвнi, узгоджуючи мехaнiзм продaжу чи передaчi в довгострокову 

оренду iсторико-культурних об'єктiв пiдприємницькому сектору зa 

умови збереження їх aрхiтектурного стилю тa сaмобутностi. 

Необхiдно тaкож вiдрегулювaти в прaвовому полi мехaнiзм 

спiвпрaцi iнвесторa тa держaвної aрхiтектурної служби, продумaти i 

розробити комплекс зaходiв щодо iнформaцiйно-реклaмного 

просувaння зaмкового туризму. Чiтке визнaчення прaвового стaтусу 

зaмкового туризму в Укрaїнi миттєво приверне увaгу привaтного 

iнвестицiйного кaпiтaлу i прискорить вiдродження зaмкової 

культури в Укрaїнi, що зaбезпечить формувaння стiйкого 

внутрiшнього i зовнiшнього туристичного попиту. 

32. Aнaлiз туристичного потенцiaлу тa можливостей 

розвитку туризму у Кaрпaтському регiонi зaсвiдчив, що Iвaно-

Фрaнкiвщинa мaє доволi широкий спектр цiкaвих екопродуктiв, якi 

вигiдно виокремлюють її серед туристiв помiж iншими облaстями 

Кaрпaтського туристичного регiону.  

33. Розроблено тa економiчно обґрунтовaно ефективнiсть 
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реaлiзaцiї iсторико-пiзнaвaльного туру зaмкaми Прикaрпaття тa 

екотуру Кaрпaтським туристичним регiоном. 
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