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ВСТ П 

 

            м     б  г                               ’єм  ю        ю 

         г          м    г  ж   я. П     б  г       п   ф  м        

     ю   я з п  б  м ю   з      п з           б    м        з б               

   ф       ю   м       єю.         г    п     м   б  г        п   ф  м 

  з   яє п  ф       п          зб      ш    (ф      з  г )  з       я 

              п п  я  з                         . 

А              м    з    є   я    б       ю п         б  г       

               з         м       г      ш   я  я   б    п               ям  м     

    бм ж   м бю ж   м   п  б      г         . Ц       ш            

   п           п          п   п        б з   -   я  щ  п є   є           зм      

       .  

    ю            б    є   з  б   п  є            я б з      щ  

 п      з є   я      мп      м  м       г   м    п       б  г        

  г   з          ф      п   ф  м   я зб    п ж    .  

п       з                        м       г      п  б      м           

з    м         ф        м           п    щ      ф           зб      ш   ; 

  з          б        п        я б  г        п   ф  м      ф      

      м       щ  з б зп   ю   п  з                 м ж ф    м           м ; 

п          мп             з       б  г                        г  

        щ    м. Т    п        б         я   ш    з п         ш    я 

м       г   г           г ; 

  з  б         п  ю                  б     м       г      г       щ  

 п      з є   я    п     м                       ; 

 ф  м            г ю м       г   г  п        я  г        бґ          

м                  я           п  г  з   з         п  ш         я       ; 
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        ф                     п  є       з       ш   б яг     б       

            п  г  з                      б ззб         . 

             ж   я:      з  п     я  я  SWOT-     з            я  

   п              м     г  ф    г  з б  ж   я  п  г  з     я.  

І ф  м       б з             з                    г  м          г   з      

              ж         м ж                         ’ю з п           м   ПО  

        - ж         ф      п б       .  

П         з      я   б    п  яг є                    г  п     з п     

м       г      г       з       п     м        ж                           з    м  

    щ  з   щ ю        з    ю              б       п  ф         ф           

      .  
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РО ДІЛ 1. ДІЛОВА ПРОПО ИЦІЯ ЕКО О І  ОГО ОБГР  Т ВА  Я 

ПРОЄКТ   АРКЕТИ ГОВА ПІДТРИ КА БЛАГОДІЙ ИХ ПЛАТФОР  

 

1.1. К мп   я       п        

Аг    я «Charity Impact» —     п      з      м       г               

         з м   ю п  ф        п     м      м  ш  б     я б  г        

п   ф  м.      я        з      ж         з  б           з       м            

      г     я   ф      м            щ     м  юю     ш                 

г м          м               г     п  є   .          ф     ф    г      — 

п  г    я з  б    б  г                 г    ю  п  з   ю    з  з м   ю   я 

       г          п       юю     ж                 п             ф     

      ю. 

О      м п       м  г      є   мп       м       г      ш   я   я 

б  г        п   ф  м  я      п юю          ю       п ям : 

1. С     г      ф      з  г    з п      мп    . О   м м п       м є 

  з  б               зб    :             я        г        г         ш      я 

п    ж    ш юз      з п     б г               г              м . Аг    я г   є 

м                     я       м  ює         ю                п     ж є 

     м      м        з           я п    щ   я     я       . 

2. С       я м     м      г                        г. Аг    я   з  б яє 

  з                   м          щ  п     юю     п     ю п   ф  м . Сю   

        п  г        м             -          ф г  ф   п     з        зб        

ф   м         .     п        б з ю   я    п     п         г  м       г   щ  

  з   яє         м   п  я       ф  м         г            я               . 

3. SMM-м    жм        п       я  п       м . К м     з б зп   є 

п        п      п   ф  м               м   ж  :       з  б            г  tone 

of voice (г      б     )    м           м           з       я  мб        . 

О          г  п     яє   я п  з          ш     м  з       м  з 'яз  . 
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4. Б      г    UX/UI-  з    п   ф  м. Аг    я п   ює       з      ю 

           ю (  г   п   ф  м          )    п    щ   ям              г  

                  б  г          г   з    . О        ф     — з         

з        я п ж        «         »   ю я           ф          з               

б     . 

5. К        г               п     м  . «Charity Impact»     є п    г  з 

           ю    п   ф  м  п                      з  п  м з     м       г     

               ює г      ш б       я   м         з       м  м       м . Ц  

п           є           ф      я   п  г     п  ф        з         ю   я        

   зб   ш                 п ж     . 

Аг    я п   ює      ш  я  п   я        я  п           з      б  г        

        м             п м г ю   б  г      м п   ф  м м         ф         

      м     м              м      з п є     я        г                 щ     

 ю                . 

 

1.2. Д     ж   я         з       

С    зм  ює   я      з м з   м      ф  м є   я м       г     б       

  ф    м  б  г      м                 г   п  з                 є г      ю 

   ю  ю. С        м       г б  г        п   ф  м п        б      ш  

      м    м зб      ш   ;    г                     г     г   з   щ  б      я 

з    я                  м               г    ф  м      г  ш м . 

К ю                я   ф  м ю   м       г б  г        п   ф  м   202 –

2025      : 

 Ц ф     п  з          Real-time з        . С                   б      

ш я     є  г               м      . П   ф  м   щ   п     ж ю   

               шб        ф г  ф    «      –       »         з      

    м ю       0% б   ш  п         п ж    . 
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 Ем        Storytelling 2.0. Ц  п                               « ю     г  

 б    я»   ж    зб   . К мп     б   ю   я                            

п   п          п   ф  м       п є        м м    м м ж п  б  м ю    

  ш   ям. 

 Short-video content (Reels, TikTok, Shorts). В     з   ш є   я          ш м 

      м з       я  мп    . В з    з   я   з          п м г      з         

    м            ф  м є м   є    з ’яз    з         єю. 

 Г  м ф     я б  г         . Вп     ж   я  г      м          п   ф  м   

(з      з                г  б  г            п      «      ж »)   з   яє 

з        м              ю       м  ю       г  я    п  п    . 

 П           з   ф ю      м         м   м . Л        м      ю   

  ф    м   мб       м  п   ф  м  з б зп   ю    м                   

   є  б г      я              . 

                   ж     з   я. Еф        п   ф  м  п       б    

     п  ю   ю  :     з     г        з Apple Pay    Telegram-б        

Google Ads. 

Т    п         б      є        м         щ м                  

б  г          я       . П   я п       п    м  ш  б  г      г    я           

з   є          б  г          г   з        п         п   ф  м з      з     . 

П     б   ш                              ю   я з         ю п  б  м ю: 

          ю п  ф      г  м       г   г    п      .                

б  г          з      ж        п            б          м є   мп          я 

п б            г    ф    г  б       щ   бм ж є      м ж          з         

        м            м ж         г      . 

П         м     є   м   г      «CharityImpact» є          гм     : 

1. Б  г       ф          ф     п   ф  м . Ц    г   з      щ  м ю   п        

зб   .      п    б  —   п  ф        ф      з  г           г я   

    ш        п    ж         м                        щ         є       . 
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2. Г  м         г   з                        п . Л                    щ  

п   юю   з ВПО     б       єю         г єю.  м б    є      г  

п з          я      з                    я                              . 

3. С            п           б з    (CSR). К мп      я               ю     

       б  г       п  є     б      б       з     ю  м  п   ф  м м . 

Аг    я м ж    п м г    м     з  б    м  ж       мп                

  м           з        . 

4. К    ф     г    м                            б . С          я   

п    б ю   UX/UI-                      я п    щ   я           п ж    . 

О  є                      щ     б      ф        є п                  

г  м          г   з     [7]  п       ш  б  з    10%     м ю   п  ф       

м       г    п     м  . Ц  ф  м є п           п п            50–70    є     

п   яг м п  ш г         б   . 

Р         ш    Т    п          б      п                    п ям   

                      б   ш          м     г       п   юю    з   м       м 

       м        з м ю    п   ф          г           г  м       г . Аг    я 

«CharityImpact» з   я     з      п      з     зм ж  ш      з  б              

            м    ф    п     м   б  г                 . 

С     г я   гм        я         з   яє  г           ш    з       

п         .    г  г  ф єю м     є   єм  я    Т    п        б           з   я   

           м  ф  м    —      ю        . П        є     з  п     п  м ж    ю 

   ю  є         г    :             ф      з бю ж   м     п        я    м     

             я я    п    б                п       б  п    г    ф  м    pro bono 

(  я   п      я п   ф      г     ). 

Т   м     м    з м   я п    б   ж  г    гм     —         ш      я 

   г              м       з  б   п      б    -      г   —   з        г      

  б           з єм   ю           п  з           ф            п       юю   

б  г       п   ф  м     п   ж         м                зм  . 
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1.3.         г     п    

         м     п                  є   б    я     я  щ  б  г             

п    б є п        я.     я   я щ   п       б        ю            п     м ю  . 

П              п   п      м    ф  м   єю            ш я     ш             

г б я   я б з п            м         [2]. С м    м  м       г    ф    

б  г        п   ф  м є            ж    м. Р з   я   ш      м   щ  з м     

п  б     г      м   з       м     є         з                                  

 п    [1]. 

        г    п     м   б  г        п   ф  м       є              г      

ф            м : 

1) П б       п з               п      . С    м    м       г —    

ф    м    з       я. К          б            п     м    я      з                

      є п       . 

2)         я         . Ж     п   ф  м     ф        є б з ф             

 ю               . Б з б       я           є                     з       м    

                м   м            . 

3) П     м   п  з      .       «ф       » зб     м       г   п м г є 

  м                        з з        ф г  ф       п ям    м       ю з м   я 

п    . 

4) П б       п       .         г п       ює   з   г            

п       г   мб        п   ф  м        юю   ж            м   ю     

 б’є        п     ю м   єю. 

Сп   ф    м       г                ф                             м        

п   б  г           м       г   б   є    б    г  зм    . К м       я м є б       

  ш   ф       ю         з              ю. О  ж   п   ф     г      «Charity 

Growth» ґ     є   я          п     п  : 
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1. Ем          б з м   п  я   .               єм  щ              п       

            ю   «ш     г »           я    п    ж є г        п   п     . 

2. Д      я  г          ю  .         г    ю  є  б  ’яз       з    з   ю 

п  з      :      з      п ям   ф        г    б   ф       . 

3. П з       м  б   є.   м     м    ж   «  я           м    » м  

           єм  «             м  б   є»  щ       ює    ш    м        з 'яз   

 з       м. 

А    з            г          щ    м. Т    п    п   з    щ        

м       г     п    г   Т    п          б                 п         

   є         м  ж      ю         м               . 

К               (Dali Creative  Oldorcs)  п      з ю   я      з        

б      г    я б з           м б    є    п    з          м            г     

 п   ф    ф      з  г . 

Digital- г      (ViDO Agency) п  ф       п   юю    з SMM         

   п  ю         м     п     м г    п  б          г   з        г        

з        . 

Ф              ю   ф  гм        п    г   п зб            м         

г  б   г    з м   я          г           . 

Аг    я «Charity Growth»    є п  ш ю          ю     г      я   п є   є 

      м     б з   -м       г  з г  б   м   з м   ям г м        г         . 

        г          г я    м       P: 

Product (П      ). К мп         ш   я —            п   ф  м     

  з  б   ф      з  г       мп                я       г                   

SMM-  п      . 

Price (Ц   ). Г      м          п       п   бю ж    ф     . П    б      

п       п  п з     (Б з      С         Pro)    ф  м   pro bono   я          

  ж                       . 
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Place (     ). Г б       ф  м     б   . О         ф     Т    п    (БЦ 

«London»)   я       г      з              з             -п   ф  м    я 

             п     м   ф      п              . 

Promotion (П        я). В       п       п  з      . П        я     з 

   п                 LinkedIn    Telegram           ф   м   г  м  я     г  

   п                   я п            м   ж  з м      м б з    м. 

    я        м  п з          ю «г                 зм  »   г    я п    є 

з        п  ш  15–20            п   яг м п  ш г             я       . Бю ж   

            п        я (27 000 г  ) б     п ям             г             м    

Facebook/Instagram (   з      ж       б   ш          я                       

ГО)            я п  ф      г  п   ф     «    -     ». 

Вп     ж   я   є        г     з            ш    м          з       

 г    ю      п  ф        з      б  г                 г        б я     б   

«г    ш м»     ф       ш м. 

 

1.4 . Оп          п    

 П  ш         я         г      «Charity Impact» є   з        м   я 

ф  м     я      п           п  б      м           з       я п  ш   

      г      п                г  ж   я       ш    б з   -п       .       м  

   п         м з      ям є      ш  м    м з   я п  б                  я 

      г      я                 б  г           щ     яг є   я     з ф  м     я 

я     г  п   ф       п ш           зб      ш   . 

 п     ж п  ш г           (       – б   з   )   я         г      

з      ж є   я    п  г          з п               п          п       . Д     г  

   п      ж   : ю          є      я    з  б     ф                б       

з п          г       -  з     з     г      м       м     ф  м     я п  ш   

           з б  г      м  ф    м . Д я ш     г              п      я 

п   ф     п    б              я      п  є       ф  м    pro bono   я     м   
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          ф     . П   з    ш   я               є   я п  п     я п  ш   

                         мп        м       г       п     . 

Д  г           (        –        )  п ям                  з       я 

                       з   ф           . О          г  п     яє   я з п     

   г              м            ф   м   г  м  я     г     п           

п        ю п  з          я            б  г        п   ф  м.       м     п  

 г    я п    є  ф  м      п  ш     з              —   п ш   м  ш  б   

ф      з  г      мп   ю  я   п    м      є п ям    п    м       г       м  

з б      п ж    . 

        м           (  п    –         )                   б    я    

 п  м з        м  ш  б       п    г. П    б   є   я  п     ж   я 

« б           п      »    м       г       п               я ш б        я 

ш         з  б         г   п      м      зб           м   з   я з         п     

      м . Т            з   я                            я          з         

п    щ    м  ж           п    г. О         п         я          є      г  

          я п    щ   я        . 

                  (ж       – г      ) п    я        б   з       я           

  зш     ю п                   .       м     п  п    є   я з п            г  

п          я            (  б     п                     г)           п ш   

г         м ж           я   з       г         зм      я п           з б з    м 

  м ж   п  г  м    п                        п             (CSR). Д      я      

 г    я      є м       б       п      є        п  г        я    м  ш  б     я 

  я                                . 

К ю     п   з      ф           (KPI)    п  ш      : 

           з         б  г        п   ф  м — 90–100; 

        п         з        —    м  ш  20%; 

            ф  м                п   ф     — п     50; 

              — п      00 000 г      ; 
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                   п з          б        п  ф         п       . 

Д я      з     з з              з     є   я п          м     з      

ф        (      г    м    ж   п  є    )    м   ж  п           п   я       

(  п            з           г     г ). В          є   я         п  г  м   

з б зп     я   я  п       я п  є   м  (Notion  Trello)    м       г     бю ж   

 б яг м 30– 0    я  г             . 

Еф           п  ш г         б     г      «Charity Impact» з   ж        

п  ф            м            з                   щ  м       г є           ю    

         єю  я     з   яє б  г      м           м з       г    ш       п м г    

 ф       ш . С м             ф  м ю          б       я    п  г   

п  ф        з      б  г                      . 

 

1.5.  п             м     

Еф          я         г      «Charity Impact» б з є   я                     

 п       я    п  ф      м    зп         п             м ж   ю    м       м  

  м    .      п           г      м ю   п г  б                ф                  

г м          п  є        ф      м      м          ф      з  г     м       г  

  я   п  б          г   з     (NGO). 

Д        /           К   є       г    м   з     м  г         з    є 

п                   б  г      г  м       г   з      ж є ф         п        

       ює            я. В  п     є з  п б         г           п           з 

      м  б  г      м  ф    м     ІТ-п   ф  м м     з                      

п          п           я  г            ф      я     ф   м   г  м  я     г  

   п       . Т   ж               п є г      м      м   я            м    

з                          ф    зб    б  г        п ж    . 

К          м    ж   / К      -         В  п     є з    з  б   зм         

     з             п      ж  г  п  є   . Ф  м є            tone of voice   я 

б  г        п   ф  м    з  б яє            я  м             -         з       



 14 

         є         п   п      ф                ює         я г  ф      

м         .   б зп   є    п            ж  г  п               ям п  з          

      м          м   з          м          з п б г ю              ю 

м   п  я             . 

     ж              м   ж (SMM- п         / Т  г     г) О г   з   є 

  мп             я          б  г        п   ф  м              м   ж   

(Facebook  Instagram  LinkedIn  TikTok). С    ює        -п      щ     м  юю   

з                    п   ює з   м     ям     з       ям                  з є 

                  ш    є    г             м    я м  ш  б     я зб    . 

В  п     є з    г  я         м            п б      ю з      п              я 

з           ш   . 

В    г  ф / Ф   г  ф (Head of Production) В     є                    

    б         з      г          .    м є           п           ’ю з б   ф      м  

            м        ює     м     Reels    п  ф            -  мп    . Й г  

  б      п м г є п                  ф     п   ф  м     ж      м        

      м     щ           м      є   з          п м г . 

А м              м    ж   / м    ж   п    б    з    є   м    г   з   є 

      ш   б з   -п        г                м      ю    з         (з    м  

г       )    м     є з          м  ф               є г  ф    з  м      

       ює             м   я          . В  п     є з   п           г          

  г   з   ю з         м ж   м    ю  г         п           м  б  г        

  г   з    . 

Т                з   яє  г      «Charity Impact»          п           

м       г     п     м    з б зп   ю          я                      п    г    

         з      б  г        п   ф  м-п        . 
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1. . Ф          п    

Ф          п     г      «Charity Impact»    є              б    з 

  п  б      м        м      ф    м  б  г      м  п   ф  м м     м  

      г я             я п є   є ф              п        я    є      з 

ф        ю         ю   м г  б з    .      м              ю    м є п     п 

п  з      :    є   м є         з м                         ж    з         г     . 

Г         м        з   яє    п       п    г  п   м ж        ф       з 

 бм ж   м бю ж   м  з б зп   ю   п      м            п        ф           

зб                     з      . 

Ц           я  г      б з є   я    п          ш   я   щ    з я   я 

 б яг м   б             г    ю          ю: 

 Б з     п     (Digital-     )         я   з      г      ю   я     г  зб     

п  г        м      г            г           п б          я            

м   ж. 

 П     «В    -       »   з  б          ю  п  ф       з  м      м    ж 

 м      г       -з      б    мп         п      г    я TikTok  Instagram 

Reels    YouTube. 

 Р зш       SMM-  п      п           я          б  г        п   ф  м  

п   яг м м  я я     ю  ю   м       ю      ш      я    г         

     м     щ м  я                 п       з         п ж    . 

 П     «Ф      з  г     п     »   з  б          г        г  (Landing 

Page)   я зб         ш      я п    ж    ш юз    з п         м     

     м  email-  з        я        . 

 І               мп         ш   я п       з  б   б    -      г   

п   ф  м  «з    я»  б      г  UX/UI                      г      

         г. 

Ф         м       г      б з є   я    п  г  з    п   з      п  ш г       

  я       . Р з                з          м    г я  є      п  м     м: 
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I         (      –б   з   ) з       я 15    є     (             —   000 г  )  

п  г  з          —  0 000 г  . 

II         (       –       ) з       я 25    є     (             — 5 500 г  )  

п  г  з          — 137 500 г  . 

III         (  п   –        ) з       я 30    є     (             —   000 г  )  

п  г  з          — 180 000 г  . 

IV         (ж      –г      ) з       я 35    є     (             —   500 г  )  

п  г  з          — 227 500 г  .   г                     г      п  г  з є   я    

       05 000 г  . 

П                  ю  ю   ф     п     п     (    п         п         )  

        ф    г  п          м    з   ю         (  м       мп'ю    )  п  ф       

п  п        ПО (Adobe CC  Notion  Canva)                         м     

  м             п    б .   г        м                          п  б  з    50 

000 г  . Т   м     м  п  г  з              п  б     з  п  ш         я        

       155 000 г    щ  є  п  м     м п   з    м   я              є       г  

      п . 

О   м          п    г   г    я м є п           я ф  м     я            

 ж           : 

          м ж         г         п  г  м   я  п  ф                 ; 

  п     ж   я п  п      м      (retainer fee)   я    г           п     м   

        ф     ; 

 п    ж   ф      ш б      з         г      з           м        ; 

 п        я  п      з           ш п     я                 м   . 

 з г    юю     г    я «Charity Impact» з       ф        п є      

          м   ю з ф        ю   м    п    ю. А  п           м         

   є     я      з         з   я   б з     м  ш  б      я  з б зп   ю   

п  ф          з      б  г      г                   . 
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РО ДІЛ 2. РО РАХ  КОВІ ТАБЛИЦІ  АРКЕТИ ГОВОГО ПРОЄКТ  

 

Р  . 1. К           бю ж           м     п  м -      

 

 

 

Р  . 2. В          п  м щ   я (б     ю) 
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Р  . 3. П  г  з п    ж 

 

 

Р  .  . С б               з       п         (зм            ) -       я п    г 

 

 

Р  . 5. В           п     п     
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Р  .  . Оп                 (б з            п     п    ) 

 

 

Р  . 7. К п         б       я      ш          щ  п   яг ю    м    з     

 

 

Р  . 8. П                 
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Р  . 9. Дж      ф          я                  

 

 

Р  . 10.      п   п  б        зб     (п     ) 

 

 

Р  . 11.      п       г  ш       ш    (п     ) 
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Р  . 12. Б      
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ВИС ОВКИ І ПРОПО ИЦІ  

 

  п         п     я            б    б      з  б     п  є           я 

    г       б з     — м       г      г      «Charity Impact»  щ  

 п      з     м    я      мп      м    м          м    п          

ф      з  г     п     м   б  г        п   ф  м       ж   я    п    я  

           з               г  м       г     п      ф    з            п         

 бґ         я з п      г        Т    п          б     . А    з п          г      

                     я     г            я п  ф        з             г  

б  г      г         . 

В            щ  м       г    ф    б  г        п   ф  м    г         г  є 

               з б зп   ю   ф  м     я п  з        з       я      м    

            ф              я  ю                     . С       б  г       

           м ю    п   ф       м              б         я   п    б ю   

п є     я  м      г            г  з        г    м        м    м  зб      ш   . 

Д     ж   я   я      щ    Т    п          б          є          ш    я 

 п      з     г  м       г   г           г      є       г       п  б       

  г   з    . К         я      м    гм           п  ф         г      є 

м   м     ю  щ       ює  п  я       м      я   п ш  г        . Аг    я 

«Charity Impact» з      з   я             п з     з   я   г            м  

п        п    г          г    я   б з є   я               п  з          

  з              ф      з  г . 

  м ж     б    б     ф  м              м      ф            я  г       

щ     ю  є: ф          п     з п  г  з     м      м       м;      м  

  гм        я          г  п (ф      ГО               п           б з   ); 

 п               г ю   з      п           ; м       P     п       п   п    б  

         г         . 
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          п        г       з   ф  м         п         п  п з     щ    

з п     п  є   . Д       м   з       г б       ф  м     б    (п є     я 

 ф             м     з       -      м    м )  щ  з б зп   є г           

м   м з   ю       .   п          п        я        п         м м є б    

        я я     г  п   ф       п ш           (з    м      з ф  м   pro bono). 

В ж    м   п    м є     г  ж   я п           з   ф    м  п    ж  м  

       м     м    -       м . Д        м п   п       м   п ям м   з       

        я          п           я                          я       м      

ш     г              я  п  м з            -п       . 

  п   п        г    я «Charity Impact» м є п           я м  ш  б     я    

                          з   зш     я м   ж   мб                           

        м ж         г         п  є    . С     г       ж    м п      м  

з   ш є   я зб   ж   я            є          м     п       я          г  

 п    . 

П    м   ю          з з        щ            п  є   —         ш  б з   -

  ш   я    п   ф  м    я п  ф        з       б  . Еф        м       г    

п     м     з       б  г      м п   ф  м м з        п      ш   з        

б   ш                   з        м  ш  б      п      зм   . Р    з   я п  є    

«Charity Impact» м є з       п           я   з               б  г          я    

Т    п       м    г                      з г   м. 
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	Ефективна діяльність агенції «Charity Impact» базується на чіткій структурі управління та професійному розподілі відповідальності між ключовими членами команди. Усі спеціалісти агенції мають поглиблений досвід у сфері соціальних та гуманітарних проєкт...
	Директор / Засновник Керує стратегічним розвитком агенції, визначає пріоритети на ринку благодійного маркетингу, затверджує фінансові плани та контролює їх виконання. Відповідає за побудову довгострокових партнерств із великими благодійними фондами та...
	Креативний менеджер / Контент-директор Відповідає за розробку змістовної та візуальної концепції кожного проєкту. Формує унікальний tone of voice для благодійних платформ, розробляє сценарії для емоційних відео-кейсових звітів, структурує історії підо...
	Менеджер соціальних мереж (SMM-спеціаліст / Таргетолог) Організовує комплексне ведення сторінок благодійних платформ у соціальних мережах (Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok). Створює контент-плани, що стимулюють залученість донорів, працює з комен...
	Відеограф / Фотограф (Head of Production) Виконує технічне та творче виробництво візуального контенту. Знімає історії успіху, інтерв’ю з бенефіціарами та волонтерами, створює динамічні Reels та професійні відео-кампейни. Його робота допомагає перетвор...
	Адміністративний менеджер / менеджер по роботі з клієнтами організовує внутрішні бізнес-процеси агенції, веде документацію та звітність (зокрема грантову), комунікує з керівниками фондів, координує графіки зйомок та контролює суворе дотримання дедлайн...
	Така структура дозволяє агенції «Charity Impact» надавати повний цикл маркетингової підтримки, забезпечуючи високу якість інтелектуальних послуг та сталий розвиток благодійних платформ-партнерів.
	Фінансовий план агенції «Charity Impact» орієнтований на роботу з неприбутковим сектором та цифровими благодійними платформами, тому стратегія ціноутворення поєднує фінансову доступність для клієнтів із фінансовою стійкістю самого бізнесу. У цьому кон...
	Ціноутворення агенції базується на пакетних рішеннях, що різняться обсягом робіт та технологічною складністю:
	 Базовий пакет (Digital-старт) створення візуального стилю для одного збору, підготовка емоційного сторітелінгу та трьох публікацій для соціальних мереж.
	 Пакет «Відео-контент» розробка сценарію, професійна зйомка та монтаж емоційного відео-звіту або кампейну, адаптованого для TikTok, Instagram Reels та YouTube.
	 Розширений SMM-супровід повне ведення сторінок благодійної платформи протягом місяця, включаючи модерацію, налаштування таргетованої реклами та щомісячну аналітику охоплень і залучених пожертв.
	 Пакет «Фандрайзинговий прорив» розробка цільового лендінгу (Landing Page) для збору, налаштування платіжних шлюзів, запуск реклами та системи email-розсилок для донорів.
	 Індивідуальне комплексне рішення повна розробка бренд-стратегії платформи «з нуля», брендинг, UX/UI аудит сайту та стратегічний консалтинг.
	Фінансова модель агенції базується на прогнозних показниках першого року діяльності. Розрахунок доходів за кварталами виглядає наступним чином:
	I квартал (січень–березень) залучення 15 клієнтів (середній чек — 4 000 грн), прогнозний дохід — 60 000 грн.
	II квартал (квітень–червень) залучення 25 клієнтів (середній чек — 5 500 грн), прогнозний дохід — 137 500 грн.
	III квартал (липень–вересень) залучення 30 клієнтів (середній чек — 6 000 грн), прогнозний дохід — 180 000 грн.
	IV квартал (жовтень–грудень) залучення 35 клієнтів (середній чек — 6 500 грн), прогнозний дохід — 227 500 грн. Загальний річний дохід агенції прогнозується на рівні 605 000 грн.
	Планові витрати включають фонд оплати праці (два постійних працівники), оренду офісного простору, амортизацію техніки (камери, комп'ютери), професійні підписки на ПО (Adobe CC, Notion, Canva), витрати на власну рекламу та адміністративні потреби. Зага...
	Окрім основних послуг, агенція має потенціал для формування додаткових джерел доходу:
	 участь у міжнародних грантових програмах як профільний виконавець;
	 впровадження підписної моделі (retainer fee) для довгострокової підтримки великих фондів;
	 продаж цифрових шаблонів звітів та гайдів з етичної комунікації;
	 проведення спеціалізованих воркшопів для волонтерських команд.
	Узагальнюючи, агенція «Charity Impact» здатна ефективно поєднати соціальну місію з фінансовою самоокупністю. Адаптивна система цін та орієнтація на результат дозволять бізнесу масштабуватися, забезпечуючи професійний розвиток благодійного сектору в Ук...



