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МИТНА ПОЛІТИКА УКРАЇНИ: ФІНАНСОВИЙ ВЕКТОР
ЄВРОІНТЕГРАЦІЇ

Євроінтеграція України є стратегічним пріоритетом, що охоплює
трансформацію базисних сфер державного управління, включаючи митну
політику, для забезпечення відповідності стандартам Європейського
Союзу (ЄС) [1, с. 166–177]. За період 2014–2024 років Україна вико-
нала 81% зобов’язань за Угодою про асоціацію з ЄС, причому митна
сфера є одним із лідерів із показником виконання 91%. У 2024 році цей
напрям продемонстрував рекордний приріст (+30%), що свідчить про
системний прогрес у гармонізації митних процедур [2].

У 2025 році скринінг українського законодавства за Розділом 29
«Митний Союз» у Брюсселі підтвердив високий рівень відповідності
стандартам ЄС, що було відзначено європейськими експертами. Попе-
редній звіт Європейської Комісії також підкреслює провідну позицію
України в цьому напрямі.

У контексті переговорної рамки ЄС для України, схвалення
Кабінетом Міністрів України 14 травня 2025 року Дорожніх карт
трансформацій у сферах верховенства права, державного управління та
демократичних інституцій стало важливим кроком до відкриття пере-
говорів за Кластером 1 «Основи процесу вступу до ЄС» (Fundamentals) [3].
Дорожні карти сформовано в інклюзивному діалозі з громадянським
суспільством, парламентом та з урахуванням рекомендацій Європейської
Комісії. Вони синхронізовані з міжнародними зобов’язаннями України,
включаючи Угоду про асоціацію з ЄС, та національними стратегіч-
ними документами, такими як Національна стратегія доходів.

Дослідженням Європейського інституту державного управління
визначено стратегічні плани, такі як Дорожні карти, що підвищують
ефективність реформ на 35% за рахунок узгодженості дій між дер-
жавними інституціями та стейкхолдерами. Україна активно застосовує
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процедуру спільного транзиту (NCTS) із 36 країнами, що є частиною
«митного безвізу». У І кварталі 2025 року Державна митна служба
(ДМСУ) оформила 25,8 тис. транзитних декларацій, що на 2 тис.
більше, ніж у попередньому кварталі. З жовтня 2022 року оформлено
понад 162 тис. декларацій, що свідчить про активне використання
процедури бізнесом [2].

У ракурсі фінансового вектора євроінтеграції для підвищення
прозорості та спрощенню митних процедур з 19 квітня 2025 року
вступили в дію нові зміни до Митного кодексу, які включають:

– гармонізацію реєстру сортувальних станцій із Законом «Про
публічні реєстри»;

– розширення переліку органів, уповноважених на спрощене
декларування військової техніки (Національна гвардія, СБУ, Національна
поліція);

– звільнення від відповідальності за порушення митних правил у
разі передачі транспортних засобів на потреби оборони;

– імплементацію окремих положень Митного кодексу ЄС,
зокрема щодо авторизацій.

Для митної політики України це означає створення прозорої та
передбачуваної системи реформ, що сприяє гармонізації з нормами ЄС.

Список використаних джерел

1. Tulai, O., Alekseyenko, L., Dmytryshyn, M., Yatsukh, R.,
Zapolskyi, O., Bilan, O. (2025). Adaptive Information of the Financial
System to the Challenges of Global Uncertainty. In: Hamdan, R.K. (eds)
Tech Fusion in Business and Society. Studies in Systems, Decision and
Control, vol 234, pp. 165–178. Springer, Cham. https://doi.org/10.1007/
978-3-031-84636-6_14

2. Митний огляд «Українська митниця: розвиток попри війну» за
І квартал 2025 року. URL:https://mof.gov.ua/uk/news/mitnii_ogliad_
ukrainska_mitnitsia_rozvitok_popri_viinu_za_i_kvartal_2025_roku_preze
ntatsiia-5118 (дата звернення: 17.05.2025).

3. ЄС за першим Кластером. URL:https://eu-ua.kmu.gov.ua/news/
ukrayina-zavershyla-vnutrishnoderzhavni-protsedury-dlya-vidkryttya-
peremovyn-z-yes-za-pershym-klasterom/ (дата звернення: 17.05.2025).



706

Наукове електронне видання

ПІДПРИЄМНИЦТВО,
ТОРГІВЛЯ, МАРКЕТИНГ:

СТРАТЕГІЇ, ТЕХНОЛОГІЇ ТА ІННОВАЦІЇ

ТЕЗИ ДОПОВІДЕЙ VIII МІЖНАРОДНОЇ
НАУКОВО-ПРАКТИЧНОЇ ІНТЕРНЕТ-КОНФЕРЕНЦІЇ

(Київ, 21 травня 2025 р.)

(Укр. та англ. мовами)

Видавець і виготовлювач
Державний торговельно-економічний університет

вул. Кіото, 19, м. Київ-156, Україна, 02156
Тел. (044) 513 74 18

Електронна пошта: knute@knute.edu.ua
259E-2025

Свідоцтво суб’єкта видавничої справи серія ДК № 7656 від 05.09.2022


