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BCTYII

Huni ¢axoBi MOBH CIIyryl0Th 3aCO00M OBOJIOAIHHS CIEHU(IKOIO TEBHOI Tamy3i
HAyKU Yd TeXHIKH. SIK 1HIUKATOp BIUIUBY CYCHUIbCTBA HA MOBY, (haxoBa TEPMIHOJIOTS, B
CBOIO UEpry, A€ MOXJIUBICTh BIJICTEKUTH SIK KYJIbTYPHUM, TaK 1 HAYKOBUN aCMIEKTH MOro
pO3BHUTKY. B ymMoOBax morimOIeHHsS PUHKOBHX BITHOCWH OJIHIEIO 3 HAWOUTBII JHHAMIYHO
PO3BUHEHUX CHEIIATbHUX MOB € (paxoBa MOBa MapKemuHzy, 10 YTBOPIOE HAJI3BUYANHO
BOXJIMBUU IJIACT HAIlOHATBHOT MOBU. (DaxoBy TEpMIHOJOTiI0 MApKETHHTY BBaXKarOTb
BOKIIMBUM CKJIATHUKOM 3araJlLHOGKOHOMIYHOI TEPMIiHOJIOTIYHOI JISKCUKH, 110 TOTpeOye
JIETaJIbHOTO PI3HOOIYHOTO JIHTBICTUYHOTO JOCHIHKEHHS, a caMe aHalli3y ii CTPYKTypHO-
CEMAaHTUYHOT0, JIIHMBOIIPArMaTUYHOTO Ta (PYHKIIOHATIBHOTO ACTIEKTIB.

[nrerparmiss Ykpainu B kpainu €Bponu rmnependavae IPYHTOBHHM —aHaJi3
HaI[lOHATBHUX (haXxOBUX MOB 1 mepeayciM (axoBOoi MOBU MAapKETHHTY, TOMY IO came
e(eKTUBHA KOMYHIKaIsl 3a0e3leuye pO3BUTOK €KOHOMIUYHUX 3B’SI3KIB 1 MIKHAI[IOHAIbHY
1HTerpamio. Y I1bOMy KOHTEKCTI HiMellbka (haxoBa MOBa MAapKETHHTY TIOCIJa€ 3HAuHE
MICIIE, OCKUIbKM BOHa (YHKIIIOHY€ B EKOHOMIYHMX c(epax 3aKOHOJABCTBA, AUIOBOL
JOKyMEHTaIlli Yepe3 BUHUKHEHHsS HOBUX (POPM TOCIIOIAPIOBAHHS, a TaKOXK PO3IIUPEHHS
KOHTAKTIB 13 3apyO1KHUMHU TTapTHEpamMu y cepi BUpOOHHUIITBA Ta 30yTy TOBAPIB 1 OCIYT.

[Ipo6siemi (paxoBUX MOB, JIHTBICTUILI ()aXOBOrO TEKCTY M MEPEKIIaay MPHUCBITUIH
CBOi HAyKOBI PO3BIAKM Takl BHUJaTHI BueHi, sk B. AmimoB, O. AxmanoBa, I'. Burokyp,
€. Brocrep, H. I'anbnepin, b. T'onosin, B. /lanunenko, B. Kapaban, T. Kusk, A. Koaib,
B. Kowmicapos, B. Jleitunk, /. Jlorte, E. Ckopoxoapko, A. Cynepancbka Ta iH. [lompu
HeocnaOHuil 1HTepec QaxiBuiB 10 gaHoi npobiemu (O. I'yrupsk, . Hlanpan) anamni3
HAyKOBOI JITepaTypu CBIAYUTH NPO TE, IO 032 yBArow JAOCTIHMKIB 1 J0 ChOTOJIHI
nepedyBae HiMellbka (haxoBa MOBa MAPKETHHTY.

3HaYHWI TEOPETUYHMI Ta TMPAKTHYHUN BHECOK Y JOCHIKCHHS TEPMIHOJIOTIH
pI3HUX Trajy3eid 3HaHHSA 1 JISJIBHOCTI JIIOJIMHM Ha Marepiajli pi3HUX MOB 3pOOHIIH
3. Kynenvko (Tepminosiorisi punkoBux B3aemuH), [. YopHoBom Ta O. UYyemnkosa

(exonomiuna), [ Ilactepnak  (ekoHOMiUHO-TIpaBoBa), b. MuxaitmummH  Ta



O. [ToxpoBchka (puHkoBa), O.Bunnuk (¢pinancosa), O.Yymak (PpiHaHCOBO-
Ooyxranrepcpka), X. Jlanumud (TepMiHOMOrIS (PIHAHCOBO-KPEIAUTHUX BIJHOCHH Ta
rpomoBoro 006iry), JI. 3akpeHuIbka (TEpMIHOJIOTIS XPUCTHSHCHKOTO OOTOCIIOB ),
M. Cramko (0i0mioTeuHo-0i0miorpadiuna), M. [Ipouuk (BumaBHuya), O.Menseapb
(rpamatuuna), C. PymeHko (TepmiHojoriss rpoMajchkoro xapuysanHs), O. Bonmap,
JI. KoznmoBceka, C. Osceiiunk Ta B.Yywmak (exosoriuna), H. Ilicap (Memuuna),
P. Cremtok (kapmionoriuna), T.CokonoBcbka (reneruuna), H. MicHuk (MeauuHa
kiinigaa), [. Kopreiiko (TepMminosoris MemuuHoi pamiosorii), H. Kturapora
(meranypriitaa), H. [{umbGan (Ttepminosioris opraniuyHoi xiwmii), O. IBamummH Ta
T. MuxaiinoBa (HayKOBO-TEXHIUHa), I. Kouan (pamioTexHiuHa), JI. Kozak
(emextporexniuna), O. Kydepenko (moxkexHo-texHiuna), O. FKOxxakoBa (TepMiHOJIOTIS
XOJIOWIbHOT TexHikn), A. HikomaeBa (TepmiHoJoTis nporpamyBanHs), JI. BexinHenpb
(mcuxomnoriuna), I. Bonkosa (dpizuuna), O. ['pumkyk (TepMIHOIOTIsS XyI0KHBOI Pi3pOH
no nepey), C. bynuk-Bepxona (my3uuna), M. IlleBueHko (TepMiHOJIOTISI IUBUIBHOTO
paga).

AKTYAJIBHICTH T0CTIIKECHHS 3yMOBJICHA NEPCIEKTUBHICTIO BHUBUYCHHS
HAI[IOHATLHUX (PaxoBUX MOB [ EKOHOMIYHOTO PO3BUTKY YKpaiHH, a TaKOX
THOCEOJIOTIYHOIO ~ HEOOXIMHICTIO B OKPEMHX  TEPMIHOCHCTEMax Ta  iXHBOTO
(YHKIIIOHYBaHHS y CHELIaJbHUX TeKcTaX. CBOEYACHICTh JIOCIHIKEHHS MOSICHIOETHCS
TaKOXK TUM, IO 3-TIOMIK HU3KU PEHTHHIOBUX MPO(eciii MapKETOJIOr € OJIHIEI0 3 THX, IO
KOPUCTYEThCSI TIONIUTOM, a B YMOBaX CBITOBOi €KOHOMIYHOI IHTerpaimii Horo ¢axoBa
MirOTOBKA Tiepeadadae 37aTHICTh ONEPYBAaTH 1HIIOMOBHOIO MPOQECIHOI0 JIEKCUKOD, a
TaKOXX BIIMOBIAHUMU TPAMATUYHUMHU 1 TEKCTOBUMH CTPYKTYpamu. Y 3B’SI3Ky 3 IIUM
NPUPOJHO TMOCTAE HEOOXIJHICTh CTpaTU(IKaLili HIMELbKOI TEPMIHOJNOI MapKETHHTY,
BUSIBJICHHS 11 CTPYKTYPHHX 1 CEMAHTUYHHMX XapaKTEPUCTUK, BUBUYCHHS OCOOIUBOCTEH
(GYHKIIOHYBaHHSI TEPMIHIB MapKETUHTY y (PaxOBUX TEKCTaX, BU3HAUEHHS TUIOBUX IS
HUX TPAaMaTUYHHX 1 TEKCTOBHUX XapaKTCPHUCTHK.

3B’s130k Ppo0OTH 3 HAYKOBHMH NMpOrpamMamm, IJiaHaMu, TeMamu. /[uceprartito

BUKOHAHO B paMKax HAyKOBOi TeMHU kadeapu HiMenbkoi Qinonorii I[Ipukapnarcbkoro
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HaIllOHampHOTO YyHIBepcuTeTy iMmeHi Bacuns Credanuka  ,,CtpykTypa 1 QyHKIIT
€JIEMEHTIB PI3HUX PIBHIB CHUCTEMH HIMEIbKOI MOBH~ (HOMEp JAEp)KaBHOI peecTparlii
0113U005754). Tema nuceprauii 3aTBep/keHa Buenoio panmoro [Ipukapmarcbkoro
HalllOHAIBHOTO yHiBepcuTeTy iMeH1 Bacuns Credanuka (mportokon Ne 5 Bij 28 TpaBHs
2013 p.).

Meta pociiizkeHHs1 — BUOKPEMJICHHST HOMIHATUBHHUX 3ac00iB, MOP(OJIOT1YHOTO,
CEMAaHTUYHOI'O T4 CHHTAKCUYHOT'O CIIOCO0IB YTIIEHHS CIIELIAIbHUX KaTeropiii MapKeTUHTY
Ta BUCBITJICHHS crieu(iKu IXHHOTO (PYHKIIIOHYBAaHHS B TEKCTaX.

JInist oCATHEHHSI BU3HAYEHOI METU Mepe0adeHo BUPILICHHS HACTYITHUX HAYKOBHUX
3aB/IaHb:

3’ICyBaTH TEOPETUYHI AaCNEKTH (YHKUIOHYBaHHS ()axOBOi MOBH MapKETHUHTY
(y Mmexax gaxoBoi MOBH €KOHOMIKH);

oOrpyHTYBaTH BHOIp METOAIB 1 METOJUK JOCHIJKEHHS I 3a0e3medcHHs
KOMIUIEKCHOTO aHaji3y Marepialy Ta 00’ €KTUBHOCTI OTPUMAHUX PE3YJbTATIB;

JaTU XapaKTEPUCTUKY OCHOBHUM O3HAaKaM TEPMIHOOJIMHMIIb JTOCHTIHKYBaHOI MOBU
MapKETUHTY Ta aJITOPUTMY BHOKPEMIIEHHS JIEKCUYHOTO CKJIaJly TEPMIHOJIOT BIAMOBIIHO
JI0 PO3pO0JICHOT TEMAaTUYHOI KIacu(iKallii;

BU3HAYUTH POJIb KATETOPi MapKETUHTY B TEPMIHOCHCTEM1 EKOHOMIKHU Ta 3’sICyBaTH
MICIIE TOCIIIPKYBaHO1 TEPMIHOJIOTIT B TEPMIHOJIOTIUHOMY CEPEOBHUII CY4aCHOI HIMELBKOT
MOBH;

BUSIBUTH BHYTPIIIHI Ta 30BHIIIHI PECypcM MOBH B TpOIECI HOMIHAII MOHSAThH
MapKETUHTY Ha OCHOBI JIEKCUKOTpahiyHUX JKEepes, YKIaBIIM JJis I[LOTO CIIOBHUK
TEPMIHIB MapKETUHTY;

BUCBITJIMTH MOP(OJIOTIYHI, CHHTAKCUYHI, CEMaHTU4YHI Ta (YHKUIOHAJIbHI
0COOJIMBOCTI HIMEIBKOT (PaxoBOi MOBU MApPKETHHTY B PI3HOTHUIIOBHX MPOdECiiHIX
TEKCTax.

06 ’exm docniodcenHss — TepMIHOCUCTEMA Ta (DAXOBUM TEKCT MAPKETHHTY HIMEIBKOT

MOBH.



11

Ilpeomem Oocnioxcenns — CTPYKTYPHO-CEMaHTHYHI, JIHTBOTIParMaTU4HI Ta
GyHKITIOHAJIbHI aCTIEKTH (haXxOBOT MOBH MapKETHHTY.

Martepiaa gocaimkennsi ckiagae 1051 mMoBHa oauHuMIA, BiliOpaHa METOIUKOIO
CYLIbHOT BUOIPKM 3 6 HIMEIBKOMOBHHMX TJIyMayHUX TEPMIHOJIOTTYHUX CIIOBHHKIB.
VYceboro Bukopucrano 16 ¢gaxoBux mxepen (8§ — 3arajqbHOr0 €KOHOMIYHOIO 3MICTY, 8 —
($axoBOro MapKETHMHIOBOTO 3MiCTy) 3araidbHuUM o6csrom 10754 cTOpiHOK, IO
CTaHOBUTH TEKCTOBUM MacHB 3arajabHuUM oOcsiroM 3, 104 muH. ciiB.

MeToa070r1YHOI0 OCHOBOIO POOOTH € CYKYIHICTh MiJXOMAIB 1 METOJIIB HAYKOBOTO
Mi3HAHHA, W0 3a0e3Meymii KOMIUIEKCHHUN aHami3 Mmatepialy Ta 00 €KTHUBHICTh
OTPUMaHHUX pe3yibTaTiB. Y Halliidi poOOTI BHKOPHCTAaHO 3arajibHOHAyKoBi (MeToau
TIANEeKTUKKU: [HOYKYii, OedyKkyii Ta QYHKYIOHANIbHO2O0 nidXody) W cHeniajJbHO
JiHrBicTHYHI MeToau Ta Metoauku. [Iporec cenexili MOBIEHHEBOTO Marepianry
MIPOBOJIMBCSI 32 METOJMKOIO CYIUIbHOI BHUOIPKH. JleckpunmusHuil memoo, Memoo
CNOBHUKOBUX  OeiHiyii Ta MemooOuKa CeMaHMuKO-KOMNOHEHMHO20  AHAI3Y
BUKOPHCTOBYBAJIUCh IS I1HBEHTapH3aIlli Ta CHUCTEMaTH3alli HIMEUbKHX TEpPMIiHIB
MapKETUHTY, BCTAHOBJIEHHS IXHIX JAeQIHILIN, BU3HAYEHHS CEMAHTHYHOI CTPYKTYpHU
JOCHTI)KYBaHUX MOBHUX OJIMHMIIL Ta BUSBJIICHHS CEMAaHTUYHUX 3MIH B TEPMIHOJOTI]
MapKETUHTY 3 ypaxXyBaHHSM CHHOHIMIYHHMX, aHTOHIMIYHUX, OMOHIMIYHUX Ta TiMepo-
FIMOHIMIYHUX BITHOCUH. CmpyKmypHO-C1080M8EIipHYy MemoouK)y BioOpaKeHO B aHai31
CJIOBOTBIDHUX MOJENIed TEPMIHIB MapKeTUHTY. Memoouka KOHMeKCMON02i4HO20
amanizy, OUCKYPCUBHUL MA NOPIGHANbHULL Memoou CHPSIMOBAHO Ha PO3KPHUTTS
KoresiiiHoi crnenudiku 00’€THaHHS TEKCTy B €JIUHE ILJIE Ta 3ICTAaBHOTO aHaji3y
GyHKIIOHYBAaHHA TEPMIHIB Yy  PI3HOTUIOBUX  (axoBuUX TeKcTax. Memoouka
K8AHMUMAMUBHO-KBANIMAMUBHO20 aHANI3y  TONsATala y BHU3HAYEHHI YaCTOTHOCTI
JIOCITIIPKYBAHOTO MOBHOTO SIBUIIIA.

HaykoBa HOBHM3HA OJlep>KaHUX PE3YJIbTATIB JOCTIKCHHS TOJISITa€ B TOMY, IO
enepuie:

3MIIACHEHO KOMIUIEKCHUI aHami3 ()axoBOi MOBH MapKETHHTY Ha MaTepiajl Cy4acHOi

HIMEIBKOI MOBH,
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KOHKPETH30BaHO MOHSTTS MPO(eCiitHOi MOBH SIK JITHTBICTUYHOT'O SIBUIIIA;

3’4COBAHO  MicCIle HIMEIbKOi (axoBOi MOBHM MApKETUHI'Yy B  KOHTEKCTI
3araJlbHOCKOHOMIYHOT MPpodeciiiHOl MOBH;

OKpECJIEHO 00CAT 1 CTPYKTYpY KaTeropii ramxy3i MapKEeTUHTY, IMPEJICTaBICHOI B
pO3po0IICHI TeMaTHUHIN KiIacudikallii;

BUCBITJICHO BHYTPIIIHBOMOBHI PECYpCH JUIS TIOMIOBHEHHS  HOMIHALIN TOHATH
MapKETUHTY;

YCTAaHOBJIEHO Ta TMOSICHEHO 3aKOHOMIPHOCTI MOP(OJIOTIYHOTO, CHHTAKCUYHOTO Ta
CEMaHTUYHOTO CIIOCO01B TEPMIHOTBOPEHHS;

MPOCTEKEHO  TPOLIECH  TEPMIHOJOTI3AIi 1  JeTepMmiHoJorialii  TepMiHIB
MapKETHHTY;

OOIPYHTOBaHO POJb MeTadopH, METOHIMII Ta T1MEePO-TIMOHIMIT B yTBOPEHHI HOBUX
(dhaxoBuX HalIMEHYBaHb;

BHCBITJIEHO CIIENU(IKY NapaJurMaTUYHUX BITHOIIEHb MIXK TEPMIHAMU Taly3l;

BUOKPEMJICHO Ha TEKCTOBOMY Marepiall CHUHTaKCH4YHI, MOpPQOJOriuHl Ta
CEMAHTUYHI XapaKTEPUCTUKHU TEPMIHIB Y PI3HOTUIIOBUX (PaXOBUX TEKCTaX MAPKETUHTY, a
TaKoK (PYHKIIIOHAJIbHI 0COOIMBOCTI MpO(eCiitHOI MOBU MapKETHUHTY;

BCTAaHOBJICHO KOTE31MHHMM IOTEHIlal Trajay3eBoi TepMiHOJIOTiT y (axoBomy
JUCKYPCI;

BHU3HAYEHO TEPMIHOJIOTIYHY YACTOTHICTh 1 HACHYEHICTh TEPMIHIB y HIMEIBKUX
(haxoBUX TEKCTaxX MapKETHUHTY.

TeoperuuHne 3HA4YeHHH JOCITI[DKEHHS TIOJSITa€ y BaroMoMy BHECKY 0
MOJAJIBIIOTO PO3pPOOJIEHHS TEOPETUYHUX AaCIEKTIB TEPMIHO3HABCTBA, JIIHTBICTUKHU
(axoBUX MOB Ta JICKCHUKOJIOTIT HiIMelbkoi MoOBHU. [lpans cnpusitume MOrIuOJICHOMY
BUBUYCHHIO OpTraHi3allii TepMiHOJIOTII, OXOIUTIOIOYHN 3arajibHi MUTAHHS TEPMIHOJOTIYHOT
HOMIHaIii B Cy4acHIM HIMELbKii MOB1 Ta (PyHKIIOHyBaHHS MpodeciiHOT eKOHOMIYHOT
MOBH y (paxoBux TekcTtax. Martepian aucepTaimii MOXE CIyryBaTh OCHOBOIO IS
MalOyTHIX TEPCIEKTUBHUX 3ICTABHUX JOCIHIKEHb (axoBOi MOBH Ta TEKCTIB

MapKETHUHTY B JIBOX 4M OLJIbII€ MOBaX.
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IIpakTnyHe 3HAYeHHs] OJEP)KAHMX PE3YJIbTATIB BHU3HAYAETHCS MOXKIIHBICTIO
iXHbOro BHKOpUCTaHHS Yy poOotri BH3 ¢inonoriunoro mnpodiao npu BUKIAAAHHI
JEKUIHHUX KypCiB Ta MPOBEACHHI MPAKTHYHHUX 3aHATh 3 JIEKCHKOJOTIi, JeKcuKorpadii,
(GYHKIIOHAIBHOT JIIHTBICTUKM, TEPMIHO3HABCTBA Ta MepeKiago3HaBcTBa. OTpumai
pe3yabTaTh MOKHA 3aCTOCYBATH y TPOIIEC BUKIIQJAAHHS HIMEIbKOI MOBHU ISl CTYJICHTIB,
SKI HAaBYAIOThCA 3a HampsiMoM ,,ExoHomika”, ,MeHemkMeHT , ,,MapKeTHuHT”’, a TaKOXK
Ipy  yKJIaJaHHI METOJAMYHUX TMOCIOHMKIB, MIAPYYHHKIB JJII CTYJACHTIB KOMEPIIHHUX,
(iHAHCOBHX, EKOHOMIYHHMX CIEIiadbHOCTEH. 3amponoHOBaHUM  Tiocapiil  (paxoBux
TEpMIHIB MapKETUHTy MOXKE TOCIyTyBaTH OCHOBOIO JUIS TMOJAJIBIIOTO YKJIAJACHHS
HIMELIbKOMOBHOT'O TEPMIHOJIOTIUHOTO CJIOBHUKA 3 MapKETUHTY. Pe3ynbraTu 1OCTiIKEeHHS
MOKyTb OYTH BUKOPHCTaH1 B HAYKOBHX pOOOTaxX ACIIPAHTIB Ta CTYCHTIB.

OcobucTuii BHecok 3100yBadya. OCHOBHI y3araJlbHGHHS, BHCHOBKHM Ta JiaHl
JMCEPTALIIHOTO TOCIIKEHHS, 30KpeMa, Ti, 1110 XapaKTepU3yIOTh Oro HayKOBY HOBU3HY,
MIPAKTUYHE 3HAYEHHS Ta PE3yJIbTaTH, OJEP>KaHO M OOTPYHTOBAHO HA OCHOBI OCOOMCTHX
JOCHIIKEHb aBTopa. Bei myOuikariii BUKOHaHO 37100yBayeM OJTHOOCIOHO.

AmnpoOanisi pe3yJbTaTiB J0CHIIKeHHsI BiAOyJIacs Ha 3acijaHHAX Kadeapu
HiMelbKkoi ¢inosorii  IlpukapnaTchbKkoro HalioOHaJIbLHOIO YHIBEPCHTETY IMEHI Bacuis
Creannka 1 Ha 3BITHUX HAyKOBUX KOH(EPEHIsX MPodecopchKOo-BUKIAAANBKOTO
ckiaagy TepHOMUIBCHKOTO HAI[lOHAIBHOIO E€KOHOMIYHOIO YHIBEPCHUTETY; OCHOBHI
MOJIO’KEHHSI POOOTH MPEACTABICHO y AOMOBIASAX HA wecmu MIdZCHApOOHUX HAYKOBUX
KoH(pepeHuisx ,IlpiopureTn repMaHChKOro 1 poMaHChKOro MOBO3HaBCcTBa  (JIylbK,
2012), ,AkTyajgpHi TpoOJIeMH T'e€pMaHO-POMAHCBHKOI  (iosorii Ta  OCBITHIH
comiokynbTypauii mporiec” (Tepnomins, 2013), ,KmrouoBi mnpobiaeMu cydacHOi
repMaHCbKOI Ta pomaHchkoi ¢inonorii” (Jlyrancek, 2014), ,MikKynbTypHa
KOMYHIKAIlisi: MOBa — KyjibTypa — ocobucticts” (Octpor, 2014), ,,MoBu 1 CBIT:
nocmimkenns Ta Bukiaagands”  (Kiposorpam, 2014), ,, AxkTyanbHi mpoOieMu
TEPMIHO3HABCTBA, POMaHO-TepMaHChbkoi (inosorii Ta nepeknany” (Yepuisui, 2014) Ta

Ha 080X MIJCHAPOOHUX HAYKOBO-TIPAKTUYHUX KOHpepeHiisx ,Hayunas wuHmgycTpus
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eBporneiickoro kontuHenta” (IIpara, 2013), Ta ,,O0pa3oBanue u Hayka Oe3 TpaHuIl’
(ITonpmra, 2013).

Ilyoaikanii. 3a Temor aucepTamiiHOrO AOCTIIKEHHS omyoiikoBaHo 17
OJIHOOCIOHMX cTarTei, 13 HuX 11 crareil y ¢axoBux BuAaHHSAX YKpainu; 1 crarts B
1HO3eMHOMY crielianizopanomMy BujaHHi (Himeuunna) .

OCHOBHi 10/10:KeHHS, 1110 BUHOCSATHCS HA 3aXUCT:

1. Himenpka ¢axoBa MOBa MapKETUHTY XapaKTEPU3YEThCS YK€ HHU3bKUM
CTyIeHEM abCTPaKTHOCTI, MOCIYTrOBYIOUNUCH €JIEMEHTAMH 3arajbHOJIITEpaTypHOI MOBH,
OCKUIBKH i MpUTaMaHHI HEBENMKA KUTbKICTh BHYTPIIIHBOTATY3€BHX TEPMIHIB.

2. BuxopucraHHs pi3HOMAaHITHUX METOJUK OMNKMCOBOIO Ta 31CTABHOTO METOIB
aHanizy 3a0esneuye OO0 €KTUBHMU poO3rJisaa  OaraTorpaHHOro Ta 0aratoacrekTHOTO
IpeaMeTy JOCIIKEHHS.

3. IlepeBaxkny OUTBIIICTD yCiX (PaxOBUX HAaHMEHYBaHb CKJIAJIal0Th IHTparaty3eBl
TEPMIHHU; 33 TEMATUYHOIO KJAcU(DIKAII€0 BHOKPEMIIEHO JE€B’SITh TEMAaTUYHUX TPYIL:
OCHOBM MApKETUHTY, Hayka Mpo (IIANPUEMHUIIBKY) MAISUIBHICTH TOPIOBEIBHOIO
NIAIPUEMCTBA, JIOCHIPKEHHS PUHKY, KOMYHIKAaTHBHAa TMOJITUKA, MOJITHKA 30yTy,
MOJIITUKA BUPOOHUIITBA, TPOIIOBA MOJITUKA, TPOCYBAaHHS OpEHAY Ta 1HII TEPMIHH.

4. HimernpkuM TepMiHaM MAapKETHHTY TpUTaMaHHI CBOEPiIHI  JIEKCHKO-
CEMAHTUYH1 BIJHOIICHHS CUHOHIMII (y QopMi TyOJE€THUX TEPMIHOJOTIYHUX MOHSTH
OUTOMOTO Ta IHIIOMOBHOTO MOXO/KEHHS, IO IMOB’SI3aHO 13 3all03UYECHHAM
IHIIOMOBHHMX CJliB, IUTYYHUM CTBOPEHHSM TEPMIHIB Ta OJHOYACHUM BUTICHEHHSAM
MUTOMHX MOHATH, 10 BEJE A0 BTPATH MOBHOI 1HJIMBIAYyalbHOCTI), aHTOHIMIL (Y (opMi
KOMITJIEMEHTAPHUX TIOHITh 3 MOMJIMBICTIO TOYHIIIOTO BH3HAYEHHS MICISI TEpMiHA B
KOHKPETHI TEPMIHOCUCTEMI, OMUHAIOYHU NIPH LILOMY I'paJlyasibHi OMO3HUIIIT), OMOHIMII (Y
dbopmi MiKTamy3eBHUX BiJIHOIICHB) Ta TiMepo-TinoHiMii (y ¢popMi pi3HOCTIBHOI TMOHIMI,
OCKUJIBKH TIMOHIMH PO3IIUPIOIOTh 3HAUCHHS TillEpOHIMa 3a JOIMOMOTOI0 JIOAATKOBHX
OMKMCOBHX O3HAK).

5. Jlo dopmyBaHHS HIMEIBKOI TEPMIHOJOTII MAapKETUHTY 3aIy4ar0ThCS

BHYTpIIIHI Ta 30BHIIIHI pecypcd MOBH. JIIsi BHYTPIIHBOTO TEPMIHOTBOPEHHS
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HAWUTIPOYKTUBHINIAM € CIOBOCKJIAQJAaHHS, a OCHOBHUM TEPMIHOTHIIOM BUCTYITAIOTh
JIBOKOMIIOHEHTHI CKJIaJlHI IMEHHUKH 31 CTPYKTYpHOIO Mojemmno S+S. Tperuny
HIMEIPKUX TEPMIHIB MApKETUHTY 3aM03W4Y€HO  30BHIIIHIM CIIOCOOOM 13 HHU3KH
1HO3EMHHUX MOB, JI¢ OCHOBHOIO € aHIJiiicbka MoBa. JIOMiHy€ CHHTaKCHYHE KaJbKyBaHHS
BIIMOBITHUX TEPMIHIB, a TaKOXX 1HTEpPHAIlIOHAJbLHUM JIeKCUYHUN (OHJ, OTPUMaHUM
Yyepe3 aHTMINChbKY MOBY, SIK MOBY nocepeqauka. CeMaHTUYHMIA HUIAX, 7€ TIePEeBaXKaloTh
meradopa (63,2% ycix OaraTto3HauHMX TepMiHIB) Ta MeToHiMis (20,9% ycix
0araTo3HauYHUX TEPMIiHIB), MOCTYHA€TbCcs  MOPQOJIOTIYHOMY, MPOTE AOMIHYE HaA
CUHTaKCUYHUM TTOTIOBHEHHSIM JICKCUKOHY.

6. HiMenpki cnemianbHi TEpPMIHM MapKETUHTY peai3yloThcsi Yy (axoBUX
PI3BHOTUIIOBUX TEKCTax, IO XapaKTEepHU3yIOThCA  CHEHU(IKO  KOMIIO3UIIMHOI,
KOTe31iHOi, MOpP(QOJOTIYHOT Ta CHHTAKCHUYHOI CTPYKTYp TEKCTIB, SKa BUSBIISE
MPIOPUTETHI JUIsl KO)KHOTO TUITY BUJIM 3ar0JIOBKIB, pEU€Hb, CHHTAKCUYHUX KOHCTPYKITIH,
a TaKO)X YaCTHHOMOBHE BUKOPHCTAHHS.

Ctpykrypa Ta o0car po6oru. [lucepTailisi CKJIaNaeTbCs 31 BCTYIY, TPhOX
pPO3ILIIB 13 BHUCHOBKAMH JO KOXXHOTO 3 HHMX, 3araJlbHUX BHUCHOBKIB, CITUCKY
BUKOpHUcTaHo1 mitepatypu (317 mo3uiii, i3 HUX 54 — IHO3EMHUMH MOBaMH), CIIHCKY
nexcuxkorpadiyHux mxepen (14 moswuiiit), mepeniky UIFOCTPATUBHUX JDKEpel
(37 no3wumiii) Ta 19 momaTkiB, cepen AKUX riIocapiid HIMEIIBKUX TEPMiHIB MAPKETHHTY.

3aranpHUi 00cAr aucepTallii cTaHOBUTH 395 CTOPIHOK, 0OCAT OCHOBHOTO TEKCTY

— 178 cropinok. OCHOBHUI TEKCT AUCEpTallii MiCTUTh | pUCYHOK Ta 2 TaOHIIi.
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PO3JILI 1
TEOPETUYHI ITPOBJEMU ®YHKIIOHYBAHHS
®AXOBOI MOBA MAPKETHUHIY

1.1 daxoBa moBa: 0co0JUBOCTI Ta piBHi NposiBy (paxoBoi MOBM Ta CyOMOB

ITin daxoBo0 MOBOIO pPO3YyMilOTH cepy MOBH, CHpPSIMOBAHY Ha OJHO3HAYHY
KOMYHIKAIIO Y BIAMOBIIHINA (paxoBid ramysi, CyKyImHICTh YCiX MOBHHX 3aco0iB, sIKi
3aCTOCOBYIOTHCS Y MPOECIHHO-3aMKHYTIH cdepl KOMYHIKaIlli 3 METO0 3a0e3medeHHs
HIOPO3YMIHHS MIXK JIFOJIbMH, SIKI IPAIIOOTh y 1ik cdepi [82, c. 28]. [Ipodeciiina MmoBa
H1AIOPAIKOBYETHCS 3arajibHId MOBI 1 HA3UBAETHCS CyOMOBOIO.

OckiapKH 00’€KTOM HAIIOTO JIOCIKEeHHS € (axoBa MoBa, Oyyno O JOLLIBHO
CIIOYATKy JaTW BHU3HAYEHHS MOHSATTIO ,,pax’. ,AKOMYy CIelllaJbHO HaBYalTbcs abo
npamroroTs” [275, €. 510]. 3a nmedinimiero ciaoBo ,,pax” CTOCYEThCSA JBOX Tally3ei
JKUTTS: OCBITH Ta poOOTH. ToMy MOKHa OKpPECIWTH BIAMOBIAHO JiBa BUMIPU: BUMIP
3MICTy (OCBITH), TOOTO, PO IO WIETHCA y BIAMOBIIHOMY IpPEIMETI, Ta BUMIp chepu
nisiHH (poboTu), a came, cdepu Ta CUTYyalli, € 3aCTOCOBYETHCS CIELIaibHa MOBA.
M. Koprenaiiio po3kpuBae TMOHATTSA ,,(pax” 3a JOMOMOTOI0 CHEMiaIbHUX 3HaHb
(conoscenze) Tta mismeHOCTI (attivita) [219]. 3maHHS AOCATAIOTHCS OCBITOKO W
CKIIaJaroThes 3 1H(GOopMaIiiiHuX OJOKIB PI3HOMAHITHUX TeMaTWYHUX obnactedl. Bonu
OXOTUTIOIOTh TEMH, 110 XapaKTEPU3YIOThCS BUIIUM YW HIDKYUM CTYTICHEM CITeITiajizarii.
PiBeHp Bu3HauaeThcs (AKTOPOM, IO TICHO TIOB’S3aHUM 3 MJISJBHICTIO, B SIKIH
3aCTOCOBYIOTHCSI 3HAHHS.

[Tonpu BeAMKY KUIBKICTh JOCIIIKEHb, BUBUEHHS (paXOBHX MOB II[€ HE BUYEPIAI0
CBO€ET TpoOJEeMaTUKH, 30KpemMa TepMiH ,,paxoBa mMoBa” 1me W JOCI OCTaTOYHO HE
BU3HaueHO. Y 60 — 70 pokax XX CT. 3a3HaY€HE MOHATTS CTOCYBAJIOCh TOTrO, 110 TEHEP
HA3UBAETHhCS TEPMIHOJIOTIE€I0. [3 yacoM pPO3yMIHHS IILOTO TEPMiHA PO3IMIUPUIIOCS 3a
JIOTIOMOTOI0 CHHTAaKCUYHUX Ta (DYHKIIIOHATBHO-CTHJIICTUYHUX KOMITOHEHTIB JI0 PiBHS

($haxoBOro TEKCTy, IO JAaJI0 HOMY 3MOTY JOCSTHYTHM B Halll 4Yac CBOEl ITOBHOI
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KOMITJIEKCHOCTI 3aBISKH TIParMaTUYHUM, KOMYHIKATHBHUM, COIIOKYJbTYPHHM Ta
ceMioTUYHUM acmekTaM [165]. TeopeTwuyHi Ta MNpakTAYHI 3acaad JOCTIIHKCHHS
daxoBux MOB po3rsigaoTees y poodorax JI. ['odpmana [230] , P. Ilemsxkm [251],
T. Peoske [257], I'. dmroka [223] ta iH. JIOCHiMKEHHS IOKa3aiM, IO JUIS aHaJi3y
(baxoBUX MOB HEJOCTATHHO OINEPYBaTH TUIbKM JIeKCHKOI. HeoOXigHuM € Takox
BUBYCHHsS ()aXxOBOTO CHHTAKCUCY, CTHJIICTHKH, TIparMaTHKHd TeKCcTy. HasBHICTH
OCTaHHIX HE O3Hayae, Mo (axoBi MOBH MarOTh BJACHI OCOOJMBOCTI, a TIJIBKH T€, IO
BOHM HQJAOTh TepeBary IEeBHUM 3aco0aM 3araJbHOBKHBAHOI MOBH Ta I1HKOJH
BUKOPUCTOBYIOTH iX y ClieliadbHOMY 3Ha4eHHi [165, C. 6].

Jlo 11p0T0 Yacy icHyroul BU3HAYEHHS ,,(0aXx0BOi MOBHU™ BHSBIISIN 3aJICKHICTH Bij
KOHIICMIIi: HANPUKIAA, Y paMKaxX COI[IOJIHTBICTUKH (paXxOBI MOBHU MO3HAYAIOTHCA SIK
,,TPYIoBi MoBH” abo ,,ipodeciitni moBu” [252, C. 144], a TEeKCTOBOI JIHTBICTHKH — SIK
»(haxoBa mpo3a”. BugaeTbcst J0T1YHO 0OYMOBIIEHUM BIJICYTHICTh €IMHOTO BU3HAYEHHS
ObOr0 SIBUINA Yy PI3HOOIYHMX JAOCHIDKEHHSIX (axoBUX MOB. 3 OAHOro OOKYy,
PI3HOMAHITHICTh Je(IHIIIA CTBOPIOE TPYIHOII y BUBYEHHI mpodeciiiHoi MOBH, a 3
THIIIOTO — J1a€ MOXKJIUBICTh JOCIIJI)KYBAaTH P13H1 aCMEKTH il (PYHKIIOHYBaHHS.

I'. Bycman Bu3Hauae (axoBy MOBY SIK ,,MOBHY BaplaTUBHICTb 13 (PYHKIIEIO
TOYHOI, €EKTUBHOI KOMYHIKaIlii 1010 HalOLIbII TIpodeciitHo-cnenudiuyaux chep Ta
noJist AisutbHOCTI” [272, €. 211].

Ha nymky P. Baitepa, ¢axoBa MoBa € ,,KOMIUIEKCHOIO C(Epor0 MOBHOIO
3aCTOCYBaHHs, Ka YMOBHO uepe3 cneudiKy pi3SHOMAHITHUX (axoBHUX CUTYyalllll BKa3ye
Ha BHyTpimmHIO Judepenmianiro” [214]. ABtop 3ayBaxye, IO Taka MoOBa
BUKOPUCTOBYETHCS MPECTABHUKAMU KOHKPETHOTO (haxy 3 METO MOPO3YMIHHS I0JI0
npodeCciifHOro CTaHy pedel 3 ITHITUMHU CHellalliCTaMU Taly3l, 3 MPeICTABHUKAMHU THIITUX
JUCHMIUIIH Y KOHKPETHUX IUIIX. BOHa OXOIUIIOE CYyKYyNHICTh MOBHHX 3acO01B Ta Mae
BJIACHI XapaKTEpHI OCOOJIMBOCTI Ha BCIX BHYTPIINTHROMOBHHX PIBHSIX, CEpPEd SIKUX
JIEKCHYH1, MOP(}OJIOTIYHI Ta CHHTAKCUYHI € HaWOUIbI Jociimkernmu [214].

M. Xamigeit posrisgaB (axoBi MOBH SK ,,00MEXEHE BUKOPHCTAHHS MOBHHUX

3aco01B”, BBAKAIOYH, IO ,,...(haxoB1 MOBH B3araji HE MalOTh OCOOJIMBUX T'PaMATUYHUX
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CTPYKTYp, 110 HE TPEJICTaBJICHI B IHIIMX MOBHHUX IIiJICHCTEMax; iXHS BIIMIHHICTh —
0CcOOJMB1 JIGKCHYHI 3aco0M; ayne ¢axoBa MOBa BIAPI3HAETHCSA BiJI 3arajibHOi MOBH
CTaTUCTHYHHUM PO3IIOILIOM TpaMaTUIHHX CTPYKTYp” [227, C. 78].

Ha 6a3i kpuTHyHOTO aHaNI3y ICHYHOYHUX IIIXO0JIB 0 BU3HAUYCHHS (DaxoBHX MOB
HaJlaHO HACTYIHY JediHimito ¢axoBoi MoBH, 1m0 HaiaexuTs JI. ['opmany: ,,DaxoBa
MOBa — CYKYIHICTh yCiX MOBHHX 3aco0iB, IIO iX 3aCTOCOBYIOTh Yy Hpo¢eciitHO
oOMexeH1i cdepl KOMyHIKallli, mo0 rapaHTyBaTH MOPO3YMIHHSA MK 3aJlisTHUMU Ta
He3anisHuMu B i cdepi moapmu’” [230, c. 53]. Ane, sk ciaymHo 3a3Hadae T. Kusk,
,,J10 i€l AediHimii BapTo A0AaTH Iie W Tor ¢akT, mo (PyHKIIIOHYBaHHS MEBHOI (HaxoBOi
MOBH 3a0€3MeUy€eThCSI BUHATKOBO YiTKO BCTAHOBJICHOIO TepMiHoJorier” [83].

Cnin 3ayBaxuTd, 1m0 A0 npodeciiiHoi MOBU HalieKaTh HE JIMIIE TEPMIHU Ta
TepMiHOJIOTI, a i PoHeTHyH1 Ta MOp(dOJIOriuHI 3aco0H, JIEKCUYHI eeMeHTU ((haxoBi
CJIOBA), CHHTAaKCHYHI Ta CTUJIICTUYHI KOHCTPYKIli. 3arajomM MHOHATTS ,,axoBa MoBa”
B1JI0OpaXka€ YMCIEHHY TPYIy JIHTBAJbHUX €JIEMEHTIB, 1 BC1 1[I MOBHI 3aCO0M BUCHHI
JI. Todman po3aisIMB HAa TPH KJIacH:

— MOBHI 3ac00H, HasiBHI y BCIX CyOMOBaXx;
— MOBHI 3ac00U, HasiBHI y BCIX ()aXOBUX MOBaXx;
— MOBHI 3ac00H, HasBHI TIJIbKU B OAHIN (haxoBiit MoBi [231, c. 53]

Bignosigno no nymku Banbrepa gon 'ana ¢axoBa MOBa XapakTepHU3YyEThCS Ha
OCHOBI IT’ITU KPUTEPIiB:

1. Mosno-cucmemnuii kpumepiu (cnoryisigaHHs (axoBOi MOBHU SIK aJIbTEPHATUBU
YHU BaplaHTa 3arajibHOi MOBH);

2. Jlexcuxo-cunmaxcuunuu kpumepiti (TOOTO cHemialbHUN BHOIp MOBHHX
3aco0iB);

3. 3micmosuii kpumepiii (Ma€ThCS HA yBa3l BUOIP ONTUMAIBHUX MOBHHUX 3aC001B
JUTSL OTTIUCY KOHKPETHOTO (haXxOBOTO 3MICTY);

4. Kpumepin , opamop/cnyxau”  (opaTop  BHUKOPUCTOBYE  mpodeciiiny
KOMYHIKAI[IIO, fKa MICTUTh MOBHI 3aco0H, IO iX po3yMi€ ciyxad 1 fKI MaroTb

B1IHOILICHHS /10 TIEBHOTO MIPEAMETY);



19

5. @yuxyionanvuuii kpumepiu (To6To (haxoBa MoBa € PyHKIIiEr0 MOBH) [226].

B wmexax ¢axoBoi JIHIBICTUKM 3TaAylOThCSd PI3HOMAHITHI  BJIACTHUBOCTI
npodeciiHuX MOB, TICHO TOB’S3aHUX 13 (DYHKII€I0 MOBHOTO BIJOOpa)KEHHS, a came:
MOYHICMb, SACHICMb, eKOHOMIS, AHOHIMHICMb, IO TOCTIHHO PO3TIISIAIOTHCS B
JiTepaTypi AK XapakTepHi s npodeciiinux MoB [257, c. 28].

[lin mounicmro sk 06a30BO0 (QYHKIIEO BigoOpakeHHS y (axoBUX MoOBax
pPO3yMIIOTh BCTAHOBJICHHS IO MOKJIMBOCTI aJ€KBAaTHOTO BIJHOIIEHHA 110 (haxoBUX
IPEMETIB 1 CTaHy pedel, mporeciB Ta MeToiB [257, c. 188].

AcHnicmp peanizyeTbesl uepe3 aeKBaTHE CTBOPEHHS 3MICTy J1aHO1 00JacTi 3HaHb
Ut perumienta [257, ¢. 188].

[Hmra BriacTuBiCTh NPO(ECIMHUX MOB MOJISTaEe B ii ekonomii. BrinenHs ¢yHKuii
BiIoOpakeHHs (axoBOi MOBM TMOB’S3aHE 3 BpaXyBaHHAM MOBHHUX 3aTpaT, IO €
000B’s13k0BUMHU Y TpodeciitHiii komyHikarii. [Ipo ekoHOMIIO (haxoBUX MOB HIETbCS
JUIIe TOMl, KOJM TPU BUKOPUCTAHHI BU3HAYEHHWX MOBHHUX 3aCO0IB JIOCATAETHCS
MakcuMmaibHe (axoBe BifoOpaxkeHHs, a00 KoM BU3HA4YeHE (axoBe BIIOOpaKEHHS
CTBOPIOETHCS 3a JIOTTIOMOT' 00 MIHIMaJbHOTO BUKOPUCTAHHS MOBHHUX
3aco0iB [257, c. 188].

AHOHIMHICmMb TIONATAE Y 3BOPOTHHROMY TOBEPHEHHI MOBHOTO TO3HAYCHHS
($axoBOr0 TEKCTOBOTO MPOAYIICHTA, IO CIYXHUTh IHCTPYMEHTOM IS CIEIiaIbHOTO
omucy [257, c. 188].

[lepmi gocnimpkeHHs: (axoBUX MOB KOHKpeTHI Ta mpaktuyHi. Tak, y XVIII-
XIX cT. 3’BUIMCHh MOBO3HaBUl TEOpii MEPEBaKHO AUPEKTUBHOI mpuponau. I nuiie
noynHaroun 3 XX CTOMTTSA, a 0cobmuBo 3 50-x pokiB XX CTOJITTS, HaJAOAHHSIM
HAayKOBHUX MOIIYKIB CTaja MEepPBUHHA JIIHIBICTHKA MPOQPECIHHUX MOB. SKIIO 10 LHOTO,
JOCIIJKEHHST (paXOBUX MOB OPIEHTYBAJUCh JIMIIE HA iX JIGKCUYHHM CKJIAJ, TO
MOYMHAIOYH 3 cepeuHU XX CTONITTS BHOKPECIMIINCH OCHOBHI IMPOOIEMHU JOCITIIDKCHHS
JIHTBICTUKH (PaXOBUX MOB:

1) mpobsieMa BH3HAYEHHsS Ta MOAUTY mpodeciiHUX MOB, M0 Mepeadayae

pPO3MEXXyBaHHS MK (paXxOBOIO Ta 3araJibHOK0 MOBaMH;
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2) mpoOieMa JOCHiPKeHHST TPOoQeciiiHOl JTeKCUYHOT CEMaHTHKH, B OCHOBI SIKOI
JexaTh BYEHHS TIpo JediHilliio, BJIACTHBOCTI (axoBOTO cjoBa Ta IpodeciiiHi
(cmiemianbpHi) JTEKCHUKHY;

3) npobsieMa BHBYEHHS IpaMaTHKU (DaxOBHX MOB: OCOOJHBOCTEH CIIOBOTBODY,
YTBOPEHHSI CJIOBOCTIONYYEHb, Oy/I0BU Ta JOBKUHU PEYeHb ()aXOBOi MOBU;

4) mpoOiieMa aHaTi3y JIHTBICTHKU ()aXxOBOTO TEKCTY, IO Tepeadadae 3MiCTOBHIMA
oA axoBUX TEKCTIB Ha iX THUIIM Ta XapaKTEPHI iM 03HAKU TEKCTYaJIbHOCTI;

5) mpobnema  mocHi/DKEHHS ~ TparMaTtukd  (axoBUX ~ MOB  Ta  Teopil
KOMYHiKariii [257, c. 188].

Jlns  pizHOOIYHOrO JOCHIHKEHHS (H)axoBOi MOBH BaXJIUBHUMH € 3JI00yTKH
MEJIEBICTUKHU (JOCIHIKEHHSI CEPEIHbOBIUHOT MOBM IpaBa Ta IHIIUX (PaXOBHX MOB),
GyHKIIOHATBHOT ~ CTUJIICTUKHM  (JOCTIKEHHST  (YHKIIOHYBaHHS TOOYyTOBOro Ta
HAyKOBOTO CTWIIB). Jl0o HallBU3HAUHIMIMX 1HO3eMHUX (HaxOBUX JIHTBICTIB HAJIEXKATh
Knayc-/litep bayman [213], Bamerep don I'an [226], JI. Todman [231], 1. MboH,
P. ITenska [251], T. Pronbke [257], 'anc-Proairep ®mrok [223] Ta iH.

OckinbkM 1CHY€e Oarato mpodeciii, To, BIAMOBIAHO, iICHYye 0arato (paxoBUX MOB.
[IpnyoMy HM3Ka Traily3eid Hayk (Hamp. TeXHIKa, EKOHOMIKa) MOJAUISAETHCA HA YMCIEHHI
MIIPO3AUIH, K HAMpUKIAJl, eKOHOMIKAa MiANMPUEMCTBA, OaHKIBChKa CIpaBa TOIIO, IO
3YMOBJIIOE MO (PaXOBUX MOB, 110 iX BepOasi3yloTh, Ha BIAMOBIAHI rpynu. MoBa e
PO TaK 3BaHU BEPTUKAJIbHHUI Ta TOPU3OHTAIBHUH moaiau [257].

lopuzonmanvuuii noodin npogecitinux Mmos BiloOpakae moAnl cdep Ta
KJIacu(IKaIiio CHeialbHOCTEH, 110 PeaTi3yloThCsl HE3aJIEKHO Bl BHYTPIITHBOMOBHUX
nposiBiB. Bin 6a3yeTbcst Ha icCHyBaHHI 0aratbox (paxoBHX MOB Ta Tayiy3ei Haykd. Tak,
Hanpukiaa, € axoBl MOBU MEIUIIMHU, €KOHOMIKH, (PI3UKH, TEXHIKU Ta 1H. 3 OIJISAy Ha
NEepMaHEHTHE BUHUKHEHHS HOBUX Taly3ed HayKd, MipaxyBaTH TOYHY KUIbKICTh
¢haxoBUX MOB Ha Yacli HEMOXIHBO, OCKUIBKM  IXHE YHCIO  3aBXIU
3MiHIO€ThCS [223, C. 16].

[NopuzonTanpHuil mofin (HaxoBUX MOB IPYHTYETHCS Ha PO3MEXKYBAHHI TPHOX

cdep: paxoBuX MOB HayK, TEXHIKH Ta iHCTUTYLIH [257, €. 34].
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1. Mosa ¢axoeoi Hayku (MO3HAYAETHCS K MOBA TEOPii);
e MoBa HaykoBHX (axOBUX 00JIACTEH Ta CTBOPEHHS TEOPIiH.

2. Moea mexnixu;

e TexHika — CTBOPEHHS IHCTPYMEHTIB UM MPHUIIAIIB;

e MoBa TEXHIKM — KOMYHIKaIlii Ha paxyHOK IMX MpWIadAiB Ta ix
BUKOPHUCTAHHSI.
3. Moesa incmumyyiti;

o KomyHikaiis BcepeauHi opraHizailiii 3 4iTKO CTBOPEHOI0 CTPYKTYPOIO
Ta METOIO.

JI. Topman Bu3HAYa€E TOPU3OHTAIIBHUA MOAUT SIK ,,BIAKPUTHH pAl, B SIKOMY
CyOMOBH, IO JOCHIHKYBAJUCS YU JOCHIIKYIOTHCS HAa JaHUM MOMEHT, 3HAXOISThCS
oJiHa 01151 otHOT”. MoBa i€ PO TaKUi TUI IIKAIH, B SIKIA CIIOCTEPIrae€ThCs OIM3bKICTh
70 YM BIIJQJCHICTh BiJ IHIIMX CYOMOB (Hamp. 0 XymokHboi mposu) [230, c. 53].
[[Ixana TOpU30HTAIBHOTO MOJLTY 0a3yeThCS HA TOPIBHSIHHI MOBHHMX 3aC00IB OKpEMUX
(haxoBUX MOB.

Bepmuxkanvnuii nodin He Ma€ BIAHOLIEHHS O COLIAJIbHOrO MPOIIapKy MOBIIIB, a
0 a0CTpakIiWHUX pIBHIB B Mexax oOKpemoro ¢axy. JIBi HaiiBU3HauHIII Teopii
BepTHKaIBbHOTO N0 1Ty cTBoprn I, Ttupeiir [238, ¢. 43-49] ta JI. Todman [230, c. 70].

JI. Topman moninse ¢(axoBy MOBY Ha MEBHI 4YacTUHU. Mojenb HOro moaury
BIJINOBIJIa€ MOBHHMM Ta MparMaTUYHUM KPUTEPIsIM: CTyneHr adctpakTHOcTi (1),
30BHIIIHIH MOBHIH dbopmi (2), OTOYEHHIO (3) Ta y4acHUKaM
xomyHikartii (4) [230, c. 65-66]:

1. Mosa meopemuunux 6a3068ux Hayx

(1) HaiiBUIIMA cTyniHb aOCTPaKTHOCTI, (2) IUTYy4YHI CHUMBOJIA JUJISl €JIEMEHTIB,
(3) TeopeTnuni 6a30Bi HayKH, (4) HAYKOBEIIb <> HAYKOBEIIb.

2. Moea excnepumenmanbHUux HayK

(1) my»e BUCOKMIA CTYyMiHb a0CTPAKTHOCTI, (2) MITy4HI CHUMBOJH JJIsI €JIEMEHTIB,
IpUpoOJHA MOBa ISl CHIBBIIHOIIEHL (CHHTaKCHC), (3) eKCIepUMEHTAIbHI HayKH,

(4) naykoBelb (TEXHIK) <> HayKOBEIlb (TEXHIK) «> HAYKOBO-TE€XHIYHA poOoYa Cuia.
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3. Moea npuxknaonux Hayk ma mexuiku
(1) BUCOKHIT CTYIIHB aOCTPAKTHOCTI, (2) MpHUpPOHA MOBA 3 BEJIHMKOI KUIBKICTIO
daxoBoi TepMiHOJIOTIi 1 CYyBOPO BHM3HAYCHUM CHHTAKCHUCOM, (3) MpHKIaJHI HAyKH Ta
TeXHIKa, (4) HayKoBellb (TEXHIK) <> HayKOBellb (TEXHIK) <> HayKOBO-T€XHIUYHA poOoya
cCuja; HayKoBellb (TEXHIK) <> HAyKOBI Ta TEXHIYHI KEpPIBHUKH  MaTepiaJbHOIO
BUPOOHUIITBA.
4. Mosa mamepianvrozo supobHUymea
(1) Hu3BKHMI cTymiHb a0CTPAKTHOCTI, (2) MPUPOAHA MOBA 3 BEIUKOIO KIJIBKICTIO
¢daxoBoi TepmiHOMOrii 1 BIJHOCHO BUIBHUM CHHTakcucoMm, (3) wmatepiaibHe
BUPOOHUIITBO, (4) HAYKOBI Ta TEXHIYHI KEPIBHUKH MaTepiaibHOTO BUPOOHHUIITBA <>
MaiicTep <> croemianict (Cay>k00Bellb).
5. Moesa cnoorcusanms
(1) myke HU3BKUN CTYMHiHb a0CTPAKTHOCTI, (2) MpUpOJHA MOBa 3 ACIKUMHU
(dbaxoBUMH TepMiHAMHM 1 BUIBHHUM CUHTaKcuc, (3) croxuBaHHs, (4) MpeACTaBHUK
MaTepialbHOTO BUPOOHUIITBA <> MPEACTABHUK TOPTIBIIL <> CIIOKUBAYl <> CIIOKUBAYI.
I'. Tmpeiit nmogae Bcepenuni 60-X pokiB Tpu MpoQeciiiHl Ta MOBHI a0CTpakLiiHi
piBHi [238].
1. Mosa nayku (mosa meopii)
e MoBa cnemiaiicTiB Ta AOCIIIHUKIB, EPEBAXKHO B MHUCHMOBIN (dopmi,
BUJIU TEKCTY: HOCMAHOBU, 8KA3IBKU, 36iMU, OLI0GI TUCTU.
e Bucokuii cTymniHb abCcTpaxiiii.
2. IIpoghecivina pozmosna mosa
e [luceMoBa (MOXJIMBA i yCHA) KOMYHIKAIisl CIIELIAJIICTIB;
o (Cepenniit cTymniHb adCTpakKiiii.
3. Mosa eupobonuymea
e [luceMoBa Ta ycHa KOMYHIKAIlisi y BUPOOHUIITBI, aJAMIHICTPYBaHHI Ta
POAAXKY;

e Huspkuii cTyniHb abCTpaKiii.
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3 Teopieto I'. Impeiita noromxyerbesa Banptep don [Man, nmpoTe BiH AOMOBHIOE ii
IICBHUMU O3HaKamu [226]:

1. Mosa nayku

e PectpykTHBHa, cyBopa hopma (paxoBoOi MOBU;
e Hayka, nocmimxenHs, (axoBa JiTeparypa, akaJaeMiuHl JTOTMOBIII,
IHCTPYKIIii, I0TIOB1/11, 3aKOHH, IIOCTAHOBH;
e [lepeBaxHo muchbMoBa GopMma.
2. IIpoghecitina pozmosna mosa
e [Ipsma koMyHIKallisl CTIEIIANICTIB 32 aKTyaJIbHUX YMOB;
e [IpodeciitHuii )xkaproH, BHYTpPILIHIHI 3BIT, IHCTPYKLIS;
e BaxnuBuii 0cOOMCTUI KOHTAKT.
3. Moea npooasyis (,,mo6a 30ymy " — MMO3HAYCHHS, ITOB’sI13aHI 3 MPOCYBAHHIM
TOBapy: PO3IMOJLIOM, peali3alli€ro, peKIaMor0)
e VYcHa Ta MUChbMOBa KOMYHIKallisi Ha BUPOOHHUIITBI, B YINpPaBIiHHI Ta
BUJIaX TEKCTY 3 XKaHPY MOMYJIIPHO-HAYKOBUX TEKCTIB.

[licns mpoBeneHoro aHamizy moAuTy (axoBUX MOB, 3alpONOHOBAHUX
JI. Todpmanowm, I'. lmipeditom ta Banbrepom ¢don ['aH, moctano 3aBAaHHS BUAUIUTH
0a30Bl KpuTepli: CTyIiHb aOCTPAKTHOCTI, 30BHIIIHIO MOBHY (OpMy, OTOYEHHS Ta
YYaCHUKIB KOMYHIKaIlii, II0 JacTh HaM MOXKJIUBICTb OUIBII IPYHTOBHO JOCHTIAUTH
HIMELIbKY (paXxOBY MOBY MAPKETHHTY.

Haii6inpmr  storiyHe Ta JeTajibHE JOCHIDKEHHS ()axOBUX MOB HAJIEKHUTh
JL.T'opmaHy, KOTpHil BAOKPEMUB I’ SITh AOCTPAKI[INHUX PIBHIB, IparMaTu4H1 KpUTEpii Ta
HaJaB JeTaldi30BaHe 4YJCHYBaHHS BHIIB (haxoBuUX MOB. HampoTwBary mmum acmekrtam,
I'. Impetit Ta Banbrep pon ['aH 3MeHBIININ KUTBKICTh a0CTPAKIIIHHUX PIBHIB JJO TPHOX
Ta y3arajdbHWIM NOJLT (PaXOBUX MOB Ha OCHOBI TPbOX HIATPYI, /i€ MPOCTEKYIOTHCS
IICHTUYHI HaWMEHYBaHHS, 3a  BHUHHATKOM Mo6u eupobnuymea [238] Ta mosu

npooasyie [226].
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bazoBum 17151 HamOro AOCHIIKEHHS € aHali3 (axoBOi MOBH, 3alpONOHOBAaHUM
JI. TopmaHOM, OCKUIBKM BiH y TOBHOMY OOCs31 BiANOBIJTA€ ITOCTaBJICHIM MeTi Ta
3aBJIaHHSIM.

JlocuTh TOMITHHUMH € TPYAHOII, IIOB’S3aHl 13 MPOOJIEMOI0 PO3MEKYBaHHS
TepMiHIB Ta TmpodecioHam3MIiB y ckiaagal ¢daxoBoi Jekcuku. IIpodecionanizmu
BUPAXAIOTh CIICIIIbHI MOHATTS, MPOTE BOHU HE MOXKYTh BBA)KATHUCS IMOBHOIIPABHUMU
TepMiIHAMHU Yepe3 HECTaHJAPTHUM CIOCIO BUPaKCHHS MOHSTH, IO BIAPI3HIETHCSA BIJ
Hopmu. Cepen O03HaK, CHUIBHUX [UIsI TpodecioHami3MiB 1 TEpMIHIB, BUEHI
BUOKPEMIIIOIOTh ~ CIICLIalli3allil0  3HAYEeHHA, OOMEXEHY KUIBKICTh KOpPHCTYBauiB
3a3HaYCHUMHU OJMHHUIIMHU Ta chepy ixHboro Bukopuctanus [199, c. 219]. Ha aymky
B. IIpoxopoBoi, TepMiHM — y3aKOHEHI Ha3BH CHEIIAJIbHUX TMOHATH, a NMPOodeCcioHaTI3MHU
BXKMBAIOTHCA AK iXHI HEOQIIIHHI 3aMIHHUKH B OOMEXEHOMY CIEIIaIbHOI0 TEMATHKOIO
MOBJICHH1 TOB’s13aHUX MK c00010 3a mpodeciero ocid [152, c. 153]. Take po3ymiHHs
II0JI0 PO3MEXYBaHHS TEPMIHIB 1 npodecioHani3mMiB npocTtexyemMo i y A. KamiHiHa,
AKUW 3ayBaxkye, 1[0 Mpo¢ecioHATI3MOM € CIIOBO, pO3IMOBCIOKEHE paime (B
PO3MOBHOMY MOBJICHH1) cepejl ItoJield okpeMoi npodecii, alne Take, 110 He BUCTYIAE 110
CYTi TOYHUM HayKOBHM Io3HavyeHHsM [77, ¢. 140].

Jlns aHamizy ¢axoBHX MOB, BOJHOYAC 13 JIEKCMKOIO, HEOOXIJIHE TaKOX 3HAHHS
(axoBOr0 CUHTAKCHUCY, IKUH HaJae BUUEPIHY 1H(OPMAIlII0 NP0 YACTOTHICTh BKUBAHHS
Takux (¢GeHoMeHiB, sKk: (opma, (YHKIS 1 TO3MWIS WICHIB PEYCHHS; CEIICKTHBHE
BUKOPUCTAaHHS PI3HUX BHUIB (PO3MOBIIHUX, OKIMYHUX, TUTAIBHUX) Ta TUIIB pEYEHb
(mpocTUX Ta CKIAIHUX); BUAM MIAPATHUX PpPEUYEHb; 3acOOM aHOHIMI3Allli PEYEHb;
HOMIHATI3all1I0 TPUCYIKIB Ta BUKOPUCTAHHS (PYHKITIOHAIILHUX JI€CITIB; 1HOIHITUBHI Ta
MacHBHI KOHCTPYKIii Ta iH. [233, C.255]. OnHak 11e HE O3Hadae Te, Mo mpodeciitHi
MOBU MalOTh BJIACHY TPaMaTWUKy, a TUIBKU T€, 110 BOHHW 3aJOBUIHHSIOTHCS TEBHUMH
rpaMaTUYHUMHU 3aC00aMU 3araJIbHOBKUBAHOI MOBU Ta BUKOPHUCTOBYIOTh iX Y BY3bKOMY
cHeniajJbHOMY 3HAaueHHI. ToMy HalBa)KJIMBILIUM 3aCO00M BUPAKEHHSI (paxOBOi MOBH €
(baxoBuil TEKCT, OCKIIbKH TIIBKH BiH, ONHCYIOUM peaibHi 00 €KTH KOHKPETHOI

HiICUCTEMH, Bifl0Opaxkae peaibHy KapTUHY 11 TepmiHosorii [165, c. 6].
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T. Poonbke Bu3HAuae (axoBUN TEKCT HACTYNMHUM 4YMHOM: ,,DaxoBHil TEKCT €
IHCTPYMEHTOM Ta pPE3yJbTaTOM MOBJICHHEBO-KOMYHIKATUBHOI  AISUIBHOCTI, 11O
OB’ s13aHa 3 CIEIIaII30BAHOI0 CYCIUTBHO-TIPOTYKTUBHOKO AiSUTBHICTIO. BiH cKiamaeThes
3 KIHIEBOI BIOPSIIKOBAHOI KIJIBKOCTI JIOTIYHMX, CHUHTAKCMYHHMX, CEMAaHTUYHHX Ta
KOTE€PEHTHUX PEYCHb UM JIEKCUYHUX OJIMHUIIb, SIK1, BUCTYMAIOUYH B POJII KOMIUIEKCHUX
MOBHHUX 3HaKiB, BIJIITOBIIal0Th KOMIUICKCHUM BHCIJIOBIIOBAHHIM Y CBIJIOMOCTI JIFOAUHU
Ta CTaHy peycii B 00’ eKTHBHI#H aificHocti” [257, . 21].

B crpyktypi (¢axoBoro TEKCTy 3’ABIAIOTHCS OKpEMi O3HAKH, IO €
BU3HAYAJILHUMH JJISI HBOTO, 1 SIKI JIOMTOMAararoTh PO3MEXYBaTH BECh MAacHMB TEKCTIB Ha
daxoBi Ta HedaxoBl. MoBa ine npo QopManbHUN ~ 3B’SI30K — Ko2e3ilo, Ta
GYHKIIOHATBHUN —  KO2epeHmHicmb MOBHUX OJWHHIBL TekcTy. Ili  3B’sa3km
MPOSIBISIIOTECA Ha PI3HUX PIBHIX. 3 OAHOTO OOKYy — MDK PI3HUMH PEUYCHHSIMHU YU
OJIMHULIIMA — MIKPOCTPYKTYpU TEKCTY, 3 IHIIOTO OOKYy — MDK OJUHHUISMH, IO
CKJIaIal0ThCA 3 IEKUTBKOX PEYEHb — MAKPOCTPYKTYpPH TEKCTY.

Maxpocmpykmypa Oynb-SIKOTO TEKCTy CTaHOBUTH €JHICTh 30BHIIIHBOI Ta
BHYTpIIIHKOI TeKCTOBOI OynoBu (TepMiH E. Pizens) [259 c. 5]. Bona mictuTh, 3 0AHOTO
OOKy, €JEMEHTU 3O0BHIIIHHOTO O(OPMJIEHHS TEKCTY, Taki, SK 3arojioBOK, MYHKTH,
MIMTYHKTH, YaCTUHU, MOCTIOBHICT a03aIliB, Kerib, MpU(T, po3TallyBaHHsS TEKCTY Ha
cropinii (Layout).

MakpoCTpyKTypH BHHHKAIOTh 3a JIOMOMOTOIO BIJHOIICHb M YacTHHAMHU Ta
€JIEMEHTaMH PEUCHHS, 110 peali3yloThCsl B OJAHY YACTHUHY IMIUTIIUTHUM (JIOTIYHUM)
YUHOM, B 1HIIY — €KCIUTIIIUTHUM (MOBHHUM Ta JioriyHUM). BoHa 6a3yeTbcs ¢opmanbHO
Ha Koresii Ta (yHKII0HAJIBFHO Ha KOT€PEHTHOCTI MOBHUX UM CEMIOTHYHUX OJMHHIIb, 1110
YTBOPIOIOTHCA SIK MPABUIIO 3 JIEKUIBKOX PEU€Hb, 300paKyBabHUX MOCHIIIOBHOCTEN a00
iXHIX KOMOIHAITIH.

B mikpocmpyxmypi MoBa e po pedeHHsS Ta 300pakyBaJIbHY TMOCIIIOBHICTb.
dopMa Ta (QYHKIIA MIKPOCTPYKTYPHUX TEKCTOBHX OJIMHHUIIb 3YMOBJIEHA (DYHKIIIE€IO
BIJIMOBITHOT TEKCTOBOI YAaCTHMHU SK TIMAaHYIOUOi OJAWHHIN (HaXxOBO-TEKCTyaJbHOI

MIKPOCTPYKTYpU 1  TO€AHYETbCA 3 (QopMor0 Ta (YHKIIEID BChOTO TeKCTy. B
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MIKpOCTPYKTYp1 BIAIrparOTh MEPII 3a BCE POJb CTPYKTYPH ,,TeMa-peMa’, KOHCTPYKIIi]
,,JINTAHHS — BUIMOBIL’, PI3HOMAaHITHI 3aBepIaibHI METOAM TaKi, IK PEKYPEHTHICTh Ta
i3oTomis [258, ¢. 15-20].

@daxoB1 TEKCTH MOIUISIOTEH ASIK] 1HIII BJIACTUBOCTI 3 TEKCTAaMHU, 1110 HE HaJIeXKaTh
1o ¢axoBoi chepu. MoBa #ae po Taki mpodeciitHO-KOMYHIKaTUBHI 3HAYYIIl TEKCTOBI
KpUTEPIl K YilecnpamosaHicms, NPUUHAMHICMb, THHOPMAMUBHICMb, CUMYAMUBHICTb
ma inmepmexcmyanvhicms [257, ¢. 87].

Linecnpsamosanicme (paxoBux TEKCTIB mepeadayae ixHe (OKyCyBaHHS Ha
BU3HAUEHIH MeTI B paMKax KOMYHIKalii B MeXax BHU3HaueHOi cdepu
nisuibHOCTI [257, ¢. 87].

Iputinamuicms TONATa€ y BUKOHAHHI KOMYHIKATUBHHUX BHMOT PELUIIIEHTA B
Mexax  (axoBOi KOMYHIKallli, OCKUIBKA 3a IIl€] YMOBHU pPEaTI3yEThCS YCIIIIHE
cipuitasTTs [257, ¢. 87].

Jnst inghopmamusnocmi xapakTepHuid 1HOOPMATUBHUN Ta IHCTPYKUIMHHUMA 3MICT
TEeKCTiB. AOCOIIOTHA 1H(QOPMATUBHICTh OXOIUTIOE TPEAMETH Ta CTaH pedei
BimoOpaxkenns [257, c. 87].

HaBeneHi KOMyHIKaTMBHI YMOBU B1AOOpaKarOTh CUTYyaTHBHE CEPEJOBHILE, B
AKOMY TpoQeciiiHl BUCIOBIIOBAHHS MPOAYKYIOTHCS Ta CpuiiMaioTbes. PaxoBi TEKCTH
BCE X TAaKU JOCIIKYIOTbCSI HE CUTYaTHMBHO, @ y BIJIHOILIEHHI JO IHIIUX TEKCTIB, 1110
CBIIYUTH MPO IXHIN inmepmexcmyanvhuti xapaxmep [257, c. 87].

Otxe, (haxoBa MOBa — 1€ OJIMH 13 BapiaHTIB Cy4acCHOI JIITEPAaTypHOI MOBH, SIKY
BUKOPHCTOBYIOTh MEPEBAKHO NMPEICTABHUKMU MEBHOI npodecii. OCHOBHUMH KPUTEPISIMU
MOBU TpO(eCIfHOTO CHIJIKYBAaHHS € HasBHICTh TEPMIHOJOTIi Ta mpodecioHai3MiB,
O0COOJIMBOCTEM y CJIOBOTBOPi, CHUHTaKcucCi. HalBaxiuBIIIUM 3acO00M BUpPaXKEHHS
(daxoBoi MOBH BHUCTyNa€ (HaxOBHM TEKCT, 10 OCHOBHHUX BJIACTHBOCTEH SIKOTO HaJIXKAaTb
IIJIECTIPSIMOBAHICT, MPUNHSATHICTb, 1H()OPMATUBHICTb, CUTYyaTHBHICTh  Ta

IHTEPTEKCTYaJIbHICTb.
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1.2 ®daxoBi MOBHU €EKOHOMIKH

Ha cywsacHoMy ertami pO3BHUTKY CYCHOUIBCTBA, IIO CYHOPOBOIKYETHCA
CTAQHOBJICHHSIM HOBOi 1H(OpPMAIIHHOI TapagurMu, I1HTErpaimii HayKd, TEXHIKM Ta
PO3BUTKY IITYYHOTO IHTEJEKTY aKTHUBI3YIOTbCSI TMPOLECH YTBOPEHHS HOBHUX
TEPMIHOJIOTIYHIX HOMIHATHBHUX OJWHHIIL Ta iX 3aKPIIUICHHS B JICKCUYHUX CHCTEMax
cydacHux MoB [17, C. 1].

Exonomiuna TEPMIHOJOT15 HIMEIBKO1 MOBU 3a3Hana 00’€MHOro
TEPMIHOJOTIYHOTO  TIOTIOBHEHHS NUIAXOM BIIMBaHHA B HEl HOBUX TEPMIHOOJOKIB,
CUCTEM, IO TMOKJIWKaHI BIJOOpa3UTH €KOHOMIYHI 3MiHM B HimMe4yunHi y MOBHOMY
BiIHOIIIEHHI. PO3BUTOK CyyacHHMX JOCHIKEHb Yy cdepl JUCKYPCY HIMEUbKOI MOBHU
C€KOHOMIKHM 3HAYHOIO0 MIPOIO CIIMPAETHCS HA aHali3 €KOHOMIYHOI JIHTBICTUKU. J[oBruit
yac HE BIIYXalTh JUCKYCli Mpo ii Miclle B MOBO3HABCTBI, 3yMOBJICHI JeMIIIUTOM
TEOPETUYHUX JIIHTBICTUYHUX IOCHIKEHb €KOHOMIUHO1 HiMenbkoi MoBH. lO. Bonbren
3ayBaXye, IO ,,OUIBIIICTh JIOCTIIKEHb HIMEI[bKOI MOBH C€KOHOMIKH OOMEXKYIOTHCS
aHaII30M OKpEeMHUX MOP(OJIOTITYHHUX 1 CHHTAKCHYHUX MpoOsieM. AKTyalbHI MOHOTpadii
W JOBIIHUKW 3 TIMTaHb JOCIIJKEHHSI CHELIIbHOI MOBU MPUIUIAIOTH JOCUTH Majio
yBaru CoIiaJbHUM KOHTEKCTaM y HIMEIbKii eKoHOMIuHii MoBi” [216, C. 72].

JIHTBICTUYHI ~ JOCHIIPKEHHS B Taly3l HIMEIBKOMOBHOI  MIXKKYJbTYPHOI
exoHomiuHoi komyHikarii (interkulturelle Wirtschaftskommunikation) npocrexyemo B
TaKii J1axpOHIYHIN MOCIiTI0BHOCTI:

[lepmmii eranm JIHIBICTUYHOTO IHTEPECY JO MOBHM EKOHOMIKM IO3HAYAEMO
npyroro mojioBuHOK XIX CTOMITTSA, KOMM 3’SIBUJIMCS TIEpINl JIIHTBICTUYHI TIpalli,
NPUCBAYEHI EKOHOMIYHIN MOBI, PO3BUTOK $KOI BIAOMBaB CTpPIMKE E€KOHOMIYHE
nigHecenHs Himewunnn, mepemycim y 1850 — 1913 pokax. Cepen JOMiIHAHTHHX
HAIPSMKIB IIUX JTOCIPKEHb BUOKPEMITIOEMO HACTYITHI:

a) €TUMOJIOTIYHUN HAIMpsIMOK, L0 MApKy€e 3arajbHy J1aXpOHIYHY TEHJCHIIIO B

I'YMaHITapHUX 1 IPUPOIHUUNX Haykax Himeuunnu [261];
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0) CTUTICTUYHUIN HANPSIMOK, 3a(iKCOBaHWM y MOCIOHMKAaX 1 JJOBIIHHMKAX 31
CKJIaJaHHs OQIIiHHIUX JOKYMEHTIB, TOPrOBEIbHUX KOHTPAKTIB 1 IIJI0BHX JIUCTIB [228];

B) JIEKCHUKOTpa(IuHUN HAmpsSMOK, SKAW dYepe3 TEPMIHOIEKCHKY BiJIOMBaB
PO3BUTOK CYYaCHHMX KOMEPLIHHUX BIIHOCHH 3 IHIIIMMHK KpaiHnamu [254];

I') 7ICOJIOTO-KPUTHYHUM  HANpSMOK, 10 3acBiAYMB  OOpoThOYy  (hiJIONOTIB,
JITepaTypO3HABIIIB, TOJITHKIB 32 YUCTOTY HIMEIIbKOI MOBH [222].

Jlinreictu XIX CTOMTTS pO3TIIAIal0Th HIMEIIbKY MOBY €KOHOMIKH SIK BaXKJIUBUM
IHCTPYMEHT  €KOHOMIYHOi  JisTTBHOCTI, 30KpeMa MUKKYJIbTypHOI ~E€KOHOMIYHOI
koMmyHikamii. E. Mecciar 3ayBaxye om0 1s0TO: ,,BpaxoByrounm aKTUBHUU
MDKHApOJIHUNA €KOHOMIUYHMM OOIr 1 3HAYYIIICTh JJIsI OaraThb0X HApOJIiB 30BHIMIHBOI
TOPT1BJIl, TOTPIOHO MOCTIMHO PO3IIMPIOBATH W yIOCKOHAIIOBATH (PaxoBI MOBHI 3HAHHS
CTOCOBHO CBOE€T i iHO3eMHOT MoBH” [249, €. 119].

Jpyruii  eram JOCTIDKEHHS HIMEIbKOI €KOHOMIYHOI MOBH — TIEepioa Mixk
[lepuioto Tta [Ipyroro CBITOBUMH BIMHAMHU TOB’A3yEMO 3 MEPEXOJIOM JIHTBICTUYHHUX
nocmimkenb MmoBu ekonomiku (Wirtschaftssprache als Forschungsgebiet) B exonomiuny
miareictuky (Wirtschaftslinguistik). Cam TepmiH ,,cKOHOMIYHA JIIHTBICTHKA” OYIIO
3anpoBakeHo B 30-x pokax XX cromitta E. Meccinrom. OCHOBHOIO METOIO
€KOHOMIYHOI JMHTrBICTUKM E. MecCIHr BBa)kac ONKC 1 MOSICHEHHS JIIOACHKOI MOBHU SK
IHCTPYMEHTa €KOHOMIYHHMX BIJIHOCHH, a CaM€ BHYTPILIHIX 3B’s3KIB, (DYHKIIN 1 poJi
IIbOTO IHCTPYMEHTa B CycHibCTBI [250, c. 6].

Tpertiii eTan qOCTIIKEHHS HIMEI[bKOI €KOHOMIYHOI MOBH — MICISIBOEHHUH MEP10]
PO3BUTKY E€KOHOMIYHOi JIHIBICTUKH. Jlo mouatky 90-X pokiB XX CTOJITTA cepen
[EHTPAIBHUX HAMPSMKIB HIMEIIBKOT €KOHOMIYHO1 JIIHTBICTUKU OYyJIM HACTYIIHI:

- TOCJIIJIPKEHHS B Tany31 TEPMIHOJIOTI;

- aKTUBHI MTPOIIECH B €EKOHOMIYHIN JIEKCHIIl 1 Ppa3eoiorii;

- MOp(}OJIOTIYHI 1 CHHTAKCHUYHI JOCIIIKCHHS;

- COIIIOJIIHTBICTHKA;

- METOAMKA BUKJIQJaHHSI HIMEIbKOI EKOHOMIYHOI MOBH.
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€Bpormneiicbki HayKOBIII CBOTO Yacy IMPOMOHYBAJM BHU3HAYEHHS EKOHOMIYHOL
HIMEILIbKOT MOBH, 3-TIOMIXK HUX JO HAIIO1 yBaru MOTPAnuiId TIIyMaueHHs! TAKUX BIIOMHUX
nocmiaHukiB sk Maptin ['an [225]; Posemapi byneman Ta Amnneniz ®@ipac [218];
I'eptpyna llonsrec-IMmiat [260]; JTizenorra Lite-IlImiar [237].

Himenpkuii Buenuit M. 'an BBakae, 10 3aCTOCOBYIOUM 3arajibHe IOHSTTS
,,HIMEIlbka MOBa €KOHOMIKH’, MH MaeMO Ha YyBa3l SK €KOHOMIYHO-OPIEHTOBaHY
dhaxoBy MOBY Yy HaAyKOBO-TEOpETHYHIN cdepi, Tak 1 mpodeciiiHi KaproHu B
eKOHOMIILll Ta E€KOHOMIYHO-OPIEHTOBAaHY PO3MOBHY MOBY a00 mpodeciiiHO-30BHIIIHIO
KOMYHIiKarriro [225, c. 92].

Ha nymky P.byneman Ta A. @ipHC, ,HIMElIbKa MOBa EKOHOMIKH — TII€
CYKYIIHICTh BCIX MOBHHUX 3ac00iB, II0 3aCTOCOBYIOTbCS B Ipo(deciiiHO oOMexeHil
chepi KOMyHIKaIlii, a caMe B €KOHOMIII, JJIs 3a0e3MeUYeHHs TIOPO3YMIHHS 3alHATHX B
ikt cdepi mozeit [218].

I'. lloapTec-IlIMiaT 3ayBaxye, IO HIMEIbKa MOBAa €KOHOMIKH OXOILIIOE MOBY
€KOHOMIYHOI HAyKH Ta MOBY €KOHOMIYHOI MOJIITUKH, MOBY OipXi i pekjiaMu, a TaKoxk
crienn(ivyHe BXXUBAHHS MOBH B TOPTiBIIi Ta TpoMucioBocTi [260].

JI. Ine-IlIminT 3a3Havae, 1m0 HIMEIbKAa MOBAa EKOHOMIKM — KOHIJIOMEpar 13
HECKIHUYEHHOTO YHCJIa OKPEMHUX MOB €KOHOMIKH Ta miaMoB [237].

B HaykoBuX Tmpamsix 3HAXOAMMO JEKUIbKa BaplaHTiB Kiacudikaliii MOBH
exkoHomiku (ME) na wmikpopiBHi [235, C€.50]. OmuH 3 HUX MPOIMOHYE IMOMALT MOBHU
€KOHOMIKH Ha IT’ATh TUIIB (CTUJIIB):

® CTHJb ,,JJIOBOTO JINCTA™;

® TECOPETUKO-HAYKOBUM CTHUJIb;

® TPAKTUYHO-HABYAIOYHI CTHUIIB;

e MoBa Oyxranrepii (B eKOHOMIYHUX JOKYMEHTaX);

® CTHJIb EKOHOMIYHOI ITPECH.

Hopsesbkuii Buennii 3. KBaM, Hampukiiaz, MPOMOHYE TPUMOIIT E€KOHOMIYHUX
TEKCTIB 1 po3mexoBye [243, c. 107]:

® BHYTpIlIHI ()aXOBl TEKCTH;
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® 30BHIIIHI ()aXOB1 TEKCTH;

e HedaxoBl TEKCTH.

[HIINI TPUIIOALT BUKOPHUCTOBYE BUeHME A. boprymes [217, ¢. 116-117]:

® HAyKOBI TEKCTH;

® TONMYJIAPHO-HAYKOBI TEKCTH;

® MPaKTUYHO-(aXOBI TEKCTH.

Otxe, HIMEIIbKa MOBa EKOHOMIKM € BaXJIMBUM CKJIAJJHUKOM €KOHOMIYHOI
JIHTBICTUKH, IO cpopMyBasiach SK HaykoBuil HampsaMm y 30-x pokax XX CTOMITTS.
OCKUIBKM TIOHATTS ,,HIMEIIbKa MOBa €KOHOMIKU™, SIK 1 ,,(axoBa MOBa”, HE OTPUMAIIU
€IMHOTO TIYMAau€HHs Cepell HAyKOBIIB, JIOTIYHO 3yMOBJICHHM € HasBHICTh
PI3HOMaHITHUX BU3HAYEHb 3a3HAYEHUX SBUII. Y JaHOMY JOCHIIKEHHI ,,p)axoBa MOBa”
pO3yMIEThCS K 1HCTpYMEHTapiii BCEOIYHOTO MOBHOTO TOPO3YMIHHS Yy BY3bKO
BHU3HAYEHIH npodeciiiHiil cepi, 0 JOCATAETHCS BIANOBIAHOKO TEPMIHOJIOTIEO.

,,MOBa €KOHOMIKH’ BKJIFOYA€ B ce0e aHalli3 JIIHIBICTUUHUX JKEpe, 11 30aradyeHHs
Ta PO3TJISAAETHCS HAMU SIK TEPCHEKTUBHUM HANpPSMOK EKOHOMIYHOI JIIHTBICTHKH,
OCKUIBKM  BIH  YMOJJIMBIIIOE  TOBHOIIIHHE  PO3YMIHHS  MOPUPOJA  MOBHOTO

(GyHKIIOHYBaHHS €KOHOMIYHUX SIBUIII.

1.3 TepminocucTemMa sik 6a30BHii piBeHb (paX0BOi MOBH MapKeTHHIY Ta ii

JEeKCHUKO-CeMAHTHUYHI 0C00JIUBOCTI

Ak yxe 3a3Havanoch, (paxoBa MoBa — MOBa MpodeciiiHO 0OMEXKEHOTO KoJja
JIOJIeH, 10 BUKOPUCTOBYIOTH 1i IS TOPO3YMIHHS MDK COOOI0 3a JIOIOMOTOIO
BIAMOBIAHOT TepMiHOJOTiI. TOMy HE BHKJIMKAE 3IUBYBAaHHS TOW (akt, 10 s
Cy4aCHOTO MOBO3HABCTBAa XapaKTEPHUU MIJIBUIIEHUN 1HTEpPEC 10 MUTaHb CUCTEMHOTO
JOCIIIIKEHHS MOBH.

TepmiHomorist K creniajgbHa 00JacThb 3HAHHS TMPUBEPTAE BCE OUIBIIY yBary
JOCIIITHUKIB, IO TOSICHIOETbCS  MDKHAPOJHUM  XapaKTepOM CY4YacHUX HAYKOBHX

3HAaHb, 3yMOBJICHUM MPOLIECAMHU IHTETpali 1, K HACIIAOK, MPAarHEeHHsM /10 yHidikalii
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TEPMiHIB SIK 3ac00y TMOJOJAaHHS MOBHHUX Oap’epiB B pi3HHUX cdepax CoIliaabHO-
€KOHOMIYHOI TISUTBHOCTI.

TepMiHONIOTISI TEMEPINIHBOTO Yacy — L€ ITYy4YHO CHOPMOBAHUHN  JIEKCUYHHI
IJ1acT, KOKHA OJMHHMIIS SIKOTO MAa€ MEeBHI OOMEXEHHs JUIsl BXKUBAHHA 1 ONTUMAaJbHI
YMOBH IS icHyBaHHs Ta po3BuTKy [102, c. 8].

Tepmin sk ocoOnuBa JIeKCMYHA OJUHUI Oe€3MocepeHbO TOB’S3aHUA 3
MOHSATTSIM IIEBHOI Taiy31 3HaHHA (Y HAIIOMY JIOCJIKEHHI 1€ MAPKETHUHT) 1 BXOJWUTH B
NEBHE TEPMIHOJOTIYHE TI0Jie, B SIKOMY BCl CIeliajJbHl HOMIHATHUBHI OJWHUIN, IO
MO3HAYAIOTh MPEIMETH Ta sBHUINA IIi€l chepu, B3aEMOKOPETIOITh MK  COOOI0.
OcHOBHA puca, IO BIAPI3HSAE TEPMIHM BIJ] YCIX 1HIIUX THUITIB HOMIHAIH, — 3B 530K 3
HayKOBUMU KoHUenuissMiu. OTKe, MOBHHMI CTaryc TepMiHA JETEPMIHY€EThCA
HOHSTTEBOIO CUCTEMOIO TI€T raiy3l 3HaHb, SIKY BIH IPE3EHTYE.

1. BuzHavyeHHS MOHATTA ,,TeépMiIH’ 1 BUMOTU JIO HBOTO JOTENEP 3aIUIIAIOTHCS
CYNEpEWIMBUMH, OCKUIBKA 0araro MOBO3HaBLIB 3aJIEKHO Bl OO0’€KTY CBOIO
JOCIIIJIKEHHSI Tal0Th PI3HI TIyMAau€HHS JaHOMY MOHATTIO. Y Hamiid poOoTI MU
OpIEHTYEMOCH Ha BU3HA4YCHHS, 3aMpoINOHOBaHI I'. Bunokypom  (1939),
O. Pepopmarcekum (1961), B. lanmnenko (1977), b.TonoinuMm, P. KoOpinum
(1987), B. Jlcitunkom (1989), B AKMX MOHATTS ,,TepMIiH~ TOB’s3aHE 3 MPUHATICIKHICTIO
0 KOHKPETHOI Tany3l 3HaHb. ,,[epMIH — 1€ 3aBXKIU pe3yibTaT 1 3HAPAIIA
npodeciftHOr0 MHCIACHHS Ta creniagbHo-npodeciiiHoro cminkyBanus” [50, c. 4].
Cxoxe TpakTyBaHHS JaHOMY TOHATTIO MM 3Haxonumo y B.Jlediuuka: ,TepMiH —
JICKCUYHA OJWHUIIST IIEBHOI MOBHU JUIS CHEI[IAJIbHUX IIJICH, IO ITO3Hada€ 3arajbHe,
KOHKpeTHe abo al0cTpakTHE MOHSATTS Teopii MEBHOI CHEMIalbHOI Taimy3l 3HaHb abo
nisutbHOCTI” [112, €. 16-17].

2. OnHak, Ha BiAMIHY BiJl BUBHAYCHb TEpPMiHA, MONOXeHHs, BucyHyti /[l. Jlotre,
3aJTMIIAIOTHCS 3aTATbHONPUIHATUMU:

1) TepMiH pO3TJISAAEThCA SK YICH HAIIOHAIBLHOI TEPMIHOJOTIYHOI CUCTEMU;

2) TepMIHOCIEMEHT € MIiHIMaJIbHOI OJMHUIICI0, M0 Ma€ TEPMIHOJIOTIUHE

3HAuYEHHA Ta Oepe y4acTh B TEpMIHOTBOPEHHI;
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3) TEpMIiHOJIOT11, IO IPUPOTHO CKJIAJIUCS, BOJIOIIOTh TIEBHUMH ,,HEJOJIIKAMH

4) po3pi3HSIOTH ,,a0COMIOTHY” Ta ,,BITHOCHY” OJIHO3HAYHICTh TEPMIHIB;

5) HeoOXiTHE PO3WICHOBYBAaHHS MAacHBY TOHATH Ha ,,BlacHI” Ta ,,3all03WYCHI”
(YOpSIAKOBYIOTBCSL JIMIIIE TEPMIHU BJIACHUX MOHSTBH);

6) couatky  ciii  HaxaBaTH BIIOPSIIKOBAHUM  TEpMiHAM cTaTyc
TEPMIHOJIOTIYHOT peKOMEHAIIIT s TOro, mo6 (axiBili 3BUKIM 0 HOBOTO PO3YMIHHS
TEPMIHIB;

7) B mepury 4epry ciif MPUIUIATH YBary MpaBWIbHIN MOOYAOBI siipa TEPMiHIB,
IO € TEpPMIHAMU-BUPOOHUKAMHU, OCKUIBKHA BIJ] iXHBOI CTPYKTYpH 3aJIeKUTh 1 BCS
CTPYKTypa BIIACHOI Tally3€BOi TEPMIHOJIOT1I;

8) yTBOpeHMI TepMiH HE TIOBHHEH MaTH B JaHii 00JlacTi CHHOHIMIB 1 He OyTH
OMOHIMOM;

9) icHyrOUMii 1 HOBOCTBOPEHUIH TEPMiH TMOBHHEH BHKIMKATH IEBHY acoIliaIlito
— ,ipuBatHy”’ (CMHUCIIOBY) a0o0 ,,By3;10BY” (arperathy) [115, c¢. 56-58].

VY cyyacHiii JIHTBICTUIIl JIO BUBYEHHS TEpMiHA 3aCTOCOBYIOTH, K MPABUJIO, J1BA
OCHOBHI MIJIXOJIA: HOPMATHBHUM 1 JOecKpuntuBHU. Ilpu HOpMaTWUBHOMY MIAXOAI1
TEPMIH pO3TIIAJAETHCA SIK  JIGKCHYHA OJIWHUIL TIEBHOTO THITy, IO BOJIOJIE
CEMAaHTUYHOI 1 TpaMaTUYHOI CTPYKTYpOlO, SKa  BiApi3HSAE€ WOro BijJ CIIB
3arajbHOJIITEPATypHOI MOBH.

[IpuGiYHMKKM HOPMATUBHOTO MIiAXOAY BUPOOWUIM BHUMOTHM JIO TEpMiHA: BiH
MOBUHEH OYyTH OJHO3HAYHWM, TOYHHM, CHCTEMAaTHYHUM, KOPOTKMM 1 HE MaTu
cudonimiB (M. Jlorre, [1961, c.15-16,72-79]; O. Pedopmarcekmii  [1961];
T. Kangenaxki [1986, c.5]; T. Kusax [1989, ¢.8-9]; B. Tarapinos, [1994]). V ix
JTOCHIDKCHHSIX TEPMIH TPEACTABICHUM HE SIK TWHAMIYHUH, TOM, 1m0 (QYHKIIOHYE B
JKUBIA MOB1 1, OT)KE, CXHJIBHHH [0 3MiH €JIEMCHT, a K CTAaTUYHHUH eJIeMEHT chepu
¢ikcarii. B miHTBICTUYHIN JiTepaTypl Takuid TEpMiH OTPUMAaB Ha3By ,,iealbHUMN
TEepMIH.

JIeCKpUNITUBHUNA MIiAXIJ 10 BUBYEHHS TEpPMiHA IPYHTYETbCS Ha TOJOXKEHHI

I'. BuHokypa npo Te, 1110 ,,B poji TepMiHa MOXKE BUCTyHaTH OyAb-sSKE CIOBO ... TEPMIHU
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— me He oco0nwBi cioBa, a Jmmie ciioBa B ocobmuBiil ¢yHkmii” [27, c.5], crae
JOMIHYIOUHUM Y CYYaCHUX TEPMIHO3HABUUX CTYIIsIX.

OTtxe, B AaHiil poOOTI MU JOTPUMYEMOCH JECKPUITUBHOTO MiAXOAY, OCKUIBKU B
MPUPOJII HE ICHYE ,,i7IcaTbHOTO TePMiHA~ 1 MiJI TEPMIHOM MH PO3yMIEMO CJIOBO abo
CJIOBOCIIOJIYYEHHS, IO BHUPAXKA€ YITKO OKpECIEHE IMOHATTSA IEeBHOI Taly3l HayKH,
TEXHIKH, MECTEIITBA, CYCIIJIbHO-TIONITHYHOTO )XHUTTS To1o [269, ¢. 306—307].

[lin TOHSATTIM ,,MapKemuH206uil mepmin” MU PO3YMIEMO OJMHUIIO MPOIIAPKY
JCKCUKH, SKUH O0OCIYroBye raiy3b HIANPUEMHHUIIBKOI JISUTBHOCTI, IO YIpPaBIIsie
MPOIIECOM TPOCYBAaHHS TOBApiB 1 MOCIYT BiJ BUPOOHHKA JO CIOKHMBA4a, B1IOOpakae
MOHATTS cpepr MAPKETUHTOBUX BIIHOCHH Ta TMOB’S3aHUHN 3 MAPKETHHIOM sIK (haxoM Ta
rajay3310 CyCHIJIbHOI JISJTBHOCTI.

3ayBa)KUMO, 1110 TOBOPSIYM MPO TEPMIHOJIOTIIO, JIIHTBICTH PO3PI3HAIOTH: a) HAYKy
npo Tepminu; 0) ¢daxoBy JIEKCUKY B CKJIaJl BCIX CJIIB MOBH; B) CIICHIAJIbHY JIEKCHUKY,
KOTpa 00CITyrOBYE SIKYCh TICBHY Taly3b HAyKH YH TEXHiKH [65, ¢. 37].

TepMmiHosorii pi3HMX Taily3eil 3HaHb € HEOJAHAKOBO BUBUEHUMHU. MOXIIMBO, II€
MOSICHIOETBCS THM, IIO TEMII PO3BUTKY PIZHHMX Traiay3eil JIOJCHKOI JISUIBHOCTI TaKOXK
HEO/JHAKOBUH. SIK OCHOBHI MOKa3HUKHU MpPOrpecy B OyIb-IKOMY CYCHIJIbCTBI, HayKa 1
TEXHIKa, EKOHOMIKA Ta (hIHAHCHU 3aBXKIHM OLIbII IHTEHCHUBHO PO3BUBAIOTHCA, MOCTIIHO
OHOBJTIOIOTHCS, BIAOOpakarouu MOCHIAOBHUM pyX coliyMmy. SIK HacC/iJI0K, TEPMIHOJIOTII,
OB’ s13aH1 3 BUPOOHUYOKO AISUIbHICTIO, OTIMCaH1 OLIBIN JAETadbHO, HIXK TEPMIHOCHCTEMH
I'YMaHITapHUX HayK.

BuBYeHHS 3aKOHOMIPHOCTEN YTBOPEHHS! TEPMIHOJIOTTYHOI JIEKCUKH, 1 CTPYKTYpHU
1 CEMaHTHKH € OJHUM 13 Ba)KJIMBUX 3aBJaHb JIHTBICTHYHUX JOCIIIKEHb [82, ¢. 37]. Yce
1€ 3yMOBUJIO T€, 10 B HAJApax Cy4acCHOI JIIHTBICTUKH 3apojuiacsi HOBa JUCIMILIIHA —
TEPMiHO3HABCTRBO.

JIyis Hac HIMEIlbKa TePMIHOCHCTEMAa MAapKETHUHTY BUCTYIIA€ K YACTHHA 3arajibHO1
cucTeMu — (paxoBOi MOBH MAapKETHHTY, IK MOJEIb, IO OMUCYE JIFOJCHKY MisJIBHICTD B
i Taly3l Ta TIAKOPSETHCS MOBHUM 3akoHaM i1 (GyHKIIOHyBaHHA. DopMyBaHHS

JOCJTIJPKYBAHOT TEPMIHOCUCTEMH B HIMEIBKIM MOBI IMOB’SI3aHE 3 MEPEX0JIOM KpaiHH J10
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PUHKOBUX BIJHOCHH, IO CHPUYMHUIIO BHUHUKHEHHS HOBHX (DOPM BIIaCHOCTI Ta BH/IIB
roCIoaapchkoi JismbHOCTI. TepminocucTemMa ,,MapKeTHHT BXOJIUTh B TepMiHOChEpy
,,PHHKOBa €KOHOMIKA”, CKJIaJIal0ud €JMHUN CETMEHT €KOHOMIYHOTO TEPMIHOIIOJIA.

3ayBa)XMMO, TEPMIHOCHCTEMA MAPKETUHTY — 1€ CYKYMHICTh B3a€MOIIOB’SI3aHUX
Ha JIHTBICTUYHOMY pIBHI HAyKOBUX 1 CIIELIAJIbHUX IIOHATH MapKeTHHTrYy. BomHodac
BOHA BHCTYIIAa€ OCHOBHUM €JIE€MEHTOM €KOHOMIYHOTO TEPMIHOMOJS, TOOTO €
JAaCTMHOK MaKPOCHCTEMH (E€IMHOTO IIiJIOTO).

B ananoriuniii TepMiHOCHCTEMI aHTJIIMCHKOI MOBU CUCTEMa PUHKOBUX IOHSTH
BXKE CKJajacsi, TOOTO 3a KOXKHUM CIIOBECHUM 3HAKOM-TEPMIHOM CIIIJy€ TI€BHE
HNOHATTSA 31 BCIM HAOOpOM BIACTUBUX HOMY O3HAaK, a TOMY MOKHA BBaXKaTu, IO
Maii’ke BCl TEpPMIHOCMCTEMH pPHHKOBOI €KOHOMIKM B aHIJIMCBKIA MOBI  B¥KE
chopmyBasucs. ,,DopMyBaHHS JAHOTO TEPMIHOJOTIYHOTO IIPOCTOPY B HIMEIIBKIM MOB1 B
NOPIBHSHHI 3 aHIJIMCHKOIO HE MOKHAa BBaXKaTW 3aBEPIICHUM IPOLECOM, OCKLIbKU
MNOJANBIINA  PO3BUTOK PHHKOBOI EKOHOMIKM CYHPOBOIKYETHCS CBOJIOIIEI0 Ta
Moau(iKaIier0 TOHATIMHOI W JepuBalliifHOT CHCTEM BCi€i PHUHKOBO-EKOHOMIYHOI
TEPMIHOJIOTII, SIKA& MOXE IHTEpOpeTyBaTHCS SIK JUHAMIYHUN  1HTErpaliiHuN
METaMOBHMI ~ KOHTUHYYM, IO MICTUTh BEJIMYE3HY KUIBKICTb TEPMIHIB, WIO
BUKOPUCTOBYIOTBCSL ~ PI3HUMH  TPOIIApKaMH  CYCHUIBCTBA B HAYKOBO-TEXHIUHIM,
npodeciiHO-IiI0BIH 1 comianbHid chepax misuibHOCTI” [1, C. 3].

HoBa TepmiHOcHCcTeMa MapKETHHTY HIMEIbKOI MOBH MModaja (opMyBaTHCS B
OCHOBHOMY 3a PaxyHOK aHTJIOMOBHUX TEPMIHOJOTIYHUX OJWHHUIb, YTBOPIOIOUHU
€IVMHUNA  TEPMIHOJIOTITYHMH  MOpPOCTIp JAAs  HIMEIbKOI Ta  aHIJIHACBKOI MOB 3
yHI(IKOBaHUM TEPMIHOJIOTIYHKUM amapaTtoM. [[pomy mpomiecy o0OOMiHY HayKOBOIO
€KOHOMIYHOIO 1H(QOPMALIEID CHPUSIOTH JIHIBICTUYHI Ta €KCTPATIHIBICTUYHI YAHHUKH.
[le He Moxe He BIAOMTHCS Ha CJIOBHMKOBOMY (OHII HIMEIBKOI Ta aHITIHCHKOI
MOB. Y  maHiii CHUTYyaIlli CJIOBO 3HAaXOJWTh HOBUW CTAaTyC MPU BUKOPHCTAHHI B
CYCHUJIbCTBI B LJIoMy ab0o0 B mNeBHUX coulonpodeciiinux rpymnax. CKiagoBorO
YacCTHHOIO (paxoBOi MOBH Yy CIIBCTAaBJICHHI 3 TEPMIHAMH SIK i 6a30BUMH KOMIIOHEHTaMH

SBJIIOTHCS MTPOQECIiOHATIZMHU.
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IIpoghecionanizmu — nie HamiBOQIIIWHI CIOBA UM CIOBOCIIONYKH, SIKI YaCTIIIe
MOIIMPEH]1 B PO3MOBHOMY MOBJICHHI Cepel JItoIek eBHOI npodecii, crneriaabsHoCTI, aje,
II0 CYTi, HEe € HAYKOBUMH TIO3HAUYECHHAMU MOHATH [141, c. 51].

[TpoGyiema ciiBBITHOIIIEHHS TEPMIHIB 1 MpodecioHaTi3MIB y cKiIal (haxoBOi MOBH
aHaI3yeThbCsl Ta OOTOBOPIOETHCSI Y MOBO3HABCTBI JIOBIMM 4ac, aje OJHO3HAYHOTO
BUPIIIEHHSI 1OTO TMHTAaHHS Hemae W goci. Cmig 3a3Ha4yuTH, IO HAa MpoOJIeMy
CIIBBIJTHOIIICHHS TEPMIHOJIOTIi Ta TpoQeciiHOi JEKCUKH ICHYIOTh, NMPUHANMHI, TPH
nornsagu. 1) oToTroxkHIOWTH Il gBa nmowsaTts  [202, c.124; 268, c. 534];
2) pO3MEKOBYIOTh IPOQECIHY JIEKCUKY i TEPMIHOJIOTIIO iICTOPHKO-TEMATUIHOIO PUCOFO
[178, c.216; 150, c. 3; 240, c.117; 71, c. 107; 189, c.46-142]; 3) KOHCTAaTyIOTh
HASBHICTh 3HAYHOI CITUJIBHOT YaCTUHU IUX JIEKCHYHUX TPOIIAPKIB, M0 MOXKE IMOSCHUTH
1l iCHyBaHHS YaCTHH, SIK1 He criBrnagaroTh [77; 153; 196; 164; 208; 124].

Mu npuenHyemMocss 10 OCTaHHBOTO 3 HUX, OCKUJIBKM BBA)KAEMO HEOILIBHUM
MOBHICTIO OTOTOXKHIOBATH YU PO3MEKOBYBATH 111 MOHATTS, 1 TOMY BUOKPEMIIIOEMO TaKl
0COOJIMBOCTI, K1 JOMOMAraroTh BIIPI3HUTH NMPOGeCiOHATI3MHU BiJl TEPMIHIB:

— npodecioHani3MU HajlekaTh 0 HECHOPMATUBHOI CIELIAJIBHOI JIEKCUKHU Ha BIJIMIHY
BIJl TEPMIHIB, SIKI € HOPMATUBHOIO YAaCTUHOIO CIEUIAJIBHOI JIEKCUKH HAyKOBOI
MOBU;

— npodecioHaNi3MHU PIIKO MOJAI0Th Y 3araJIbHUX Ta CHEllalbHUX CIIOBHUKAaX, BOHU
ICHYIOTh TIepeBaXHO y cdepi (QPyHKIIOHYBaHHS, Ha BIAMIHY BiJ TEPMIiHIB, IO
(IKCYIOTBCS CJIOBHUKAMH Ta (YHKLIOHYIOTh OJHOYACHO y BOX cepax (¢ikcarii
Ta QYHKI[IOHYBaHHI);

— JIOMiHaHTHOIO c(eporo (GYHKIIOHYBaHHS TEPMIHIB € THMCHMOBE MOBJICHHS,
a mpodecioHaai3Mi BHUKOPHUCTOBYIOTH TIEPEBAKHO B YCHOMY, PO3MOBHOMY
MoBJIeHHi [168, c. 20];

— mnpodecioHaNI3MIU BUHUKAIOTh B yMOBaX MPo¢eCIHHOTO CIIJIKYBaHHS SIK BTOPUHHI1
dbopMH BUpAKEHHA 1 (PYHKI[IOHYIOTH HaiuacTiimie SK MNpogeciiHO-pO3MOBHI

nayonetu odiniitaux Tepminis [168, c. 20-21];
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— y npodecioHai3Max MeBHOI rajly31 CUCTEMHI 3B’ SI3KH BUPAXKEHO MEHIIIOK0 MIpOIo,

HiX y TepMminax [91, c. 18];

— mpodecioHani3sMi XapaKTepU3yIOThCsl MParHeHHsIM 0 BUPA3HOCTI, 0OpPa3HOCTI,

eKCITpecii, Ha BIAMIHY BiJl TSpMiHIB, M030aBieHHX KoHoTalii [168, c. 20-21];

— y cdepi npodecioHaNi3MIB MOMITHAa TEHJEHIIS 10 CKOPOUYCHHS CHEIllaIbHUX

BUpa3iB, 5Kl 3aCTOCOBYIOTH B MPodeciifHOMy MOBJICHHI JIyK€ 4acTo;

— mnpodecioHami3MH  HajiexkaTth A0 mnepudepli  BIAMOBIIHOI  TEPMIHOJOTIYHOT

CHUCTEMHU, TAMYACOM SIK TEPMIHU HAJIEkKATh 110 11 LIEHTPY.

He3Bakatoun Ha 1CTOTHI BIAMIHHOCTI, TEPMIHH U Tpo¢eciOHaNi3MH MOCTIHHO
B3a€EMO/IIIOTh, OCKUIBKM HaJiekaTh J0 OJHIET chepu TUCKYPCHOCTI 1 BKHUBAIOTH iX Ti
cami Jitoau. By koau(piKoBaHOi TEPMIHOJIOT Ha Npo(eCciiiHy JIEKCUKY BHUSBISETHCS
B TOMYy, IO OKpeMi TEpPMIHOCIEMEHTH W TOBHI TEPMIHOJIOT1YHI JIEKCEMU
BUKOPHCTOBYIOTHCS SIK OCHOBA JIJIsl CTBOPEHHsI OaraThox mpodecionanizmis [199].

OTxe, TepMIH MOKE ICHYBATH JIMIIE SIK €JIEMEHT OKPEMOi TE€PMIHOCUCTEMH, 1]
SIKOIO PO3YMIIOTh BIIOPSIIKOBAHY CYKYITHICTb CIIE€L1adIbHUX HOMIHATUBHUX OJAMHHULIb, L0
aJIeKBaTHO BHCIIOBIIOIOTh CUCTEMY IMOHSThH TEOpii, 0 OMUCYE MEBHY chepy 3HaHb Ta
JisSIbHOCTI I'oaunHM [65, €. 11].

CydacHa TepMmiHOCHCTEMa  MAapKETUHTY €  CKJIaJHUKOM (DaxoBoi MOBHU
MapKETUHTy Ta BHYTPIIIHHO OPraHI30BAaHOK)  CYKYIHICTIO  B3a€EMOIOB’S3aHUX 1
B3a€MOOOYMOBIICHUX OJIMHUIlb, CHEIHU(IKa SKUX BHUSIBISIETBCI B 11X CTPYKTYPHO-
CEMaHTHYHIN Ooprasi3anii Ta cnocodax TBOpeHHs. Sk TMHaMIYHa YacTHHA CIOBHUKOBOTO
CKJIaqy 3arajlbHOJITepaTypHOiI Ta oOJHOYacHO ¢axoBoi MOBH,  TEpMIHOCHCTEMa
MapKETHUHTY BIJIMOBIAAE CYYaCHOMY PIBHIO PO3BUTKY CYCIUJIBCTBA, IO 3yYMOBIIIOE
HasBHICTh Yy 11 CKJIaAl mpodecioHami3MiB, fiKi, rnepedyBarouu Ha mnepudepii cucTeMu
MOBU Ta Oyqyuyud OOMEXEHHMMH y CBOEMY (YHKIIIOHyBaHHI, HE MAalOThb YITKOTO,

OJIHO3HAYHOTO HAYKOBOT'O BU3HAYEHHS 1 HE CTAHOBJIATH IIIICHOI CUCTEMU.
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1.4 TIpoOaeMun  (QYyHKUIOHAJBHOI  CTaHAApTH3alii Ta  rapMoHizaumil

TEPMIHOJIOTII Y HiMelnbKiid (paxoBiii MOBI MAPKETHHIY

TepmiH sik crienndiyHa MOBHA OAMHUIIS, IO HA3UBA€E MEBHE MOHATTS, IMO3HAYA€E
Horo Ta BKa3ye Ha HOro Miclie B CHUCTEMI Ii€l HayKd, MIAMOPSAIKOBYETHCS IEIKUM
0COOJIMBUM BUMOTaM, HAMBaXKITUBIIII 3 IKUX HACTYITHI:

3. a) ,,TepMiHOBI MpUTaMaHHa BIACTUBICTH AediniTHBHOCTI” [66, ¢. 12];

4. 0) ,,;epMiH TIOBUHEH OyTH cucteMatuaauM” [66, c. 12];

5. B) ,,TepMIHOJNIOTII ~HE  TpUTaMaHHa  CHHOHIMIYHICTB, sSIKa  3aBa)kae
B3a€EMOPO3YyMiHHIO” [66, c.13].

TepMIHOTBOpPEHHSI — L€ TUIAHOMIPHUM MpOIEC, IO Nepeadadae BpaxyBaHHS Y
TEPMIHOJIOT1] TEBHOI rajy3i HasBHUX CHCTEMHMX 3B’SI3KiB, IIE ,,IIJICCIIPSIMOBAHHUI
TBOPYUH MpOlIeC, 3YMOBJICHHM B3a€EMOIEI0 30BHIIIHIX Ta BHYTPIINIHIX MOBHHUX
dakrtopi” [145, c.161]. fAx Bim3Hawae [. [mpelT ,Hamip TEPMIHOIOTIYHOTO
YHOPMYBaHHS — TMOKpPAlIUTH KOMYHIKAIlll0, BUKIIOYUTH HEMOPO3yMIHHS Ta
OpraHizyBaTh BHACIIAOK [bOrO OUIBIIY HAMIAHICTh Y BIJHOIICHHSIX  MIDK
naptHepamu’ [238]. TIporiec TepMiHOTBOpPEHHS B 0araTbOX CYYacHHX €BPOINCHCHKUX
KpaiHax Mae€ YiTKO Cc(OpMy/IbOBaHI MPUHIMIIK W 3acaad, CTBOPEHO CHeIllaibH1
TEPMIHOJIOTIYHI THCTUTYIIi, SKI CHCTEMAaTH3YIOTh W CTaHIAAPTH3YIOTh TEPMIHOJIOTIUHI
cucremu [97, c. 208].

TepMmiHOJNIOTIYHA CTaHAApPTU3allld € JAPYrMM, HE MEHII BAaXKJIMBUM, acCIEKTOM
TEPMIHOJIOTIYHOTr'O TUIaHyBaHHA. BoHa cripsiMoBaHa Ha BUOIp TEPMIHOJIOTIYHOI HOPMU Ta
il 3aTBEep/KEHHS SIK OOOB'SI3KOBOTO BapiaHTa, a TaKOXX HAa YCYHEHHS JBO3HAYHOCTI Y
CHUIKYBaHH1, TApMOHI3ALIil0 TEPMIHOCUCTEM, iX IHTEpHAI[IOHAJI3AIII0 Ta iX yHi(IKaIlilo,
00 HOBI TepMiHU OyJIM BMOTHBOBAHI Ta 3p03yMiJIil BCIM Traimy3eBUM (paxiBIsIM, a TAKOK
JUTS 3arm00iraHHs 3aiBUM cHHOHIMaM [66, C. 150].

CrannapTu3alis HIMEIBbKOI TEpMIHOCUCTEMH MApKETUHTY — 11€ MPOLEC CTBOPEHHS
TepMiHiB-11a0IOHIB. BOoHA MOXKe TOpKaTuCs K BapiaHTa B3araji (3aTBEP/KEHHS TOTO

YM 1HIIOTO BapiaHTa SIK HAJ1aJIEKTHOI HOPMH ), TaK 1 AESIKUX OKPEMHX ACIEKTIB TOTO YU
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IHIIOrO BapiaHTa (HANpHUKIad, TEPMIHOJOTIYHA cTaHaapTusaiis). [lutanas mpo
CTaHJapTHU3allll0 TEPMIHIB BIIEpIlIe MOCTaBUB Ha Mo4yaTtky 30-X pOKIB aBCTPIACHKUMN
imkeHep Epren Broctep. Came BiH Brepiie 3BepHYB yBary Ha HEOOXIIHICTh pPO3POOKH
TEPMIHOJIOTTYHUX CTaHaapTiB [66,C. 150].

TepMiHONMOTIYHUN CTaHIAPT YKIQJal0Th 3a TaKUM aJIFOPUTMOM (HA MPUKIIAI]
HIMETIbKO1 ()ax0BOi MOBH MapKETHHTY):

1) cucTemaru3allis IOHATh TEPMIHOCHCTEMH MAapKETHHIY; IOJLI ii Ha KaTeropii
(mpeameTH, MPOIECH, SIKOCTI, BETUYMHU TOLIO); PO3MEXYBaHHS POJOBUX Ta BHIOBUX
MIOHSTH,

2) BiAOIp yCiX TEpMIHIB Taiy3i, B3STOI I CTaHIApTU3allli (TEPMiHH BiIOMPaIOTh
31 CJIOBHUKIB PI3HMX POKIB BUJAHHS, CTaTEeH, MAPYYHUKIB, IEPIOJUKH, PYKONHKCIB Ta 1H.
JUKEpe);

3) Mol TEPMIHIB HA TPYITH:

— By3bKOTajy3€eBl TEPMIHU;

— MIXKTralry3eBi;

— 3arajJbHOHAyKOB1 (3arajpbHOTEXHIYH1) (CTaHAapTH3alll TEPMIHOCUCTEMHU
MapKETHUHTY IMOBHHHI MiJISATaTH JIUILIE BY3bKOTady3€eBl TEPMiHN);

4) BiaOip i3 rpynu TePMiHIB-CHHOHIMIB HOPMATHBHOTO TepMiHa (iHII TEpMiHU
MOJAI0Th TAKOXK, aJie 3 MO3HAYKOI0 ,,HEPEKOMEHAOBAaHUN");

5) migbip eKBIBaJCHTIB aHIIIHCHKOIO, HIMEIBKOIO, (PpaHIly3bKOI0, POCIHCHKOIO
MOBaMH 3 BIAMOBIAHUX MI)KHAPOJIHUX CTaHAAPTIB;

6) dopmymoBaHHS HIMEIBKOIO MOBOK BH3HAa4YeHHs (Ae(iHilii) MOHATTS;
pelieH3yBaHHs cTaHaapTy (axisiieM Ta MoBo3HaBIeM [184].

OTxe, cTaHmapTu3alis — 1€ BCTAHOBJICHHS MEBHOI (POPMU TEPMIHOJOTIYHOI
OJIMHUIIl 32 BU3HAYCHHUM TOHATTSAM 1 3aKpIIJICHHS 11 y clemiaibHuX (Y TOMY YHCI ¢
nepxkaBHHX) nokyMmeHTtax [106, c. 69]. ['ooBHOIO MeTOIO CTaHAapTH3alli €, 3 OAHOTO
OOKYy, MOJETHIEHHS CHUIKYBaHHS MUK (haxiBUSMHU IUIIXOM YCYHEHHS JIBO3HAYHOCTI Ta
HEOOOB'SI3KOBOI CHMHOHIMII, a 3 IHIIOIO — MOJETIIEHHS OJIOBOJACTBA TIEI0 YU 1HIIOIO

MOBOIO B Tili UM iHIIiH ramy3i [66, ¢. 150].
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PoGorta 31 crammaptu3zamii Ta cuctemarusaiii TEpPMIHOJOTIi MapKETHHTYy He
BTpayae CBO€i akTyasibHOCTI. OCHOBHA MeTa TOJIATa€E y BCTAHOBJICHHI OJHO3HAYHOI Ta
HECYIEepPEUINBOI TEPMIHOJIOTIi y BCIX BUAAX AOKYMEHTAIll Ta JITepaTypu, CTBOPEHHI
yMOB I imeHTHdIKamii B MOBI MDKHApOJAHHX CTaHAApTiB, 3a0e3leueHHI
B3a€EMOPO3YMiHHA MiXk (axiBusmu [106, ¢c. 71].

Hacamnepen motpi6HO yHi(iKyBaTH MOHATTS. SIK BiOMO, 3aBISKU LIUPOKOMY
BUKOPUCTAHHIO TPEKO-JIATUHCHKUX €JIEMEHTIB Yy TEPMIHOJIOTISIX PI3HUX MOB, & TaKOX
IMIMPOKOMY 3alO3MYEHHIO TEPMIHIB 3 IHIIMX MOB HEPIAKO 3YCTPIUalOThCA TEPMIiHH,
HAIMCaHHS SKUX OJIHAKOBE a00 aHAIOTidyHE, X04Ya BOHM BHUPAXAIOTh PI3HI MOHSTTS.
Tomy ocoOmmBO BaxIMBO YHI(GIKYBaTH 3HAUYEHHS TUX TEPMIHIB, 30BHIIIHA ab0
BHYTpIlIHSA (opma AKUX TOTOXKHAa a00 TMoAiOHa y TMOPIBHIOBAaHUX MOBAax
(mceBAOIHTEpHAIIIOHANBHI TepMiHM). Halikpammm nuisixoM BUPIMICHHS MOpoOJieMu €
BCTAQHOBJICHHSI YHI(DIKOBAaHMX CHCTEM HOHATH. Jy>Ke 3pydyHO, SIKIIO Yy JIBOX MOBax He
TUIBKK TIOHATTS, ajie W TEPMIHU BIAMNOBIJAIOTH OJUH OJHOMY (HAMpPHUKIAI, 3a
BIJIOOp@KEHUMHU O3HaKaMM, 3a 3BYKOBUM CKJIAJOM TEPMIHIB, HAMMCAHHSIM TOIIIO).
OpnnovacHo Ayxe Oaxkana yHidikais doHomopdosoriyaux (rpadiyHux) 000JT0HOK
1/a00 MOTMBYBaHHs TepMiHIB. TepMiHH, SIKI 3a CBO€IO CYTTIO € (opMamMu BTIJICHHS
CHeIIAIbBHUX TOHSTH, 0 YTOYHIOIOTHCS 3a JOMOBJICHICTIO MpodecioHan iB, HE3MIHHO
MparHyTh /0 MOBHOI 1HTEPHAIIOHATBLHOCTI. MiXKHApOaHA OJU3bKICTh TEPMIHIB OLIbIII
XapakTepHa JJIS HOBITHIX Tally3el HayKH 1 TEXHIKH (Ha 3pa30K KiOEpHETUKH, SACPHOI
G13UKH, OOYMCIIOBAIBHOI TEXHIKM, KOCMOHABTHKH), MOHSTTS Ta TEPMIHU SIKUX
MOIIMPIOIOTECS Yy 0araTb0X KpaiHax Mailke OJTHOYACHO, Ha BIIMIHY BIJ JABHIX Taity3en
Ta, 0COOJIMBO, TyMaHiTapHuX Hayk [106, ¢. 71-72].

VHidikamigs  (IHTepHaUloHami3alisg)  0Oa3yeTbcsi HAa  IU'SATH  €JIEMEHTax
TEPMIHOJIOTIH, a caMe Ha.:

1) mOHATTSX Ta cUCTEMAX MOHSTH;

2) onucy MOHATh, TOOTO Ae(iHILINA Ta LTIOCTpaIli;

3) 30BHINIHIA (OpMi TEPMIHIB, OCOOIMBO TUCHMOBIH;
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4) BHyTpimHIA (opmi, ToOTO OyKBaJIbHOMY 3HA4Y€HHI CKJIAJHUX TEPMIHIB 1
TEPMiHiB, TOOY/IOBAaHNX Ha IMEPEHECCHH1 3HAUCHHS,

5) cuctemi 3anmcy TepMiHiB, TOOTO TUIIIB TuceMHocTel [106, c. 72].

[Tponiec popmyBaHHS TOHSATH 1 TEPMiHIB B OKpeMili paxoBiii MOBI € BIIMIHHUM 1
3QJICKUTH BIJI 0araTbOX YMHHUKIB — COIIAJIbBHUX, CKOHOMIYHHUX, KYJIbTYpHHX 1
JIHTBICTUYHUX. BiIMiHHI pHCH mapaieabHUX CHUCTEM TOHATH 3 OJHOrO OOKYy, 1
MOAIOHICTh Ha PIBHI TEPMIHIB 3 IHIIOIO OOKYy, CIPUYHMHIOIOTH HEMOPO3YMIHHS Y
MDKHapOIHOMY CIiKyBaHHi [184].

Tepminosoriuna po6oTa 06a3yeTbcsi Ha TOHATTSX, OCKUIBKH BIAMIHHOCTI MIiX
HUMHU HE€ 3aBXKJU BUSBJISIOTHCS Ha piBHI TepMiHiB. [logiOHICTH HA pIBHI TEPMIHIB Y
pPI3HMX MOBaX HEOOOB’SI3KOBO O3HAuya€, MO IO3HAYEHI LUMHU TEPMIHAMHU MOHATTSA
ToTOXKHI. OTXe, rapMoHi3allilo Tpebda 3aBXKIu TOYMHATH Ha TOHSTTEBOMY pPiBHI 1
IPOJIOBXKYBATH Ha PiBHI TepMiHiB [184].

lapMoHI3aliss TOHATH 1 CHUCTEM TNOHATh Iependadyae MOPIBHIOBAHHS Ta
y3rOJIKyBaHHSI CUCTEM IMOHSTH B OJIHIM MOBIi, IOMI)K MOBaMH 4YH MOMDK MPEAMETHUMU
rany3smu. lle HIKOIM HEe € mpsiMe TEPEHECEHHs OJIHIET CHUCTEMU MOHATh, SIK TaKoi, B
iHIy MoBy. Ilepen rapMonizaii€ro HMOHATH (PaxoBOi MOBU MapKETUHTY HEOOXIJTHO
JOCTIAUTH TOMIOHICT, 1 PO3ODKHICT, MK MOHATTSAMH 1 CHCTEMaMH IIOHSTH, I00
BHU3HAYUTH 3rapMOHI30BaHICTh — 3aTHICTH JI0 3rapMoHi3yBaHHs [184].

[leBHI TpyAHOIl y TapMOHi3allii BUHUKAIOTh, SKIIO Yy MPEIMETHIN raimy3i iICHye
KUJIbKa TEOPETUYHUX MM1IX0/11B, 400 MpeIMETHA rajy3b HOBA 1 IBUJKO PO3BUBAETHCS, YU
npeaMeTHa Taly3b CTOCYEThCS TyMaHITapHHX abo cormianbHux Hayk [184]. Ilomo
JOCIIKYyBaHOT HaMU (haxOBOi MOBM MAapKETUHTY Ta ii TEPMIHOJOTIT 30KpeMa, MOXKHa
3a3HAUMTH, OO0 JaHa MpeJIMETHA raixy3b € MOJOAO0, JOCTAaTHHO CPOPMOBAHOIO, TTPOTE
nepedyBae B MPOIIECi TMHAMIYHOTO PO3BUTKY.

[TepeaymMoBO0 TapMOHi3aIlil MOHSATH TEPMIHOJOTIT MApKETUHTY € TOPIBHSHHSA
MOHATH, TO3HAYEHUX TEPMIHAMHM B OKpeMux MmoBax. Lleil anami3 BU3HAYae, SKI O3HAKU

MOHATH OJTHAKOBI B OKpeMHX (haXOBHX MOBaX, a siki — BigMiHHI. [licis maHoro eramy
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¢daxiBIl MNpeAMETHHX Taly3ell MAapKEeTUHTY BHUPIMIYIOTH MOKJIMBICTH TapMOHI3alii
noHsTh [184].

[Ipouenypa rapMoOHI3yBaHHS TOHSATh MAapKETHHTY TMOYMHAETHCA 3 MEPeiKy
0a30BHX TEPMIHIB 1 OKpECJIEHHS CHUCTEMU MOHATh. HacTymHHMil KpoK — MOpIBHSHHS
CUCTEMHU MOHATH 3 yCIMa BIAMOBIIHUMH CHCTEMaMHU MOHATh HE 3BaKAlOYM Ha IXHIO
ycraneHicTb. [lOpiBHSUIBHMI aHaji3 TEPMIHIB 1 TMOHATH MApKETHHTY BHUCBITIIIOE
HACTYMHI aCMeKTH: B3a€MO3B’SI3KM MDK TMOHATTSAMH, TJIMOUWHY CTPYKTYpPOBAHOCTI Ta
TUIIU O3HAK, BUKOPUCTAHUX JJISi pPO3POOJICHHS MOHATh. AHAJI3 TOHATH IPYHTYETHCS Ha
NOpIBHAHHI BHU3HAueHb TepMiHiB. [licis 3aBeplIeHHs] MOPIBHSUIBHOTO aHalli3y BCIX
nediHiIii 0IHOTO MOHSATTS BU3HAYAIOTh, SKUW 3 MYHKTIB —1 4u 2 — cTOCyeThCs AaHOI
CUTYyaIlil.

1. TepmiHu pi3HUX MOB BiJIIIOBIIAI0OTh TOMY CAMOMY TOHSATTIO — MOJIAJIBIII €Taru
HE TOTPIOHI.

2. € BIAMIHHOCTI HI0JI0 3MICTY Ta 0OCSTY HOHSATTS — Y TAKMX BUNAAKAX €KCIIEPTH
OpEIMETHUX Tally3ed TOBWHHI BHU3HAYMTH, SKUH 3 HIDKUYE3a3HAYEHUX ITYHKTIB
CTOCY€EThCS JAHOT CUTYaIlli:

a) BIAMIHHICTh ICTOTHA: 1€ O3HAYAE, 0 € KUJIbKA PI3HUX MOHSITh, SKUM MOTPIOHO
JaTH BU3HAYCHHS 1 3HAWTHU MOT0 MICII€ Y 3rapMOHI30BaHiil CHCTEMI TIOHSTh;

0) BIAMIHHICTb HEICTOTHA: OTXKE, MNOTPIOHE TUIBKKM OJHE TMOHATTS, SKOMY
NOTPIOHO JaTH BU3HAYEHHSA TIOCIIIOBHO B YyCIX MOBax 1 3HAUTH Micle Yy
3rapMOHI30BaHil cucTeMi MmoHATH [184].

3rapMoOHI3yBaHHsSI TEPMIHIB MO>KJIMBE, JIUIIIE KOJM MO3HAUYyBaHI HUMH TOHSTTS
MPAKTUYHO TOTOXHI. Y MpoIleci rapMOHi3aIlli TEpMIHIB MapKETHHTY JTy>KE€ BaXKIMBO HE
MOMMJIATUCS 4epe3 3O0BHINIHIO MOMiOHICT, TepMmiHiB [184]. dopmu BH3HAIOTH
OJIHAKOBUMH Y TOMIOHMMH HE3aJIeKHO BIiJl PI3HUII y HAMWCaHHI, CJIOBOTBOPYUX
MOJIC/ISAX, BAMOBI un abetii. Hanmpukia:

a) Himenbka MoBa: Produkt

¢paniry3pka MoBa: produit

aHrjificeka MoBa: product


http://www.lingvo.ua/ru/Search/Translate/GlossaryItemExtraInfo?text=%d0%bf%d1%80%d0%be%d0%b4%d1%83%d0%ba%d1%82&translation=produit&srcLang=ru&destLang=fr
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b) mimenbka moBa: Katalog
¢paniry3pka MoBa: catalogue
aHrIiiicbka MoBa: catalog
¢) Himenbka moBa: Produktlinie
¢paniy3bka MoBa: ligne produit
aHrJificpka moBa: product line
Otxe, mpoOjieMa cTaHIapTh3allli Ta TapMOHi3allii HIMELBKOiI TEPMIHOJOTIT
MapKeTUHTy y (axoBiii MOBi mepeOyBa€ y MOl 30py Cy4aCHUX TEPMIHO3HABIIIB Ta
JIHTBICTIB, IKI BBaXalOTh, 110 MPOIEC TApPMOHI3aIlli TEPMiHIB MOTPIOHO 3/1HCHIOBATH
MEPEeBAXHO Y TMPEIMETHUX Taly3siX, J€ MDKHApOJHa CIIBOpals € CHUIBHOK 1
YCTAJICHO. 3rapMOHI3yBaHHS Ha MOHATTEBOMY PiBHI Ma€ BUIIEPEIXKATU LIEW MPOILEC HA

PIBHI TEPMIHIB.

1.5 Cryninb gociaiaKyBaHoCTI mpodaeMn (paxoBUX MOB Ta iX TEPMIiHOJIOTIH Yy

BIiTUM3HSIHIN Ta 3apyOiKHiil JiTepaTypi

3pocTaHHs POl HAayKd B KUTTI Cy4acCHOrO CYCHUIbCTBA BHBOJIUTH MHPOOIEMy
JOCIIJKEHHST TEpMiHa, TEpMIHOJOTi, (axoBUX MOB B psifi HaWOLIbII BaKJIMBHUX
npoOseM 3arajlbHoro MOBO3HABCTBAa. B OCTaHHI pOKM yBara JIIHTBICTIB 10 MpoOJeM
(haxoBHUX MOB Ta iX TEPMIHOJIOTIH MOCHIIOETHCA. MOXKHA BIIMITUTH, IO PICT TMpHUIIAIAE
Ha 60-70 p. XX cr., ne B mpamsx Bimomux pocilicekux BueHux [. BuHokypa [27],
O. Pedopmarckoro [155] Ta iH. Oymv HagaHi BU3HAUEHHS HAWBaXKIMBIIIAM TOHSITTSIM
Cy4aCHOTO TEPMIHO3HABCTBA.

Po3zButok Oynmp-sikoi ramy3i 3HAHHS HEMUHY4Y€ CIOPHYUHSIE  PO3BUTOK
TEPMIHOJIOTI], a OCKIUIBKM €KOHOMIKAa € HaWOIbII PO3BUHEHOIO Ta BUIO3MIHEHOIO
HAyKOI0, 0COOJIMBO PUHKOBA, TO BUBYCHHS )KUBUX, MIHJIMBUX 1 CKJIaJHUX (DAKTIB JaHOI
MOBM HAyKd Ha CbOTOJHIIIHIA I€Hb € BEJIbMH AaKTyaJlbHUM. JlOCHIKEHHS Yy ramysi
eKOHOMIYHUX (PaXxOBUX MOB Ta iX TEPMIHOJIOT1H, B OCHOBHOMY CTOCYBAJIUCS ii OKpEMUX

acnekTiB 1 Oynu 30cepe/keHi B ABOX cdepax:y chepi dikcamii Ta GyHKIIOHYBaHHS.
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[lepeBara BimgmaeThCcst APYroMy HampsAMy, y sSIKOMY, Ha Hallly AYMKY, BiIKPHUBalOTHCA
HIMPOKI  MOKJIMBOCTI  JUIsl  BUPIMICHHS  TEOPETUYHUX 1 MPAKTUYHUX  3aBJaHb
tepmiHoiorii. KinpkicTh JOCHIKEHh €KOHOMIUYHUX (DaXOBUX MOB, a TaKOX
TEPMIHOJIOTIM  30UIBIIYETHCS 3 KOXKHUM POKOM. Y 3alpolOHOBAHOMY OIJISAI MU
30CepeIWid Hallly yBary JIMIE Ha TUX Mpalsx, 10 Maiu Oe3nocepeqHid BIUIUB Ha
HAIlle JOCIIKEHHS 1 MOCTYKUJIH IMITYJIbCOM JI0 HBOTO.

Y  mnpami C. barosoi [7], nmpucBsueHiii  CTPYKTypHIA  oprasizamii i
CEMaHTUYHUM OCOOJIMBOCTSAM €KOHOMIYHOI TEPMIHOJIOTIT aHTTIHChbKOT MOBH, 00’ €KTOM
JOCIIJKEHHSI ~ TOCTY)KWB  CJIOBHUKOBHW MacuB B KigbkocTi 60000 nexcHaHUX
OJIMHUIIb, BIAIOpaHUX 3 AHIJTIACHKUX OJHOMOBHMX 1 JIBOMOBHHMX CJOBHUKIB.
BnacHe exoHOMiYHa TEpMIHOCHCTEMAa MPEACTaBIEHA AaBTOPOM JBOMa CTPYKTYPHHMHU
TUTIAMU: OJHOCTIBHUMHM 1 HEOJIHOCTIBHUMHU YTBOPEHHSMH, B OCHOBY XapaKTEPUCTUKU
SKUX JSATIIA - CJIOBOTBOPUI 1 CTPYKTYPHO-CEMAHTH4YHI KOMIIOHEHTU. ABTOD
JOCTIPKEHHSI BBaXKa€, 110 JUISI CTPYKTYPHOI XapaKTEPUCTUKH EKOHOMIYHOI JIEKCHUKH
JOIIBHO ~ 3AIMCHUTH CTPYKTYypHO-MOp(osoriyny kiacudikaijio, fkKa, Ha JTyMKY
BUYEHOI, IMOJISTA€ Yy MO BCI€T JIEKCUKU Ha MEBHI IPYIH CIiB: 1) KOpEHEBI CI0Ba, 5Kl B
CBOIO UEpry MiAPO3AUISIIOTECS HA YOTHPHU THUIM 3aJIeKHO B JKEpena OCBITH
(6a3oB1 TepMmiHM, TEPMIHU, YTBOPEHI HAa OCHOBI MeTa(OPHUYHOTO TEPEHECEHHS,
TEPMiHHM, L0 CKJIaNuCAd Ha 0a3l 0araTo3HauyHUWX Ta OJHO3HAYHUX CIiB); 2) HPOCTI
MOX1JIHI CJIOBa; 3) KOMITO3UTH; 4) IMEHH1 CIIOBOCIIOJTYYESHHSI.

C. baroBa, Ha Hally AyYMKY, y JOCTIJKEHHI aKIEHTyBaJla Maii’e BCIO yBary Ha
CEMAaHTUYHUX OCOOJMBOCTAX TEPMIHOCUCTEMHU, BHUPAKEHUX IMOJICEMIEID HA OCHOBI
rinepo-TIMOHIMIYHUX BITHOCHH, IO HE JO3BOJIMJIO TMOBHICTIO PO3KPUTH TOTEHINAI
JOCITI)KYBaHOT TEPMIHOJIOT1I, OCKUIBKA BEIWYE3HUN CIIOBHHUKOBUM MAaCHUB JI03BOJISIE
MPOCTEKUTU MeTaopHu3alliitHi, METOHIMIYHI, Ta JETEPMIHOJIOTI3alliiHI TPOIECH, IO
3IACHIOIOTH BIUTUB Ha (DYHKIIIOHYBaHHS aHTJIIMCHKOT €KOHOMIYHOT TEPMIHOCHUCTEMH.

3araJsbHOMOBHI Ta 3arajJbHOTEPMIHOJIOTIYHI 3aKOHOMIPHOCTI €KOHOMIYHOI
TEPMIHOCHCTEMH B POCIMCHKIH MOBI posrisganuck B auceptamii b. Tepexosa [183].

HoBu3Ha pociimpkeHHs noJifraia y BUKOPUCTaHHI JUHAMIKM PEaIbHUX YMOB MOBHOTO
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¢dyHkIioHyBaHHs 1 OynyBanach Ha MaTepiail TEKCTIB 3 €KOHOMIYHOI TeMaTWKH. Y
mparl IOKa3aHo, IO IIpM BHUBYEHHI TEpPMIHIB B Tpoleci (yHKIIIOHYBaHHS
BIIKPUBAIOTHCA HOB1 ICTOTHI 3aKOHOMIPHOCTI X TBOPEHHS Ta BUKOPHCTAHHS.

Jlinreictu C. baroBa Ta b. TepexoB mpeACTaBWIM B CBOiX JOCIHIPKCHHIX
€KOHOMIYHY TEPMIHOJIOTIIO SIK CUCTEMHO-CTPYKTYpHE YTBOPEHHS 1 3A1HCHUIN i1 aHami3
3 Wo3uIii 3aranbHOro 00’ekTy. IIpoTe, sK BiAOMO, EKOHOMIYHA TEPMIHOJOTIS €
CKJIQJHOI0 CHCTEMOIO, 110 BUOYJIOBYETHCS 3 OKPEMHUX IMIJICHCTEM 1ii MIiJMOB, 1, Ha
OyMKy iHIoi rpynu mochigaukiB [94; 1; 95], mns CTBOpeHHS WUTICHOT KapTUHH
HEOOX1MHUN NeTalbHUI aHali3 ii eNeMEHTIB, TOMY iX JOCHIKEHHS 30CEePEAUIUCH
Ha BHBYEHHI OKPEMHX TEPMIHOCHUCTEM, MAaKpOCHUCTEM (sIKi B iX poOOTax OTpuUMAau
Ha3BY ,,TepMiHOC(Eepa’”) EKOHOMIYHOT TEPMIHOJIOT.

CranoBnenHs Ta (opMyBaHHS B POCIMCBHKIM MOBI TepMmiHOchepHu ,,ExoHOMIKaA
— Punok — IIpaBo” 3maiinuio BimoOpaxenHs B auceprarii T. KonapatbeBoi [94].
ABTOpKa BiJI3HAYa€, 110 TIOMOBHEHHS TepMiHOC(EepH BiIOYBAETHCS 3a PaxyHOK
3alO3UYEHHS AHTJIUCHKUX EKOHOMIYHUX TEPMIHIB 1 TOB’SI3y€ 1€ MOBHE SIBHILE
0e31ocepeIHbO 3 BILTMBOM E€KCTPATIHIBICTUYHUX YNHHUKIB.

Huceprariist JI. AkcroreHkoBoi [1] Takok Mae BiJHOIIEHHS 0 BHBYCHHS MOBHU
PUHKY 1 TIpUCBSYEHA JOCIHIHKEHHIO TpoleciB (hOpMyBaHHS JaHOI TEPMIHOJIOTIT B
pPOCIMCBKIA MOBI. AHaI3yIO4YW JI€pUBAIlIHI MPOLECH, HOCIIIHUIIS TPUXOIUTH O
BUCHOBKY, III0 BIJICYTHICTh JCHOTAaTUBHUX (PparMeHTiB TepmiHoOTI] ,,PuHKOBa
€KOHOMIKA” 3yMOBHWJIO cHEHu(pIKy CEMaHTUYHOIO TEPMIHOJIOTITYHOIO JepuBatry 1
NPUBEJIO JI0 CTBOPEHHS OCOOJMBUX OJHMHMIb, O(POPMIEHUX B JanKh. Taki
TEPMIHOJIOTIYHI OJMHMII BOJIOAIIOTH OOPa3HICTIO 1 CMHCIOBOI BHUPA3HICTIO, a
JIANKW, Ha AYMKY JOCJIJHUKA, CIIyXkaTh MOKa3HUKOM MeTa(OpUUHOCTI.

[TutanHs TepMIHOJOTIYHOT HOMIHAIT Y (PiHAHCOBO-EKOHOMIYHIN TEPMIHOCUCTEMI
HIMEIBKOI MOBHM po3risganochk mocmiguukoMm H. Koncrantunosoro [95]. Amnamis
TEPMIHOJIOTIYHOTO Marepialy aHTJIOMOBHOTO TOXOJKEHHS J1aB MOXJIMBICTH aBTOPY
JIWATH BUCHOBKY IIIOJI0 IHTEHCUBHOCTI TPOIIECY 3all03MUEHHS aHTJIOMOBHOT JIGKCUKU Ha

Cy4acCHOMY eTari pO3BUTKY HIMEIbKOI MOBM, HArOJOIIYIOUH, [0 3aM03UYE€H1 TEPMiHU
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aHTJIOMOBHOTO  TIOXO/DKCHHSI MpHW aJanTalli He 3a3HaloTh ICTOTHHUX 3MIH HI Yy
dboHeTUUHOMY, Hiy rpadgigHoMy O(QOpMIICHHI, 3MIHIOIOTHCS JIMIIE BIATIHKK 3HAYCHb
MUTOMUX TEPMIHiB.

BuBueHHIO TEpMIHOJIOTIYHUX OJWHHUIIL B HOBIA JJIA POCIHCHKOI MOBH
tepMmiHocdepi ,JllogaTkm 1 momarkoBe TMpaBo”’  MPUCBIYCHO JOCITIIDKCHHS
H. BysnoBoi [20]. [lama TtepmMiHocdepa TmpencraBicHa B poOOTI ,,HEKOPCTKOIO™
JUHAMIYHOIO CTPYKTYpPOIO, 10, HAa TyMKY aBTOpa, CIY)KUTh IPUUYUHOIO 3MIHU MOHATHh B
pe3ynapTaTi HAyKOBOI'O MI3HABAJIBHOTO TMpOLECYy 1 MPHU3BOAUTH JO PYXJIUBOCTI
CEMaHTUYHUX 3B’sI3KiB 0araTbOX TEPMIHOJOTIYHUX OJIUHUIIb.

JIOCTIIKEHHIO CTPYKTYPHHUX Ta JIIHIBOIIParMaTUYHUX OCOOIMBOCTEN PEKIIAMHOTO
3HaKy (Ha Marepiaji aHIJIOMOBHOI pekiiamMu) mpucBsiueHa aucepTamis H. JIucoi [113].
byna 3ampononoBana kiacudikariisi ToJOBHUX (PYHKIIN Ta (DYHKI[IOHAJIBHUX THITIB
PEKJIaMHOTO 3HaKy, CIPSMOBAHMX HA BUKOHAHHS KOHKPETHUX IUILOBUX 3aBlIaHb
pPEeKJIaMHOTO BIUTMBY. Bmepiie cucTeMaTn3oBaHO TOJOBHI BUMOTH JI0 PEKJIAMHOTO
3HaKy, IpOaHaJli30BaHO 3acO0M HOro TBOPEHHS Ta BU3HAYEHO HAMMNPOAYKTUBHIIII 3 HUX.

Sx moKa3yloTh MONEpeaH] JOCHIIKEHHSA, BCl HAYKOBI[l IMPOBOJWIIM AHAJI3
€KOHOMIYHOI TEpMIHOJIOTII, mpoTe i (PyHKIIOHYBaHHS y (DaXOBUX MOBAX 3aJMILAJIOCH
no3a yBaror. CydacHi HAyKOBIIl TIIUIM Jajblle 1 TIUOIIE Yy CBOIX JIHTBICTUYHHX
PO3BIKAX Ta PO3UIMPHUIN MEXKI CBOIX TOCTIIKEHb IUISXOM 3allydeHHsI (paXxOBUX MOB.
A. Mopo3 [129] 3aiiicHnia aHami3 y CBOiM HAayKOBIi Tpalli JIHMBOIIparMaTHYHHX Ta
TEPMIHOJIOTIYHMX AacleKkTiB ()axoBOi MOBM TOPriBJIl Ha MaTepiaji HIMEUbKOi Ta
YKpaiHCbKOi MOB 1 JIHIIa BHCHOBKY, III0 BOHA BIJPI3HSETHCS BiA IHIIUX MIIMOB
OCOOJMBUMH CHHOHIMIYHMMH, aHTOHIMIYHUMH, IOJICEeMIYHUMH, (Pa3eoIOTTYHUMHU Ta
JepUBalliHUMUA TpouecaMd. Y poOOTI MPOaHaNI30BaHO TEPMIHOJOTIKO TOPTiBIl
HIMEIIPKOT Ta YKpPaiHChKOI MOB, BH3HAYEHO POJb 1 MICIE JOCTIIKYBaHUX
TEPMIHOOJUHULb Y TEPMIHOCUCTEM1 EKOHOMIKH.

[Mpote, Ha Hamy AymMKy, y cBoiii poOoti A.Mopo3 [129] 6Ginbmn netanbHO
3MIMCHUIIA aHAJII3 TEPMIHIB TOPTIBII, HIXK (DaxoBOi MOBH, TOOTO chepu PyHKITIOHYBaHHS

MX TEPMIHIB, YMOB, 3a SKMX BOHa peani3dyerbcs. [Ipore HamaranHs AOCTIAHUII BUNUTH
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3a ME1 TEPMIHOJIOTIT 1 PO3KPUTH YACTKOBO ii ()YHKIIIOHYBaHHS OLIHIOEMO SIK BarOMUi
BHECOK Y JIOCTIPKEHHS ()aXOBHX MOB.

O6’exktom  nmocmimkenHs K. Tememryn [181] Oynm  eTHONIHTBICTHYHI Ta
JIIHTBOIIparMaTU4YHI XapaKTEPUCTUKH Typerbkoi (axoBoi MOBH TOpTiBii. IIpoBiBmm
MOJTIaCIIeKTHUM aHalli3, JOCIITHUL po3Kpuia crenudiky (GopMyBaHHS TOPTOBEIBHOI
TEPMIHOJOTIT Typenbkoi MOBH, OOYMOBIEHOI EKCTPaJiHTBICTUYHUMH (aKTOpaMH,
30KpeMa, BIUTMBOM apaOChbKoi, MEPChKOi, 3aX1JTHOEBPOMEHCHKUX MOB 1 KYJIBTYp Ta
MOJIITUKOI0 MOBHOTO TuiaHyBaHHs [Iporte, 3amByBaB To#l dakt, mo K. Tenemryn Ha
CTOpiHKax juceprtamii (y TOJOXKEHHSIX, II0 BHUHOCITHCS HAa 3aXUCT, 3arajbHUX
BHUCHOBKaX) orepyBaja 4acTillie MOHATTSIM ,,TepMIHOJIOTIS”, HIX ,,(paxoBa MoBa”, X04
OCTaHHS CIyTryBaJia 00’ €KTOM JTOCTIIKEHHS.

Ile no3BoMMIO 3poOMTH MONEpEeNHId BHCHOBOK, IO NpPEeAMETHa Tally3b
,MapkeTuHr” He Oyna 3ajJisHa B HAYKOBUX TEPMIHOJOTIUHUX po3poOKax. Xou
O.T'yrupsxk  [55] 1 mpoBena KOMIUIEKCHE JOCHIKCHHS Cy4YacHOI aHIJIIHCHKOT
TEPMIHOJIOTIT MapKETUHTY, 30KpeMa CTpaTU]ikamiifHOi Ta CeMaHTHUKO-TEMaTHYHOI
CTPYKTYPH TEPMIHOJIOT1I, CKJIaay Ta CTPYKTYypU TEPMIHIB MapKETUHTY B3araii, aje mos3a
il yBarow 3HOBY XK TaKH 3aJIMIIMIOCH (DYHKIIOHYBAHHS LUX € TEPMIHIB Y (PaxoBHUX
Tekctax. [Ipo cydacHy ykpaiHCBKY TEPMIHOJIOTII0O MAapKETHHTY MOKHa MJI3HATHCH 3
npanp H. [llanpan [204], ska Takok OOMEXKHJIACh aHATI30M JIMIIE TEPMIHOJIOTIL.
[ToHATTS MapKeTHHTY Y BITYM3HSHOMY HAyKOBOMY IPOCTOpPi 3 SBUJIOCS MOPIBHSHO
HEJJaBHO, TOMY YKpaiHChbKa MAapKETHMHIOBAa TEPMIHOJIOTISI HAJIEXKUTh A0 TIE€I Tpynu
Cy4yaCHUX TEPMIHOCHCTEM, IO MepedyBaloTh II€ Ha CTajli CTaHOBJIEHHsS. MeToro
JOCIIJKEHHST OyJI0 BUSIBJICHHS 3aKOHOMIPHOCTEH (POpMYyBaHHS Ta Cy4aCHOTO PO3BUTKY
YKpaiHCbKOI MapKETUHIOBOI TEPMIHOJIOTT, 3’SCYBaHHS OCOOJIMBOCTEM CHUCTEMHOT
oprasizaiii TEpMiHIB MapKETUHTY Ta OKpECICeHHS ii crenudikd B MparMaTUIHOMY
aCTEeKTi, BCTAHOBJICHHS JIXKEPEJI MONMOBHEHHS YKPAiHChKOI MAPKETHHTOBO1 TEPMIHOJIOT],
BUSIBJICHHS TPOOJIEM CYy4aCHOI YKPaiHChbKOI MApKETUHIOBOI TEPMIHOJIOTII Ta CIIOCOOM iX

pPO3B’sI3aHHSI.
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[pyHTOBHHMIT aHaI3 HAyKOBOTO JOPOOKY J03BOJSE CTBEPIKYBATH, IO HAYKOBI
JTOCITIDKEHHST 3 MPEAMETHOI ranys3i ,,MapKeTHHI Ha Marepialli HIMEI[bKOI MOBHU HeE
MIPEICTABIICHO B CY4aCHOMY MOBO3HABCTBI, BiITaK 0araTOCTOPOHHE BWUBUYEHHS JAHOI
TEPMIHOCUCTEMHU € JIOIIJIBHUM Ta JIOTTYHO 00YMOBJICHUM.

Hamra po6ora € ¢pakTH4HO TMepIIo crpoOor0 JOCTIAUTH JaHy (haxoBy MOBY i3
MPUTAMAHHOIO 1i TEPMIHOJIOTIE€I0, BIAMOBIIHO 10 IIHOTO HEOOXITHUM € TPOBEICHHS
KOMIUIEKCHOTO aHaii3y, 110 BKJIIOYa€ B ceOe BHU3HAUEHHS OOCSATY TEPMIHOCHUCTEMH,
BUBUEHHS CIIeIM(IKM HOMIHAINI MapKETHHTOBUX MOHSATH B HIMEIbKIA MOBI, BUSBICHHS
O0COOJIMBOCTEW CTPYKTypM Ta CEMAaHTUKH HOMIHATHBHHMX OJWHHIb Tamy3l Ta ix
(GYHKIIIOHYBaHHS y PI3HOTUIOBUX (haXOBHUX TEKCTAX.

Buxigaum eranoM y JaucepTaumiiHOMy JOCHIIP)KEHHI BHUCTYINA€ BH3HAYCHHS
MEX JOCTIPKYBaHOTO MaTepiany. 3a OCHOBY B3STO Te€3y MPO ICHYBaHHS TEPMIHOJOTIT
MapKeTHUHTY B JIBOX BUMipax: cepi ¢ikcarlii Ta cgepi GyHKIIOHYBAHHSA. 3BEpPHEHHS J10
chepu (Pikcamii (TOOTO, TEPMIHOJOrIT) YMOXJIMBIIOE TEPEBIPKY OAEPKAHOTO
JIEKCUYHOTO MacuBa Ha BIANOBIIHICTD BAMOTaM TEPMIHOJIOTIYHOCTI, TaKUM SK
CIIBBIJTHECEHICTh 13 CIEIlaIbHUM TMOHATTSIM Ta HAsBHICTh YITKOiI HAyKOBOi JediHiIii.
Hocmimxennss cdepu (dyHkiioHyBaHHs (To0TO, (axoBoi MOBH) JdacTh IiJICTaBU
BUOKPEMUTU Ty KUIbKICTh HOMIHATUBHUX OJUHUIlb, 110 MAalOTh BHUCOKY YaCTOTHICTh
B)KMBAHHS Y TEPMIHOJOTIYHINA (YHKIII, ane He HAO0yJIuM OCTaTOYHO TEPMIHOJOTIYHOIO
CTaTycCy 4yepes3 BiICYTHICTh YU HeycTajeHicTh aedinimii [204].

[IpoBenennii HaMM aHami3 COPAMOBAHMM Ha Je€TaJbHE BUBYEHHS CQepH
(GyHKI10HYBaHHS MapKETUHIOBUX TEPMIHIB, 10 BKJIOYA€E aHaji3 MPOLECIB
TEPMIHOTBOPEHHS Ta IXHIO TEPMIHOJIOTIYHY peani3alliio y (haxoBUX TEKCTax, 3’ ICyBaHHS
3aJIeKHOCTI (YHKLIOHYBAaHHS TEpMIHA BIJ KOHTEKCTY, YIOPSAIKYBAHHS CHUCTEMU
HIMEIIPKOT MapKEeTUHIOBOI TEPMIHOJIOTIi, MPOTHO3YBaHHS TEHJCHINM 11 MOJAIBIIOTO
PO3BUTKY, IO CHPHUATUME JOCSITHEHHIO HAJEKHOTO PIBHS MOBHOTO 3a0€3MeUeHHS

3a3HauYCHOI cPepu Ta OKPECTUTH 3B’ SI3KHU 3 IHIIIMMHU TEPMIHOCHCTEMaMHU.
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BUCHOBKMU J10 PO3A1J1Y 1

1. ®axoBa MOBa — II¢ CYKYNHICTh yCIX 3a[iIHUX B TpodeciiiHO oOMexeH1H
chepl KoMyHiKallii MOBHHX 3aco0iB 3 MeTow 3abe3neueHHs mpodeciiiHoro
MOPO3YMIHHS MDK JIIOABMU Ta (YHKIIOHYBaHHS SIKOi 3a0e€3Me4YyeThCcsl YITKO
BCTAHOBJICHOIO TEPMIHOJIOTIEFO.

BiaMiHHICTE MK 3arajIbHOJIITEpAaTypPHOIO Ta ()aXOBOIO MOBAMH IOJISATAE HE JIUIIC
y BIAMIHHUX 00’€éMax BIAMOBITHOTO CIOBHUKOBOTO CKJIaay, BOHAa BUPAKAETHCS HE
TITBKH SIKICHO, @ B KUIBKICHO. Y CIEImaIbHUX MOBaxX TOYHICTh MO3HAYyBaHUX MOHSTH
OUTbIll BaromMa y TMOPIBHAHHI 13 3arajlbHOBXKMBAHOI, CHUHXPOHHE CIIOCTEPEKECHHS
(0co0sBO OOYAOBA CHCTEMHU IOHATH) MA€ MEpeBary Haja AlaXpOHHUM (ICTOPHUYHUM),
nucbMoBa ¢GopMa — Haja YCHOIO, MOBHE OGOpMIIEHHS OUIBII CBiOME, a Mpolec
MDKHAPOJIHOTO BHOPMYBAHHS CIIPHSIE TIOPO3YMIHHIO.

2. ,Himenpka eKOHOMIYHA MOBa’ TPAKTYETHCS SIK 301pHE MOHATTS JJIsI OKPEMHUX
MOB €KOHOMIKH, OCKUIbKM BOHA HE BUCTYMNA€ yHI(IKOBAHOIO, €AMHOIO (haXOBOIO MOBOIO
E€KOHOMIKH, aJ[Ke 00JIaCTh €KOHOMIKH CKJIQIA€ThCS 3 IEBHUX Cy0001acTeit (0aHKIBChKOL
crpaBH, (iHAHCIB, HAPOJIHOTO TOCIIOAPCTBA 1 T. 11.)

3. Tepwmin sk (daxoBa HOMIHATUBHA OJMHMUIISI KOPEIIOE 3 TOHSATTAM KOHKPETHOI
rajy3i 3HaHHS 1 BXOJIUTb Y IIEBHE TEPMIHOJIOTTYHE none. OCHOBHOIO
XapaKTEPUCTHKOI TEPMIHA € 3B’S30K 13 HAyKOBOI  KoHIemiiew. Jlis Toro, mo0
e(EeKTUBHO BHKOHYBaTH CBOi (YHKIIi, J0 HBOTO BHUCYBalOTb HHU3KY BHUMOT:
OOHO3HAYHICMb,  HEUMPANbHICMb,  MULO3BYUHICb,  CIUCIICMb,  0ePUBAYIUHY
CHNPOMOJICHICMb,  BIOCYMHICMb  CUHOHIMIB, 6émomugosanicmo. IlpoTe Bce 1e -
XapaKTEPUCTHKH, TaK 3BaHOTO, i7ieaabHOro TepmiHa par excellence, mo npakTuuHo He
TPaIUISIEThCSI B PEATBHOCTI 1 Ha MIPAKTHUIIl HE 3aBXKJIU MOXKJIMBO YTBOPUTH TEPMIiH, IKUI
Ou 3aJI0BOJILHUB YC1 BUII[€3a3HAYEHI BUMOTH.

w<Mapremuneosuii mepmin® — JIEKCUYHA OJUHUI TMPOIIAPKY, IO OOCITyroBYy€E

rajgy3b MIANPUEMHUIIBKOI JISJIBHOCTI, sKa 3a0e3meuye  yIOpaBJiHHS TMPOLIECOM
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MPOCYBaHHS TOBapiB 1 MOCIYT BiJi BUPOOHHWKA JO CIOXKMBAada Ta BKIIOYAE TOHSTTS
chepu MapKETUHTOBUX BIJIHOCHH.

TepMminocuctema — 1e opraHizoBaHa CyKYIHICTh TEPMiHIB, sIKI OMMCYIOTh MEBHY
rajy3b JIIOJACbKOI AisuibHOCTI. TepMiHOCHCTEMa MApKETHHTY €  MiJCUCTEMOIO
TEPMIHOCUCTEMHU PUHKOBOI EKOHOMIKH Ta CKJIaJIOBOIO YaCTHHOIO 3arajlbHOEKOHOMIYHOI
TEPMIHOJIOTIYHOT CHUCTEMH, EKCTPAJTIHTBAIbHUNA YWHHHUK SKOI € BHU3HAYAJIBHUM Y
dbopMyBaHHI1 IOCTIKYBAHOT TEPMIHOJIOT1I.

Tepmian Ta mpodecioHami3Mu CIIBBITHOCITBCS MDK c0000 sIK OimiiiHI Ta
Heo(imiiiHI Ha3BH cCHeIlianbHUX MOHATH. [Ipobiema po3MexyBaHHS mpodeciiHol
JIEKCUKU Ta TEPMIHOJIOTIT TOJSArae B TOMY, IO MpodeCiOHANI3MU BHUCTYNAIOTh SK
€KBIBJICHTH BIAMOBIJHUX TEPMIHIB 1 BUPAkKAIOTh CIEIiabHI MOHATTS, SIKI CEMaHTUYHO
OJIM3BKI O TEPMiHIB, MPOTE HE MOXKYTh BBa)KATHCS MOBHOIIPABHUMHU TE€PMiHAMU Yepe3
HECTaHJIaPTHUN c1I0Ci0 BUPaKEHHS OHATb.

4. IToBHOIIHHE (PYHKI[IOHYBaHHS T€pMiHA Y (axoBiil MOBI MapKETUHTY MOKIIUBE
3a YMOBH MPOXOJDKEHHSI IPOLECY CTaHJapTHU3allii Ta rapMOHi3alli CUCTEMHU IOHSTh.
CrangapTU30BaHa TEPMIHOJIOTIS SIK CKJIaJ0Ba MPoQeciiHOi MOBU € 000B’A3KOBOIO IS
B)KMBAHHS B OQIUIMHUX HAyKOBHUX, IIJIOBMX, BUPOOHMYMX TeKcTax. ['apMoHi3alis
TEPMiHIB MOJKJIMBA JIMILIE 33 YMOBH TOTOKHOCTI MO3HAYYBAaHUX HUMH MOHSTH. 3HAUHY
pOJIb y IMX TpoIlecax BIAITParOTh TEPMIHOJIOTIUHI CJIOBHUKH, K1 HE JIUIIE B1IOUBAIOThH
CTaH PO3BUTKY JaHOi TEPMIHOCHUCTEMHM, a M € CBOEPIIHUMHU MpONaraHIuCcTaMu
HOPMATHUBHOI, yJOCKOHAJEHOI, YHOPSAIKOBAHOI Ta YHI(PIKOBAHOI TEPMIHOJOII $K
BUXIJIHOI MOBH, TaKk i MOBHU TMepekiaay. BHopmyBaHHs ()axOBHX MOB B MHHYJIOMY
CTOCYBAJIOCH JIMIIIE JIEKCUKH (CIIOBHUKOBOT'O CKJIaAy). AJie SIK OKa3yroTh JOCIIIKEHHS
CyYaCHHUX CIEUIAJIbHUX MOB, BCE AaKTHBHIIIE pO3pOOJISIOTHCS BIACHI TEHJEHLII B
cuHTaKcuci (moOy0B1 peueHb).

OcHOBHI pe3yJbTaTU JAHOTO €Tally JOCHIPKEHHS MPEICTaBICHO y HACTYIHUX

nyOuikamisx aBropa [32; 28; 38; 43].
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PO3JIILT 2
CHCTEMHO-CTPYKTYPOBAHA OPTAHIZAIIISI
HOMIHATUBHUX OJIMHULL ®AXOBOI MOBH MAPKETHHIY
B JJEKCUKOT PA®IUYHNX JUKEPEJIAX

2.1 MeToauka noc/iakeHHs1 HiMelbKoi ()aX0BOi MOBH MAPKETHHIY

Opniel0 3 KIIOYOBHX MpoOJjeM 3aralbHOrO MOBO3HAaBCTBA € TmpodiieMa
METO/M0JIOoTii, TOOTO METOMIB JOCHIKCHHS MOBU. Bimomo, mo Oyap-ska Tamty3b
JIFOJICBKOTO T13HAHHS TOBHHHA MAaTH MOPSJ 3 00’€KTOM 1 MPEIMETOM BHUBUEHHS MEBHI
JOCTIAHUIIBKI METOJM, YHM JIOCATAETHCS HAYyKOBICTh pe3ynbTaTy. JIIHTBICTHKA
IPOTSIrOM ICTOPIT CBOTO PO3BUTKY CTBOPHIIA BJIACHI (CrielianbHi) Mmetoau [72].

MoBO3HaBIII  IIJTKOM  OOTPYHTOBAaHO  MIiJKPECIIOIOTh  HEBIOPSAKOBAHICTh
METOJIOJIOTIYHOTO 1HCTpYMEHTapito cydacHoi miHrBicTuku [161, c.48]. € cyrTeBi
CYNEpeYHOCTI ¥ 3HauHl BIAMIHHOCTI B JAeQiHINISAX, TPAKTyBaHHSX, KiacU(IKaIisiax
MeToay. SKmo ,,[IOpPiBHSHHA PO3BHHEHHX TEOpPi METOLy B INOBHOMY 00Cs31 Mae
CKJIACTU TPEAMET JOCHII)KEHb OCOOJMBOrO pPOAYy — TEOpli JIHIBICTUYHUX METOJIB”
[175, c. 6] (a ue, Oe3mepeuHo, Tak), CNiJ KOHCTATyBaTH, IO TEOPIs JIHTBICTHUHUX
METO/IIB TIOKHM 3HAaXOAUTHCSA B cTaili craHoBieHHs [48]. Haltuacrime mHTBICTHYHUN
METOJ TPaKTyIOTh Yy BY3bKOMY CMHCII, SK ,,CYKYIHICTh MPUHAOMIB, fKl
BUKOPUCTOBYIOTHCS B IOCHIIKEHHI MOBU ™ [267, c. 232].

MeTo10JI0TTHHOK0 OCHOBOKO POOOTH € CYKYITHICTh MIAXOMAIB 1 METOIB HAyKOBOIO
Mi3HAHHA, W0 3a0e3Meymii KOMIUIEKCHUW aHami3 wmatepialy Ta 00 €KTHUBHICTh
OTPUMaHHUX pe3y/bTaTiB. Y Halliid poOOTI BHKOPHCTAHO 3arajbHOHAYKOBi (MeToau
TIANEKTUKK:  iHOYKYii, O0edykyii Ta (QYHKYIOHAIbHO20 NidX00y) ¥ cneniajabHO
JiHrBicTH4YHI MeToau Ta Metoauku. [Iporec cenexilii MOBIEHHEBOTO Marepiary
MPOBOJAMBCS 3a METOJMKOIO CYIIJIBbHOI BHUOIpKHU. Jleckpunmu@Huti memoo, Memoo
CIOBHUKOBUX  Oeiniyil Ta MemoouKa CeMaHMuKO-KOMNOHEHMHO20  AHATI3Y

BUKOPUCTOBYBAIMCH JUIsl 1HBEHTApHU3allll Ta CHUCTeMAaTH3alili HIMEUbKHX TEPMIHIB
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MapKETUHTY, BCTAaHOBJICHHS IXHIX Je(iHILid, BU3HAYEHHS CEMAHTHYHOI CTPYKTypHU
JOCIIIKYBAaHUX MOBHHUX OJIMHUIIb Ta BUSIBIICHHS CEMaHTUYHHUX 3MIH B TE€PMIHOJIOTi
MapKETHUHTY 3 ypaxyBaHHAM CHHOHIMIYHMX, aHTOHIMIYHMX, OMOHIMIYHHX Ta TiMepo-
TIOHIMIYHKUX BITHOCUH. CmpyKmypHO-C1080MEIpHY MemoouK)y BioOpaKeHO B aHaIi31
CIIOBOTBIPDHUX MoOJIeJied TEpPMiHIB MapKETUHTY. Memoouxa KOHMeKCmol02iuH020
aumanizy, OUCKYPCUBHUL MaA NOPIGHANbHULL Memoou CHPSIMOBAHO Ha PO3KPUTTS
KoresiitHoi crnenudiku 00’€THaHHSA TEKCTy B €JIMHE IIJIE Ta 3ICTAaBHOTO aHaji3y
(GYHKI[IOHYBaHHS TEpPMIHIB y pI3HOTUNOBHX (axoBux TekcTax. Memoouxa
K8AHMUMAMUBHO-KEANIMAMUBHO20 aHANI3y  TONsArala y BHU3HAYEHHI YacCTOTHOCTI
JIOCITIJIKYBAaHOTO MOBHOTO SIBUIIIA.

Inoykmuenut  ma  OedykmueHuu  nioxoou  YMOXIUBUIA  OOpOOJIEHHS,
y3arajibHeHHs ()aKTUUHOTO MaTepiaity Ta (OpMyTIOBaHHS KIHIIEBUX BUCHOBKIB.

BiamoBigHO 10 3araabHOi TEOpii CHCTEM cucmemHuli onuc TIONSATaE 'y PO3TIISII
00’€KTa SIK IUTICHOTO YTBOPEHHS, 110 MEBHUM YHMHOM CKJIQJA€ThCA 13 B3a€EMOIIOUYUX
enementiB [80]. V Hamomy Bumaaky 00’€KTOM BHCTyMajga HiMelbka (axoBa MoOBa
MapKEeTUHTy, a €JEeMEHTaMH — TEpPMIHM JOCIIIKyBaHOI TepMiHOCUCTEMH. bynb-sika
CUCTEMa YTBOPIOE PI3HOMAHITHI 3B’S3KM MDK SBHUILAMH, II0 MAalTh BJIACTUBOCTI
00’€KTHUBHOCTI ¥ yHIBepcaabHOCTI. OCHOBHI MPUHITUIIN CUCTEMHOTO TIXOIY JAO03BOJIUIH
BCTAHOBHUTHU CYTHICHI O3HaKkW CHCTEMHOCTI [211], ski OUIBIIOI YK MCHIIOK MIipOIO
3aCTOCOBYIOTBCSL JIO CIIOBHUKOBOTO CKJIaJy HIMEIBKOI ()aXxOBOi MOBHM MapKETHHTY, IO
00’€KTUBYE MOKJIMBICTh HOTO CUCTEMHOTO OIHCY.

JIJist cydacHUX JIIHTBICTUYHUX JIOCHIIKEHb XapakTepHa MepeopieHTallisi HAYKOBUX
IHTEPECIB 3 MEPEBAKHOTO BUBUCHHS BHYTPIIIHIX 3aKOHOMIPHOCTEM MOBHOT CUCTEMH Ha
aHami3 (QYHKI[IOHYBaHHS MOBHU SK HaWMBaXJIUBIMIOrO 3aco0y CIHUIKYBaHHS, 10 W
3YMOBUJIO 3aCTOCYBAaHHS y NUCEPTAIIHHOMY OCIIIKEHHI (YHKYIOHANbHO20 NiOX0O0Y.
Bin monsraB y BUBYEHHI JIEKCMKO-CEMAaHTUYHUX AaCIEKTIB HIMEIBKOI TEPMIHOJOTI]
MapKETUHTY 3 BpPaxXyBaHHSM CHHOHIMIYHMX, aHTOHIMIYHHUX, OMOHIMIYHUX Ta TiNepo-
TINOHIMIYHUX BITHOCHH, IO JO3BOJIMJIO, TAKUM YHMHOM, AKIIEHTYBaTH Ha CHEIHQII

TEPMIHOJIOT1] MAPKETUHTY B CY4acHiil HIMEIbKiil MOBI.
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bepyun 1o yBarm BemMKy KITBKICTH OO’€KTIB, $KI MIJISTAIA HAIMIOMY
JIOCTIPKEHHI0, Oyja BUKOPHCTaHA 6ubipkosa memoouxa (6ubipka), M0 yMOXKJIHBHIIA
OTPUMaHHs 00’ €KTUBHUX HAYKOBHX PE3YJIbTATIB.

Memoo Oeckpunyii ma cnocmepedicenHss TONSATaB B IHBEHTapu3alli Ta
cucreMmaru3ailii, kiacudikaiii Ta I1HTepHpeTalii CTPYKTYpPHHUX, CEMaHTHYHUX Ta
(GYHKI[IOHaTPHUX BJIACTUBOCTEM HIMEIPKUX TEPMIHIB MapKETHUHTY, IO a0 3MOTy
BCTAHOBUTHU KOPITYC aHAIII30BaHUX OJIMHUIIb. Y MEXKaxX JaHOTO METOIy OyJo 3/11iCHEHO
CYLIJIbHY BHOIPKY MapKETHHTOBUX TEPMIHOJOTIYHUX OJAWHHIIL 3 METOIO TIPOBEICHHS 1X
MOTAJTBIIIOTO aHAII3Y.

Memoo cnosHukosux Oeiniyiii € CKIaTOBOIO OIHCOBOIO METOAy, 0 OyB
3aCTOCOBAaHUN HE JMIIE B MPOLECI MOUIYKY HaWaJeKBAaTHIIIONO BU3HAYEHHS TaKHX
TEOPETUUHUX TOHSATH, SIK ,,TepMiH”, ,,axoBa MoBa”, ,,()axOBUM TEKCT  Ta 1H., aJIe ¥ TIPU
i100p1 BiAMOBIIHOI AediHIIi TpH YKIIaJaHH]I CJIOBHUKA TEPMiHIB MApPKETUHTY.

Ha ocHOBI cyuuibHOI BHOIpKM, BUKOPUCTOBYIOUM AE€(PIHITUBHUI MeTOA, Oyi0
chOpMOBaHO TMEPBUHHHUM poOOUYMi MacuB (HaxXOBUX JIEKCUYHUX OJUMHUIL MOBH
MapkeTuHry, mo craHoBuB 2000 ogunuups. HacTynmHuil Kpok — BUBYEHHSA Ae(iHILIN
OKpecJeHUX (axoBUX HallMEHyBaHb 3 JIOMOMOTOK 6 TIIYMauHHMX TEPMIHOJIOTIYHUX
CJIOBHHKIB:

1. Das Grosse Deutsch- Russische Wirtschaftsworterbuch [274].

2. Neues Deutsch-Russisches und Russisch-Deutsches
Wirtschaftsworterbuch [277].

3. Neues Wirtschaftsworterbuch (herausgegeben wvon W. Salistschew,
H. Dix) [278].

4. PONS Fachworterbuch Marktwirtschaft (herausgegeben von Renate
Rathmayr) [279].

5. Syvak M.V. Das neue grosse Wirtschaftsworterbuch  Deutsch-
Ukrainisch [280].

6. Das Gabler Wirtschaftslexikon [273].
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Buacnigok 3ictaBieHHs mecTd AediHiliid OJHOrO CJIoBa 1 32 YMOBHU HE MeHIe 4
(toOto 2/3) momiOHOCTEH y BHU3HAYCHHSAX IMO3HAYYBAHOTO IMOHSTTS, TEPMIH BBa)KABCS
HAJIC)KHUM JI0 JaHOi TePMIHOJIOTIi. 3ayBa)KMMO, II0 HAasBHICTH AEQIHIIIT B TepMmiHa
OyJs10 000B’SI3KOBUM, OCKIIbKM BOHA €KCILTIKY€E MOTO OCHOBHHMI ceMaHTH4YHUN 00’ eM. B
,,JIMHrBHcTHYeckoM cioBape” T. JleBanmoBckoro nediHimis XapaKTepuU3yeTbes SK
,,TEPMIHOJIOTIYHE 3HAYEHHS BHCJIOBIB, JCTANbHE IOSCHECHHS 3MICTy Ta B)KWBAHHS
MOHSATH, M0 MOXJMBOCTI TOYHE 1 MOBHE TIYMauy€HHS MOHITH 3a JOMOMOIOK0 IHIIUX
noHsTh” [276, c. 77]. Sk npaBwmio, Oyab-sKe BU3HAYEHHS MICTUTH B COO1 J[BI T'OJIOBHI
CKJIAJ0Bl: BHU3HAYCHHS TIOHSATTS HAa OCHOBI CEMAaHTHYHHUX O3HAK Ta HEOOXITHY
JOAaTKOBY  1H(opMallito, 10 KOHKPETH3y€ BHINE 3rajlaHi o3Haku. B pesynbrari
MPOBEJICHOT0 aHai3y Oyso Biaiopano 1051 tepmiH.

Otxe, y nponieci popMyBaHHS CIIOBHHKA 3aCTOCYBaHHS AChIHITUBHOI METOIUKH
MPOBOJUIOCH y 4 eTanu: 1) BUAUICHHS KOPIYCY TEPMIHIB JOCIIKYBaHOT TEPMIHOJIOT1T
3 MapKyBaHHSM ,,MapKeTUHT”’; 2) HaJJaHHS YITKOTO BU3HAYEHHS MOHATTIO, OB’ S13aHOTO
3 TEPMIHOM, JJig 4Yoro OyiM 3aldydeHl TIIyMayHl CJIOBHUKA €KOHOMIYHUX TEPMIHIB;
3) BUSBIEHHS ICHYIOUMX €KBIBJICHTIB TEPMIHIB MAapKETUHTY BHUXIJHOI MOBH,
BUKOPUCTOBYIOUM  MEPEKIaJHI EKOHOMIYHI CJIOBHUKH; 4) 3IiIHCHEHHS TOIIYKY
BaplaHTIB Mepeksiaay, ToOTO BiAOIp BIAMOBIIHUKIB (HE MEHIIE 4 OJMHMIIL) 3 TAKUM K€
3HAYCHHSIM Y MOBI MEPEKIady.

Memoouxka  ceMaHmuKko-KOMNOHEHMHO20  aHANi3y  CIpUsiIa  BHU3HAYEHHIO
CEMaHTUYHOI CTPYKTYpPH JOCHI[DKyBaHUX MOBHHUX OJWHHUIIb (3HAUCHHS CJIOBA
PO3IICTUTIOBAJIOCh HA CKIJIAJI0OBI KOMITOHEHTH, CEMH, IO 3HAXOMATHCS Y TICBHIN
CTPYKTYpHIM oprasizamii), s BUSBJICHHI CEMaHTHYHUX 3MiH, CEMaHTHUYHUX
TpaHc(opMmarlii, 1jis1 PO3KPUTTSI CEMAHTUYHUX 3B’ A3KIB MK JIEKCUUHUMU OJUHULISIMU B
KOHTEKCTi. Meroanka peani3oByBajlach JUIsl TOINIYKY CEMAaHTHUYHUX 3PYIICHb
(MeTadopuyHUX 1 METOHIMIYHMX) TEpPMIHIB MapKeTHHry Ta Oylia crhpsMoBaHa Ha
,,yTOUHCHHS JICHOTAaTUBHUX, CUTHIPIKATUBHUX 1 KOHOTATHUBHUX 3HAY€Hb, IO il

peasi3yioTh, 1 BeAyTh 10 TiiyMaueHHs ciaosa” [105, ¢. 97].
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CyTh METOIMKH KOMIIOHEHTHOTO aHAJ3y TOJIATAE y BHU3HAYEHHI CEMaHTHUYHOI
CTPYKTYpH MOBHOI oAuHHUIl. KOMIOHEHTHHUI aHalli3 JO03BOJISIE HAAaTH TOBHE
dbopMymtOBaHHS ~ JEKCMYHOTO  3HAYCHHA. Y  3alpONOHOBAHOMY  JIOCIHIJKCHHI
BUKOPUCTAHHSA JAHOTO METOJY JO3BOJIMJIO TIIHOIIE TPOHUKHYTH B CEMAHTUYHY
CTPYKTYpY TEpMiHa, BUOKPEMHUTH HOTO CKJIAJO0BI KOMIIOHEHTH, 3MIHH y CEMAaHTHII],
BUSIBUTH CHHOHIMIYUHI PSIIM Ta AHTOHIMIYHI MapH.

CmpykmypHo-cnogomsipna mMemoouka Oyna 3allydeHa JJIi  BUSIBJICHHS
CIIOBOTBIPHUX MOJENEH, 32 SKUMHU YTBOPIOIOTHCS TEPMIHOOJUHUII PI3HOI JIHINAHOT
JIOBTOTH.

[Ipu  gocnmimxeHHi  (axoBUX  TEKCTIB  Oyja  3acCTOCOBaHA  Memoouxd
KOHMEKCMOoN02iuHo2o ananizy. JIedaki AOCTIIHUKHA BBAXKAIOTh 1€ METOJ pPi3HOBHIOM
3araJlbHOrO OIMCOBOI'O METOJY, XO4 OCTaHHIM 3aCTOCOBY€ETHCS, 3BUYANHO, I0JJ0 MEHIII
CKJIaJHUX MOBHHUX OJWHHMIIG [162].

B OCHOBI JIHIBICTUKH TEKCTY JIEKHUTb, K BIJJOMO, aHAII3 HE OKPEMHUX PEUYEHb, A
CYKYIIHICTh PEYeHb, IO JAa€ MOKJIUBICTb BHU3HAYATH 3aKOHOMIPHOCTI 00’ €IHAHHS
pedYeHb y 3B’A3HUN TEKCT. AHaiIl3 MOBHUX OJIMHMIIb Ha LbOMY piBHI OOyMOBHUB
BUKOPUCTAHHSA  OUCKYPCUBHO20  Memoody. JIUCKypCUBHMU  aHami3 nepeadadae
MEPEOCMHUCIICHHS TaKUX TPAJUIIMHUX TpaMaTUYHUX Ta JIEKCHYHUX 3ac00iB, sIKi
PO3TJISAAOTHCS SIK KOTe3MBHI €JIEMEHTH, 110 3B’ SI3yIOTh TeKCT [68, c. 1].

Tlopiguanonuti mMemoo — CyKyHNHICTb MpPOLENYp, CHPSIMOBAaHMX Ha BH3HAYEHHS
CTaTyCy TEKCTY BIJIHOCHO IHIIHUX THUIMIB TEKCTIB Ta OCOOIMBOCTEH (DYHKIIOHYBAHHS Y
HUX TEPMIHIB MApPKETUHTY.

KBanTuTaTuBHUI aHaNi3 YMOJXJIMBUB BCTAaHOBJICHHSI KIUIBKICHMX 3MIH, IO
CBIIYaTh MPO SKICHI MEPETBOPEHHS MOBHUX SBHUII. Y JTOCHIIKEHHI AaHUN METOJ
3aCTOCOBYBABCS 3 METOIO BUSIBJICHHS KUTbKICHOTO CITIBBITHOIIEHHS OJTHOKOMITOHEHTHUX
MPOCTUX 1 CKIAAHMX (MOXIMHMX 1 HEMOXITHUX) TEPMIHIB MAapKETHUHTY, KUIbKICHOTO
CITIBBITHOIIICHHS TEPMIHOJOTTYHUX OJWHUIIb 32 1X MPUHAJIEKHICTIO 10 TIEBHOI YaCTUHU
MOBHU, TPOJYKTUBHOCTI OCHOBHUX MOJeleil TepMiHiB MapketuHry. Ha ocHoOBI

JexkcukorpagIyHuX JOKEpesl Ta PIZHOTUIIOBUX TEKCTIB MAapKETUHTY BHILE3TalaHul
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MeTo[, OyB BHUKOPHUCTAaHMW [JJIs BHU3HAUEHHS TEPMIHOJOTIYHOI YAaCTOTHOCTI Ta
HACUYCHOCTI. Y TpoIlecl JOCTIKCHHS TEKCTOJOTTYHMX OCOOJMBOCTEN (DaxoBOi MOBH
MapKeTHUHTy Oylo OOYHCIEHO YacTOTy BUKOPHCTAHHSA PI3HUX BHUIIB TpaMaTHYHUX
KOHCTPYKIIIH, KIJIbKICHE CITIBBITHOIIICHHS MEBHUX YACTUH MOBH Y PI3HUX THIAX TEKCTY
3 MapkeTuHry. OOpo0OJieHI JaH1 MIPEACTABICHO Y BUTIIAII TaOIMIIb 1 Alarpam, 1o poouTh
PE3YNBTATH OCHTIKEHHS O11hIII HAOYHUMU Ta TIEPEKOHINBHMH.

JlocmipkeHHsT HIMEIIbKO1 (paxOBOT MOBH MAapKETHUHTY MPOXOJUTH JIeKiJIbKa eTarliB
JOCT1IKEHHSI.

Ha mepmomy erami 3a JOMOMOTOI0 JIEKCUKOTpapiyHUX Ta TEKCTOBHX METOIIB
BUOKPEMJICHO MIEPBUHHUM PEECTP TEPMiHIB MAPKETHHTY.

Jlani 1uisiXoM  JIHTBICTUYHOI JIECKPUIIIII Ta CIHOCTEPEKEHHS MPOBEACHO
1HBEHTApHU3AIII0 Ta CUCTEMATHU3AIIII0 HIMEIIBKUX TEPMIHIB MAPKETHHTY.

3acTocyBaHHS METOJy CJIOBHUKOBUX JC(IHIIIN yMOXIUBUIO BHUIIPAIIOBATH
BIJITIOBIIHE BH3HAUCHHS (HE MEHBIIC YOTHPHOX 1JICHTUYHHX BapiaHTIB MEpPEeKiIamy) It
yKJIaJaHHsl CIIOBHUKA TEPMIHIB MApKETHHTY, IO JaJi0 3MOTYy BCTAHOBUTH OCTAaTOYHHUUN
KOPIYyC aHaJ130BAHUX OJIMHHIIb.

Ha nactynmHomy etami poOOTH 3aJIy4€HO CTPYKTYPHO-CIOBOTBIPHY METOIUKY 3
METOIO BUSIBJICHHHSI CIIOBOTBIPHUX MOJEJIEH, 32 SKUMHU YTBOPIOIOTHCS TEPMIHOOIUHUII
PI3HOI JTIHIAHOT TOBTOTH.

Jlami 3a mormoMoror (PyHKITIOHAJTBHOTO Ta CEMAHTHKO-KOMIIOHEHTHOTO aHalli3y
BU3HAYCHO CEMAHTHUYHY CTPYKTYpPY IOCHIDKYBAaHUX MOBHUX OJWHMIIb, BHUSBJICHO
CEMaHTUYHI 3MIHM B TEPMIHOJOrIT MAapKETHUHIy 3 BpaXyBaHHAM CHUHOHIMIYHHX,
AHTOHIMIYHHMX, OMOHIMIYHMX Ta TiIIEPO-TIMOHIMIYHUX BIIHOCHH.

KoHTeKCTONOTIUHMI aHal3 CIPUSB PO3KPUTTIO CUHTAKCUYHUX, MOP(OIOTTYHUX Ta
CEMaHTUYHUX XapPAKTEPUCTUK TEPMIHIB B PI3HOTUIIOBHUX (PAaXOBUX TEKCTaX MAPKETHHTY,
a TaKoXX (DYHKITIOHAJILHUX OCOOJIMBOCTEH MapKETHMHTOBOI MPO(heCciitHOi MOBH.

[Tomanpire BHKOPHUCTAHHS JUCKYPCUBHOTO METONY YMOJKJIMBHJIO — aHAII3

KOT€31iHO1 3/IaTHOCTI Tally3€BOi TEPMIHOJIOTIT Y (haxoBOMY TUCKYPCI.
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KBanTuTaTMBHMI aHaIi3 A03BOJIMB BCTAHOBUTH KUIBKICHI 3MIHH, IO CBIAYaTh
PO SKICHI IEPETBOPESHHS MOBHHX SIBHIII.

3acTocyBaHHS BHILE3TaJaHUX METOJIIB 0OYMOBJIEHO 0OaraTOTrpaHHICTIO MpEAMEeTa
JOCTIDKEHHsT Ta 0araTroacleKTHICTIO CaMOro JOCIHIDKEHHs, a TOE€JIHAHHS PI3HUX
METOJ[IB aHaJli3y JO3BOJIMJIO 3a0€3MEYUTH ONTHUMAaJIbHY JIOCTOBIPHICTH OTPHUMAHHUX

JaHHUX.

2.2 Cnenudika HiMelbKOI MAPKEeTHHIOBOI TePMiHOJIOTII

JlocikeHHsl oKa3aio, o (axoBa MOBa MpPOsBIsE€ ce0e HA OCHOBHHUX PIBHSX:
(dboHONIOTIYHOMY, MOP(}OJIOTIYHOMY, JIEKCUYHOMY Ta CHUHTAKCUYHOMY, MO€IHAHUX
HOMIHATUBHUMH OJIMHUIISIMH MapKETUHTY, JI€ TpaMaTuyHi, (POHETHUYHI, TEKCTyalbH1
3aco0u € JOMOMDKHUMU. TOMy cro4atrky Oyjo pO3TJIsSHYTO TEPMIHOJOTIO sIK 0a30BY
OCHOBY (paxOBO1 MOBH.

[IpeameTHi TepMIHOJIOTIT CHyKaThb 3aco00M 1HTpa- Ta eKCTpaghaxoBOro
MOPO3YMIHHSI, 110 JOMNOMAra€ He JUIIe YHUKHYTH KOMYHIKaTUBHUX ,HEBIa4d , a M
niABUIMTH npodeciiiny kBamidikaiio. Hapoana MoBa ciiyrye OCHOBOIO ISl TalTy3€BOi
TEPMIHOJIOT11, 3a0e3meuyrouH ii GyHKIIOHYBaHHS CBOIMH CJIOBOTBOPYHUMH MOKIJTUBOCTSIMHU.
KoxxHa HaykoBa rajly3b BOJOZIE€ BIAMOBIAHUM KOPIyCOM (PaxOBUX MOHATh, IO
BIJUI3EPKATIOIOTh 1€PAPXIYHY CHCTEMY TEPMIHOJIOTTYHMX HOMiHamii. Po30ynoBa MoOBH y
TEPMIHOJIOTIYHOMY AacleKTi  BiJOOpa’kae PO3BUTOK CYCIHLILCTBA, 30KpeMa, HayKOBO-
TEXHIYHUI MPOrpec, a 3a JOMOMOIOI0 CIELIAIbHUX JIEKCEM BiI0OYBA€ThCsS JUHAMIYHE Ta
€KOHOMHE BHMKOPHCTAaHHS MOBHU SIK 3ac00y (opmyBaHHS, 3aKpIIJICHHS Ta Tepeaadi
JTFOACHKUX 3HAHb.

TeopeTnyHuii CHHTE3 CHOTOYACHUX TOYOK 30py HA TMUTAHHS JIHTBICTUYHOTO
JOCITIJKEHHST TIPEAMETHUX TEPMIHOJIOTIN Ta ampoOallis TEeOPETHUYHUX pPE3yJbTaTiB Ha
MPaKTULl YMOXJIMBWIA TTIMOMHHE BUBUYEHHS TEPMIHOJIOTTYHOTO (DOHY SIK IHCTPYMEHTY
CIIOBECHOTO  OCSATHEHHSI 00 ’€KTHBHOI pEaJbHOCTI, MOB’S3aHOI 3 TaKOK Taly33i0

€KOHOMIKHM, $IK MAapKETUHI, BHSBJIEHHS TEHACHIIH (QOPMYyBaHHA Ta PO3BUTKY
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JOCTIKYBAaHOT ~ TEPMIHOJIOTII  Ta  OKPECICHHA  XapaKTepHUX  BJIACTUBOCTEH
BIIOPSJIKOBAHOCTI TaTy3€BUX TEPMIHIB.

VY HOBITHII Yac MapKETUHT BUOKPEMITIOETHCS 13 3arajibHOi €eKOHOMIYHOT TEOopii K
1iIKOM copMoBaHa HaykoBa KoHmeriis [204]. OcHoBHUMH JpKepeaMu (pOpMyBaHHS
HIMELbKO1 ()axOoBOi MOBH MapKETHUHTY BHUCTYIAIOTh 3aMO3UMYEHHS 3 aHMIHCHKOI
MOBH, IHTEpHALIOHANbHUNA (OHI (TEPMIHOTBOPEHHS HA AaHIJIOMOBHINM OCHOBI) Ta
CEMaHTHYHI CIOCOOM YTBOPEHHS HOBUX TEPMIiHIB 3 BpaXyBaHHSIM KOTHITHUBHOTO
MOTEHIIaly HIMEIbKOi MOBH. BakMBO 3ayBa)KUTH, 110 3BEPHEHHS JI0 AHTJIOMOBHOTO
TEPMIHOJIOTIYHOTO (OHIY CHpPUSE CTBOPEHHIO €IUHOTO TEPMIHOJOTIYHOTO IMPOCTOPY
JUTSL HIMEIPKOI Ta aHTIIHChKOI MOB 3 YHI()IKOBAHUM TEPMIHOJIOTIUHUM ariapaToM.

Himenpka TepMmiHosoriss MapkeTuHry (naiai BukopuctoByemo HTM) craHOBUTH
CKJIaJHy Ta OararorpanHy cucteMy. BoHa iepapxi4HO CTpYKTypOBaHa Ha MiJCUCTEMU Ta
rpynu TEpMiHIB (POJ0-BUAOBI, CMHOHIMIYHI, MOJICEMIYHI TOIO) HA OCHOBI JIOTIKO-
CMHCJIOBHUX 3B’SI3KiB MK MMOHATTSAMH [62].

Jlo TepmiHOIOTIi MAPKETHHTY BIAHOCUMO Ha3BU MPOILIECIB, SBUII, IPEAMETIB, JIiH,
10 MarOTh Oe3MocepeIHE BIAHOLIEHHS JO MApKETHHIY Ta cepu il PyHKIIOHYBaHHS B
CYCH1IbCTBI.

[TocnyroByrounch  3ampornonoBanoto T. Kuskom knacudikarieto  ¢daxoBoi
JIEKCUKH, OyJI0 BUOKpEMJIEHO 4 TpyNH BCIX BIAI0OpaHuX (PaxoBUX HAIMEHYBaHb:

1) inTparany3eBi TepMiHH (ab0 By3bKOTally3eBi) — TEpMIiHHM JaHOI Tajy3i, II0
MaroTh BJIaCHY Ae(DiHIIIIO;

2) MDKrajay3eBi Ta 3arajbHOHAyKOBI TEPMIHOJIOTIUHI OJMHUIII — HANPUKIA],
nommpeHi Tepminu Ginocodii, momaiToNIOTIi, MATEeMaTUKH, (Bi7I0JIOTII 1 T.11.;

3) HamiBTepMinu abo npodecionanizmuy,

4) mpodeciiiHi )KaproHi3Mu, 110 HE MPETEHAYIOTh Ha OJHO3HAYHICTh Ta TOYHICTh

1 MarOTh BUCOKHI piBEHb 0OpA3HOCTI Ta EMOIIIHO 3a0apBiieHe 3HaueHHs [84, c. 3].

3a pesynbraramu kiaacudikaiii BHSIBICHO oOcCAT cTpaTU(IKAIIAHUX TPy Y

KOPITyCi JOCTiIKyBaHoT HiMelbkol (haxoBoi MoBU MapkeTHHTY (auB. ox A. 1.):
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1) Intparamy3eBi Tepminm (69,4% TepMmiHIB), IO BUKOPHCTOBYIOTHCS
obMexxeHHM KoJtoM crerianictiB: Banded Pack ,, cymicna ynaxoska cynymmuix mosapis,
wo cmumymoe npooaxc”, das Briefing ,, 6pigine, xopomxa npec-xoughepenyis’”.
By3bkorainy3eBi TepMiHH BUKOPHCTOBYIOTELCS Y TPAIlsX, PO3PAXOBaHUX HacaMIlepe]l Ha
daxiBIiB y neBHi# ramxysi [88, c. 9]. Ha BiqMiHY BiJ HETEPMIHOJIOTIYHOI JICKCUKH, BOHH
30epiraroTh CBOIO BY3bKOTAITy3€BY HAYKOBY MapKoBaHicTh [121, ¢. 37]

2) Mixkranysesi (26,4% HasBHUX TEPMIHIB) Ta 3arajibHOHAyYKOBi TepMinm (B
T. 4. TePMiHH CyMiKHHX Hayk) (2,8% BCiX TepMiHIB) BUKOPHUCTOBYIOTHCS B PI3HHX
rayry3sx 1 yTBOPIOIOTh 3araJIbHUN TEPMIHOJIOTTYHUNA (POH IS pi3HUX HAYK, HAPUKIIAI:
die Typologie ,,munonocis”, die Prognose ,, npocros, npocrosysanns, nepeobauenms’”
TOIIIO.

Ha nymxy O. JIyHbOBO1, MiXKTrany3eBi TEPMIHU € TIIbKM TUMYACOBUM SIBHUIIEM,
10 BUHUKAE Y PE3yJIbTATI MEPEXPEIICHHS TEPMIHOCUCTEM CYMIKHUX Taly3ei, OCKUIbKU
NOTIM Takl TEPMIHM 3[aTHI TNEPEeXOJUTH MO0 KaTeropii 3arajlbHOTEXHIYHUX UM
3arajJbHOHAYKOBHUX JIEKCUYHUX OJMHUIlh, & TAKOXK MOIMOBHIOBATH 3arajbHOJIITEPATypHY
aekcuky [117, c. 14].

3) mpodecionanizmm (0,6% TepminiB) — (at. professio — ,3ansarrs”, ,,pax’) —
1€ CJIOBA, 110 BXXUBAIOTHCSI HA TIO3HAYCHHS CHCIIAIbHUX TMOHATH Y cdepl Tiel uu 1HIIO1
npodecii Ta MOOYTYIOTh MEPEBAXKHO B pO3MOBHIM MOBIi. Ha BiaMiHy BiJi HEEeMOIIMHUX
HAyKOBUX cdep KOMyHIKallii, camMe B MPOQPECiHHOMY MOBJICHHI TPOTYKTUBHO
3’ABIIAIOTBCA €MOLIMHO 3a0apBiieHI (axoBl HEOJOTI3MH, $KI JOCUTh JETaIbHO
XapaKTepU3yIOTh PijJ 3aHATh, il UM MpeAMETH, Oe3MocepenHbo MOB’s3aHi 31 cheporo
JISTBHOCTI BiAmoOBiaHOT mpodecii [144, c. 104].

HagiTh y Meax 0HOTO MiIPUEMCTBA MOKYTh 3’ SIBJISITHCS HOBI, JIMIIIE B JAHOMY
KOJICKTHBI BXKHMBaHI Ipo¢ecioHani3Mu. Y MUCEMHOMY, I1JIOBOMY MOBJIEHH! BXXMBAaHHS
TaKuX CIiB, 10 ,,HE MalOTh YITKOTO HAyKOBOTO BHU3HAYCHHS, HE CTAHOBJISATH ILIICHOI
CUCTEMH, aJie JeTalbHO AU(EPEHIIIOTh Tl IPEAMETH, Jii, IKOCTI, 10 0e3MocepeIHbO

OB’ s13aHi 31 ceporo MisTIbHOCTI BiAMOBiAHOT mpodecii”, € Hebaxanum [138, ¢. 69].


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/banded-pack.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/briefing.html
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4) mpodeciiini kapronismm (0,8% TepMmiHIB) — pI3HOBUA MOBH, MmO il
BUKOPHCTOBYE TIEPEBAXHO B YCHOMY CIUIKYBaHHI OKpema, IOpiBHSIHO  CTiiiKa
CoIliaJIbHa TpyIa, MO 00 €IHYE JIOJACH 3a 03HAKOIO mpodecii, MICIT B CYCITIBCTRI,
3arikaBieHb abo BiKy. Big 3aragbHOHApOJHOI MOBHM JKaproH BIJIPIZHAETHCS
cenuigyHOI0  JICKCHMKOI ¥ (pa3eosnoriel0  Ta OCOOJIMBUM  BUKOPHUCTAHHSIM
ciioBoTBOpUHX 3aco0iB [199, ¢. 215]. [IpodeciiiHi xaproHi3My B HAIIOMY JTOCIIKSHHI
PO3TIISAAAIOTECS K €MOIIIHHO 3a0apBiieHi ClIOBa Ta XapaKTePU3YIOTHCS OOMEKEHUM
(GYHKIIOHYBaHHSIM Y PO3MOBHOMY MOBJICHHI MapKeTOJIOTiB, Hampukiaa: Sskimming
pricing ,,suamms eepwkis”’, N0 Nname Produkt ,, 6iruit mosap ™.

Otxe, sapo HTM cTaHOBISATH BHYTPIIIHBOTATY3€Bl TEPMiHHU, a TEpUPEpito —
TEPMIHU 13 CYMDKHUX rajy3ei Ta 3araJlbHOHayKOBI CIIeLIaJIbHI CJIOBA.

BaxxnuBuM etarioM AOCIIKEHHsSI BBaKaeMO 31MCHEHHS Kiacudikarii TepMiHIB
MapKETHUHTY 3a 3MICTOM MOHSTh, IO MOXE OyTH TpEe/ICTaBlIeHa KaTeropisiMU CUCTEM
3HAa4YeHb JOCIKYBaHOI TepMiHOJIOTI, 3amporoHoBanux T. Kanpemaki [79, c.161-

165]. TlpoanamizyBaBimid  3HAa4Y€HHS TEPMIHIB 3 OIJISAY HA TMPENCTaBIICHI BUAU

Kareropii, OyJO  3alIpONOHOBAHO HAaCTYyNHY  TEMAaTHYHy  KJacu(iKalio
(muB. Hox. A. 2):
1) die Handelsbetriebslehre — nayka mnpo (miANPUEMHUIBKY) MiSUTBHICTD

ToproBeibHOro nianpueMctsa (31,2% TepmiHiB);
2) die Grundlagen des Marketings — ocHoBu mapketusry (13,9% TepmiHiB);
3) die Marktforschung — nociimkenns punky (13,8% TepMiHiB);
4) die Kommunikationspolitik — komynikatusHa nomituka (16,4% TepmiHiB);
5) die Vertriebspolitik — momituka 360yty (8,8% TepmiHiB);
6) die Produktpolitik — moniTuka BupoouuiTsa (9,1% TepmiHiB);
7) die Preispolitik — rpormiosa nomituka (10,4% TtepMmiHiB);
8) das Markenmanagement — npocyBanus openay (3,2% TepMmiHiB);
9) sonstige Termini — ixmi Tepminu (3,5% TepMiHiB).
OTxe, TeMaTWUYHUN aHali3 TEPMIHIB MAapKETHHTY YMOXJIMBHB HACTYIIHI

BUCHOBKMU.
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— TeMaTU4Hl TPynu € crneuupiyHUMH MIKPOYTBOPEHHSIMH, IO B1I0OpaxaroTh
CEMAHTHYHY CTPYKTYpPY JICKCHKH MOBH MapKeTWHTY. CBO€piNHI PUCH JIEKCUKH TaHOi
MOBH TMPOCTEXKYIOTbCS 32 JOMOMOIOI0 aHali3y JIEKCHYHUX BIJHOIIEHb OKPEMHUX
HOMIHATUBHHUX OJHMHHUIb Y JIEKCUKO-CEMaHTHYHIA TPyIli, IO SBISE COO0I0 JIEKCHUKO-
CEMAaHTHYHY TMapajurMy, B sIKY JEKCUYHI OJUHUII TPYMYIOThCS Ha OCHOBI JJOMiHAHTHOI
1HBapiaHTHOT O3HAKH,

— TemarnuHa rpyma ,,die Handelsbetriebslehre” ne sBmse coboro nekcHKo-
CEMaHTUYHY IMapagurMy, OCKUIbKM B Hii HE 3a(ikCOBAHO AOMIHAHTHOI 1HBapiaHTHOL
O3HAaKW, 3a SKOI BIIOYyBa€TbCcs 3MICTOBE TpYIMyBaHHS TEPMiHIB, a/PK€ OCTaHHI
BioOpakaroTh 3arainbHi MOHATTS ekoHomiku: der Bedarf, die Diensleistungen,
die Ware, das Image i 1.11., 1o oTpuMau By)Kue 3HaYCHHS Y JaHIi MOBI;

— 1JEHTHYHI KIUIbKICHI TIOKa3HMKHM Tematnmunux 1pymn ,,die  Grundlagen
des Marketings” (13,9%) ta ,,die Marktforschung” (13,8%) mnoOsSCHIOIOTBCS HACTYITHHUM
YUHOM: OCHOBONOJIO)KHOIO Ta BCTYNHOIO TpPYINoOIO sBise€Tbesa ,,Hayka mpo
(M AMPUEMHHULIBKY) TISITBHICTh TOPTOBEIBLHOTO MIIMPUEMCTBA”, SIKa IJIABHO MEPEXO0UThH
y TeMaTH4Hy Tpyny ,,OCHOBH MapKETHUHTY 1 TAKMM YHHOM 3allOYaTKOBYE TPYITyBaHHS
TEPMIHIB 32 JIOMIHAHTHOIO O3HAKOIO ,,MaPKETUHI ’, YTOUHIOIOYMMH KOMIIOHEHTAMHU SIKOi
BUCTYNAIOTh Trpynu ,,JIoCHipkKeHHsT pUHKY' (JEKCHYHI OJWHUINl TPYNyIOThCA 3a
yrouHiorounmu o3Hakamu: die Analyse, die Studie, der Test) sk mowaTkoBwii eran
MapKeTUHTY, ,,JHCTPYMEHTH MapKETHUHT-MIKCY”’, 10 OOMPAIOThCS Ta 3aCTOCOBYHOTHCS
BIJIOBIJTHO J0 aHaNi3y pUHKY Ta ,llpocyBanHs OpeHay”. MapKeTHHr-MIKC BKIIIOYa€
HACTYMHI TEMaTHU4HI TPYNHU: KOMYHIKATUBHY MOJITHKY, MOJITHKY 30YyTy, MOJITUKY
BUPOOHMIITBA Ta TPOIIOBY MOJITUKY, 1110 PO3MOIISIOTHCS Maike pIBHOMIPHO, OCKUTBKH
SBIISIIOTHCS B3AEMOIIOB’ SI3aHUMU Ta B3a€MOJIOTIOBHIOIOYMMH KOMITOHEHTAMH I11JI0T0;

— HaioOimeln 00’eMHa TeMaTuuHa rpymna ,,Handelsbetriebslehre” (nayka mpo
(M AMPUEMHUIIBKY) AISUTHHICTH TOPTOBEIHLHOTO MIAMPUEMCTBA), a HAMMEHIIT YUCETbHA —
,,Markenmanagement” (mpocyBanHs Openmy). lle sBuine, Ha Hamy JIyMKY,
MPOCTEKYETHCS M1/ CEMAHTUYHUM KYTOM, OCKUIBKH, SIKIIIO MU MPOAHATI3ZYEMO TEPMiH

,, Handelsbetriebslehre ”, To modaunmo, 1m0 B #10ro OCHOBI JEXKUTH MOHATTH ,, Lehre” —
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BUEHHS, TOOTO TEOPETHYHI 3acaiy, KOHIEMNIlli, HaliMEHYBaHHS TIEBHHUX 00 €KTIB,
Cy0’€KTiB, SIBUIN, i, Ha SKUX O0a3yeTbCcs MApPKETHHI SK cuUcTeMma. SIKIIo X MH
nocaiauMo TepMiH ,, Markenmanagement”, Horo BUXiJIHOIO TOYKOIO SIBJISIETHCS ITOHSATTS
,, Management” — ynpasiinHs, ToO0TO, PYHKIIIOHYBaHHS MEBHUX MMOHITh MAPKETUHTY (Y
HaIllOMy BHUIAIKy — OpeHJy) Ha NpakTHIll. SIK BUSBWIOCH, Oylb-siKa Tamy3b, cdepa
HayKu 0a3yeThCsl HA TCOPETUYHHUX 3acaiax, IO il BU3HAYAIOTH K TaKy. ToMy JIOT14HO
o0yMOBJIcHa KIJIbKICHA IepeBara came TeMatudHoi rpynu ,, Handelsbetriebslehre” sx
(byHIaMEHTaIbHOT ISl TEPMIHOCUCTEMH MAapKETHHTY.

KoyxHa 3 TeMaTuuHUX TPYI HE € 130Jh0BAHOI0 OfHA Bia omxHoi. Lle BigkpuTi Ta
JUHAMIYHI MIKPOCHUCTEMHU, WICHH SIKUX NepeOyBarOTh Yy MEBHUX 3B’s3KaxX MIXK CO0OIO.
Ak crBepmxkye FO. AnpecsiH: ,,... 3 Oyb-SIKOTO CEMAHTUYHOIO MOJIS, Yepe3 OUIbII 4Yu
MEHII JOBTUM JIAHII0’KOK OMOCEPEIKOBAHUX JIAHOK MOXKHA MOTPAIUTH y Oyb-sIKE 1HIIIE
none” [4, c. 251-252].

[IpoGnema qocCiiIKEHHS OCOOJMBOCTEN HIMEIbKOI MOBH MapKETHMHTY, Ha Halll
norJisif, Tnepeadayae BHUSABICHHS crnenugiky THI3MO0BOI OpraHizailii OKpecleHOi
TEPMIHOJIOTTYHOI JIeKCUKU. [liI TEpMIHOJOTIYHUM THI3ZAOM PO3YMIEMO ,,CYKYITHICTh
TEPMiHIB, 110 00’€HaHI HAa OCHOBI TOTOXKHOCTI SJPOBOro KommoHeHrta” [7,c. 39].
HasiBHICTH TEpPMIHOJIOTIYHUX THI3J € Pe3yJIbTaTOM BUKOPUCTAHHS, 3 OJHOTO OOKY,
MOP(]OIOTIHHOTO COCO0y TBOPEHHS MOXIAHUX TEPMIHIB HA OCHOBI BUXIJIHUX KOPEHEBUX
CJIIB Ta, 3 IHIIOTO OOKY, CHHTAaKCHYHOTO CIIOCO0Y, MpU SKOMY B Oa3MCHOMY KOMITOHEHTI
3’SIBJIIETbCSI O3HAKOBUI KOMIIOHEHT a00 03HAKOBUIM KOMIIOHEHT TepMiHa HaOyBa€ CTaTyc
0a3MCHOro KOMIIOHEHTA MOX1IHO1 HoMiHaIIIi [ 75, ¢. 154].

Ha Ham mormnsia, TepMIHOJIOTIYHE THI3ZAO0 BKJIIOYAE SK CIOBOTBIpHE THI3IO
OKpPEMOro TEepMiHa, W0 CKJIQJAa€Tbesd 3 adiKCaIbHUX 1 CKIQAHUX CJiB, TaK 1
CJIOBOCTIONYYEHb, III0 YTBOPEHI BiJl TEpMiHA-IOMIHAHTH. Y KOPIIYCl TEPMIHOIOTII
MapKETUHTY BUSBICHO 35 THI3MOTBIpHUX TepMiHiB-ToMIHAHT (3,3% TepMmiHiB), HABKOJIO

skux rpymnyetbest 301 Tepmin (28,6% TepMiniB) (nuB. Tadm. 2.1):
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Tabmuus 2.1

TepmiHOTBIpHI rHi3aa B HiMeUbKiil TEPMIHOJIOTII MAPKETHHTY

Ne Cy10BOTBipHUI MOTEHITIA
-]
% o2 o2 = - E
3 & i 24 2 28 | f 2o :
= = = o = = = = =
] § &z 9 &z d=-> &z = ,.Ea
I~ =
N =
=
5
1. | der Absatz 43 | die Marke 15 | der Laden 9 | die Media 5
2. | werben 36 | die 13 | der Vertrieb 9 | der Rabatt 5
Beschaffung
3. | das Produkt | 30 die Distribution| 8 | der Bedarf 4
4. | der Handel 21 der Kunde 7 | der Umsatz 4
5. |das Marketing| 20 das Sortiment | 7 | der Verbrauch 4
6. | der Verkauf |20 der Kauf 6 | der Verbraucher 4
7. der Konsum 6 | der Artikel 3
8. die 3
Dienstleistungen
9. die Qualitat 3
10. akquirieren 3
11. der Test 3
12. die Filiale 2
13. das Franchise 2
14, das Gut 2
15. das Image 2
16. die Penetrtation 2
17. das Schaufenster | 2
18. die Service 2
19. die Sorte 2
20. das Standard 2
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OTxe, BCl IOCHIIKEHI HIMELbKI TEPMIHM MapKeTHUHTYy OyJiu MpoaHai30BaH1
BIIMOBIHO /IO IXHBOT'O THI3JOTBIPHOTO MOTEHIIANy (YyChOro 35 THi3[, 10 CTAaHOBUTH
29,4% ixHBOTO MOKPUTTS). TEepPMIHOTBIPHI THI3/A MOAICHO HA THi3Aa 3 BUCOKUM (BiJ
20 i Oinbmre paepuBariB), cepeaniM (10-19), HeBucokum (6-9), Hu3bkHM (5-1)
CIIOBOTBIPHMM TIOTEHIIAJIOM Ta CJIOBa, 10 MalOTh HYJIbOBUH CIOBOTBIPHUI
noteHiian [167, c. 14].

HaiiBummii CJIOBOTBIPHUH [MOTEHIIIA MAaroTh TEpMIHOTBIPHI THi3/a
der Absatz (43 TO), werben (36 TO), das Produkt (30 TO), der Handel (21 TO),
das Marketing (20 TO), der Verkauf (20 TO), ockiJbKA BOHH SIBJISIIOTHCS 0a30BUMH
MOHSTTSMU MapKETUHTY.

KinbkicTh ciHiB, 110 MalOTh HYJbOBHA CJIOBOTBIPHHI IOTEHIIa]l CTAHOBHUTH
92 omununi. Hampuxman, das Inserat, die Markierung, die Offerte Ttomo, mo
00yMOBJICHO MaJIOBKMBAHICTIO IIUX MOHAThH HAa MPAKTHIL.

Haii0inbire 3a 00cAToM CIIOBOTBIpHE THI3IO0 3 TepMiHOM-IoMiHaHTOrO der Absatz
00’€/IHy€ TOJOBHMM YHWHOM HOMIHATHUBHI OJUHUIIl HAa IMO3HAYECHHS PIZHOMAHITHUX
MPOILIECiB, OCOOIMBOCTEHN 30yTy, X y4acHHUKIB. [HIII YMCENbHI THI3/A, B SKUX TEPMIHU-
JIOMIHAHTH MO3HAYar0Th 0a30B1 MOHATTS MApKETHHIY, B1IOOpaXarOTh MOHSITTS OKPEMUX
Woro miapo3aumB. Hampuknan, CcrIoBOTBipHE THI3AO0 3  TEPMIHOM-TOMIHAHTOIO
das Produkt mo3Ha4yae rpymy TOHSATH OJHOTO 3 MiAPO3IUIB CUCTEMH MAapKETUHTY
Produktpolitik ,, ITorimuxa éupobnuymea’, a THI3A0 3 TEPMIHOM-IOMIHAHTOO Werben —
HOHATTS MiApo3aiTy Mapketuary Kommunikationspolitik ,, Komynikamuena nonimuxa”.
OpHak ciij 3ayBaKUTH, 1110 Y CKJIaJ1 OKPEMHUX THI3l € TEPMIHU HA MMO3HAYEHHS MOHAThH
THIIIMX TEMATHYHUX TPYI SIK TIOJIITUKA 30yTY, OCHOBH MApKETUHTY TOIIIO.

TakuMm YHWHOM, SIBHILE THI3IOBOI CTPYKTypallii MOCigae HaJieKHE MICLE B
JOCHIKYBaHI TEPMIHOCUCTEMI 1 € TIOKa3HUKOM Ii 3MICTOBOi 3B’si3HOCTI. Pe3ynbratu
aHaJI3y CBIYaTh, 110 CJIOBOTBIPHA aKTUBHICTH TEPMIHIB € HEOJHAKOBOIO 1 0OYMOBJICHA,
Ha Halll TIOTJISA, X CEMAaHTUKOIO Ta YaCTUHOMOBHOIO HAJIC)KHICTIO: TIEpEBaKHA OUIBIIICTh
BEJIMKUX 32 00CATOM CIIOBOTBIPHUX THI3]T yTBOPEHA HA OCHOBI IMEHHUKIB 1 P1JIKO JIIECITIB.

['Hi310Ba CTPYKTYpaIllisi HIMELbKOI MApKETUHIOBOI TEPMIHOJIOT1i — BaXKJIMBE CBIAYEHHS ii
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CUCTEMHOTO XapakTepy, a THI3ga — JIeKCHYHA MIKpOCHCTEMa B 3arajbHii

TEPMIHOCUCTEMI MAPKETUHTY.

2.3 CaoBotBipHi Mopdosoriuni nmuisixu HoMiHamii HiMeUbLKHX TepMiHiB

MapKeTUHTY

2.3.1 YacTHHOMOBHHMIi CKJIa]l HiIMEIIbKOI TEPMiHOCHCTEMHU MAPKETUHHTY

Cepen HH3KKM TpOOJIEM TEPMIHOJOTIYHOI JIEKCHMKH Ba)KJIMBOIO MPOOJIEMOIO B
TEPMIHO3HABCTBl 3aJMIIAETHCA TPOOJIeMa YACTUHOMOBHOTO BHPAXEHHS TEPMIHIB.
["octpi auckycii 3 1aHoi mpooemMu Benrcs cepe JHrBICTIB B XX cTomiTTi. Y 30-1 poku
XX cromitrs ['. Bunokypom [27] Oysi0 BHCYHYTO TIIOJIOKEHHS TPO BaXKIIUBICTh
HOMIHATUBHOCTI TEpMiHA, 10 Majo0 Ha YyBa3l ICHyBaHHA TepMiHa Jumie y dopmi
IMEHHHUKa a00 SIK CJIOBOCIOJYYEHHSI Ha Moro ocHoBi. XOo4 BYEHUH 1 BU3HAE, IO B
TEXHIYHIM MOBI BXKHUBA€ThCA JOYyXKe Oarato Mi€ciiB, aje HamoJiarae Ha TOMY, IO
0e31mocepe/IHbO B TEPMIHOJIOTII0 BOHHM BXOJATh y (hopMi abCTpakTHOTO iIMEHHHUKA. Taky
JYMKY TIOJIUJISUTH CBOTO Yacy OaraTo JHrBictiB [268, ¢.17; 210; 125].

O. Pedopmarcekuii yactkoBo miarpuman i1ei . BuHokypa, npoTe BH3HaB, IO
nopsii 3 IMEHHUKaMH, TEpMIHAMU MOXYTh OyTH Ji€CIIOBa, MPUKMETHUKH 1
NPUCIIBHUKHA. 3BHYalHO, IMEHHHKY BIH HajaBaB mpioputeT. Ha #Horo naymky,
BUIIE3TaJ]aHl YaCTUHU MOBHU MOTJIM OyTH BKJIIOYEHI B TEPMIHOJIOTIIO B TOMY BUMAKY,
SKIIIO BOHU HE MOTJIM O1AIaTUCSI CUHOHIMIYHIN 3aMiHI IMEHHUKOM.

[Mpote omHOOIUHE i mpsiMomiHiiiHe monoxkeHHs ['. Bunokypa [27] 3Haiinnio
Hemasio npotuBHUKiB. Tak, B. lanunenko [58, C. 44] roBopuTh npo Te, IO TEPMIHH,
BUPAXEH]1 1HIIMMHU YaCTUHAMHM MOBH, TaKOX 37aTHI BUPAXKATHU NMEBHI MOHATTSA 1 MaTH
MEBHUIM BMICT 1032 KOHKPETHUMH TOEHAHHAMH IIUX TEPMIHIB 3 IHIIMMH TEPMiHAMHU.
Benin 3a B. [lanunenko C. Ilemos [208, c.18-20] Takox CTBepaKye, IO ,,B
TEPMIHOJIOTIYHOMY CJIOBHUKY, OpPIEHTOBAHOMY Ha MOHATIHHY, CEMAHTHUYHY CHUCTEMY
JaHoi oOjacTi 3HaAHHSA, HEMae HEOOXITHOCTI MaTh ,,Ha BXomai” IMEHHI (opMHu

JIOCTAaTHHO BU3HAYMTH JUIIE Ty (POPMY TEPMIHOJOTIYHOTO BUPAXKEHHs, 110 MOTpedye
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cBoei nediHinli B JaHiil mnpeameTHiM ramy3i. ToMy B AESIKUX TEPMIHOJOTIYHHX
CJIOBHHMKAX BXIJIHOIO (hOPMOIO MOJIaui TepPMiHA € Ta YACTUHA MOBH, fKa 0€3M0CepeIHHO
3yCTpIYAETHhCS B AEPIHITUBHOMY KOHTEKCTI... TakuM 4MHOM, Te3a Mpo Te, U0 TePMiH
— 11 3aBXIu a00 IMEHHHK, a00 CyOCTaHTHBOBAHE CIIOBOCIIONYYCHHS, HABPS Y MOXKE
OyTH TpHUitHSATA I BCTAHOBJICHHS MOBHOI crienndiku Tepmina” [89, ¢.15; 70, ¢.6-7].
['pamaTuHui CcKJIaJ HIMEIBKOI TEPMIHOJOTIT MapKETHHTY MpPEICTaBICHUN
TphOMa YaCTUHAMHU MOBH, 30KpeMa iMeHHUKaMH (99,7% TepMiHiB), N1€NPUKMETHUKAMU

(0,1% tepminiB) Tta giecmoBamu (0,2% TepMiHiB) (qUB. Ta0I. 2.2):

Ta6mmis 2.2

Mopd¢oioriynnii CKJIaJ TEPMIHOJIOTiT MAPKETHHIY

Ne | HYacrunu moBH | KinbkicTb % Ipuxiaau
OMHMIb

1. | IMeHHHK 1014 99,7 das Produkt, die Marke, der Katalog
2. | [iecmoBo 2 0,2 werben, akquirieren
3. | JlienmpuKMeTHUK 1 0,1 absatzorientiert
4. | Beporo 1017 100

Sk IMEHHHKH, IO BIAHOCATHCA JIO 3arajbHOBKHWBAHOI JICKCUKH, TaK 1 TEPMIHH-
iMmeHHuku 3a ¢opmoro € mpoctumu (das Marketing, die Kampagne) - 7,4% T,
noxiguumu (der Verbraucher, die Verpackung) — 8,2% T Tta ckimagHuMH — CIIOBaMHU
(die Kaufentscheidung, die Absatzférderung) — 80,7% T.

[Ilogo NPUKMETHUKIB, TO B POJI CAMOCTIMHMX TEPMIHIB Yy JOCIIHKYBaHIN
TEPMIHOCHUCTEM1 BOHM HE BUKOPHCTOBYIOTHCS, OCKUIBKH OLIBIIICTh MPUKMETHUKIB, IO
3yCTPIYAIOTHCS B TEPMIHOJIOTIYHOMY CJIOBHUKY, € HECAMOCTIMHHUMHU 1 peaji3yioTh CBOE
TEPMIHOJIOTIYHE 3HAYEHHSI JIMIIE B CTPYKTYpl CKIAQAHUX TEpMiHIB a00 TEpMiHiB-
crnoBocrnioyueHb. Tak, npukmerHuk blind ,, czinuti” BXOAMTH 110 CKJIaQy TaKOro
CKJIaTHOTO TepMiHa, sik Blindtest ,, mecm npodyxkmy 6e3 3asznauenns tioco supobnuka uu
Ha36u, anoHiMHuu mecm ”. [IpUKMETHUKH JOCTIAKYBAHOI TEPMIHOJIOTIT BHPAXKaIOTh HE

AKICHY O3HaKy MpeIMeTa, SBUINA, MOHSITTS, a POJAO-BHIOBI BIIHOIIEHHS, BUKOHYIOUU
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YTOYHIOBAIIbHY, OOMEKYyBallbHY, KBamidikaliiiny ¢ynkuiro oznauenns (die Werbung —
irrefihrende Werbung, die Direktwerbung Tomro) [200, c. 31].

HiecmoBa Ta JI€ENPUKMETHUKH MaiKe HE pENpe3eHTOBaHI B TEPMIHOJIOTI]
MapKeTHHIY, 3a BHHATKOM JBOX TepMiHiB-miecmiB (werben — | pexiamysamu,
300lcHI08amu pekaamuy OisbHicms”, akquirieren — , euciono npuobamu, eepbysamu
Kaienmig’’), Ta OJJHOTO TEepMiHa-IIeMpPUKMETHHKA (absatzorientiert — |, opiecumosanuti na
30ym”). BaxIuBO 3ayBakKUTH, IO JIECIOBA B TEPMIHOCUCTEM1 MAPKETHUHTY HE BXOMSATh
710 CKJIQJy CIIOBOCTIONYYEHb.

3aiimennuku, uyuciaiBHUKK (0,3% ckiIagHuX TEpMiHIB) SIK OKpeMi TEpMiHH B
TEPMIHOJIOTIT MapKETUHTY He 3adikcoBaHi. BOHM BUKOPHCTOBYIOTHCS 31€0UIBIIOTO Y
poni TBipHUX eineMeHTiB ckiamaux cmiB (die Selbstbedienung, der Secondhandshop
TOIIIO).

OTxe, y TEpMIHOJOTII MApKETUHTY CIIOCTEPIraeTbcsi TMPOLEC BiIOOpaKEHHs
NOHATh, BUPAKEHUX BIAMOBIIHUMU YaCTHUHAMH MOBH 1 MEPETBOPEHHS iX HA TEPMIHHU.
[Tepmr 3a Bce meit mporec MpoCIiIKOBY€EThCS Cepell IMCHHUKIB, OCKUIBKA BOHM MarOTh
,,AOCOJIIOTHE HOMIHATUBHE 3HAYCHHS , a MPUKMETHUKHU, J1€CIOBA, 3aiMEHHUKH Ta
YUCTIBHUKH, IO BXOJATH 1O CKJIaAy TEPMIHOCTOIYK pajllle XapaKTEPU3YIOThCS SIK

TepMiHOEJIeMeHTH [56, ¢. 66].

2.3.2 AdikcanbHuii cnoci0 TBOpeHHsI HOMiHALii HiMeNbLKHX TepMiHiB
MapkeTuHry. CTpyKTypHI MoOJeNi TEpMIHIB — OAWH 3 HANPO3MOBCIOKEHININX
BaplaHTIB MOJIEIIOBAHHS. 3HaHHS OCOOJIMBOCTEN CTPYKTYPHOro O(OpMIICHHS TEPMiHIB
HEOOXIJHE He JMIIe ISl NPaBUIBHOIO CTBOPEHHS HOBUX OJUHMIb, aje W ams
a/IeKBaTHOTO CHPUUHATTS HAYKOBOTO TEKCTY, OCKLIBKHU ,,CTPYKTypa TEpMiHA 3B’si3aHA 3
HOro CEeMaHTHKOI0, a TOYHIIIE, CEMAHTHKAa TEPMIHOJOTIYHOI OAMHMIN (POpPMaTbHO
BUPAXKAETHCS CTPYKTYPHUMHU 0COOIMBOCTAIMH TepMina” [179, c. 256].

CrnoBoTBip  (&mepuBallisi) € OAHUM 13 TOJIOBHHUX JDKEpEN TMOMOBHEHHS
JIEKCUYHOTO CKJaJy MOBH, 30KpeMa M CIHemiaidbHOI JEKCUKH, TOMY [UIsl TOTped

TEPMIHO3HABCTBA MOXKHA BHJIUTUTH TEPMIHOJIOTIYHY JIE€PUBAIlif0, HAa OCHOBI SIKOT
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BUBYAIOTHCSA TEPMIHM 3a CMOcoOOM 1 3acobamMu iX TBOpPEHHS Ta CIIOBOTBIPHOIO
CTpYKTYyporo. JIo OCHOBHHMX 3aB/iaHb TEPMIHOJIOTIYHOI JIepUBallii HaJleKaTh MUTaAHHS
npo crnocobu U 3aco0M TBOPEHHS MOXITHUX TEPMIHIB, 3’SICYBaHHS MOTHBAIlIHHUX
BIIHOIICHh MK BHUXIJIHUMH 1 TMOXIJHAMH OJUHMIIMHU, Kiacudikaiis IOX1THUX
TEPMIHIB 32 0O3HAKaMH JICPUBAIIHHOT CTPYKTYPH 1 CJIOBOTBIPHUMHM 3HAUYCHHSIMHU B MEXaX
BIJIMOBITHAX JICKCUKO-TPAMAaTHYHHUX KJIACiB CJiB (YaCTUH MOBH), BHW3HAYCHHS
IPOAYKTHUBHOCTI OKpEMHX CIoco0iB 1 3aco0iB aepuBaiiii [49].
Ha ocHoBi anamizy TmpoleciB TEpPMIHOTBOPEHHS B Cy4YacHI HIMEUbKik
TEPMIHOJIOT1] MApKETUHTY BUOKPEMITIOIOTh TaKl CIIOCOOU:
1) Mopdghonociunuii cnoci6 TEPMIHOJIOTIYHOTO CJIOBOTBOPCHHS PEati3y€eThCsl
B YTBOPEHHI TepMiHa 3a JONMOMOror adikcaiii, CIOBOCKIaAaHHs, aOpeBiawii Ta
KOHBepCii);
2) Cummaxcuunuii cnoci6 TEPMIHOJOTIYHOTO CJIIOBOTBOPEHHS TIOJISTa€ B
YTBOPEHHI TEPMIHIB-CJIOBOCIIOIYYEHb);
3) Cemammuunuii cnoci6 TEPMIHOJOTIYHOTO CJIOBOTBOPECHHS Iepeabadae
PO3BHUTOK CIICiaIbHIX 3HAYCHB Y CJIOBAX 3arajJbHOBXKHUBaHOI MOBH) [192].
3rigHo 3 kimacuikaiiero clIoBOTBipHUX THIiB [66, c. 198—208] mocnimkyBaHi
HIMEIIbKI TEPMIHU MapKETUHTY OYJIU TOJIUIEHI HA TaKi TPYIIH:
1. Oomnocnisni nexcemu — 164 onuanii (15,6% T):
a) Tepminu — kopenesi cioBa — 79 ogununs (7,4% T);
0) Ioximni repminu (nam I1T) — 85 ogunuis (8,2% T):
v’ TepMiHH, YTBOPEHI IUIAXOM cydikcamii — 52 ogunawi (61,2% I1T);
v/ TepMiHH, yTBOpEHI IUIAXoM npedikcartii — 16 opuauis (18,8% I1T);
v TepmiHH, yTBOpeHi mpedikcambHO-cydikcaTbHuM mUIIXoM — 17
oaunulb (20% IIT).
2. Tepminu — cknaoni croea - 848 oguuuns (80,7% T).
3. Tepminu — cnosocnonyuennss — 33 oqunmuii (3,1% T).

4. Tepminu — abpesiamypu — 6 onuuuilb (0,6% T) (quB.Tad. 2.3):
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Tadomug 2.3

KinbkicHe cniBBiIHOIEHHSI (POPMAJILHUX TUITIB TEPMiHIB MAPKETHHIY

Tunm Tepminis KinbkicTb %

Oonokomnonenmni cnosa 164 15,6 %

y TOMY YHCIIL:

1) mpocri 79 7,4 %
2) moxigHi 85 8,2 %
a) cy(ikcaabHUNA METO/T 52 61,2% ycix IIT
0) npedikcanbHO-CyPiKCaTbHUN 17 20% ycix IIT
METOI 16 18,8% ycix IIT
B) npediKcaTbHUNA METO/
Cknaoni cnoea 848 80,7 %

y TOMY YHCJIL:

1) JIBOKOMIIOHEHTHI 721 68,6 %
2) TPUKOMITOHEHTHI 122 11,6 %
3) YOTHPHUKOMITOHEHTHI 4 0,4 %
4) 1’ SITUKOMIIOHCHTHI 1 0,1%
Tepminonociuni cn080CnoOIYUEHHS 33 3,1%

y TOMY YHCJIL:

1) JIBOKOMIIOHEHTHI 30 2,8 %
2) TPUKOMITOHEHTHI 3 0,3 %
Tepminu — abpesiamypu 6 0,6 %

3rimHo pe3ynbTaTiB Hamoro gochimxkeHHs y HTM mnepeBaxaroTh TepMiHH-
KOMMO3UTH (IuB. Tabs. 2.3) sk CBIAYEHHS TOro, IO JOCTIH)KyBaHAa TEPMIHOCHCTEMA
MOCJIYTOBYETHCSI €KOHOMIEI0 MOBHHUX 3aC001B Ta MOSCHIOE HEBEIUKY KUIbKICTh TEPMiHIB
CJIOBOCIIONYYEHb (auB. Tab1. 2.3).

BukoprcTtoByroun HIMEIbKY MapKETHHTOBY TEPMIHOJIOTIIO, IO AaKTHBHO

MOMOBHIOETHCS HOBUMM HOMIHAIISIMU, PO3TJISTHEMO TOW CMOCIO CIOBOTBOPY, IO €
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HAWOIBII TPOAYKTUBHUM B MeXaxX AOCTIKYBaHOI TEPMIHOJOTIYHOI CHUCTEMH —
Mopghonociuno2o cnocoby TEPMIHOJIOTIYHOTO CJIOBOTBOPEHHS, CYTh SIKOTO TIOJISATAE B
YTBOPEHHI TEpPMiHa Ha OCHOBI B)K€ ICHYIOUOrO 3a JOMOMOTrow adikciB 3rigHO 3
CIIOBOTBIPHUMH MOJICIISIMH.

Mopdonoriuna aepuBaiisi mpenctaBieHa adikcariero (IUITXOM A0AaBaHHS 0
OCHOBHU cjioBa cydikca Ta mpedikca 1 B pe3yJbTaTi 4Oro yTBOPHOETHCS HOBA OJTMHUILS
MOBH), CKJIQAaHHIM (IUISIXOM OO’€HAHHS B OJIHE IIiJIe JIBOX YW OLIBIIE OCHOB) Ta
aOpesiartiero  (IUIIXOM  IMOEIHAHHSA CiIiB a0o (pidiie) OJHOTO CJIOBA ILISXOM
CKOpPOYCHHS BUXIIHHX CIIB).

3a CTPYKTYpOIO 30BHIIIHBOT ()OPMHU TEPMIHU HNOJIUIAIOTHCS HA 0OHOKOMNOHEHMHI
Ta bacamoxomnonenmni. OTHOKOMIIOHEHTHI TEPMIHU CKJIAJIAlOThCS 3 OJIHIET IEKCUIHOT
OJIMHUIIL, A0 CKJIaAy  0araTOKOMIIOHEHTHUX TEPMIHIB BXOJSTh JEKUIbKA JTEKCUUHUX
oauHHULb [66, C. 98].

3-MOMIK 0OHOKOMNOHEHMHUX TEPMIHIB-CIIIB MU BHOKPEMIIIOEMO npocmi (abo
KOPEHEBI) Ta MOXIOHI CJOBA.

Ilpocmi mepminu (iX 11€ HA3UBAIOTh HEMOXITHUMH) — 11€ KOPEHEB1 TEPMIHU, J10
CKIady SIKHX He BXOAATh adikcu Ta fAKI € 0a3010 IS YTBOPEHHS HOBUX
TEPMIHOJIOTIYHMX OJWHUIL. 3a pe3yJabTaTaMHd MPOBEACHOTO JOCHIIKEHHSI Y
TEPMIHOJIOTIT MapKETUHTy Cy4acHOi HIMEIbKOI MOBH TPOCTI TEPMIHU CKJIQJAI0Th
7,4% TtepminiB Hamoi cioBHMKOBOI BuOipku, Hampukman: der Artikel, der Laden,
die Marke.

Iloxioni mepminu — 1€ TEPMIHHM, SKI YTBOPUJIMCS 32 JOTIOMOTOIO JOJIaBaHHS
JI0 KOpeHsl CJIOBOTBIpHUX adikciB — mpedikca uu cydikca abo 3a  JOMNOMOTrOI0
KOHBepcii 1 o0car skux ckiagae 8,2% TepMminiB BuOipku, Hanpukian: der Verkauf,
der Abnehmer.

Pe3ynbpTaT MpoBENEHOr0 AOCHIKEHHS CB1AYATh, IO CYy(PiKCAITBHUM CIIOCOOOM

yTBOpeHo 52 tepmina mapketunry (61,2% scix I1T) (auB. Tab:1. 2.4):
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Tabmuus 2.4
CypikcaabHi NOXiHI TEPMiHM MAPKETHHTY

Ne Cydikc KinbkicThb Ipuxnan % (ycix IIT)
1. - ung 17 die Lagerung 20%

2. - ing 15 das Briefing 17,6%

3. - tion 6 die Penetration 7,%

4, -er 5 der Verbraucher 5,9%

5. - eur 2 der Importeur 2,4%

6. - tat 2 die Validitat 2,4%

7. - ist 1 der Grossist 1,2%

8. - ent 1 der Konsument 1,2%

Q. - ant 1 der Reflektant 1,2%
10. - ment 1 das Supplement 1,2%
11. -or 1 der Distributor 1,2%

Cepen HallyXMBaHIIMX CY(]IKCIB IMEHHUKIB, 1[0 BUKOPUCTOBYIOTHCS B
TEpPMIHOTBOPEHHI BHOKPEMJIIOEMO: -UNg, -ing, -tion, -er, nanpukian: die Ausstellung,
das Dumping, die Penetration, der Renner.

Psin 3ano3uyens 13 aHMIHCBKOI MOBH Ma€e OpMy TepyH/isl, BHACTIOK YOO BOHU
O3HAYarOTh aOCTPaKTHI MOHSTTS, IMPOIIEC, BIACTUBOCTI, MPEAMET Ta MOP(OJIOTIYHO
M03HAYAIOTHCS APTUKIIEM CEPEIHBOTO POAY.

Cygixc - INg BUKOPHCTOBYETHCS JI1 YTBOPEHHSI BiJUTIECTIBHUX IMEHHUKIB, IO
MO3HAYa0Th Ha3BU a00 pe3yybTaT Jiil. AHMTIHCHKMM 3aKiHYCHHSM - INQ YTBOPIOIOTHCS
ChOroJIHI HOBI cydacHi cioBa (das Merchandising ,, cmumynrosanus 30ymy (npooadic),
mucmeymeo 30ymy ", das Rating ,, oyinnuii koeiyienm, oyinka, peimunz”).

Cydikc -ung — mepeBaKHO CIYXHUTh JJIs MO3HAYEHHS IMPOIIECiB, HalvacTiie
noeaHy€eThCs 3 aiecmiBHuME ocHoBamu (die Ausstellung ,,eucmaska” [274, c. 105],
die Markierung ,, mapxysanus, nosnauenns, mimka, nosuauxa” [274, c. 503], npote 3
HUM TparuisioThess 1 ocHoBU imeHHMKIB (die Warentypologisierung ,, kracugixayis
mosapy 3a iomiHHUMU O3HaKkamu ~, TIpUKMeTHHKIB (mpuciaiBHukiB) (die AulRenwerbung

., 308HIWHA peknama, gyauuna pexkiama’’) [274, c. 104].)


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/ausstellung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/markierung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/warentypologisierung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/aussenwerbung.html
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Cydikc -er — mo3Havyae cy0’€KT 1ii, BXKHUBA€TbCS 3 OCHOBAMU  IMEHHHUKA
(der Kontakter ,,cnisnpayisnux pexiamnozco acenmcmeéda, wo RIOMPUMYE 36 S3KU 3
knienmamu” [278, c.288], Takox HasBHUMH € OCHOBM miecioBa (der Abnehmer
,, KIIEHM, NOKyneyb, 3aMOBHUK, cnoxcusay (mosapis ma nocaye)” [279, c. 4].

[IpedikcanbHO-cydikcanbuuil crocid xapakrepuuit s 17 tepminiB (20% I1T)
(3rimHo manmx Tabmui 2.5). Hampukman, die Verpackung 1. ,,ynakysauns”, 2. ,, mapa,

ynakoska ", der Mitbewerber ,yuacnux xonxypcy, koukypenm, npemenoenm” .

Taomung 2.5

IpedikcanbHO-CypiKcaJbHI MOXIIHI TEPMiHN MAPKETHHTY

Ne | Ipedikc Cyoike KuibkicThb % (ycix

IIT)
1. ver- -ung 4 4,7%
2. ein- -ung 2 2,4%
3. be- -ung 1 1,2%
4, de- -ing 1 1,2%
5. de- -ist 1 1,2%
6. mit- -er 1 1,2%
1. re- -tat 1 1,2%
8. auf- -er 1 1,2%
Q. Zu- -heit 1 1,2%
10. aus- -ung 1 1,2%
11. re- -en 1 1,2%
12. re- -tion 1 1,2%
13. ab- -er 1 1,2%

Cepen  mpoaHali30BaHUX  OJWHHIL  MOXIJHOI JeKCHKA 16 TepMiHiB

(18,8% IIT) moOymoBano 3a mpedikcaapbHuM THIIOM. Cepen IMEHHHX TMpedikciB
NpOAYKTUBHUMH € mpedikcu: ab-, sub-, re-, manpuknan: der Absatz, der Subagent,

der Re-import (3rizno manux tadmmii 2.6).


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/kontakter.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/abnehmer.html
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Tabnus 2.6
IpedikcanbHi NOXiAHI TEPMIHM MAPKETHHTY
Ne Cydikc KinbkicThb Ipuxnan % (ycix IIT)
1. ab- 2 die Absatz 2,4%
2. sub- 2 der Subagent 2,4%
3. re- 2 der Re-import 2,4%
4, um- 2 der Umsatz 2,4%
5. an- 1 der Anspruch 1,2%
6. pre- 1 der Pretest 1,2%
7. ver- 1 der Verkauf 1,2%
8. Zu- 1 die Zugabe 1,2%
Q. bei- 1 die Beilage 1,2%
10. non- 1 der Nonvaleur 1,2%
11. up- 1 das Up-grade 1,2%
12. neo- 1 der Neobehaviorismus 1,2%

OTxe, CTPYKTYypHHUI TUI cygikcanvhoi oepusayi (61,2% IIT) (auB.Tadu. 2.4)
CTAaHOBUThH TMEPEBAKHY OUIBIIICTh MOXIAHUX TEPMIHIB, MEHII NPOJYKTUBHHUMH €
npegixcanvro-cygixcarvnun (20% IIT) (muB. Tabmn. 2.5) Ta npegikcanvhuii THIN
tepminiB  (18,8% IIT) (muB. Tabn. 2.6). JlomiHyBaHHSA Cy(]iKCaJIbHOTO CHOCOO0Y
HOMIHAIII1 3yMOBJICHO HEOOX1AHICTIO HOMIHAIII] 1HIITUX CHEI[IaJbHUX MTOHSTh.

TepmiHOMOTIUHI OAMHMII, YTBOPEHI uepe3 JCpUBAIlil0, XapaKTEPHU3YIOTHCS
OTBIIIOI0 BMOTHMBOBAHICTIO, 110 MOSICHIOE MPOAYKTUBHICTH I[LOTO  CIOCOOY

CJIOBOTBIpPHOT HOMIHAIIIT B TEPMIHOJIOT1] MAPKETHHTY.

2.3.3 Tepminu-kommno3utu. CydacHi TEHIEHIIT PO3BUTKY TEPMIHOJOTIT Ta i
aHaI3 € aKTyaJbHUMHU TOMY, II0 BHOIP B TEPMIHOJIOTI TOTO abo0 1HIIOrO CTHOCO0Y
HOMIHAIII1 SIBUIIE HE BUMaJAKOBE. MoBa 3aBkAM ACIIO BiACTaE y CBOIM (ikcarlii HOBUX
HOHSTH BiJl CAMOT'O MPOIIECy iX CTBOpPEeHHs. ,,OCTaTO4HII” HOMIHAI YacTO MepeayoTh

NepPBUHHI HOMIHAIIT — ,,MiKpoHOMIiHaIi” [177, c. 95]. TepMiHOIOTIYHMIA CTTOBOTBIP — 11€
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CBIIOMU TIpOIIEC. ,, [€pMIiHU — ,,HE 3 SIBISIOTHCS,  ,,IPUTYMYIOTBCS ,,TBOPITHCSA TIO
Mipi YCBIIOMJICHHS 1X HeoOximHocTi” [27, ¢. 24].

Crxiagai cnoBa (TepMinu-komno3utu — jam TK) B 0aratbox €BpONCHCHKUX
MOBaxX CTajy OJHHUM 3 FOJIOBHUX 3aCO0IB JOCSITHEHHSI MOBHOT €KOHOMIi, OCKIJIbKM BOHU
94aCcTO 3aMiHIOIOTh IMCHHHKOBI IpyIy abo MiapsiaHI 03HaYajabHI pedeHHs [44, ¢.13-16].
Sk 3a3nauae, ['. Bunokyp, ckiamgHi cioBa mOTpiOHI HE TUTBKH IS 33J0BOJICHHS BUMOTH
B HOBHUX CJIOBaX, a i TOMY, IIIO JYX€ YacTO HEOOXIJIHO BHUPA3UTU MBI 1€ B OAHOMY
citoBi [27, ¢. 46]. Sk pe3yabTaT mporiecy CIIOBOCKIIAIaHHS KOMITO3UT MICTHTh B COO1 HE
MEHIIIE IBOX OCHOB — Hea(ikcoBaHUX MopdeM, TOOTO MopdeM, sIKi He BXKUBAIOTHCS B
AKOCTI adikciB, 1 3BMYAiHO BHCTYIAKOTh OCHOBOK (0a3or0) cioBa [268, c. 430].
[[Iupoke TpakTyBaHHA KOMIIO3UTIB TMOJSITa€ B PO3YMIHHI iX SIK CKJIQJHUX CIIB,
YTBOPEHHUX 3 JIBOX a00 KIJIbKOX CJIiB, OCHOB YM KOPEHIB, 00’ €JHAHUX B OJHY JICKCUUHY
OJIMHULIIO, sika Halyna (opmanbHO-rpaMaTUYHUX 1 CEMAaHTUYHUX O3HAK OKPEMOTO
cioBa [270, c. 259]

TepMiHOOTISI MAPKETUHTY CYy4aCHOI HIMEI[bKOI MOBH XapaKTEPHU3Y€EThCS BEITUKOIO
KUIBKICTIO 0araTOKOMIOHEHTHUX TepMiHiB. lleli cmoci® cIoBOTBOPY, SK CBiAYaTh
pe3yNbTaTH MPOAHATI30BaHOTO (PAKTUYHOIO MaTepiany, BUCTYIIa€ OJHUM 3 MOTYTHIX Ta
aKTUBHUX JDKEpEJ PO3BUTKY Ta TOMOBHEHHS HIMEIBKOT TEPMIHOJOTIYHOI CHCTEMHU
chepu MapkeTHHry. Lle mosICHIOEThCS, Ha HAIly AYMKY, TEHACHIIIEI0 HIMEI[bKOI MOBH 10
CJIOBOCKJIQJIJaHHSI Ta MOMKJIHUBICTIO 1 3JaTHICTIO 0araTOKOMIIOHEHTHOTO TEpMiHa
B1J100pakKaTl OCHOBHI O3HAKH MEBHOT'O MOHSTTS, 1110 FApaHTy€e HAHOUIbIIY TOUYHICTh MOTO
po3yMinHa. CkmagHi KOHCTPYKIIi CIyXaTh IS TOYHOTO HA3WBAHHS CKJIATHUX
MapKETUHTOBUX TMOHSATh UM pPeatiil 3a KiJlbkoMa O3HAKaMHU, 110 BUPAKAIOTh POJI0-BUIOBI
BITHOIIICHHS M1’K HUMH.

PosrasiHeMo HaWO1IBIT TPOIYKTUBHUM y MEkKaX MapKETUHTOBOI TEPMIHOJIOTTYHOT
CUCTEMHU Croci0 CJIOBOTBOPY — CJIOBOCKJIAJAHHS, IO TPEICTABICHUNA TEpMiHAMU-

CKJIATHUMH CJIOBaMH (IuB.Ta0. 2.7):
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Tadonurs 2.7

KinbkicHe cniBBiIHOMIEHHS (DOPMAJILHUX THIIIB TEPMiHIB MAPKETHHIY

Tunm Tepminis KinbkicTb %

Oonoxomnonenmui ciosa 164 15,6 %

y TOMY YHCIIL:
1) mpocri 79 7,4 %
2) mnoxigHi 85 8,2 %
Cknaoui choea 848 80,7 %

y TOMY YHUCIIi:
5) HIBOKOMIIOHEHTHI 721 68,6 %
6) TPUKOMITOHEHTHI 122 11,6 %
7) YOTHPHUKOMITOHEHTHI 4 0,4%
8) m’ATHKOMITOHEHTHI 1 0,1 %
Tepminonociuni c1080CnoNYUeHHS 33 3,1%

y TOMY YHCJII:
3) JABOKOMIIOHEHTHI 30 2,8 %
4) TPUKOMITOHECHTHI 3 0,3%
Tepminu — abpesiamypu 6 0,6 %

Cxnaoui mepminu YTBOPIOIOTBCS BHACIHIJIOK O0’€IHAHHS B OJHIA JIEKCHUYHIN
OJIMHUII JBOX YM OuIbIe OCHOB MmoBHO3HA4YHMX CiB [140]. TK BHCTymarTh TOJI0BHUM
3acO00M HOMIHAIl BIJMOBIIHUX TMOHATH Yy cdepl MapKETUHTYy, OCKIJIbKM BOHU
3aJI0BOJIBHSIIOTh BUCYHYTI 10 TEPMIHA BUMOTH: BOHM MICTKI 32 3MICTOM 1 KOMIIAKTHI 3a
dbopmoto, 37aTHI €EKOHOMHO ¥ BOJHOYAC YCEOIUHO BigoOpa)kaTh O3HAKH, BJIACTUBOCTI
XapaKTEPUCTUKU PI3HUX 00’ €KTIB MIMCHOCTI, 110 BUBYA€ThCA. CIOBOCKIIaIaHHS 171€aJIbHO
BUKOHYE PO3PI3HIOBAIBHY (YHKIIIIO ¥ J1a€ MOXJIUBICTh YITKO KJIacU(PiKyBaTH CYMIXKHI
crieniaabHi MOHATTS [61].

KommonenTHU# CKJIa[, TEPMIHIB-KOMIIO3UTIB MOXE OYTH PI3HOMaHITHUM.
[TpolyKTUBHICTh 0AaraTOKOMIIOHEHTHUX TE€PMIHIB C(hepu MApKETHUHTY 3yMOBIIEHA THUM,
[0 BOHM JIal0Th 3MOTY BUPA3WTH OCHOBHE TMOHSTTS HAWTOYHIINIC 3aBISKH TOMY, IO

BIJINOBIJIAIOTh OApa3y KUIBKOM OCHOBHMM O3HAaKaM TEpMiHA: €HICTh (POPMaIbHOI
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CTPYKTYpH, 1H(OPMATUBHICTb, TOYHICTb, OJTHO3HAYHICTb, €KCIIPECUBHA
HeHTpaabHICTH [66, c. 11].

BignoBigHO 10 pe3ynbTariB mociipkeHHs (muB. Tabn. 2.7), obocsar TK ckmanmae
848 omunuupe (80,7% TepMiHIB), cepel SKUX TMEepeBakarOTh JIBOKOMIIOHEHTHI1 CJIOBa
(721 Tepmin — 85% TK) (3rimno manmux tabuuil 2.8). JIBOKOMIIOHCHTHHMH TepMiHAMU
MU BBaXa€EMO OKpeMO O(GOpMIICHI, CEMaHTHYHO IUJIICHI CHOJY4YeHHS, YTBOpEHI
00’eTHAaHHAM JIBOX KOMITOHEHTIB (ckiaaauukiB) [60, ¢. 94]. HaiiuacTtime 3ycTpidaioThbes
TaKi MOJIEJ CKJIaJHHUX CIiB!

e Momenr S+S ckmamae  83,6% Bcix 2-xommoneHTHHX TK (603 ox.):
die Abnehmerbefragung  — onumysanns — kuienmie,  nokynyis [280, c. 24];
die Absatzforderung —  cmumymiosanns  30ymy,  cnpusiHHs ~ PO3UWUPEHHIO
30ymy [280, c. 29]; die Marketingpolitik — mapkeTnHroBa ToJiTHKA. [IpOTYKTUBHICTH
I1€1 MOJIEII MOSICHIOETHCSI TUM, 110 KOMIIO3UT 13 MEPIIUM KOMIOHEHTOM IMEHHUKOM €
TaKM MOBHHUM YyTBOPCHHSM, SIK€ BX€ B MOMEHT BHHUKHCHHS Ma€ O3HAaKH, IO
30JMKYIOTh MOT0 13 CHHTAKCUYHUMH Ta ETUMOJIOTIYHUMH CKJIQJIOBUMH OJUHUISIMU
JICKCHKH B3araii [61].

e Moxens V+S  MeHII B)KHMBaHa Ta CTAaHOBUTH 7,2% 2-xommoHeHTHHX TK
(52 ox.). BoHa xapakTepH3yeThCs THM, IO I€CIOBO, IpPEACTaBJICHE, 3a3BHYai, y
BUTJISI/II OCHOBHU TEMEPINIHHOTO YaCy 1HANKATHUBA, BTPAYa€E CBOI CIeIiaJIbHI TpaMaTHYHI
BJIACTUBOCTI ¥ BCTymae B arpuOyTuBHI BimHomieHHs [61, C. 96]: der FlieRtext —
ocrosHuil mexkcm pexiammnozo oconouenns [280, c. 509]; der Abholgrofihandel —
2ypmosa (onmosa) mopeisisi 3a comiekosuti pospaxyrox [274, c. 8]; der Laufkunde —
BUITaJIKOBHH TTOKYIICIIb, KITI€HT.

e Moaens Adj+S 3 mepiiuM KOMIIOHCHTOM MPUKMETHUKOM BHSBIISE HIDKIHMA
cTymiHb (DyHKIIOHYBaHHS 1 ckianae 6,5% Bcix 2-kommoneHTHux TK (47 onm.). Lle
0OyMOBJIEHO THM, IO IiJl YaC CTBOPEHHS E€KOHOMIYHOTO TEpMiHA HEPIAKO BapTO
YTOUYHUTH, KOHKPETH3yBaTH SKe-HEOyJb TIOHATTSA, TOX JIO YyBarm OepyThes
MPUKMETHHUKH, [0 JOTIOMAararTh BUCBITIUTH MEBHI BiIacTUBOCTI 00’ekTa [61, C. 96]:

der Blindtest — mecm npooykmy 6e3 3aznauenns 1020 GUPOOHUKA HU HA36U,
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anonimuutt mecm [279, c. 49]; der Direktabsatz - npooaocxc mosapis eupobruxom
be3nocepeoHvo Kinyesomy cnodxcusady (bez mopeosenvrux nocepeonuxis) [277, . 76].
VY Mexax 1i€i MoJieni B TEPMIHOJIOTIT MapKETUHTY HEPiJKO BUKOPUCTOBYIOTh CTYIICHI
MOPIBHSAHHSA TPUKMETHUKIB JUIs JCTalbHIIIOI audepeHiiamnii MeBHOro MOHSTTS:
der Mindestumsatz — minimanvruii pozmip ob6opomy [305].

B HTM HasiBHI cKi1aHi CI0Ba, IEPUIMMH KOMIIOHEHTAMU SIKMX BUCTYMAIOTh 1HIII
YaCTUHW MOBH: MIPUCIIBHUKYN, TPUAMEHHUKH, 3aiMCHHHMKH, YHCIiBHUKH, SIKI €
pinkopxuBaHuMH. lle TMOB’S3aHO 3 THUM, IO JaHI YaCTHHW MOBU HE SIBIISIOTHCS
KIIOYOBUMH y MOPGOJIOTii, a CIyXaTh JUIIE IOTOMDKHHUM 3acOo00M, 3B’S3HUM
€JIEMEHTOM y TBOPEHHI HOBUX CIiB. [IpoaHanizyemMo HaCTyITHI MOJEIII:

e Mogens Adv+S  cranoButh 1,1% Bcix 2-xommonentHunx TK (8 omn.):
der AuBendienst — 1. po3’isna poboma (nanp. inancosux incnexmopis), poboma 3
Kiienmamu Ha oOomy, 2. inian, 8i00inenHs, npedcmasHuymeo, 3. poboma 8
Qiniani [274, c. 102]; das Gratisangebot — Ge3komTOBHE TPOMOHYBAaHHS POTIO3HUILiS
TOBapy (B LISAX peKJIaMU 1 00pOTHOM 3 KOHKYPEHTaMHu).

e Mogaens Gerund+S BusBIISE€ MEHINY BXHBAHICTh TOPIBHAHO 3 I1HITUMH
mozaensmu Ta ckiaagae 0,8% 2-kommonentHux TK (6 ox.): die Skimming-Strategie —
nonimuka ,,3HAmms 8epuiKie”’, NoaiMmuKa BCMAHOGNEHHS BUCOKOI YIHU HA HOBULL
npodykm; das Shoppingcenter — TopriBeabHHI LIEHTP.

e Momens Prap+S Takoxx MmanouucenpbHa Ta craHoBuTh 0,4%  BCIX
2-komnoneHtHux TK (3 om): der Zwischenhandel —  nocepeonuyvra
mopeiens [279, c. 293]; der Sonderpreis — (Tum4acoBa) mijbroea miHa (HampuKiIal Ipu
PO3MpPOaaXi).

e Mogens Pron+S Big3HadaeThCcss HAWHMKYOIO IPOJYKTUBHICTB, IO CKJIAJa€
mumie 0,3% 2-xommonentHux TK (1 ox.): die Selbstbedienung — camoobcenyeosysanmsi.

e Mogenr Konj+S cranoBute 0,1% Bcix nBoxkommnonentHux TK (1 om.):

der Alleinvertrieb — monononvnas npooasica (nus. Tadn. 2.8):
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Ta6mmis 2.8
CJ10BOTBipHMI aHAJII3 IBOKOMIIOHEHTHUX TEPMIHIB MaPKETHHIY

B Cy4acHiil HiMenbKiil MOBi

Ne Mopaeanb Hpuxaan KinbkicTh %
OIUHNID (ycix
TK)
1. Monens S+S die Abnehmerbefragung 603 71,1%
2. Mogens V+S der Fliel3text 52 6,1%
3. Mogens Adj+S der Direktabsatz 47 5,5%
4, Mogens Adv+S der AuBendienst 8 0,9%
5. Mogpens Gerund+S die Skimming-Strategie 6 0,7%
6. Mopnens Prap+S der Zwischenhandel 3 0,4%
7. Monens Pron+S die Selbstbedienung 1 0,1%
8. Monens Konj+S der Alleinvertrieb 1 0,1%

OTxe, 3riIHO OKAa3HKKIB (AMB. Ta0J1.2.8) mepeBakae MoJelb S+S K CBIAUCHHS
HoMiHaTUBHOrO xapaktepy HTM. ©@. JleOyc cTBepaxye, IO B Cy4acHil HIMEUbKIN
MOBI 3pOCTa€ KUIBKICTh 0AaraTO4JIeHHUX JIEKCUYHUX OJMHMUIIb, SIKI CIYTYIOTh OCHOBOIO
JUIS TIOJANIBIINX KOHCTpYKIiH [221, c. 34]. Ile sBuime crocrepira€eTbes W Mg dYac
CTBOPEHHSI TEPMiHIB MAapKETHHTY. Lle 3yMOBIEHO HEOOXiIHICTIO BUPAXKEHHS B MeXkax
OJIHI€T JIEKCUYHO1 OJMHMII Bipa3y AEKIJIbKOX CYTTEBUX O3HAK MEBHOTO CIEHIATbHOTO
MOHATTS Ta TPArHCHHSAM TepelaTd Yy BHIJISAI OJHOTO CJIOBa SKOMOTa OijbIie
1H()OpPMATUBHUX OCOOJIMBOCTEN OJHOTO MOHSTTS.

CrnoBoTBipHHMI aHami3 TpuKoMIoHeHTHUX TepMmiHiB (122 TO — 14,4% TK)
(3rimHo maHmx TabOmuii 2.9) mokasye, IO BOHH, SK 1 JBOKOMIIOHEHTHi, CTBOPEHI 3a
HACTYITHUMU OCHOBHMMH MO/IEIISIMU:

e Mogens S+S+S BusiBisge HaiiBuiry BxuBaHICTh (45,9%  3-KOMIOHEHTHHX
TK): die Absatzkonditionenpolitik — norimuxka 6 obracmi 36ymoeux yin,
die Marktausweitungsstrategie — cmpamezis pozwupenns punxy [274, c. 504]. O6csr

ycix 3a(iKCOBaHUX OAUHUIL HaIIUye 56 TEpMiHiB.
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e Monenr V+S+S Bucrtymae nenpoaykruBaowo (9,9% 3-kommnonentHux TK):
das Werbebudgetierungsverfahren — wmemoo ckradannus kowmopucy sampam Ha
pexnamy [294]. 3a 1iero MOACIUTIO YTBOPEHO 12 TEpMiHiB.

e Monmenr  Adv+S+S:  die  Bruttopreisliste —  mpeiickypanm  yin
opymmo [280, c. 300], die Mehrmarkenstrategie - cmpamezis énposadsicenns na punky
KIIbKOX (DIpMOBUX Ul MOBAPHUX 3HAKIE no 00Homy koay mosapis [280, . 854]; monein
Prap+S+S: der  Wiederverkauferrabatt —  suuoxcka  Ons acenma 3
nepenpooaicy [274, c. 845] ta momens» Adj+S+S:. der Altwarenhandel — mopeisns
cmapumu pewamu [271, c.20], die Einzelhandelsunternehmung — nionpuemcmeo
po30pionoi mopeieni [278, c. 160] BusSBHIN OAHAKOBUI OOCST YTBOPEHUX TEPMIHIB, IO
craHoBUTh 9 oauuuib (7,4% 3-komnonentaux TK).

JlaHi CJIOBOTBIpHI MOAENI 3ailMaloTh 3 TMEpUIoro Mo II'sSTe Micue 3a
NPOAYKTHBHICTIO B)XMBAHHS, IO 1 B JBOXKOMIIOHCHTHHX TEpMiHaX, THUM CaMUM
KOHCTATYEThCS aHAJIOTIYHA MPUYHMHA JaHO1 TIepeBary.

e Mogens S+Adj+S Big3HAYa€ThCS HEBHCOKOK MPOIYKTUBHICTIO B YTBOPCHHI
tepminie (6,6% 3-kommnonentaux TK): der Facheinzelhandel — creyianizosana
po3opiona mopeiens, die Sortimentsgrohandlung — onmosuti macazun 3 mosapamu
wuporozo accopmumermy. KulbKiCTh yTBOPEHUX TEPMIHIB CTAHOBUTH 8 OJMHULIb.

HaiimeH1n npoiyKTHUBHUMH BUSIBUIIUCH MOJIEII:

e Mouenr S+V+S (2,6% 3-kommonentaux TK): die Preisgleitklausel — nynxm
002060py NPO 6CMAHOBNEHHS 3MIHHOI YIHU, 3acmepediceHts npo inoexkcayio yin, der
Rabattsparverein — Coro3 po3apiOHHUX TOPTrOBIIIB, 0 HAJAIOTh MOKYIIISAM 3HIKKH (Ha
MEeBHUX YMOBax). 3a I1€10 MOJICJLTIO YTBOPEHO 3 OJIMHMUIII.

e Monuens Part+S+S (1,6% 3-komnonentnux TK): das Gemischtwarengeschaft
— He@elUKUU Maz2azuH  OJisl Npooaxdcy  OPIiOHUX (NPOMUCTIOBUX, 2alAHMepPeUHUx)
moeapie,  macasun i3 smiwanum acopmumenmom,; der Gebrauchtwarenhandel —

TOPTIBJISL CTApUMHU pedaMu. 3HAMICHO JiuIie 2 TepMiHa.
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e Moaenb S+Prap+S (1,6% 3-KOMITOHEHTHUX TK):
die Beschaffungsnebenkosten — oooamrkosi 3acomieenvni eumpamu. 3a 1i€r0 MOIEIIIIO
YTBOPEHO 2 OAVHUIL.

e Monuens V+Prap+S (1,6% 3-kommnonentaux TK): drive-in stores — maeasunu,
pecmopanu 4u 6aHKU, wo 00cay208yoms Kiienmie 6 asmo. OOCAT yTBOPEHUX TEPMIHIB
CTAaHOBUTH 2 OJAWHUIIL.

e Monuenr Neg+S+S (1,6% 3-xomnonentaux TK): no-name Produkt — seuuatini
moeapu, wo npooaromvcs 6e3 mopogenvbHoi mapku. 3a 1€ MOACIUII0 YTBOPEHO 2
OJIMHHIII.

HactynHi Mozem BUSBWINCH HAMEHII NPOAYKTUBHUMH, OCKUIBKH 0OCST
YTBOPEHUX TEPMIHIB CTAHOBUTH OJIHY OJIMHHUIIIO:

e Mogens Pron+Adv+S (0,8% 3-kommonentnux TK): das Me-too-Produkt —
NPOOYKmM-iMimamop, npooyKm-Haciioysau.

e Moaens Zahl+S+S (0,8% 3-xommnonentHux TK): der Secondhandshop —
KOMICIUHUL MA2A3UH, MA2A3UH 8HCUBAHUX MOBADIS.

e Monuens Prap+Adj+S (0,8% tpukommonentaux TK): der Binnengrof3handel —
BHYMPIWIHS ONMOEA MOP2IEJIA.

e Mogens Adv+Pron+S (0,8% 3-komnonentaux TK): die Halbselbstbedienung
— HenosHe camoo0Cny208)6aHHS.

e Mojenb Konj+S+S (0,8% TPUKOMITOHEHTHHX TK):
der Alleinvertretungsvertrag — 0oeosip npo HadanHs azenmosi MOHONOAbHO20 NPASA
Mop2iei Ha NeHill mepumopii; 00208ip NPo BUHAMKO8e NPEOCMABHUYMEBO.

e Monenr Adv+V+S (0,8% 3-xommnonentnux TK): die Ricklaufquote —
4aCMUHA PO3ICIAHUX PEKAAMHUX KOWMIE ab0 ankem, sIKI NOBepHeHI 3 8lON08i000.

e Mogens S+Adv+S (0,8% 3-kommonentnux TK): der Warenbruttogewinn —
8a108ULL 00XIO 810 NPOOANCy MOBAPI8.

e Moaens Adj+Adj+S (0,8% 3-komnonentaux TK): die SpezialgroRhandlung —

cneyuanizosana onmoea mopeiéns (nuB. Tadi. 2.9):



CJ10BOTBIpHMI aHAJII3 TPUKOMIIOHEHTHUX TEPMiHIB MAPKETHHIY

B Cy4acHiil HiMelbKiil MOBi
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Tadbmurs 2.9

Ne Mopaeanb IMpuxaan KiabkicTh %
oquHuIb | (ycix
TK)
1. Monenb S+S+S die Absatzkonditionenpolitik 56 6,6%
2. Mogens V+S+S das 12 1,4%

Werbebudgetierungsverfahren
3. Mogeni Adv+S+S: die Bruttopreisliste 9 1,1%
4, Mogens Prap+S+S der Wiederverkauferrabatt 9 1,1%
5. Mopens Adj+S+S der Altwarenhandel 9 1,1%
6. Monens S+Adj+S der Facheinzelhandel 8 0,9%
7. Monens S+V+S die Preisgleitklausel 3 0,4%
8. Monens Part+S+S das Gemischtwarengeschaft 2 0,2%
Q. Monens S+Prap+S die Beschaffungsnebenkosten 2 0,2%
10. Monens V+Prap+S drive-in stores 2 0,2%
11. Monens Neg+S+S no-name Produkt 2 0,2%
12. | Mogens Pron+Adv+S das Me-too-Produkt 1 0,1%
13. Mopgpens Zahl+S+S der Secondhandshop 1 0,1%
14. | Mogens Prap+Adj+S der BinnengroRRhandel 1 0,1%
15. | Mogaens Adv+Pron+ S die Halbselbstbedienung 1 0,1%
16. Mogens Konj+S+S der Alleinvertretungsvertrag 1 0,1%
17. Monens Adv+V+S die Rucklaufquote 1 0,1%
18. Mogens S+AdV+S der Warenbruttogewinn 1 0,1%
19. | Mogens Adj+Adj+S die Spezialgrohandlung 1 0,1%
SIk cBiguaTh pe3yNIbTAaTH aHAi3y OJMHHIL MapKeTWHTY (nuB. Tabm. 2.8 ta 2.9),
CJIOBOTBIpHI ~ MOJIeJi, TpPEACTaBJICHI IMEHHUKAMH JOMIHYIOTh Yy  JBO-

TPUKOMITIOHEHTHUX TEPMIHAX.

Ta

Himernpbka TEpMIiHOJIOTISI MApKETUHTY Hajlldyye€ YOTHUPU HYOTUPUKOMIIOHEHTHUX

tepminn (0,5% Bcix TK) (3rigHo manmx tabmuii 2.10), yTBOpEeHHX 3a BIAMOBIAHUMHU

CHOBOTBipHI/IMI/I MOJCIAMMU.
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e Mogens S+Konj+S+S (50% 4-kommonentanx TK) HapaxoBye 2 onunwutti: die
Produkt- und-Programmpolitik — nozimuxa pospobnenns, sunycky ma 36ymy neenoco
nPOOYKM).

e Mogens Pron+S+Adj+S (25% 4-kommnonentHux TK) ctaHOBUTH 1 OJUHUIIIO:
der SelbstbedienungsgroBhandel — onmosuii npooasxc 3a zomiexy 6e3 Odocmasku
saxynienux mosapie [274, c. 683].

e Mogens S+Prap+S+S (25%  4-xommonenTanx TK) npeacraBieHa |
omunauIero. das Shop-in-Shop-Prinzip — npunyun opeanizayii mopeieni 3 posmiujennsm
HeBeNUKUX MA2A3UHIE [ CANOHIE Y BEIUKUX MOP20GUX YEHMPAX Hu CYnepMapKemax
[280, c. 1134] (3rigHo nanux Tadmui 2.10):

Tabmnis 2.10
CJ10BOTBIpHMI aHAJII3 YOTHPUKOMIIOHEHTHUX TEPMIHIB MAPKETHHIY

B Cy4YacCHiil HiMelbKill MOBI

Ne Moaeab Hpuxnan KinbkicTh %

oxMHuub | (ycix

TK)

1. Monenb die Produkt- und-Programmpolitik 2 0,2%
S+Konj+S+S

2. Monenb der Selbstbedienungsgrofihandel 1 0,1%

Pron+S+Adj+S

3. Monens das Shop-in-Shop-Prinzip 1 0,1%

S+Prap+S+S

OtpumaHi pe3ynbTaTd cBigdarh (auB. Tab;a. 2.10), mo mo ckiamy HaHOLIbII
MPOJYKTUBHOI MOJIEN BXOJATh IMEHHUKH, aje, B JAaHOMY BUMAJKY, V MOEIHAHHI 13
CIIy’kOOBUMHM YaCTUHAaMH MOBH, $IKI BUKOHYIOTHh (YHKIIIIO 3B’SI3KM MDK PI3HUMH
CJIOBaMH.

Y HTM 0yno 3adikcoBano omaun S-kommnoHeHTHHi Tepmid (0,1% Bcix TK):

der Cash-and-Carry-Grolhandel — npooaorc 3a comisky [288].


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/produkt-und-programmpolitik.html
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VY xoni aHamizy CKIAQAHMX TEPMIHIB MapKETUHTY OyJIu BHOKpPEMJICHI TIpelbKO-
JATUHCHKI TEPMIHOEJIEMEHTH, III0 BHCTYMalOTh (iHATHLHUM KOMIIOHEHTOM Yy iXHIM
CIIOBOTBIPHIN CTPYKTYpi, 30Kpema:

-analyse  (Bim rp. ,,po3knad, posmescysanus”’) — 1,8% CKIQOHHUX CIIB:
die Preisanalyse , aumaniz yin”, die Werbemittelanalyse , ananiz pexramnux
3acobis” [274, c. 835];

-prognose  (Bim  mar. ,,nepeddauenns’”) — 0,6%  CKIAAHWUX  CIIB:
die Werbewirkungsprognose ,,npocnoz  pesyrbmamié  npoeeOeHHs  PEeKIAMHUX
zaxoo0ie” [274, c. 836];

-effekt (Bim nar. ,,euxonannsn”, ,,0is”) — 0,6% ckmagaux cuiB: der Spillover-
Effekt , epexm, wo  cnpuuunenuii  enaueom 30 cmopoHu,  egekm
nepexnouenns” [274, c. 703];

-system ( Bim rp. , ymeopenns, noconanus’) — 0,6% CKIaTHUX CIIiB:
das Preissystem , cucmema wyin” [277, c.193]; das Marketing-Expertensystem
,, eKCnepmua cucmema 0Jist upiutennst npooiem mapkemuney” [274, ¢. 502];

-funktion (Bim mnar. ,, euxonanmns, 3asepuenns”’) — 0,4% CKIaZHUX CJIIB:
die Preisresponsefunktion , nokasnux  enausy  Oumamixu  yiH Ha  OUHAMIKY
36ymy” [280, c. 987];

-struktur (Bim mnat. ,,nobyoosa, pozmiwenns’”) — 0,2% CKIaAHUX CIIIB:
die Handelsstruktur ,, cmpyxmypa mopeieni” [280, c. 625];

-methode (Big rp. ,, wsix docniosxcenns”, ,,cnocio niznanns’) — 0,2% ckimagaux
ciiB: die Absatzmethode ,, memoou zabesneuwenns 30ymy” [278, c. 10].

HasBHICTh TakKuX TEPMIHOEIEMEHTIB B TEPMIHOCUCTEMI MAPKETHHTY B HIMEIIbKIN
MOBI 3yMOBIIIOETHCS iX HEUTPANBHICTIO Ta, BIAMOBIAHO, iX CIELIANI3AIE0 1 IXHBOIO
3JIaTHICTIO MIABUITYBATH CTYIIHb CUCTEMHOI OPTraHi30BaHOCTI.

OTxe, oTpuMaHl y3araJbHEHI JaHi Jajdd TMiJACTaBH CTBEPIKYBaTH, IO
CIIOBOCKJIaJJaHHsI AK crnoci®d  JepuBalli TEpMIHIB MapKETUHTY € HaWOUIbII
MPOIYKTUBHUM, OCKUIBKM HHM YTBOpeHO 848 TepMmiHiB, 1m0 cTtaHoBUTh 80,7%

JOCITIIKYBaHUX OMUHHIG (auB Tabds. 2.7). lle MOsICHIOETHCS HE TUTbKHM MPArHEHHAM 10
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MOBHOI €KOHOMIi (BOHA JIOCSTA€ThCA 32 PAXyHOK CEMAaHTHYHOI €MKOCTI KOMITO3UTIB),
ajlle W 3arajJbHOI0 TEHJCHIIEI HIMEIbKOI MoBU a0 aHamitusmy [14, c. 2]. Cepen
TEPMiHIB-KOMIIO3UTIB JTOCIIPKYBaHOT TEPMIHOJIOTII MepeBakat0Th CKJIAIHI IMEHHUKH 3
nBoMa komroHeHTamu (603 TO — 83,6% Bcix CKIIaHUX TEPMIHIB), MPOAYKTUBHUMU
Ipyd  IIbOMY  BUSBWJIMCS  OCHOBM  IMEHHMKIB, JII€CIIB Ta  IPUKMETHHUKIB

(die Abnehmerbefragung, der Flief3text, der Blindtest) (auB Tatur. 2.8).

2.3.4 Aopesiania. CkopoueHHS SK BHJ CJIOBOTBOPY B HIMEIbKIA MOB1 CTalu
MIPEIMETOM HAYKOBUX PO3BiTOK, mounHatouu 3 70-x pokiB XX cr. L{i#f TeMi MpUCBATUIN
yncnenni gocuimkenns [. Bemsmann [215], A. I'petine [224] 1a in.

I[. BembMand pospisHse BiacHe ckopouenHs (Kurzworter) sk myGueTu MoBHOT
dbopmu croBa ab0 CUMHTarMu, 110 BUSBISIOTH K rpadiuHy, Tak 1 GpoHoNOrYHYy hopmu,
Hanpuknan: ZDF, BMW ta rpadiuni ckopoueHHs (Abkiirzungen), npu 1mpomy He
MarTh (OHOJIOTIYHOT (OPMH Ta BXKHBAIOTHCA BHUKIIOYHO B THUCHMOBUX TEKCTaX:
z.B., usw., ca. [215, c. 369].

. KoOnep-Tpiuip pama gediHilil0o CKOPOYEHHSIM, fKa CTaja 3arajbHO
NPUIHATOIO, Ta HaBeNa iX OCHOBHY THMOJOTi0. Ilil CKOpOYEHHSIM aBTOpPKa PO3yMie
YTBOPEHHS  KOPOTIIOrO 32  (OPMOK  CEMaHTHMYHOro  jayoOyieta  JIEKCHYHOL
omunwuii [241, c. 20].

Takuii croci® TEpMIHOTBOpPEHHS SK a0peBiallisi TaKOXX BUKOPUCTOBYETHCS IS
BUPAXEHHS CIEUIAJIbBHUX TMOHATh B TepMiHOCPepl ,,MapKeTHHI” HIMEUbKOi MOBH.
Tepwminu, yTBOpEHIi 32 JOMOMOI0r0 abpeBiallii € 3HAYHOIO MIPOIO CEMaHTUYHO MICTKI. 3a
JIOTIOMOTOI0 ~ a0peBiaTyp CTBOPIOIOTHCS TEPMIHM OCOOJMBOI CTPYKTypH, SKI €
,,JIPOJYKTOM BTOPMHHOI HOMiHAIli BUXIAHOI (QopMu cioBa abO CIIOBOCHOJIYYECHHS.
BnacTuBOCTI HOBOI OJMHMIN YHIKaJbHI 1 HE MOBTOPIOIOTHCSA B CBOIM CYKYMHOCTI Hi B
omui€l iHmmoi mHrBictnyHol oguaumi [3; 12]. Taka oguHHI BigmoBimae moTpedam
MOBHOI €KOHOMIi, BOHa MeHIIOi (opmH, ajie eKBIBaJIEHTHA 3a 3MICTOM BHUXIJIHIN

omuuuil, Harpukiag: Public relations — PR Tomro.
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Sk Bimomo, abpesiarypa (itan. abbreviatura — ,, ckopouenns” Bin nat. abbrevio —
,,CKOpouylo”’) — CKOpOYEHE CKJIaJHE CJIOBO, YTBOPEHE 3 IMOYAaTKOBUX 3BYKIB, Ha3B
MOYATKOBUX JITEp YW TIMOYATKOBUX YACTHUH CJIiB, HAa OCHOBI SIKHX TBOPHUTHCS
ckopoueHHs. Jlo ckiaay abpeBiaTypu MOXe BXOAUTH H 1111e ciaoBo [270, ¢. 7].

AOpeBiallis € OJHUM 13 CTPYKTYpHHX THUINIB YTBOPEHHS TEPMIHOJOTI]
MapKeTHUHTYy, TIpoTe ()aKTUYHO HEBXKMBaHA Ta CKJIagae 6 omuHUIk, abo 0,6% Bifg
3araJibHOI KUTbKOCTI BHOIpkH (3a manumu tadmumi 2.11). 1. Jlorte oOIrpyHTOBY€E Taky
HU3bKY MAaJOBXMBAHICTh THM, II0 YTBOPEHHS TEPMIHIB 3a JOMOMOTOI0 METOIy
aOpeBiarlii 4acTo MPU3BOIUTH /10 TEXHIYHUX MOMUIOK. BogHOUac BUeHMIA BBaXKae, 1110
JaHUM croci®d TBOPEHHS MOKHA 3aCTOCOBYBATH 32 YMOBH ,,30€pEKEHHS TIOUYTTS MIpH,
MOBHOTO 4YyTTS W TepmiHojyoriunoro cmaky” [114, c.31]. Ha mymky B. Jleiiunka
CTBOpPEHHs aOpeBiaTyp € HaWMPOAYKTHUBHIIIUM CIIOCOOOM KOMIIpecii 0araToCIiBHHUX
Ha3s [111, c. 59].

OpHi€l0 3 OCHOBHHUX NPUYUH BUHUKHEHHs a0peBlaTyp € moTpeda B TOYHOCTI,
MOBJICHHEBIH 1 TpadiuHiii ekoHoMii. J[aHe siBuIe O1IbIN MOMMPEHE B MUCEMHIN (hopmi
npodeciitaoi komyHikarii [180, ¢. 369].

3. Ilotixa BuAIsie Tpu TUNM aOpeBlaTyp: I1HILaNbHI, CKJIAJ0OBI  Ta
smimiani [151, c. 273].

3a JaHMMM HaAWmoOro JOCHIPKEHHS, HIMEIbKa TEPMIHOJIOTISI MapKETUHTY
MPE/ICTaBJICHa HACTYTHUMU TepMiHAMHU-a0peBlaTypaMu:

1) das Tele- Selling; 2) das Telemarketing; 3) das Teleshopping;

(omunmii 1-3 Hamexatb N0 abpesiamypu 3miwano2o muny, MO YTBOPEHI
MTO€HAHHSAM ITOYaTKOBOI YaCTUHHM CJI0BA 200 JEKLIBKOX CIIIB Ta I[LJIOr0 ciaoBa. Llew Tum
€ JIOMIHAaHTHUM y HIMEIbKIi (paxoBiii MOB1 MAPKETHHTY).

4) PR — Big auri. Public relations; 5) SB - Bix mim. Selbstbedienung;

(omuuuI 4-5 HanekaTh 10 CTPYKTYPHOTO THITY aOpeBiamii — iniyianbui aimepHo-
38YK08I CKOPOYEHHSL.

6) der TV-Spot;


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/telemarketing.html
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(me#t Tun KombiHOBaHOI abpesiamypu YTBOPHUBCS CKIIAJJaHHSAM IIUJIOTO CJIoBa abo

Horo yacTuH i3 OykBamHu, 3Bykamu, iiudpamu) (aus. tadm. 2.11):

Taomug 2.11

CTpyKTypHHUii cnoci0 yrBOpeHHsI HiMelIbKMX TepMiHIB (adpeBiamisi)

Ne Tunu adbpesiatyp Hpuxiaan KinbkicTh %
OJMHHUIb (ycix
TK)
1. | AOpeBiaTypa 3MiIlIAHOTO THITY das Teleshopping 3 0,4%
2. [HiI1a7BH1 T TEPHO-3BYKOBI PR 2 0,2%
CKOpPOYECHHS
3. Kom0iHoBana abOpesiaTypa der TV-Spot 1 0,1%

Cnig 3ayBaXHUTH, IO 30€pPEKEHHS OJHOIO TOBHOTO CJIOBA CIpPHsS€E OLIBIIIN
IPO30POCTI BHYTPILIHBOT (hopMH aOpeBlaTypH, MOJIETUIYE ii PO3yMIHHS Ta COPUNHATTS
ciryxadamu ¥ yutadamu [197, c. 50].

Otxe, aOpeBialis HE € TOTY)KHUM pPECypcOM TBOPEHHS TEPMIHOJIOTTYHUX
omuuuilb B HTM (muB. Tadm. 2.11) OmgHak, BUKOPHCTAaHHS aOpeBialii sSK CIOCOOy
TEPMIHOTBOPEHHS CIPUATUME KOMIIAKTHOCTI Ta IUIBHOCTI 0()OPMIICHHSI TE€pMiHA, HOTO
JAKOHIYHOCTI, peajizailii MOIIyKiB €KOHOMHUX 3aCc001B HaliMEHYBAaHHS, MOJAIBIIOMY
PYyXy MOBH JO CHHTETH3MY SK TPOAYKTUBHOTO HAMPSMKY PO3BUTKY HayKOBO-

npodeciitaux miamos [59, ¢. 140].

2.3.5 KouBepcisg. @DyHKIioHyBaHHI 1 pO3BUTOK MOBH  OOYMOBJICHE
Oarato4nceNbHUMH SIBUIIIAMH, 3MIHHUMH 32 XapaKTepOM 1 PiBHEM IMOIIMPEHHS BiJ MOBH
JI0 MOBH, ajle € SBUIIA, SIKI HOCATH crHelu(IYHUN HaAIIOHAIBHUI  XapakTep, SK
KOHBEpCIis B HIMEIbKiil MOBI, 110 Mepeadavyae Imepexia ciaoBa 3 OJIHI€] YaCTHHU MOBHU B

HIITY.
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3apyOikHI JIIHTBICTH BBaXKalOTh, IO B Cy4YacHI HIMEUbKIA MOBI 3a
BIICYTHOCTI ©Oaratbox (OopMajJbHMX IIOKa3HWKIB B TIM YM 1HIINA YacTHHI MOBH,
CIIOBO MOYKE BXKUBATHCS Yy (YHKIIISIX, [0 HAJIEXKATh 1HIMMM YacTUHaM MOBH [242].

Bitun3usui BUCHI, cepen skux  O. CmupHuipkuii  [169;  170],
I1. Cobonena [172, c. 92], K. JIeBkoBchka [108, €. 169; 109; 110 Ta iH.] Ha3HBaIOTh
KOHBEPCII0 CIIOBOTBOPEHHSAM Ta PO3MNIAAAIOTh MMAapajurMy CIiB  CJIOBOTBOPYUM
3aco00M. MU TakoX NPHUETHYEMOCS J0 11€i TYMKH 1 3apaxOBYEMO KOHBEPCIIO J10
CHOCO0IB CIOBOTBOPEHHSI.

Y KOHBEpCIifiHI CTOCYHKHM, 3a3BHuaif, BCTyNa€ TMapa CIHIBBIAHECEHUX MIXK
co00I0 O/JHAKOBHUX CJOBO(OPM, IO HalekaTb JO PI3HUX YacTUH MoBH. OpHe
CIIOBO € TaKHM, III0 BUPOOJIsIE, a APYre — MOX1THUM.

{00 kpamie 3po3yMmiTH CyThb JJ@HOTO CIOCOOY CIOBOTBOPEHHS, MEPII 3a BCE
NOTPiIOHO BiJI3HAYMTH, SIKI YACTUHU MOBHU O€pYTh Y4acTh B KOHBEPCIMHMX CTOCYHKaX 1
AKAWA HampsiM JepuBailii (Big 1IMEHI J0 Ji€ciioBa 4YM BIJ JI€CoBa J0 1MEHI),
OCKUTBKM 3 CEMaHTHYHOTO MOTJISAY, JA1€CIOBA, YTBOPEHI 3 JOTIOMOIOI KOHBEPCIi Bij
OCHOB IMEHHHKIB, 1 IMCHHUKH, YTBOPEHI BI1J MIE€CIIBHUX OCHOB, HE € PIBHOLIHHUMHU.

VY KOHBEpCIiiHI CTOCYHKH MOXYTh BCTYIATH P13HI YACTUHU MOBH, aJlé KOHBEPCIA
€ XapaKTEepHOIO 03HAKOI0 IMEHHUKOBOTO CJIOBOTBOPEHHS, Ta i IMEHHUKH, YTBOPEHI 3a
JIOTIOMOTOI0  KOHBEpCli, SK IMOKa3ye aHajil3 MAapKeTHMHTOBUX TEpPMIHIB, CKJIaJal0Th
3HAYHY YaCTUHY JIaHO1 TEPMIHOCHCTEMH.

Mopens V — S B cydacHiii HIMEIbKiiH MOBI € 00’€MHHM THIIOM KOHBEPCIi.
[IpoAyKTUBHICTh IIi€l MOJEIl TMOSCHIOETbCS THUM, IO MDK IMEHHUKaMH Ta
JECTIOBAMHM ICHYE HAWOUIBII TICHUW CEMAHTHYHUN 3B’S30K, OCKUIBKHM 1MEHHHKHU
Ha3UBaIOTh HaWBaXUIMBIII TOHATTS JIMCHOCTI, IO OTOYYIOTh Hac, a JIecioBa
BUPAXalOTh TOHATTA PI3HUX [id, TPOIECIB, CTAHIB, SKi, B CBOIO Yepry HA3WBAIOTh
iMeHHHKH [8, C. 75].

VY pesynbrari cyuuibHOi BHOIpkM B cdepi  Pikcaiuii  TEpPMIHOCUCTEMH
,2Mapketunr” BusiBjieHo 13 imennukiB (1,2% BCiX TEpMiHIB), YTBOPEHHX BHACIIJOK

KoHBepcii (nuB. Ta0:1. 2.12):
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Taomung 2.12

AHaJIi3 KOHBEPTOBAHUX HIMEUbLKHUX TEPMIiHIB MAPKETHHIY

No Tun koneepcii Ilpuknao Kinoxicmo %
oounuuv | (ycix T)

testen — das 7esten
to sample — das Sample
to lay out — das Layout
to upgrade — das Upgrade
to design — das Design
to display — das Display
Mopeab V — S to image — das Image 13 1,2%

to interview — das Interview
to reimport — der Re-Import
to service — der Service
to sponsor — der Sponsor
to trade down — das Trading-
down
to trade up — das Trading-up

VY xonl aHami3y KOHBEPTOBAHHUX [I€CHIB Opajgucs [0 yBaru CEMaHTH4YHI
3B’SI3KM, IO IPOCTEXKYIOTHCS MK OCHOBHHMM 3HAQYECHHSM JII€CIIOBA Ta BIANOBIIHUM
3HAYEHHSAM YTBOPEHOTO IMEHHHMKA. SIK MPHUKIaaHd BI3bMEMO HACTYIHI 3al03WY€EHI Mapu
CIIiB, 3B’s13aH1 KOHBEPCITHUMH BITHOCUHAMH

design

V — 1) npu3Hauaty; 2) NpoeKTyBaTH, KOHCTPYIOBATH, CKJIaJAaTH IJIaH;
n —1) 1ax, Uk, TPOEKT; 2) KOHCTPYKIIis, 3pa30K, MAFOHOK.
sponsor
V — 1) a) pyuarucsa (3a KOro-H.); OyTH THOpydYMTENEeM, TapaHTOM, MIATPUMYBaTH,
CIPUSITH, CIPUSITH TPOCYBAHHIO (PE30JIIOIii, 3aKOHOTIPOEKTY 1 T. 1.); 2) CyOCHIyBaTH,

dbiHaHCYyBaTH, CIIOHCOPYBaTH (KOHLIEPT, Telenepeaaqy i T. 1.);
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n —1) rapant, nopyuuTenb; 2) coHcop (0coda, opranizaiis, mo (iHAHCYIOTh SKHii-
HeOyIb 3axiJl, OpraHizailiro); 3) opraizarop, iHimiaTop; 4) a) XpelieHui 6aTbKo, XpecHa
MaTu; 0) OIIKYH.

service

V — 00CITyTOBYBaTH;

N — ciry>x06a, 00CITyrOByBaHHsI, CEpPBiC.

Otrxe, B Mexkax JOCHIIKYBAHOI TEPMIHOJIOTIT KOHBEpPCIST BHSABHJIACS MEHII
BkuBaHoro (1,2%) y moOpiBHAHHI 3 IHMUMH crocobamu (auB. Taom. 2.7).
[TpoayKTUBHMM THUTIOM KOHBEpCii B TEPMIHOCHCTEM1 MApPKETUHTY € CyOCTaHTHBAIis

JUECTIBHOT (POPMHU.

2.4  JleKCMKO-CHHTAKCHYHHUI cHoci0 TepMiHOTBOpEeHHSI B HiMeUbKil

(paxosiit MOBi MapKeTHHIY

[TosiBa TepMmiHiB-ciioBocnonydeHb (TC) moB’si3aHa 3 CUHTAKCHYHUM CIIOCOOOM
TBOPEHHSI TEPMIHIB, CYTHICTh SIKOTO TOJISITa€ B 00’ €/IHaHHI ABOX a00 OLbIe 3B’ sI3aHUX
y TrpaMaTUYHOMY 1 CMHUCJIOBOMY BIJHOIICHHI CIiB, IO CTAHOBJSATH COOOIO CKIIAJIHE
Mo3HAa4YeHHS sBUIA 4u mpeamera [166, c. 357-369]. Sk 3a3nauae B. JlaHunenko,
TEpMiHAM-CJIOBOCIIOYYEHHSIM BIJJIa€ThCSl TIepeBara, 00 BOHM 37aTHI  HAMOUIBIIOO
MIpOIO BiZJOOpa3HTH XapaKTepHi O3HAKH MOHITTS, IKe Ha3uBaeThes [58]. 3a momomorotro
TC G111 YITKO BU3HAYAETHCS MICLE TEPMIHA Y TEPMIHOJIOTTUHIM CUCTEMI.

3Bakatoun Ha Te, 1o cydyacHa HTM € BiIHOCHO MOJIOAOIO Ta AMHAMIYHOIO
cuctemMoro, Kinbkicth TC, 3a HamMM NporHo3oM, mana 0 nepeBaxkatu. OIHaK y XOAl
aHai3y MOBHOTO MaTepiairy Oyjo BHUSBIEHO, 10 3aranbHuil o0car TC B TepmiHOIOTI
MapKETUHTY CTaHOBUTH Juie 3,1 % A0CiKyBaHUX TEPMIHIB.

M. Bepemiaka [24] rpynye cyTTeBi o3Haku TC y aBa OJOKM — CEMaHTUYHUHN Ta
CcTpykTypHuil. [lo OJIOKYy CEMaHTHYHHMX O3HAK aBTOP BIAHOCUTH: 1) CEMaHTHUYHY
HUTicHICTE; 2) nudepenuiroBanbny ¢yHkuito TC, ToOTO HOro 3A4aTHICTh BHpa)KaTH

POJI0-BUIOBI Ta HEPOJIO-BUOBI BIIHOIIEHHS; 3) BXO/KEHHS Y TEPMIHOTBOpUE THI3/IO;
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4) cieniYHICTh 3HAYCHHS, IO CITIBBIIHOCUTHCS 3 MOHATTSIMH HAYKH, TEXHIKU JTAHOI
cyoMmoBu. CTpykTypHuil Ojok nepeadayae: 1) CTIHKICTb, IO 3HAXOJIUTh CBOE
BimoOpaskeHHs y (pikcoBanomy ckiaai TC, cTabiipHOMY MOPSAIKY HOTO KOMIIOHEHTIB, Y
HEMOXKJIMBOCTI 1X 3aMiHHU Ta CTPYKTYPHHMX BCTaBOK MK HUMH; 2) HEMOBHOTY peaizailii
rpamatuyHux ~ Gopm  kommonentiB  TC; 3) 3maTHICT 710  BIATBOPEHHS,
4) TepMIiHOJIOTIYHY JTyOJIETHICTB, IO BitoOpakae cTpykTypHi Bapiantu TC [24, c. 50].

TC mae, 3 omHoro OOKy, BJIaCTUBOCTI TE€pPMiHa, a 3 1HIIOTO, CHHTAKCHYHOI
OMUHUIN. 30Kpema, SIK PI3HOBUA TepMiHA BIH XapaKTEPU3YEThCS CHCTEMHICTIO,
HasSBHICTIO neiHiIii, TCHICHINEI T0 MOHOCEMii Yy MeXaX CBOTO TEPMIHOJIOTIYHOTO
MOJIsI, BIJICYTHICTIO €KCIpecii. SIK pi3HOBUJI CIIOBOCIOJYYCHHS aHANITUYHUN TEPMIH €
NIEBHOIO CUHTAaKCUYHOK KOHCTPYKIIE€IO, IO CKIAAAETHCS 3 JBOX YW OUIbIIE CIIIB Ha
OCHOBl1 MIAPATHOTO TPaMATHYHOTO 3B’SI3KY — Y3TO/DKCHHS, KepyBaHHS abo
npussiranss [74, c. 81].

['o0BHE CIIOBO CIIOBOCHOJIYYEHHSI 3yMOBIIIOE CHUCTEMY 3B S3KIB TEpMIHA,
3aJIe)KHE CJIOBO 3BY)KY€ 3HAUCHHS TEpMiHA Ta YTOYHIOE HOTro MiICIle B CHCTEMI.
[TopiBHSIHO 3 MOHOCTPYKTYPHOIO JIEKCEMOIO, CIOBOCIOJYUYEHHS XapaKTePU3yeThCs
O1IB1I0I0 (DOPMATBHOIO CKJIAIHICTIO Ta BUIIMM CTYIIEHEM KOHKPETH3alii MOHSTh.

Ha ocHoBI aHamizy TepMIHOJIOTIT MAapKETHHTY HIMEIbKOT MOBHM HaMH BUSIBIICHO
nBo- Ta TpukoMiioneHTHI TC (quB. Tabm. 2.3). JIBokommonenTtHi TC, ToOTO TepMiHU, 10
CKJaAy SIKMX BXOJWUTH JBa TOBHO3HAYHHMX CJIOBA, CTAHOBJISATH HEBEIMKY KIJIBKICTh
TEPMiHIB MapKeTUHTY — 30 OJIMHHUIIb, 1110 CTAaHOBUTH 2,8%, a60 90,9 % Bcix TC.

JIBokomrioHeHTHI TC yTBOPIOIOTHCS 32 HACTYITHUMH MOAEIAMU (uB. Tad. 2.13):

o Mooen» Adj+S (70% 2-xommonentHux TC) craHOBUTH 21 OXUHHUIIO,
Hanpukian: tiefes Sortiment — wupokuii acopmumenm, irrefihrende Werbung —
OMAHAUBA peKnaMa.

o Mooenv S+S (13,3% 2-komnoneHtHux TC) HapaxoBye 4 OJUHMII, HAIPUKIIA:
Stiftung Warentest — wuesanesxcnuii incmumym, wo nposooums excnepmuszy ma

NOPIBHANLHUU AHATL3 CNONCUBUUX MOBADIE.
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e Mooenv Part+S (10% -xomnonentHux TC) mpexacraBieHa 3 OAMHHUISIMH,
HanpukiIan: gesteuerter Preis — pecynvosana yina.

e Mooenn S+of+S (6,6%  2-xommnonentHux TC) cTaHOBUTH 2 OJMHHUIIL
Point of Sale — mepminan pozopionoi mopeieni, mouxa npooasicy.

o Mooenv S+in+tS (3,3% 2-xommonentHux TC) HapaxoBye 1 OJMHHIIO:
Shop in Shop — mazasun 6 cynepmapkemi.

[TpoBeneHMIT aHATI3 YMOXIJIMBIIIOE BUCHOBOK, 110 cepen 2-X KoMmoHeHTHuX TC
nepeBaxaoTh  imenni  koncmpykyii  (83,3%). Jlo IMEHHMX TEpPMIHOJIOTTYHUX
KOHCTpYKIiH HanexaTh TC, y GQyHKIT JOMIHAHTHOTO KOMIIOHEHTA SIKHUX BHCTYIAIOTh
IMGHHUKM Yy CIOJYyYCeHHI 3 TPUKMETHUKAMH, TOPSAKOBUMH YHCIIBHUKAMUA Ta
nienpukMeTHUKamMu. [lepminii KOMIIOHEHT TpyNH CIIBBIAHOCUTHCS 3 MPUKMETHHUKOM,
II0 BHUCTYMAa€ YTOYHEHHSIM CTOCOBHO JPYroro KOMITIOHEHTa-O3HA4yBaHOTO. 3HayHa
KiJIbKiCHa TiepeBara cTpykrypu Adj+S CBITYHUTE MPO BHCOKY CIPOMOXKHICTh IMEHHHKO-
MPUKMETHUKOBOI CIIOJIYKH TepefaBaTt cnenudiky poJio-BUIOBUX BIJIHOIIEHb Y Ha3Bl
CHEIiaIbHOTO TIOHATTS, J€ IMEHHUK BHCTYMA€ O3HAYaJIbHUM, a TPUKMETHUK
nudepeniiansHIM kommonenToM [90, ¢. 385].

Hactynaum BxkuBaHum tumnom € TC, B SKHX y SKOCT1 aTpuOyTa, 1110 BHOCUTH Y
CEMaHTUYHY CTPYKTYpy TE€pMiHa CeMy MpPOLECYaJbHOCTI, BHCTYIA€ AKTHUBHUN a0o
MACUBHUM JIIENMPUKMETHUK. llepeBakHy OUIBIIICTh TaKUX aTpuOyTIB CTaHOBIATH
nienpukmetnukn MuHysnoro dacy (3 TC — 10% ycix 2-komnoneHtHux TC)
(muB. Tabm. 2.13).

CtBopennss TO 3 TtpbomMa abo Oulbllle KOMIOHEHTAMH Y CBOEMY CKJIaIl
3YMOBIICHO TOJAJbIIMM YTOYHEHHSM 1 PO3BUTKOM 0a30BHUX MOHSTh MApKETHHTY. 3a
nornoMoror 6aratokoMrnoHeHTHUX TC BiIOyBa€eThCS YTOUHEHHS Ta Mojaudikallis BiKe
ICHYIOYMX TEPMIHIB MApKETHUHTY 3 METOIO0 OlIbII MOBHOTO BiJIOOPa)KEHHS CYTTEBUX
O3HaK HOBHUX IIOHATH. baratoxkommnoHeHTHl TC wMeHm ctaOUIbHI Ta CXWIBHI O
CTPYKTYPHHX 3MiH, 30KpeMa, J10 abpeBiarlii.

3adikcoBani HamMu Mojenl TpUKOMIOHEeHTHHMX TC mpelncTraBieHl TaKMMU

npukiagaMu (aus. Taom. 2.13):


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/shop-in-the-shop.html
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1) Mooenn  Pron+Gerund+S (1 om. — 0,1% 3- xommonentHux TC):
Self Fulfilling Prophecy — npocnos, wo cnpasouscs, npoenos, wo (camo)30iichuscs;

2) Mooenv S+Zahl+S (1 on. — 0,1% 3-xomnonentnux TC): die Preisbindung
zweiter Hand — ecmanosnenns eounux yin opyeoi pyku (no eepmuxani) (nuB. Ta0I1.
2.13):

Tabmuis 2.13

CaoBoTBipHi Mogesi 0ararokoMmnoHeHTHUX TC

Ne Mooeni 2- K-mb Mooeni 3- K-mo
Komnonenumni | (00 Komnonenmni | (00.)
TC TC
1.| Mooenv | tiefes Sortiment | 21 Mooens Self Fulfilling 1
Adj+S Pron+Gerund+S Prophecy
2.| Mooenw Stiftung 4 Mooenw die 1
S+S Warentest S+Zahl+S Preisbindung
zweiter Hand
3.| Mooenv gesteuerter 3
Part+S Preis
4. Mooenn Point of Sale 2
S+of+S
5.| Mooenw Shop in Shop 1
S+in+S

Otxe, BUBYEHHS HIMelbKkUX TC MapKeTHUHTY CBIAYHUThb, L0 CUHTAKCHUYHUMN
cnoci6 HowmiHamii B HTM He € [I0CTaTHRO TMPE3CHTATUBHUM Ta TIOCTYHAETHCS
cinoBockiananHw. Ile 3yMoBIeHO €KOHOMIEH MOBHHMX 3aco0iB, (POHETHUHOIO
,»3PYUHICTIO”  mepemaBatd 3—4 3HA4YEHHS OJHHUM CIIOBOM 3aMiCTh TOro, II00
3aCTOCOBYBAaTH [OJAaTKOBI YaCTUHU MOBHU ISl Iepelayl LUX 3HAYeHb Ta CaMolo
KOMITOHEHTHOIO KOHCTPYKLI€IO CJIOBOCIOIYYEHb B HIMELBbKIA MOBI, IO OXOIUIIOE
Hacamrepel, TOE€IHAHHS  IMCHHHKIB 3 TpUIMEHHHKAMH, CIOJyYHUKaMH,
MPUKMETHUKAMHU, 1 PiJle — 3 IMEHHUKaMU (OCTaHHIN THIT KOHCTPYKINI XapakTepHUI

JU1st MOP(OJIOTTYHOTO Cr1oco0y).


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/self-fulfilling-prophecy.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/preisbindung-zweiter-hand.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/preisbindung-zweiter-hand.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/self-fulfilling-prophecy.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/self-fulfilling-prophecy.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/preisbindung-zweiter-hand.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/preisbindung-zweiter-hand.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/shop-in-the-shop.html
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OTxe, CTPYKTYpHI XapaKTEPUCTHKH HIMEIbKOi TEPMIHOJOTIi MapKETUHTY
3YMOBIJICHI IepeBaror0 MopdoJIoriyHoOro Crocody TEPMIHOIOTIYHOI HOMIHAIII1, 30KpeMa

CJIOBOCKJIaJaHHAM.

2.5 JlekcMko-ceMaHTHYHI IIVISIXM TBOPEHHS TEPMiHiB MApPKEeTHHTY

2.5.1 Peanizaunis Oarato3HadyHocTi TepMmiHiB Ha ocHOBi MeTagOpUUYHHX,
METOHIMIYHHMX Ta rinmepo-rinoHiMmiunumx mnepecyBiB. [lomicemiss — 1e BXXHWBaHHS
OJTHOTO W TOTO CaMOTO CJIOBa y ABOX a00 OlibIle 3HAYEHHSAX, a00, 1HIIMMH CIIOBAMH,
HAsIBHICTh Y CEMAHTUYHIN CTPYKTYypl ciioBa Ouibie HDX omHoro 3HaudeHHA. O. Oryi
BHU3HAUYa€ TMOJICEMIIO $IK ,,B3a€MO3B’SI30K 3HAYEHB CJI0BA 3 HOTrO (hopMaTUBOM 0O€3
ypaxyBaHHs eTUMOJIOTiYHKMX KpuTepiids ~ [135, c.14]. BapitoBaHHS IUIaHy 3MICTY
TEepMiHIB, 200 TEPMIHOJIOTIYHY TOJIICEMIIO, PO3IIISIIAEMO SIK ,,HASIBHICTh Y CEMAaHTUYHIN
CTPYKTYpl T€pMiHA ABOX 1 OUIbIIE 3HAYEHb, TOOTO CITIBBIJHECEHICTh OJIHOIO TEpMIHA
OlIbIIe, HIXK 3 OJHUM MOHATTAM” [158, c. 8].

[Tomicemisi mpuTaMaHHa BCIM MOBaM , YHIBEPCAJIbHUM XapaKTep LbOrO SBUILA
BH3HA€E OUTbIIiCTh mocaiguukiB [107; 165 ta in.]. 1. OnapmaHchKHi BBaXkae, IO B I[IH
KaTeropii’ ,,B1I/I3epKATIOIOTHCS SIK YHIBEPCAIbHI BIACTUBOCTI MOBHU 1 MUCJICHHSI , TaK W
110THYHI, HAI[IOHAIBLHO-MOBHI 0co0auBocTi” [139].

O. AxMaHOBa BBa)kae IiJ moiceMiero (6araTo3HaYHICTIO) ,,HASBHICTD Y OJHOTO
TOTO K€ CJIOBA JCKUIHLKOX 3B’SI3aHUX MK COOOIO 3HA4YEHbB, K1 3BUYAlHO BHHUKAIOTH B
pe3yabTaTi 3MIHM Ta PO3BUTKY MEPBUHHOIO 3HAYEHHS 1IbOTO cyioBa’” [267, ¢. 335].

Ha nymky B. CHHBO pO3BHUTOK MOJIICEMIYHHMX BIAHOIIEHbh — HEMUHYYE SIBUIIEC B
cucteMi OyAb-sKOI TEPMIHOJIOT1, aJI’>K€ 3MICT MOBHOT'O 3HAaKa PO3BUBAETHCS aKTUBHIIIIC
it mBuaMIe 3a oro Gopmy [165, c. 9].

HasBnicTs momiceMii 1me pa3 10BOAUTH TOW (DAKT, 10 TEPMIHOJOTIS K CKJIaI0Ba
YaCcTHHA 3araJibHOHAI[IOHAJIBLHOT MOBH € JUHAMIYHOIO il MIJCHMCTEMOIO, 1 TAKUM YHHOM,
,,€ TIOJIEM MAISUIBHOCTI MOBHUX YyHiBepcamii” [132, c. 17], y ToMy uucii, moicemii.

HesBaxatoun Ha Te, 1m0 y (axoBiii MOBI JaHe sBHILE HeOakaHe, OCKUIbKH MOPYLIye
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3yMOBIIEHE NTOTpedaMH CrieliajabHOi HOMIHAIIT parHeHHs 10 30epeKeHHs 0THO3HAYHOT
BIIMOBIHOCTI MDK pedepeHTOM 1 3HaKOM, III0 HOro HOMIHYE, OJHAK BOHO IIHPOKO
npeJIcTaBICHe B TepMiHOJIoTii [63, €. 374].

Ha paymky O. IlonBoicbkoi, HasBHICTh TMOJICEMIYHHUX TEPMIHIB 3yMOBIICHA
HU3KOIO CYTTEBUX MPUYUH: HEJIOCTATHICTIO CIOBHUKOBOI'O CKJIa/ly MOBHU B MOPIBHSIHHI 3
KUTBKICTIO TOHATh; TPAguIisAMU (YHKIIOHYBaHHS TEpMiHA, HOTO CEMAHTUYHUMHU Ta
CJIOBOTBIPHUMHU 3B’A3KaMH; JU(dEpEeHIliali€el0 HAayKOBUX IOHATh, IO CTOCYIOTHCA
OJTHOTO SIBMIIIA, aJIe BiOOPaKarOTh Pi3HI MO IH, TimoTe3u [148, c. 170].

3HadeHHS 0araTo3HA4YHOTO TEPMiHA MOKHA 3pPO3YMITH JIHMIIE 33 JOTIOMOTOIO
KOHTEKCTY, JIe peaji3yeThCs CIIJIbHA O3HAKA, PI3HUX 32 YaCTUHAMU MOBH, CJ1B, TAKUM
YUHOM, TEPMIHOJIOTIYHE 3HAUYCHHS 3aJICKHUTh BiJ] CEMAHTUYHOTO 3B’SI3Ky 3 I1HIIUMU
clioBaMH, Ha 110 Bkasye C. SIp mpu gociipkeHHi crieniaabaux TekctiB [239, ¢. 25]. Tpu
[bOMY OOCST KOHTEKCTY, JIOCTaTHBOTO /I PO3YyMiHHSI 0araTo3HayHOrO TePMiHA, MOXKE
OyTH pi3HUM — BIJl OJJHOTO PEUYEHHS JO LUIoro ad3aiy. TakuM YMHOM, JJIsi B)KUBAHHS
TepMiHa BUPIIIAIBHUM € HE OJIHO3HAYHICTh Ta TOYHICTb, SIK XapaKTEpHI BIACTHBOCTI
TEPMIiHOJIOTIYHOT OJTUHUIII, @ HOr0 KOMYHIKaTHBHA OJHO3HAYHICTH [256, ¢. 207].

[losBa OaraTo3HAaYyHOCTI B TEPMIHOJIOTIT MApKETUHTY HIMEIbKOI MOBHU
MOSICHIOETHCS TUM, IO JIJIT TEPMIHOJIOTIT TYMaHITApHUX TUCIUIUIIH, 1 JOCIIIKYBaHOT
TEPMIHOJIOT11 30KpeMa, ,,IT0JIICEeMIsl € OJIHIEIO 31 crienn(IYHUX O3HAK, 1110 B 3HAYHIN Mipi
00YMOBJTIOETRCS 3arajbHICTIO IOHATTEBOTO anapaTy cymicHux Hayk” [131, c. 149].

O. Oryii BBaxae, IO MOJICEMisi PO3BUBAETHCS Ha 0a3l HAMOUIBII BKMBAHHMX
TEpMiHIB, a00 THUX, IO B1IOOpPa)KalOTh HAWMOIIMPEHINI MOHATTA IEBHOI Tramysi,
MOB’SI3aHUX  MeTahOPUIHUMH, METOHIMIYHUMH  Ta  TINEPO-TIMOHIMIYHUMU
komroHeHTaMu [135]. SIBumie Oararo3HayHOCTI Bele A0 YCKIQJHCHb MPH YUTAHHI
daxoBoi JmiTepaTypH, 1HKOJIM — JI0 HEBIPHOTO PO3YMIHHS TOTO YH IHIIOTO TEpPMiHA
HaBITh TONPH KOHTEKCT, OCOOJMBO, SKIIO ITOJICEMIYHE CJIOBO MAa€ JBa M OLIbIIe
TEPMIHOJIOTIYHHMX 3HAYCHb B OJHIM ranysi 3HaHHs [66], Hanpuknaz, die Einstellung mae
B JIOCJTIKYBaHiN TepMiHONEKCHII 4 crieliaibHi 3HaYeHHs: 1) 3auucienns (npuiinsimmsi)

Ha pobomy, Haium (pobouux), 2) npununenns (nanp. pobomu, NOCMABOK),
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NpU3ynuHeHHs  (Hanp.  KpeoumyeauHs),  3) NpunuHeHHs — cy0080i  Cnpasu,
4) ecmanoenenns, pe2ynosanns, nacmpoiosanns [274, c. 256].

B HTM oikcyemo momiceMiuHi TEpMiHHU, K1 TaKOXK (YHKIIIOHYIOTh 11032 MEKaMu
nociipkyBaHoi  TepmiHosiorii.  Tak, 'y  TepMmiHOiOrii  MapKETHMHTY  TEpPMIH
das Lagergeschaft ¢byHkIioHye a1 MO3HAYCHHS TaKUX CICIIalbHUX MOHATH: 1) 30ym
moeapie 3 GUKOPUCMAHHAM CKAAOI8, W0 HANeHCaAmb YUACHUKAM MOP2i8elbHOI Mepedici,
2) nionpuemcmeo, wo HaAdAc NOciyeu no cKiaody, CKIaocbke nionpuemcms. Ane, y
TEPMIHOJIOTIT TpaBa M€l TEpMiH OTpPUMAaB JOAATKOBE 3HAUEHHS ,, NPOMUCTLOBE
Ppo3miujenHss ma 30epieanHs Mmoeapis GIACHUKOM CKIady, 00208ip NPO HAOAHHS NOCTY2
36epicanns mosapy na ckaadi’” [280, c. 781].

Hanpuknan, tepmin die Pramie ¢yskmionye y 3 3HaueHHsX: 1) npewmis,
8UHA20POOa; 2) cmpaxoea npemis, cmpaxosuil enecok; 3) suepaw [274, c¢. 592]. Jlume
niepie 3HAYCHHS [HOTO TePMiHA BXKHBAETHCS y TEPMIHOJIOTII MapKETHHTY, SKIIO ITiJT
BUHArOpoOA0I0 MAa€eThCA Ha yBa3l 3aci0 CTUMYJIIOBaHHS MPOAAXKY, 1HII (PYHKIIOHYIOTh Y
cdepi cTpaxyBaHHs Ta OaHKIBCHKIN CHCTEMI.

Tepminosoris mapkerunry Haiiaye 201 (19,1% Bcix TepMiHiB) Oarato3HavyHHAN
tepmil (auB. Jox. A. 4):

Hanpuknan, repmin der Abnehmer BxuBaetbcst y TphOX 3HAYCHHSX

1) krienm, nokyneyv, 3aMOBHUK, CROAHCUBAY (MOBAPIE MA NOCTY2);

2) npulMAanbHuK,

3) akyenmanm [277, C. 7].

Tepmin die Einstellung mae yotupu 3HauCHHS:

1) 3auucnenns (nputinsmmst) na pobomy, Haim (poboqux);

2) npununennss  (Hanp.  pobomu,  NOCMABOK),  NPU3YNUHEHHS  (Hanp.
KpeOumy6aHHs);

3) npununenns cyoosoi cnpasu;

4) scmanosnenns, pecymosanns, Hacmporsanns [274, c. 256].


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/lagergeschaeft.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/abnehmer.html
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Tepmin die Marke ¢pyHKITIOHY€E y IECTH 3HAYCHHSX :

1) mapka, ¢ipmosuti 3nax, moeapruil 3HaK, 1020Mun, CUMEOJL,

2) mapka (noumosa, 2epbosa);

3) (konmponvbHull) HOMep, HOMEPOK (Hanp. Ha MabelbHill oY),

4) manow,

5) mapka, copmu (mosapy), ghipmosuit mosap;,

6) mapkep, mimxa, mapkysanvhuil 3nax, nosnauxa [274, c. 501].

VY TpamMimiiHI# JHHTBICTHIN pPO3TISAAIOTh TPU BUAW TojiceMii: meTtadopy,
METOHIMIIO Ta Tiepo-TiMOHIMI0 (OMHOCTIBHY ¥ Pi3HOCIIBHY).

3yIMHUMOCh CIOYaTKy Ha TEPMIHOJOTIYHOMY MIiAXOAl: BHYTPIIIHINA 1
MDKCHCTEMHIN MOJiceMii.

Buympiwnvocucmemna nonicemia (24,4% Oarato3HayHUX TEPMIHIB) B
TEPMIHOJIOTIT MapKETUHTY BHHUKA€ BHACTIOK MeToHIMIi. [lpukiaj mepeHeceHHs 3a
CYMDKHICTIO O3HaK criocTepiraemo Ha TepMini das Display — 1) ,, yemamxysannus ons
oemoncmpauyii  moeapie”, 2) , 0ucnieli, RnpUCMpil Bi3YAILHO20 Bi00OPAINCEHHS
inghopmayii’”, 3) ,, 0emoncmpayis (suxiao, nokas) mosapis” [274, c. 226].

Mixccucmemna nonicemia (59,7% 0araro3HaYHUX TEPMIHIB) BUHHMKAE B THUX
BUIIAJIKaX, KOJIM TON caMuil TepMiH (DYHKITIOHY€E B PI3HUX Tajy3eBUX TEPMIHOJOTIAX 13
MPAaKTUYHO HE3MIHHMM CEMaHTHYHUM SIIpOM, aje IMopasy 3 IHIIAM HaOopoM
nepudepiitaux cem [158, c.9]. IlpoGnema BXHMBaHHS OJIHOTO TEepMiHA B KIJBKOX
TEPMIHOCUCTEMAX y Cy4YacHIW JIHTBICTULI A0 KiHIIS HE pO3B’A3aHa. ByKUBaHHS OZHOTO
TepMiHa B JIHTBICTHIll, MAaTeMaTHIll, MEAUIMHI, O010JO0Tii TOIIO BBAXAa€MO MPOSBOM
MDKCHCTEMHOI ToJriceMii, OCKUJIBKA B OCHOBI ITbOTO SIBHIIA, HAa HAIy JYMKY, JCKHUTb
NoAIOHICTh TIpolleCiB Yy pi3HUX cdepax HAYKOBOTO BIJOOpaKEHHS 00’ €KTUBHOT
nivicHocTi. O3Haka ymHoNiOHEHHS MPOSBISETHCA Y IMX TEPMIHOCHUCTEMAx 3 Pi3HUM
CTyIIEHEM IHTEHCHBHOCTI 1 CTOCYyeThCs pisHMX 00’ekTiB [158, €. 15]. Tak, Hanpukia,
tepMmin der Gutschein B cdepi eKOHOMIKHM Ma€ 3HAYCHHS ,, MoK, opoep”’, B OAaHKIBCHKIH
chepi — ,,6aukiecokuii yex”, B chepl MapKETHUHTY ,,KVnoH~ (3 Memow CHpusiHHsA

npoodasxcy mosapy) [295].


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/marke.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/display.html

96

KonTekcTyanpHuil 3MiCT JomoMarae yCyHyTH 0araTo3HauHICTh 1 YITKO 3pO3yMITH
3HAYCHHS TEpMiHA, HampuKian, y ¢axosiid mnepioguii: Wie Ridiger von Rosen,
Geschaéftsfiihrendes Vorstandsmitglied des Deutschen Aktieninstituts, erklart, ist die
Tendenz zum Spekulieren an der Boérse vor allem auf die hohe Akzeptanz von
Aktienfonds zuriickzufiihren. Noch vor vier Jahren investierten nur knapp tber zwei
Millionen Deutsche in Fonds [281]. fx imocTpye mupukiag, BUAUICHHNA TEPMiH
(GYHKITIOHY€E Y BKa3aHOMY BHUIIAQJIKY caMe 31 3HAYEHHSM ,,[TIPUHHATHICTD .

[HIIMM  BUIOM TIOJTiCEMIT, IO BHHMKAE BHACIHIIOK JETEPMIHOJIOTI3AII TEPMiHIB
MapKEeTUHTy YW TEpPMIHOJOri3alii JIEeKCeM 3arajlbHOBKHWBAHOI MOBH, € 306HIUIHA
nonicemin (15,9% OGarato3HayHuX TepMiHiB). BoHa BimoOpakae Pi3HOTHIIHI 3B’SI3KH
TEPMIHIB MapKETUHTY Ta 3arajbHOBXKHUBAHUX CIIB. TepMiHOJOT13aIlisl 3aralbHOBKUBAHUX
ClliB BiIOYBA€ThCA IUIIXOM CEMAHTUYHOI crieuianizaiii, TOOTO 3BY)KEHHS 3HAYCHHS
Jekcemu 3arayibHoro BxuTky (der Handel, die Marke). Tak, 3arajibHOBKHBaHE CIIOBO
die Marke ¢yHKIiOHYEe 31 3HAYEHHAM ,, Mapka, mosaphuil 3uak”’. JlediHiis TepmiHa
der Handel BimoOpaskae 3MiHM B CEMaHTHIl CJI0Ba — KOHKPETH3AI[il0 3HAYCHHS 3a
nornomororo HoBux cem: ambulanter Handel bzw. Betriebsform des Handels, bei der der
Verkauf nicht an festen Standorten stattfindet, sondern mit beweglichen Verkaufsstellen
oder ganz ohne offene Verkaufsstellen erfolgt [284] — ,.eupobnuua gpopma mopeieni, npu
AKIU npooadic 30IUCHIOEMbC He HA (DIKCOBAHOMY Micyi, a HA Nepecy8HUX MOP20BUX
mouykax, abo xc e3azani bes Hei’.

Ha agymxy C. [lpyxOsik, OCHOBHOI  TEpPEIyMOBOIO  BHKOPHUCTAHHS
3araJILHOBKMBAHOTO CJIOBA JUII YTBOPCHHS TEpMiHA 0€3 CEMaHTHYHOTO TIEPEOCMUCIICHHS
€ MOYKJIUBICTh IOBAaHTA)KEHHSI HOTO CMHCIIOBOI CTPYKTYPHU JIOJIATKOBUM TEPMIHOJIOTTYHUM
3mictoMm [63, ¢. 377].

VY wmammiit Bu6ipmi mu 3adikcyBanu Taki Buau 3B’ s3kiB Mixk JICB:

a) meradopuune nepeHecenns (63,2%);

b) meronimiune nepenecenns (20,9%);

C) rinepo-rinoximiro (15,9%) (mus. Joxa. A. 4).


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/betriebsformen-des-handels.html
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Ockinpku MeTadOpUYHI KOMIIOHEHTH TEPMIHIB MApKETHHTY € JOMIHYIOUHUMH Y
iXHIN CTPYKTYp1, BAPTO CIIOYATKY PO3IMOYATH aHAJI3 13 BUSHAUYCHHS TAHOTO MOHSTTS.

3HayHe MiClle Yy CTPYKTypyBaHHI 3HaHb MOCIAAlOTh MeTadopu, TOMY IO
MUCJICHHS JIIOAWHH, ii JOCBIJI 1 OBEIIHKA 3yMOBIIIOIOTECS Heto [244; 245].

Mertadopa MOXKe CIYKUTH HE JUIIe 3acoO00M OIHKHA, ajie 1 BUKOHYBAaTH
HOMIHATUBHYIO (DYHKIIIIO, HA3MBAaIOYM, IMO3HAYAIOYM HOBE TMOHATTS 3a JOTIOMOTOIO
BIJIOMOr0 BCIM ceMaHTU4YHOro o0Opa3y. [Iporiec metadopu3zaiii € yHIBepcalbHUM 1
3akOHOMIpHUM. CeMaHTUYHHMI TOTEHIal CIiB HEBUYEPIMHHUHN, IX CEMaHTHYHI MEXI
MOCTIHHO 3MINIYIOTbCS, TEBHY POJIb TPAIOTh MPH LIbOMY KOTHITHBHI 1 MCHXOJOTIYHI
yuHHUKKA ~ [74, C.26]. Sk 3a3nauae B.-A. JliGepr, skwii iHIIiFOBaB TMPOEKT IO
JOCIIIJKEHHI0O MeTadop y TEpMIHOJOrI HIMELUbKOI MOBH, IMOB’SI3aHOI 3 XBOPOOOIO
CHIJ, yxuBanHs Meradop-TepMiHIB € OCOOJIMBO TOMYJSIPHUM Y TOBCSIKIECHHOMY
npodeciiiHoMy CHIJIKYBaHHI, 3 METOI0 3pOOHUTH OLIBII 3pO3YMUIMM Mepedir crpaB Ta
cTaH pedent [246, c. 142-180].

PosrnsHemo mporec Metadopu3aitii Ha ciosi die Kette ,, ianyroe” mae 3HaueHHS
,»PSII METAJIEBUX KiJIellb, MOCIIIOBHO 3 €qHaHuX ojaHe 3 onguum”. Y HTM okpecrnena
JeKCeMa B)KMBAETHCS 13 3HAYEHHSIM ,,0€3MEpEepBHUI, MOCHIIOBHUM psAa MOAIN;
,,YyCTaTKyBaHHS, 110 CKJIAJIAE€THCSA 13 OETHAHUX MK COOOIO €JIEMEHTIB, 5Kl YTBOPIOIOTh
Oe3nepepBHY JIIHIIWO: 1aHyto2 30ymy, mMOpeosuli J1anylo2, JAHY2e MAa2a3uHie
(die Absatzkette, die Handelskette, die Ladenkette).

Cnoso die Kurve , kpusa”, epaghix mMae 3Ha4YeHHS ,,iyronojioHa iHis” [299],
BHACHIJOK MeTadopu3allli BOHO (YHKLIOHYE B CUCTEMI MApKETUHTY SIK “300pa’keHHS
BeIMYMH abo BimHOCHMH™: Kpusa 30ymy, emnipuuna xpusa (die Absatzkurve,
die Erfahrungskurve).

Yacto BigOyBaeTbcs TEpexiJl 3arajibHOBKUBAHOTO ab0  (pa3eosoriqyHOTro
CJIOBOCIIOJIYYCHHSI JI0 pO3pSAAy TEPMIHIB y SKOCTI, TaK 3BaHUX, MNPOQeCciiHUX
BucioBmoBanb [201], Hampukiam: skimming pricing ,,swamms  eepuwikie” —
YCMAHOBIeHHs 8UCOKOT YIHU HA Ne8HULI MO8ap 3 Memoro WeUOKO OKYRUMU GUPOOHUYI Ui

mapkemuneosi sampamu; der Schwarzhandel ,,wopna mopeiens” — nenecanvna
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mopeiens (Hanp. HAPKOMUKAMU), MOp2iéns Ha ,,Y4OPHOMY DpUHKY ', KoHmpabauoa.
OOrpyHTOBaHE TIEPEHECEHHS HOMIHAINM 3 pI3HUX Ccep CYCHIJIBHOTO KHUTTS,
MOKJIaJICHUX B OCHOBY A€(iHIIIN MApKETUHTOBUX TEPMiHIB JIa€ MOXKIIUBICTh 3pOOUTH
TEpMiH YMOTHUBOBAHHUM Ha OCHOBI1 OT0 JIEKCUYHOI i CTPYKTYPHOI CITIBBITHECEHOCTI.

3a J0MOMOrol KOMIOHEHTHOTO aHajiidy OaraTo3HAYHUX TEPMIHIB OyIo
BUsIBIICHO, mo 127 OGaratokommoHeHTHHX TO ( 63,2% OaraTo3Ha4yHUX TEPMIiHIB)
yTBOPEHO  HUIAXOM Metadopusaiii (auB. Tabm. 2.14). 3a maHUMH JTOCIIIHKEHHS
MEPEHECEHHSI 3HAYCHb 30BHINIHBOT  XapaKTEPUCTUKH 00 €KTa CTaHOBJIATH

76,4% metadopuunux Tepmini, nam MT) (nuB. Tadm. 2.14):

Tabmums 2.14
Metadopu4Hi nepeHeCeHHS TEPMiHIB MAPKETHHTY

B Cy4acHiil HiMenbKiil MOBI

Ne | Xapakrepucruka % BCiX
00’ekTa O3Haka MeTaGopUYHUX Ilpuknaou
NOPiBHAHHSA TepPMiHIiB
1. dopma 30,7% die
Sortimentspyramide
30BHIIIHSA pe3yJsbTar 25,2% store erosion
XapaKTepUCTHKa IpOLECY, CTaH
00’exTa IPOCTOPOBI 15% die Feldforschung
NIOP1BHSAHHS XapaKTEPUCTUKU
KOJTIp 0,8% der Schwarzhandel
BEJIMYMHA 4,7% der Grofhandel
Bcbozo 76,4%
2. Brytpinias der Blindtest
XapaKTEePUCTHKA BJIACTUBICTh 23,6 %
00’ekTa
MOPIBHSHHS
Pazom 100%
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3rigHo gaHux Tabauii OyI0 BUOKPEMIIEHO HACTYMHI TUIIH O3HAK, 110 TIOB’A3aH] 13
3068HIUHIMU Xapakmepucmukamu 00’ €KTa MOPiBHAHHS (auB. Tad. 2.14):

e 3a moxibOuicTio Gopmu (40, 2% MT miei rpymm): die Sortimentspyramide
,,acopmumenmna nipamioa”’, die Absatzkurve ,, epagix (xpusa) 30ymy”;

e 3a moniOHICTIO cTaHy, pe3yiabrary tmporecy (33% MT miei rpymnu):
store erosion ,,NOBLlIbHE CMAPIHHA Maz2a3uHie PO30pibHOT mopeieni ",
die Kauferwanderung ,,nepexio xynieenvhoi nepesacu 6i0 mosapie OOHUX MAPOK 00
moeapie iHuux ",

e 3a TOMIOHICTIO TmpocTopoBUX xapakrepuctuk (19,6% MT wiei rTpymm):
der Straffenhandel ,,syruuna mopeiens, mopeisns 3 aomxa’; der Hausierhandel
,,MOp2i6Jisl 8 po3HOC ',

e 3a moxaiOHicTI0O BemuumaHu (6,2% MT wiei rpymm): der Grofhandel ,,onmosa
mopeiens”, 1€ KOMIIOHEHT ,groff” BHpa)ka€ HE MPOCTOPOBY, a KUIbKICHY
BEIMYMHY, TOMY III0 pO3MIp MIJMPUEMCTBA BHU3HAYAETHCS  KUIBKICTIO HOTO
CHiBPOOITHHUKIB;

e 3a mnoxioHicTIo Kombopy (1% MT miei rpymm). der Schwarzhandel ,,uopna
mopeiena’’, 1e KOMIIOHEHT ,,SChwarz® ¢yHKIIOHYe 31 3HAYCHHSAM ,, Hele2anbHull”,
,, He3aKOHHUL .

VY nmocniKyBaHIA TEPMIHOJIOTIT MEHIIOK MIPOK BiOYyBalOThCS IMEPEHECEHHS
3HAYEHHS 3a CXOXKICTIO O3HAK, L0 TOB’S3aHl 3 GHYMPIWHIMU XAPAKMEPUCMUKAMU
00’€KTa TOpPIBHAHHA. IxHili o00car craHoBuTh 30 OJMHWIG, IIO CTAHOBHTH
23,6% Bcix MT (nuB. Tabn. 2.14). Hanpuknan: der Blindtest ,, mecm npooykma 6es
3a3Hauenns 1020 eupobHuxa wu Hazeu, awmouimuui mecm’; das Tiefeninterview
,, 2IUOOKULL BHYMPIUHbOBUOOBULL COPMUMEHM ™ .

3riiHO JaHuX TaOJUIll MMEPEeHECeHHs 3HaueHb 32 CYMDKHICTIO O3HAaK CTaHOBJIATH
20,9% OGaraTo3HaYHMX TEPMIHIB Ta MPEACTABICHA B TEPMIHOJIOTTi MAPKETUHTY HIMEIBKOT

MOBH TaKUMH THIIAMH BiJHOIIICHb MK TepMiHaMHu (IUB. Ta0II. 2.15):
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Tabmmmsa 2.15
MeToOHIMiUHI IepeHeceHHs TEPMIHIB MAPKETHHTY

B CyYyacHiil HiMenbKiil MOBi

% BCix
Ne Tunu BigHOIIEHb METOHIMIYHHMX Ilpuknaou
TepMiHiB
1. Hist — pe3ynbTart aii 57,1% die Distribution
2. Cunekmoxa 14,3% der Abnehmer
3. Hist — 00’ €exT il 7,1% das Display
4, O0’exT mii — cy0’€exT 7,1% der Discounter
5. | Jisf — TOKyMEHT, 0 perjaMeHTYE 4,8% das Direktgeschaft
IO 110
6. | Cdepa aisubHOCTI — TaTy3b 3HAHHS 4,8% die Absatzwirtschaft
7. | Jlis — micrie, 1e BUKOHYETHCS I JTis 4.8% der Basar
Pazom 100% der Blindtest

e st — pe3yiabTat Aii (24 tepminooaunuii, gami TO): die Distribution ,, poznooin”
SK JSUTBHICTB, 30yT TOBApIB sIK pe3yabTar [274, C. 227].

e cuHekoxa (6 TO) — Tun nepeHeceHHs 3HaUCHHS 3a CYMIXHICTIO, 3aCHOBAaHUM Ha
KUIBKICHOMY CITIBBIJTHOIIICHHI: Pij] MO3HAYAETHCA YEpe3 PI3HOBU, IIIJIE Yepe3 YacTKy, 1
nasnaku. Hanpuknan: Der Schreibwarenhersteller Herlitz hat sich in fremden Markten
verzettelt. Und Lackieranlagen-Bauer Durr schlidderte in die Krise, weil er viel zu
abhangig von seinem GroRabnehmer General Motors wurde. Berater Simon: ,, Wer
sich auf zu wenige Kunden konzentriert, kommt in Bedrangnis, sobald es dem
Abnehmer selber finanziell schlecht geht.” Kichen-Profi Bulthaup plagt da eher ein
Luxusproblem: Die Nachfrage ist so groR, dass die Firma ihr Auslandsgeschaft
ausbauen muss [316]. CnoBo Abnehmer 3amiHIOE BEIMKY KUIbKICTh MOMIIUBUX
CTIOKMBAYIB.

e qist — 00’exr mii (3 TO): das Display ,, demoncmpayis”™ ta ,,oucniei”, npucmpii

8I3yanbHO20 8I000Opadicenns ingpopmayii [274, c. 226];


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/auktion.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/auktion.html
http://www.finanzen100.de/aktien/herlitz-wkn-605310_H858543731_82348/
http://www.finanzen100.de/aktien/general-motors-wkn-a1c9cm_H316769999_37847895/
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e o0’ekt mii — cy0’ext (3 TO): der Discounter , macasun, wo mopeye no
SHUNCEHUX YIHAX ab0 i3 3HAUHUMU 3HUNHCKAMU 34 PAXYHOK HU3LKUX MOP2osux 3ampam” Ta
,, BIACHUK MA2A3UHY, WO MOPSYE NO 3HUNCEHUX YIHAX abo 13 3HAYHUMU 3HUNCKAMU,
nionpuemeysb, Wo MmMopaye 6po30pib 3 0OMeNCeHUM acoOPMUMEHMOM i 3a HUSLKUMU
uinamu” [274, . 224];

e Jis — JOKyMeEHT, 1o peridamentye mo pmito (2 TO): das Direktgeschaft
1) ,,npodasic mosapise eupobHUKOM Oe3n0CepednHbO  KiHyesomy cnoxcusawy (be3
MOpP2eosUX NocepeoHuxie) 2) npsami komepyiuni 36’si3ku  3) npsama yeooa (be3
nocepeonuxie)”’ [278, ¢.136].

e cdepa misutbHOCTI — Tany3b 3HaHH:A (2 TO): die Absatzwirtschaft ,, mopeosenvro-
36ymoea Oistbricmo, mapkemune” [278, ¢.10];

e i1 — wmicue, jge BUKOHyeTbes I mis (2 TO): der Basar ,,posnpoodasic
(3 bnacooitinoro  memorw)”  Ta ,, (cxiOnutl)  6aszap, mopeieeibHa  8YIUYs,
naccadxc” [274, c. 120].

Orxe, srigHO AaHMX Tabmuii 2.15 cepea METOHIMIYHUX THINB  BITHOIICHD
nepeBaxkae /11 — pe3ynbrar Aii”. JlaHa nepeBara 0OymMoBJIeHa PAarHEHHSAM BHPA3UTH 32
JIOTIOMOTOI0 TE€PMiHA TMPOIECYaJbHOTO ONUCY  HOro KIHIIEBY METy, Oa)KaHHs, SIKi
BiJI0Opaxae TaHUW TEPMiH.

[Ile onHi€ro mimKaTeropier0 0araTo3HaYHOCTI TEPMIHIB BHUCTYIAIOTh Tilepo-
rinmoHimiuHi BifgHotneHHs (3% Bcix TepmiHiB) (auB. Ta0. 2.16). Tepminu sK crieriaibHO
CTBOPEHI HOMIHATHBHI OJMHULI MOKJIWKAHI HE TUIbBKM BUPAXATH CYTh MOHAThH, a U
nepeaaBaTH 3B’S3KM MDK HUMHU. [inmepo-TimoHiMis € ,,yHIBEpCAIbHUM 3acOo00M
TEMATHYHOI 1€papXivyHOi OpraHi3allii KOHKpETHOI TepmiHocucTemu” [145, ¢. 194].

[Tutanasm rinonimii 3avimanucs JI. HoeikoB [134], M. Kouepran [98], rinepo-
TiMOHIMIYHI BiHOIIEHHS B TepmiHosorii gocmimkyBamu JI. Jlorte [76], b. IonosiH,
P. KoOpin [50], T. ITanbko, I'. Manbko, I. Kouan [145] Ta iH.

Ha nymky M. Koueprana, ,rimoHimis — T1i¢ HaWOUIbII (QyHIaMEHTANbHI
napajurMaTuyHl BiJIHOIICHHS, 3a JOTOMOTOI0 SIKUX CTPYKTYPYETHCS CIIOBHUKOBHUI

ckJiaJl MOBU. Ha OCHOBI TiMOHIMII JIEKCUYHI OJWHUII 00’€IHYIOThCS B TeMaTU4HI I
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JEKCUKO-CeMaHTHuHI rpymu 1 mons. Came TOMy, IO TAHIBHUMH B JIEKCHUKO-
CEMaHTHYHIN CUCTEMI € POJIO-BUJIOB1 BITHOIIECHHS, MPEBATIOYNM THUIIOM OIO3UIIINA TYT
€ 1HKmo3uBHI. e Haae neKCUKO-ceMaHTHUHINA CHCTEMI JTOMIHAHTHO-IIOPSAKOBAHOT
BriopsiakoBanocTi” [98, ¢. 269].

['imepo-rinmoHiMiyHa TapagurMa po3rISAacThCsd TEPMIHO3HABIIMU SK OJIHA 3
HAaBaXIJIMBIIIUX KaTeropif, mo ¢opMye TEpPMIHOJOTIYHI CTPYKTYypH, 1 SK
yHIBEpCAIbHUN  3aci0  TeMaTH4YHOI  1€papXidyHOi  oOpraHizamii  KOHKPETHOIi
tepmiHocuctemu [205]. BusnaueHHs rinepo- TiMOHIMIYHUX BiAHOIICHb mepedyBae Ha
MOYATKOBIN CTajail, MPOTe MOMIHYE TMOTJISIA, M0 ,,FIMOHIMIYHI MapaguTrMHA JIOTIYHO
YIPYHTOBaHI B3a€EMOJII€I0 MDK pPOJIO-BUJOBUMHU TOHSTTSIMHU Ta YacTUHOIO U
miaum” [145, ¢. 191, 194].

['inepo-TimoHIMIYHI BiHOIIEHHSI MOKHa XapaKTepus3yBaTH SK IPUBATHUBHO-
CKBIMOJICHTHI, OCKUIBKM MDK OJUHUIIMA TiMEepO-TIMOHIMIYHOI TEPMIHOJIOTIYHOL
MapaJIuTMHU TTPOCTEKYETHCS CBOEPITHUNA CHHKPETHU3M BiTHOIICHD BIIACHE MPHUBATUBHUX
— Ha piBHI ,[INEPOHIM — TIMOHIM” Ta EKBIMOJEHTHUX — Ha pIiBHI ,INMOHIM —
criBrinonim”’[205].

3B’SI30K MApKETHMHIOBUX TEPMIHIB 13 CHCTEMOIO TMOHATH MAPKETUHTY SK
CHeIiajbHOI Taly31 3HaHb BUSBJISETHCS HE JIMIIEC y BUPAXKEHHI CYTHOCTI IIUX TOHATH,
ajie i y BIATBOPEHHI BIHOIICHb MI>)K HUMH, 30KpeMa poao-Bua0BUX [205]. MoXIIUBICTh
YTBOPEHHSI PI3HUX POJO-BUJIOBUX TPYM BiJ OJHOTO POJOBOTO TOHSTTS ,,Ja€ 3MOTY
MOJIaTH PO3TOPHYTY CEMAHTHYHY CTPYKTYpY MOHSTTS, MIPEACTAaBUTH BUIOBI 3HAYCHHS,
He3adikcoBani B gedinimii ” [160, ¢. 119].

3HaueHHS TIMOHIMIB MICTUTh OLIBINY KUIBKICTh CEMAaHTUYHUX KOMITOHEHTIB, HIXK
3HAUEHHA TINEPOHIMIB, aJKe ,,TEPMIHHU, SKI BUPAXKAIOTh MOHSATTS BHJIOBOTO ILJIAHY,
MalTh BECh TOW KOMIUIEKC O3HAK, IO CTAHOBUTh 3HAYEHHS TEPMiHA-BUPA3HHUKA
POJIOBOTO TIOHSATTSI, TUTIOC JISAK] JOJAaTKOB1 3HaUeHHEB] o3Haku™ [145, c. 192].

. JloTTe BuAiNsge Taki ,,0CHOBHI IMpaBWja MOJAUIY MOHSTH, SIKI MepedyBaroOTh y
POJI0-BUIOBUX BITHOIIEHHSX: 1) migcTaBa moauty (ToOTO 03HaKa, 3a KO0 BiIOyBa€eThCA

o1 00CATy MOHATTS) NOBUHHA JIMIIATUCS OJIHIEIO W TIE€I0 CaMOIO il Yac YTBOPEHHS



103

Oy/Ib-IKOr0 BHIOBOTO IOHATTS; 2) 00CATH BHUIOBUX IOHSATH IOBHHHI BHYEPIyBAaTH
o0csr pomoBoro moHsATTsS” [76, ¢. 29].

OCKiJTbKY TIMEPOHIMOM MOKE OYTH MOHATTS, CXapaKTepU30BaHEe 3 PI3HUX OOKIB,
KOHKPETHU30BaHE 3a PI3HUMH KPHUTEPIsIMH, TIMOHIMU TPYMYIOTHCS HE B OJHE BEIIHMKE
POI0-BUIOBE YTBOPEHHS, a HA OCHOBI OJTHOT'O T1MIEPOHIMa YTBOPIOIOTHCS KJIbKa T1Iepo-
TINOHIMIYHUX TPYN Ha MiACTaBl PI3HUX PO3PI3HIOBAIBHUX KIaCH(]IKAIIHHUX O3HAaK,
KO)KHAa 3 SKHX € IIiJICTABOI0 TMOJAUIY pOJOBOrO TIOHATTS Ha BHIOBI, 1 CIyrye
00’enmHyBaJIbHUM dYuHHUKOM Tpymu [51, c. 85]. Hampuknam, tepmin die Werbung
(28 rimoHiMiB y THI3NI) € TINEPOHIMOM O TaKWUX PI3HOCTIBHUX TimoHiMiB: 1) 3a
3acobamMK BIUIMBY Ha IMOTEHIIHHOTO crokuBava: die Fernsehwerbung — menesiszitina
pekaama, die Funkwerbung — paodiopexnama, die Plakatwerbung — niaxamna pexnama,
die  Spotwerbung — pexrama 3 eukopucmamHsM ~ pEeKIAMHUX ~ POIUKIE,
die Verkehrsmittelwerbung — pexnama 3a odonomocorw mpancnopmmuux 3acobie ma
3acobie 36’s3xy, die Schaufensterwerbung — eimpunna pexnama; 2) 3a 00’exTamu
BuuBy: die Firmenwerbung — mpecmuoicna pexnama ¢ipmu, die Kundenwerbung —
peknama 3 memolo 3zanyuenns — kuieumis, die Zielgruppewerbung — pexaama 3
PO3DAXYHKOM — Ha  yYintwbogy epyny  (cnooicueauig); 3) 3a UUSIMA  BIUIUBY:
die Einflhrungswerbung — pekiama 3 Mmemow npocywenHs HOSUX mMosapis,
die Erinnerungswerbung — wuacadysarvna pexnama,  die Expansionswerbung -
pekiama, cnpsamosana Ha besnepepsHe 30invuienns obopomy, die Handelswerbung —
mopeieenvha pexnama, die Beschaffungswerbung — pexiama no cmumyniosannio
saxynisenv, die Reduktionswerbung — pexrama, nayinena na ceioome 3MeHULCHHS]
00 ’emy npooaoic.

Haenemo inmmit mpukian, tepmin das Produkt (5 rinowimiB y rTHi3mi) €
rimepoHiMoM 10 Takux TimoHiMmiB: 1) das Gattungsprodukt — wegipmosuii eupio,
HeMapKo8aHuil NPOOyKm, npooykm, wo He mae @pipmosozo 3naky,; 2) das Luxusprodukt
— npeomem posxkowi, mosap Hausuwoi sxocmi; 3) das Me-too-produkt — npooyxm-

iMimamop, npoodykm-uacnioyeay, 4) no name Produkt — szeuuatinuii mosap, wo


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/fernsehwerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/funkwerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/spotwerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/verkehrsmittelwerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/firmenwerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/einfuehrungswerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/erinnerungswerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/expansionswerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/handelswerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/beschaffungswerbung.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/reduktionswerbung.html
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npooacmvcsi bez mopeosenrvnoi  mapku, 5) das Standardprodukt — cmanoapmmuuii
NPOOYKML.

Onucyroun Tinepo-TiMOHIMIYHI BIAHOIICHHS, MJOCTIIHUKH BHUKOPUCTOBYIOTH
NOHATTS  ,,IpaBHIIbHI” Ta  ,HENpaBWIbHI”  pomo-BuaoBi rpymnu [159, c. 68].
[TpaBunsaumMu (51,4% rinepoHiMiB) BBaXXArOThCA TakKl, 0 CKIATy SKMX BXOJISATH JBa
rinoniMu. HenpaBuibHi rpynu (48,6% rinepoHiMiB) — 1€ TPyNH i3 ABOMa Ta Oijblie
rinoniMamu (auB. Tads. 2.16):

Tabmuns 2.16

I'inepo-rinoniMivyHi BiTHOIIEHHS B HIMEUbKIiil TEPMiHOJIOTiI MAPKETHHIY

Ne | XapakTepucTHKa %
00’ekTa O3Haka écix Ilpuxnaou
NOPiBHAHHSA 2ineponimie
1. paBUJIbHI 51,4% der Artikel —
Pomo-BumoBi der Markenartikel
rpynu der Massenartikel...
HETpaBUIIbHI 48,6% die Marke —
die Eigenmarke
die Rabattmarke...
Bcvozo 100%
2. Pono-Bumosi (dopmabHO- 97,1 % der Kauf —
3B’SI3KU CEMaHTHYHI1 der Impulskauf
der Kreditkauf
der Neukauf...
BJIACHE- 2,9% der Kunde —
CEMaHTUYHI der Abnehmer
der Reflektant...
Bcbvozo 100%
3. Twun rinoHimii pi3HOCIIOBECHA 97, 7% die
Entwicklungsprognose
die Absatzprognose
die Marktprognose...
OJIHOCJTIBHA 2,3% der Abnehmer
der Reflektant
Pazom 100%
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Sk 3acBiguylOTh pe3ynbraTd (auB. TaOl. 2.16), y TepMIHOJIOTIl MapKETHHIY
BUSIBIICHO Mailke PIBHOMIpPHUN PO3MOJIN MPOIEHTHUX MOKA3HUKIB ,,IPAaBHIIBHUX Ta
,,HETIPAaBUJIbHUX " POJO-BUAOBHUX TPYI, IO TMOSICHIOEThCS 0araTOACIEeKTHICTIO TaHOi
TEPMIHOCUCTEMH, CKJIQJHICTIO MTOHATTEBOTO arapary, 1o BiIOMBAETHCS B TEPMIHOJIOTII.
Hanpuximan, rineponim die Werbung (pexriama) oxorumtoe 28 TiMOHIMIB, TITEPOHIM
der Handel (mopeiens) noennye 30 rinoHiMiB 3 pi3HUMH BHIaMU 3B S3KY.

3a maHuMu gocmikeHHs (auB. Tabn. 2.16) B Mexax sBHINA TiNepo-TiMOHIMIi
PO3PI3HAIOTECSA (HOPMATBHO-CEMAaHTUYHI Ta BJIACHE-CEMAaHTHUHI 3B’s3ku. DopmanbHO-
cemautuyHuM (97,1% yciXx TiNepoHiMiB) TIMOHIMIYHUM OMO3UIIIAM TMpPUTAMAHHE
ICHYBaHHS CIUJIBHUX €JIEMEHTIB K y ceMax, Tak i B Jiekcemax [85]: das Image (imioorc)
— das Markenimage (imioowc mapxu), das Firmenimage (imiooc ¢ipmu); die Marke
(mapxa) — die Handlermarke (mopeosenvna mapra), die Weltmarke (sceceimuvo iooma
mapka), die Dienstleistungsmarke (mosapnuti snax nionpuemcmea, wo naoae nociyau).
3B’SI3KM TAKOTO THITY MEPEBAXKAIOTh Yy TINEPO-TIMOHIMIYHIA MapagurMi MapKeTUHTOBO1
TEPMIHOJIOTIT 1 O0’€IHYIOTh HABKOJIO POJOBOI HAa3BU KUIBKICHO HAMOUIbLII TpymHu
BunoBux Ha3B [205]. Hampuknan: das Marketing (mapkerunr) — das Direktmarketing
(npsmuir  maprxemune),  Global Marketing (erobanvruuii mapxemune), Individual
Marketing (mapxemune, opienmoganuil Ha 3a00601eHHsT NOMPed OKpeMux KIi€EHmie uu
HeeiuKkoi epynu KIi€Hmie) — YCbOro 9 TINOHIMIB, OPraHi30BaHHX Ha OCHOBI
dbopMabHO-ceMaHTHYHOI omo3wmiii. BracHe-cemantuunuM (2,9% Bcix rinepoHiMiB)
TIMOHIMIYHAM BIJHOIIEHHSAM BJacTUBa JIMIIE CceMaHTWYHa Oymsbkicte: der Kunde
(knienm) — der Abnehmer (cnoowcusau), der Reflektant (nomenyivinuii noxyneys,
npemenoenm (Hanp. Ha ayKyioHi).

Takum ynHOM, (hOopMaNbHO-CEMAHTHYHA TIMOHIMIS CIYT'ye 3aCO00M BKIIFOUEHHS
3araJibHOraly3eBMX TEPMiHIB 10 TepMiHomons Mapkerunry [204]: die Prognose
(mporuo3) — die Werbeerfolgsprognose (npocros pesyarbmamie nposedenns pexnamuux
3axoodis), die Absatzprognose (npocnosz 36ymy), die Entwicklungsprognose (npoecros

possumky) Ta iH.; der Verkauf (npooaoic) — der Saisonschlussverkauf (cezownnuii


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/direktmarketing.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/global-marketing.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/reflektant.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/werbeerfolgsprognose.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/entwicklungsprognose.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/saisonschlussverkauf.html
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posnpooadic mosapis), der Telefonverkauf (npooaorc, wo nposooumscs no menegony),
der Partieverkauf (npooasic napmii mosapy 3a nuzekumu yinamu) Ta iH.

Jng  HIMEUbKOi  TEPMIHOJIOTII  MapKETHHTY  XapaKkTepHa  PI3HOCHTIBHA
rinmonimis [135] (97,7% rinonimiB) (auB. Taby. 2.16) y TOPIBHSIHHI 13 OJHOCIIBHOO
(2,3% rinoniMiB). Ile MOSCHIOETHCS THUM, IO TIMOHIMU PO3IIMPIOIOTh 3HAYCHHS
TinepoHiMa 3a JOTIOMOTOI0 JTIOAATKOBUX OIKMCOBHX O3HAK. ToMy Iie 3aBIaHHS BUPINIyE
HTM 3a nomnomMoror CIOBOCKJIaJaHHA, IO CIYT'ye 3aco0O00M Iepenayi ABOX 1 Olbliie
3HaYeHb Yepe3 OAMH TEpPMIH 3 METOI HaJaHHS HOMYy IME€BHOI KUIBKOCTI pHC,
BJIACTUBOCTEM, O3HAK.

3a MaHUMM JOCHIJKEHHS, JJIsi TEPMIHOCHCTEMH MAapKETUHTY, B TOPIBHSHHI 3
IHIIMMHU TEPMIHOJIOTTYHUMH CHCTEMaMU, HE XapaKTepHa 0araTocTyleHeBa CEeMaHTHUYHA
oprasizaiiisi, ika BUSIBIIIETECA B TOMY, 1110 OJIMH 1 TOM CaMUil TEPMiH MO>K€ BUCTYIIATH 1
SK TIMOHIM, 1 SK TINEPOHIM 3ajJieKHO Bi piBHA nociikeHHs. [lpu knacudikarii 3a
OJIHIEI0 03HAKOIO TIIEPOHIM 1 TIIOHIMU CKJIAIal0Th cyOmnoiie (cyonapaaurmy) nepiioro
crynens: mianopsiakyBanus [47, c. 58]. IlepexpeliyBaHi 3B’SI3KH, 32 SKUX TEPMIH €
TIMIOHIMOM OJHOTO TOJISI 1 TIMEPOHIMOM 1HILIOTO, MIITBEPIKYIOTh CUCTEMHUM XapakTep
PO/IO-BUIOBUX BIJHOIIICHb Y MEXax MEBHOIO CEMAaHTUYHOTO THi3la TEPMIHOJOTTYHUX
onuHHMIB [142].

[IpoBenenuii aHami3 JOCHIIKYBAHOT TEPMIHOCUCTEMH, YMOXJIUBIIIOE BUAIJICHHS
TPUCTYIIEHEBOTO 3B 3Ky MK TepMiHamu (KuibkicTh Hamiuye 2 TO): das Gut — mosap,
der Handel — mopeisns. Hanpukma:

1) der Handel — mopeisns;

2) der Einzelhandel — pozopiona mopeiens;,

3) der Facheinzelhandel - cneyianizosana pozopiona mopeisns.

AHani3 BXMBaHHS OaraTO3HAYHMX TEPMIHIB Yy TEKCTaxX 3acBIO4ye, M0 MIXK
3HAYEHHSAMH TOJIICEMIYHOTO TEPMiHA CIIOCTEPIraeThCs MEBHUM 3B’S30K, SKUW Pa3oM 3
KOHTEKCTOM JIOTIOMAara€ yCcyBaTH WOTO JBO3HAYHICTH [255]. 3HaueHHs Oararo3HavyHOTrO

CJIOBA MOBSI3aHI MK COOO0I0 Yepe3 CXOXKICTh peaii, a TAKOXK 4epe3 HasIBHICTh CIIITBHUX


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/partieverkauf.html
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ceM. OpHak, (QYHKIIOHYBaHHS TMOJICEMIYHHMX TEPMIHIB Yy JOCIIKYBaHIN ramysi
CBIIYHTD IIPO HE3aBEPIICHICTh YIIOPSAKYBaHHS TEPMIHOCHCTEMH MapKkeTuHry [149].

VY cucreMi eKOHOMIYHUX MOHATH ICHYIOTh TEPMIHH, IO MAIOTh JIaBHIO ICTOPIIO B
PO3BUTKY €KOHOMIYHOI ayMKH. BoHM 3adikcoBaHl B 3arajibHoMy (TJIymMayHOMY) Ta
CIelIaIbHOMY €KOHOMIYHOMY CJOBHHKaX. TOOTO Taki TEPMIHM 31 CXOXKUM 3HAYCHHSIM
BXKUBAIOTHCA 1 B 3aralibHONIITEpATYpHIN MOBI, 1 B criemianizoBanii [22]. [na mpukiamy
MOKHA HABECTH BW3HAYCHHS aHAJOTIYHUX JIEKCEM Y TIYMAadyHOMY Ta CHEI[iaIbHOMY
€KOHOMIYHOMY CIIOBHUKAX:

— der Kunde ,,kzienm” — jemand, der [regelmaliig] eine Ware kauft oder eine
Dienstleistung in Anspruch nimmt; ,,mou, xmo [peeynspno] xynase mosap abo mae
nompeo6y 6 nocnysi” [298];

bl

— der Kunde ,, kzienm” —tatsachlicher oder potenzieller Nachfrager auf Markten;
,, haxmuunuil abo nomenyiunutl cnodxcuseay Ha punxy” [297];

— die Marke ,,mapxa” — unter einem bestimmten Namen, Warenzeichen
hergestellte Warensorte; ,,sucomosnenuiic mun moeapy nio KOHKpEemMHUM IMEHEM,
moesapnum 3naxom” [303];

— Mapxa — eine Marke kann als die Summe aller Vorstellungen verstanden
werden, die ein Markenname (Brand Name) oder ein Markenzeichen (Brand Mark) bei
Kunden hervorruft bzw. beim Kunden hervorrufen soll, um die Waren oder
Dienstleistungen eines Unternehmens von denjenigen anderer Unternehmen zu
unterscheiden; ToOTO mig MapKOIO MOKHA PO3YMITH ,,CYMY VSGIEHb, SKI GUKIUKAE Y
NOKYNYsi Ha38a OpeHOy 4u MOBAPHUL 3HAK 3 Memoi ougepenyiayii 0OHUX [ mMux
moeapie ma nociye, ane pizuux nionpuemcms”’ [304].

Taki JekceMu MOXHA Ha3BaTU MONI(PYHKIIOHATBHUMH, OCKUJIBKM BOHU OJHOYAC
(GYHKIIIOHYIOTH SIK Y chepl MapKETUHTY, TaK i B 3aralbHOMY BXHTKY [127, C. 5].

[HITY Tpymy yTBOPIOIOTH CJIOBa, SKI (PAKTUYHO ,,IPUCTOCOBYIOTHCS IO
TepMiHONOTIYHOI cdepu. JocuTh yacTto BiAOYBa€ThCA MEPEOCMUCICHHS CEMAaHTHKHU
CJIOBA, OCKUTBKH JIGKCUYHA OJMHUILS HE MOXKE IMMOBHICTIO OKPECIUTH 3MICT CIEIIaIbHOTO

noHATTS. [nsgxy BUHUKHEHHS HOBUX TEPMIHOJIOTTYHMX 3HAYEHb Y 1l TPyl TEPMiHIB
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MO’KHA BU3HAYUTH IUIAXOM 31CTAaBICHHS IXHBOI MOHSTTEBOI KOPEJALIl B HAYKOBIA Ta
noOyToBiii chepax [22, c. 88].

B HTM nmpocrexxyemo mporiec TepMiHOJOTI3alli Ha MPUKIaAl  CJIOBa
der Lockvogel 3i 3mauenHsM ,,npumanxa’(npueabnusa, npome niocmasHa Kauka),
,, Cnitimana nmuysi, wo nosunna zamanumu inuwux nmaxie” [301]. Ha ocHOBI 1b0r0
CJIOBa BHACHITOK MeTaOpPUYHOTO TIEPEOCMHUCTCHHS HOro 3arajJlbHOBKHBAHOTO
3HAYCHHS BUHHUKAE Creliami3oBaHe 3HaueHHs: das - Lockvogelangebot |, omannusa
nponosuyisi”  — OMAHIUBA PEKIaAMA, W0 NOJA2AE Y CUMYIAYIL BUCIOHOI CYMAPHOL
nponosuyii, xoua nuuie OKpemi mosapu, a He YUl AcOpmumeHm HnpooacEmvcs 3d
sucionumu yinamu [302].

3a TakuM caMHM TIPUHITUIIOM BifOyiach TepMmiHoorizamis y ciosi die Schwelle
,nopie”. Y 3aranmpHomy 3Hauenni die Schwelle |, 6arka, wo 3naxooumvcs y
NIOBUWEHOMY NONONCEHHI HAO 3eMlel0 Ma Ni02aHAEMbCs Nio0 Medici 0sepell | sKa
CIYXHCUMb  HUXCHIM 3amMKom 07 6iokpusanns (Osepeti)” [310]. Ha ocHOBi 11p0TO
BUHUKAE CIICLIAJII30BaHE 3HAYEHHS BHACHIOK METa(OpUYHOTO IEPEOCMUCICHHS
3araJbHOBXKMBaHOro 3HaucHHs: die Preisschwelle | nopic yin — seuwe, npu sxomy
3HUJCEHHA / NIOBUWIEHHS — YIHU BUXOOUMb 3a Medcl nopocy YiH [ 5K HACKIO0K
npU3600UMb 00 MOMEeHMANIbH020 cnady | 30invuenns yucia cnoxcusauis” [307].

Ha oOCHOBiI CTaTUCTMYHOTrO aHami3y MOKHAa 3pOOUTH BHUCHOBOK, IO SIBUIIEC
noJlicemMii TIPUCYTHE y HIMEIBKIA TEPMIHOJIOTIT MAapKETUHTY, MPOT€ HE OTPUMAIIO
IIIUPOKOTO PO3BUTKY.

[TomiceMiss y TEpMIHOJOTIT MapKETHUHTY peali3yeTbcsi HE B IMOBHOMY 0O0Cs31 3
OTJISITy Ha SKOPCTKI JIOTIKO-CEMaHTH4YHI MEXI1 TepMiHa, TIPOTE PEnpe3eHTOBaHA BCiMa
BUJIAMU CEMAHTUYHHMX BIJHOILIEHb, CEPENl SKUX IEPEBAKAIOTh TEPMIHU-METAPOpPH,
OCHOBOIO MeTadOpUIHOTO MepeHeceHHs skux € ,,popma” (30,7% Bcix meTahopUIHUX
TepMiHiB) (auB. Tabm. 2.14), SKMUM TOCTYMalOTHCA TEPMIHHM 3 METOHIMIYHHM
nepeneceHHs M (20,9% ycix OGararo3HayHUX TepMiﬁiB) Jie JJOMIHy€ TIEPEHECEHHS 3a

O3HaKow ,Jis — pesynbrar mii’ (57,1% 3adikcoBaHMX METOHIMIYHUX TEPMIHIB)
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(muB. Tabn. 2.15), Ta rinmepo-rimoHiMiYHEMH KoMItoHeHTamu (15,9% mociimkeHux

OaraTo3HayHuX cjiB) (quB. Ta0. 2.16).

2.5.2 Ilpouecu TepmiHoJorizauii Ta gerepMiHojorizamii. 3HaueHHs TEpMiHa,
AK 1 3Ha4eHHS OyIb-iKO1 JIEKCMYHOI OJMHUIN, — MPOJYKT PO3YMOBOI ISUIBHOCTI
JIOJMHU, BOHO TIOB’Si3aHE 3 PEAyKIli€r0 iH(OpMAaIii JIFOACHKOI cBimoMicTio. [IpoTe
CEMaHTUKAa TEepMiHa Ma€ CBOIO crHenu@iKy MOPIBHSIHO 3 JEKCHYHUM 3HAYCHHSIM
3araJbHOBXHBaHUX CTiB [116].

PeneBaHTHOIO 03HAKOIO KOKHOTO T€PMiHA € HOTO CIIBBIIHECEHICTh 13 HAYKOBUM
HOHATTAM y MeXaX KOHKPETHOI HayKoBOi raiy3i. IIOHATTS, CIIBBIAHECEHE 3 1HILIUMU
MOHATTSIMU 111€1 CaMOi HAYKOBOT raiy3i, € eIEeMEHTOM CUCTEMH TMOHSATh, a OTXKE, TEPMiH,
B3a€MOINOB’A3aHUM 3 I1HIIMMU TEPMIHAMHU, € €JIEMEHTOM TEPMIHOCUCTEMH, TOMY
3HAYEHHS KOXXHOTO OKPEMOI'0 T€PMiHA Y3TOKEHE 31 3HAUCHHSIMH 1HIIUX TEPMIHIB 1€l
camoi cucreMu. CIHIBBIJHECEHICTh 13 HAyKOBUM MOHSATTSIM 3yMOBIIIOE€ AU(EpeHIIHHI
0COOJIMBOCTI TEPMiHa, 1 I1e TIePEAYCIM CTOCYEThCs Horo 3HavyeHHs [116].

CeMaHTH4HI JTOCHIIPKEHHS TEPMIHOJIOTIT 3BEpPTAlOThCA 3a3BUYail 10 BUBYEHHS
BU3HAYEHb (e(]iHININA) NOHATh, BUPAKEHUX TEPMIHAMU, K1 HAHOUIbII MPUPOJHUM 1
OUYEBHUJIHUM CIIOCOOOM (IKCYIOTh 3MICTOBUIM OiKk TepMiHa. Bu3HaueHHS TepMiHa
(GIKCYIOTh 3HAYHOKO MIPOIO BIJHOIIEHHS MDK BIAMOBIAHUMHM TEPMIHOJOTTYHUMU
MOHATTSMU 1 BJIaCHE TEPMIHAMHM, BITHOIICHHS, IO X MOKHA PO3TJIANATH SIK BaXKJIMBI
MOHATTEBI CKJIAJHUKU 3MICTOBOI CTPYKTYPH MEBHOI raiy3i, 10 SIKOi BXOASTh 111 TEPMIHHU:

1) nmedinimii 1 nume BOHU — (OpPMalIbHI MOKA3HUKU NEPETBOPEHHS MOBHOI
OJIMHUIII Ha TEPMIH;

2) TEpMIHOJIOTIYHE BU3HAYEHHS — €JIWHUN Ta MOPIBHSHO HAMINMHUHN ,,3HAKOBUU
3aKpIIIIIOBAaY”’ MOHSATTEBOTO 3MICTY TEPMIHA;

3) TepmiHoJoriuHi aediniiii 0OMexeHi, K MPaBUiIo, CJIOBHUKOBOIO JIOBXKUHOIO 1
MalOTh Y TEKCT1 IOCUTh YITKO BUPAXKEHI MEX1: MOKA3HUKU MTOYATKY 1 KIHIIS;

4) cam TeKCT BU3HAYCHHS Ma€ HU3KY BKJIMBUX SKOCTEH, IKMX MOXXYTh HE MaTu

1HII  ¢parMeHTH TEKCTy, a came: IH(opmaliiiHa HACUYEHICTh 1 CTUJIICTUYHA
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HEUTpaJIbHICTh, TMOHATTEBA 3aBAHTAXEHICTb KOXKHOTO TMOBHO3HAYHOTO  CJIOBA,
JIAKOHIYHICTh, TUIIOBICTh O3HAK /IS IICBHOI TEMaTUYHOI ramy3i [178].

OTxe, y TEpMIHOJOTIYHOMY 3HA4€HHI BiAOOPa)KEHO OCHOBHI Ta BaXJIMBI
KpUTEPii KOHKPETHOIO HaykoBoro moHarTs [116]. Tepminu Ta 3arajibHONITEpaTypHA
JIEKCUKA 3HAXOJATHhCSA Yy TMOCTIHHIM B3a€MOJI1i: TEPMIHOJOTIYHI OJMHUIII BUCTYHAIOTh
YaCTHUHOIO 3araJIbHOMOBHHUX 1, HABITAKH, 3arajlbHOBXUBaHI CJI0Ba BUIO3MIHIOIOThH MEBHI
CBOT XapaKTEPUCTUKH i CTAIOTh TEPMIHAMH.

TepMminonorizamisi — 1€ TOMOBHEHHS TEPMIHOJOTIYHOTO (DOHAY ICHYIOUUMHU
MOBHHMH OJWHUIIMHU 3arajbHOBXHBAHOT MOBH B TIPOIIECi BTOPUHHOT HOMIHAITI1.

HetepmiHosorizamiss — 1€ Tpolec NepermMaHHsS TepMiHa BCIX O3HaK
3araJibHOITEPaTypPHOTO CJIOBA.

AHami3 OCTaHHIX JOCIHIJKEHb 1 MyOJNiKallid IMoKa3aB, IO 3a3HA4Y€H1 MUTaHHS
BUCBITJIIOBaIM B CBOix mpansgx B. Jlanuwnenko [57; 58], I'. Mamok [123],
T. [Manbko [145] Ta inmi. [Ipore 1i mpoOaeMu i Hamami 3aIUIIAIOTHCS aKTyaIbHUMH Ta
nOTPEOYIOTh NO1aJIbIIOI0 BUBYEHHS.

I'. Mamtok Bif3Ha4ae TOM (akT, MO B TEPMIHOJIOTI3AIlli SIK MOBHOMY SIBHIII
,,JIEPETUHAIOTBCA (PAKTOPH EKCTPATIHIBAJIbHOI (TEXHIYHMA MpPOLEC MOPOKY€E HOBI
MOHATTS) 1 BHYTPIIIHBOMOBHOI JIHCHOCTI (MOTpeOM B HOMIHATUBHUX pecypcax
3a0€3MeUyl0TbCSl ~ BUKOPUCTAHHSM  CIIIB  3arajlbHOTO0  BXHUTKY Yy  (yHKIIl
TepMiHiB)” [123, €. 69]. B. JlaHuieHKo 3ayBaxye, 110 MPOHUKHEHHS OKPEMHUX TEPMiHIB
y 3arajibHOJIITEpaTypHy JeKkcuky (1 ixHs @ikcamis B TJIyMauyHHX CJIOBHUKAX
3arajbHOJIITEPATypHOI MOBM) — CBITUEHHS IXHBOI MOMYJSPHOCTI, MOIIMPEHOCTI,
BXKHMBAHOCTI B JiiTeparypi [58, ¢. 202].

VY cyuacniiit HTM HuU3BKY NPOAYKTUBHICTH MAa€ JIEKCMKO-CEMaHTHYHHMI CrociO
CJIOBOTBOPY, SIKWW 3BHUYAWHO PO3YMIIOTH K ,,BUKOPUCTaHHS BXKE HAasSBHUX y MOBI
HOMIHATUBHHUX 3aco0iB y HOBIM 1 Hux ¢yHkui” [179, c.118]. Ha nymky
B. Jlanunenka, ceMaHTHYHUN crocid OyB OAHMM 13 MEpPUIMX MPUHAOMIB CTBOPEHHS

TEPMIHOJIOTIYHOI  JIKCUKH.  [IpucCTOCyBaHHS ~ 3arajlbHOBXWBAaHUX  CIIB [0
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BY3bKOCTICIIATI30BAHUX HAWMEHyBaHb BIIOYJIOCS Yepe3 CEeMaHTUUYHY CIHeIliani3alliio,
sIKa MOYMHAJIACs 3 IXHBOI'O BXKMBAHHS B IIEBHOMY KOHTEKCTI [49, c. 26].

JIig TeKCUKO-CEMaHTUYHOTO CHOCO0y XapakTepHUM € Te, M0 B OyIOBI, SK
MOX1HOTO, TaK 1 TBIPHOTO CJIOBa HE BiI0YBAETHCS YKOAHUX 3MiH, 3MIHIOETHCS JIUIIIE
JekcuyHe 3HayeHHd. Came TOMy Jeski JIHTBICTM BBaKalOTh JaHUN crmocid He
CIIOBOTBIPHUM, apryMEHTYIOUM II€ THUM, II0 y IIbOMY pa3i 3MIHIOETbCA HE CJIOBO, a
TIIBKK Horo cemantuka [73, c. 129]. bararo BueHux 3amepedyioTh iCHYBaHHS SIBHIIA
nerepminosorizaiii. Tak, Hanpukiaa, B. PycaniBcpkuii Ta ®. HikiTiHa Big3HA4aroTh,
10 “KOJIM BBa)KaTH JETEPMIHOBAHMMH BCl CIIOBa, 5Kl 3 By3bKo(daxoBoi cdepu abo x
MeperIIn 10 CKIIay 1HIIUX TEPMIHOJIOTIH a0o 70 3arajabHOHAIIOHATBHOI MOBH, TOI1
CTaryc TepMiHa  JOBEIETHCS 30epiratu NI 3a BY3bKO(paxoBUMU
cioBamu” [130, c. 40].

Mu BBaxkaeMo, 1110 Tporiec aetepminonorizaiii (1,5% ciiB) Bce K Taku iCHYE,
MPOTE € MEHII MOUIMPEHUM MOPIBHAHO 3 mpoilecoM TepMiHoorizamii (14,4% ciiB),
OCKUTBKUM KUIBKICTh CIIIB, IO MEPEUIITIN 3 PO3PsAy 3arajbHOBXKUBAHUX 10 TEPMIHIB,
nepeBaXka€ KUIbKICTh JIETEPMIHOJIOTI30BaHUX OJWHUIL. BTpara crneniaabHOIO
JICKCEMOI0 CBOTO YiTKO HAyYKOBOTO BHU3HAYCHHS MPHBOJIUTH IO ,,pO3MHUTOCTI” TOHSTTS,
AK€ BOHO To3Hayayno. [IOBHICTIO X CEMaHTUYHUHN Tepexil 13 Tpynu TEPMIHIB IO
3arajJbHOBXHBAHOT JICKCUKH Ha MTPAKTHUIIl TPATUISIETHCS TOCUTH PIAKO.

A. CynepaHcbKa Bii3HaYae, 110 JETEPMIHOJIOTI3AIlIA MOKE MATH JIB1 CTaIii:

1) BXO/KEeHHs TepMiHAa y (GOpMi ClIOBa 3 TEPMIHOJIOTIYHMM 3HAYEHHSIM IO CKJIaIy
3arajibHoi MOBH; 2) YK€ B 3arajibHii MOB1 TNEPEHECEHHS 3HAYCHHS I[bOTO
,,TEPMIHOJIOTIYHOTO CJIOBAa ¥ BHHHKHEHHA (4acTimie MUisaxXoM MeTtadopu3ailii)
noOyTOBOTO CJIOBA Ha oro ocHoBi” [177, €. 134]

Bracniiok 0arathbOX eKCTPAJTIHTBICTUYHMX SIBUII MApKETHHTOBI TEPMIHHU
BUUIILIN 32 MEXI1 TpodeciitHoi chepu BKMBaHHS, CTAIM BUCOKOYACTOTHUMU, COIIaTbHO
3HAYYIIUMH  3araJJbHOMOBHMMH  OJUHMISMHM (Openo, 6auep, CnoHCoOp,  ClO2AH

tomo) [204], nanpukian: weiterhin auf dem ersten Platz im Top-5-Produkteranking der
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Woche befindet sich Saturn mit seinem neuen Slogan ,, Wir lieben Technik. Wir hassen
teuer” [287].

Tak, omuanns der Bonus croyaTky mo3Havaja IMOHATTS CyOMOBH MapKCTHHTY:
eine neben der Dividende zur Ausschiittung gelangende einmalige Vergltung, die
den Aktionaren in bes. gunstigen Geschaftsjahren oder bei Erzielung eines
aufllergewohnlichen Gewinns gewahrt, und entsprechend der Dividende behandelt wird.
3rogoM TepMiH Bonus 3100yB MeradopuuHy KoHOTamiro: etwas, was jemandem als
Vorteil, Vorsprung gutgeschrieben wird. IleperocHe 3HaueHHs ciioBa Bonus — ciouicme,
nepesaesa BUTICHWJIO CIICLIalIbHE 3HAYCHHS OOHYC, npemis 1, K HACIITOK, Taly3eBe
3HAuYEHHA Ha0yJl0 3araJibHOBXKHUBAHOTO BIJTIHKY.

Otxe, TepMIH K OJAMHUIL MOBH I CHEIIaIbHUX IIJIEH ICHYy€e J0 TOrO yacy,
MOKK BIH TIOBHICTIO BIJINOBIA€ TMOHATTIO. SKIIO Takud 3B'I30K pPYHHYETHCH,
B1I0YBa€ThCS JIETEPMIHOJIOTI3aIlis, CTYMIHb SKOi MOXKE 3MIHIOBAaTHUCh 3aJIe)KHO BiJ
CYNPOBIJIHUX OOCTaBHH 1 B JAaHOMY MPOLECI BiIOYBAETHCA HACTYITHA CEMAHTUYHA 3MIHA:
oOpa3He TIEPEOCMHUCIICHHS — TIEPEHOCHE BXUBAHHA — TEPEHOCHE 3HAYCHHS, €
TEPMIHOJIOT130BaHU, METAQOPUYHO IEPEOCMUCICHUI TEPMIH OTPUMYE HOBE IIOJIE

acomianii. [To cyTi BinOyBa€eThbcs yTBOPSHHS HOBOTO ciioBa [126].

2.6 BukopucTaHHS 3a1I03U4Y€eHb B YTBOPEHHI I0C/Ii1KyBaHOI TePMiHOJIOTIl

VY TenepimHiil 4yac, B €MOXy CTAaHOBJEHHS HOBOI 1H(OpMaiiiHOT mapajaurMu 1
PO3BUTKY IITYYHOI'O 1HTENEKTY, KOMIT I0OT€pHU3allli CIIJIKYBaHHS Ta IHTErpalii HAyKu 1
TEXHIKHA POJIb TEPMIHOJIOTIUHOT JIEKCUKH Y Cy4aCHUX MOBaX HEYXWJIbHO 3pocTae. [losiBa
HOBHUX, Y TOMY YHCJI 3alI03WYEHUX TEPMIHIB, BIJOYBA€ThCS 3apa3 WIBUIIIE, HIK KOJIHU-
HeOy/lb B 1CTOPIi JIOJACTBA. 3HAYHA MWTOMA Bara TEPMIHIB y CTBOPEHHI HOBUX CIJIiB
OB ’s13aHa 3 IOTpedaMyd HOMIHAIl HAWHOBIMMX peueld Ta SBUI, BHKIMKAHUX
TEXHIYHUM IIPOTPECOM, IHTETpaIIiHUMU TIPOIIeCaMH B €KOHOMIII, HayIll 1 TEXHIII, K1 €
XapaKTEPHUMH IS TPEThOro THCSYOMTTs [174, . 118]. Jlocnianuku [66] 3a3HauaroTh,

[0 HAlll Yac XapaKTePU3yEThCS PO3LIMPEHHSM Ta TOSIBOI0O HOBUX rajgy3eid Hayku 1
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TISTTBHOCT] JIFOJUHU, TIOHATTS SKUX TOTPEOYIOTh BUPAXEHHS y BepOanbHiN (opmi.
EdexTuBHUM crioco60M HOMiHAIlT HOBUX PI3HOTATY3€BUX IOHSTH, [0 IPYHTYETHCS Ha
BUKOPHCTAHHI 30BHIIIHIX PECYPCIB MOBH, € 3aTI03UYCHHSI.

Ornan  poOIT TPOAEMOHCTPYBaB, IO Yy CYYaCHOMY MOBO3HABCTBI HEMae
OJIHOCTalfHOCT1 y TPaKTyBaHHI MOHSTTS ,,3ano3udeHHs”. OAH1 JTOCTITHUKU BBaXKAIOTh
eJIEeMEHTAaMU YyXOi MOBHM OJMHHMII PI3HUX pPIBHIB MOBHOI CHUCTEMH — (HOHETHKH,
MopdoIorii, CeMaHTUKH, JIEKCUKH, CAHTAKCHUCY 1 POIIOHYIOTh PO3PI3HATH (POHETHUUHE,
CEeMaHTWYHE, JieKkchmuHe, Mopdomoriune 1 cuHTakcuuHe 3amo3mueHHsA. JI. Kpucin
BBaXKae, 1110 ,,3aMM03WYEHHS € TIPOIIECOM TIEPEMIIICHHSI PiI3HUX €JIEMEHTIB 3 OJHIET MOBH
B 1Hmy. Ilig pi3HUMU eleMeHTaMu PO3yMIIOThCS OJWHUIIL PI3HUX PIBHIB MOBH —
¢donosorii, Mopdoiorii, CHHTaKCHCy, JIeKcuku, cemaHnTuku [103, c. 18]. 1. Bakynuk
po3ymie mijg ,,3alO3WYEHHSAM” K caM NpOLeC 3alo3WYeHHs, TakK 1 3amo3udeHi
nekcemu [21]. JI. brymding BBaxkae, 110 3aM03UYCHHSAM € IIEBHUN BHUJI MOBHHUX 3MiH,
3-MIOMIXK SIKMX BIH PO3MEXOBYE TaKl: 3alO03WYEHHS MOHATH KYJIbTYPH; “‘BHYTPIIIHE
3aMO3UYEHHS’, 110 BIIOYBAE€ThCS B PE3ysbTaTi O€3MOcepe/HiX MOBHUX KOHTAKTIB,
0OYMOBIICHHX TE€PUTOPIATBHOIO Ta MOJITUYHOK OJIM3BKICTIO; J1aJEKTHI 3all03UYCHHS,
110 MPOHUKAIOTH Yy JIITepaTypHy MOBY 3 AianekTiB [15, c. 327].

Tema 3amo3mvennr BucBiTmOBanmack y mpaigsix K.Tenemyn [182], ne BoHa
pO3TTsiAae ekl acTleKTH BUBUYEHHS JICKCUYHHUX 3al03U4YeHb 3 €BPOMEHCHKUX MOB Y
CKJIaJll Cy4acHOI TypelbKOi MOBHM TOPTIBIIi: a caMe CEKCTPaJIHIBICTUYHI YMHHHUKHA Ta
IUISIXA TPOHUKHEHHS €BPOIEi3MIB y TypelbKy ()axoBy MOBY TOPTiBIi, FPaMaTHUYHY
amanTaiiro. HasgBHICTH IHIIOMOBHHUX 3allO3WUY€E€Hb MTO3UTHUBHO OLlIHIOBajack JI. Manesuy,
KOTpa MiIKpPeCIItoBaia, o HallMEHyBaHHS TAIy3€BUX IMOHATH BIIACHOMOBHUMHU CJIOBAaMU
,,HE MOXe OyTH HECKIHYEHHUM, MO-TIepIle, Yepe3 MPUPOJIHY OOMEKEHICTh JEKCUYHUX
pecypciB KOXKHOT MOBH, 1, MO-Apyre, TOMY, IIO CHCT€Ma MOHSTH IEBHOI Taiy3l He
3aBXKIM MOXKE 3HAWTH BaJli MMO3HAYCHHS B HalfioHanbHid MoBi” [119, c. 413]. Anaii3
TEpMiHIB-3all03W4Y€Hb HIMEIbKOi (haxoBOI MOBH JUIUIOMATii, a TaKOX MOBHHUX Ta
M03aMOBHHMX YMHHHUKIB 3all03WYE€Hb Yy JOCIIKYBaHIM TEPMIHOCHUCTEMI BHCBITJICHO Yy

npartii O. Kamincekoi [78].
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[HIIIOMOBHA 3amo3W4YeHa JIeKCHKa Oarato B 4YOMY 3aJ0BOJIbHSJIA TIOTpeOH
TEPMIHOJIOTTYHOI HOMIHAIlli Ha PI3HUX eTamax pPO3BUTKY MOBH, MPO IO CBITYUTH
ICTOpist PO3BUTKY HAYKH 1 TEXHIKH. Y TEMEepilllHIA Yac 3acIyroBye Ha yBary IMpolec
3aM03WYEHHS aHTJIOMOBHUX TEPMIHIB, OCKIJIBKM HOBAa TEPMIHOJIOTIS 3HAYHOIO MIipOIO
BuHukae came y CIIA Ta BenukoOpurtanii y 3B’S3Ky 3 PO3BUTKOM IEpPEIOBUX
TexHosoriu [174, ¢. 118].

VY nmporeci BUBUEHHS TOXO/KeHHs TepmiHiB HTM BusBICEHO, IO 3HAYHY
YacTHHY 1l 3arajJpHOro 00CSry YTBOPIOIOTH 1HIIOMOBHI 3amo3uueHHs (I3) (Bchoro
412 omuuunp — 39,2% tepminiB) (muB. oa. A. 3), 30kpema:

o anrmiceki (180 ox. —43,7% 13): brand image, das Marketing;

o natuHCbKI (113 o, — 27,4% 13): das Einkaufsgremium;

o dpanmyseki (77 on. — 18,7% 13): die Boutique, der Exporteur;

o itamiiiceki (29 ox. — 7,04% 13): das Marktkanal;

o rpenpki (9 —2,19% 13): die Marktprognose, der Tachistoskop;

° uigepianaceki (4 —0,97% 13): das Plakat, die Refaktie.

JloMiHyBaHHS aHTJIIMCHKUX 1HITIOMOBHHUX CIJIB TIOSICHIOETBCS COIIAIbHUMHU,
MOJITUYHUMHU NMPUYMHAMHU Ta BIUIMBOM aHIJIOMOBHOI KYJIBTYpU Ha €THIYHI KYJIbTYpPH
HeratuBHy peakiiito y CyCHuIbCTBI BUKIHMKA€E TOW (aKT, 1m0 BCe OUIBII YacTile
3aMO3UYyIOThCSl CJIOBAa AHIMIIMCHKOTO W OCOOJMBO aMEPUKAHCHKOTO MOXOIKECHHS,
CIPHYMHSIOYM TIOSBY HOBUX TEPMIHIB, IO MPHINBHUANIYE IMPOIEC BTPATH MOBHOI Ta
KyJIbTYPHOT OPUTTHAIBHOCTI, HEMTOBTOPHOCTI.

3amo3u4eHHs] JaTHHCHKOTO TOXO/DKEHHS TOSICHIOIOTHCS CTAaTyCOM JIAaTHHCBHKOI
MOBHM SIK OAHIEI 3 HaWJAaBHIMIMX MHCEMHMX MOB 1 J0 CHOIOJHI BBaXXKACTHCI
OCHOBOITOJIOKHOIO Y TBOPEHHI HAayKOBOi TEPMIHOJIOTII, 1[0 YMOXKJIUBUIIO il 30epertu
3HAYMMICTh (PYHIaMEHTAa MMEPBUHHUX HAYKOBUX ITOHSTb.

[losiBa  ¢paHIly3pbKMX  3alO3MuY€Hb y  JIOCHIKYBaHIM  TepMIHOCHCTEMI
oOrpyHTOBaHa THM, 10 (PpaHIly3bka MOBa JOBIUM yHac IepelMalia CTaTyC JIATUHCHKOI

MOBH.
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HasBHICTB iTamChKUX 3aMl03WyueHb y TepMIHOC(HEpl MApPKETUHTY BHIIPABIIaHA,
OCKUJIbKH ITaJliiichka MoBa Oepe I0YaTOK 3 PO3MOBHOI JaTHHCHKOI MOBH, a ii
MUCEMHICTh 0a3yeThCsl HAa OCHOBI JJATUHCHKOTO al(asiTy.

[TommpeHHs: JaBHBOTPELBKUX 3all03UYEHbY HIMEIbKIM TEPMIHOJIOT1i MAPKETUHTY
CBIIYUTh MPO 3HAYHUI BIUIMB KJIACHYHHUX MOB YIPOJOBXK TPHUBAJIOrO Yacy BiJl
aHTHUYHOCTI 710 modatky XXI cT. He JuIlIe Ha ICTOPII0 Ta KyJIbTypy Oararbox Hapo/IiB,
aJie ¥ Ha pO3BUTOK MOB €BpOIICHCHKOTO apeaiy [27].

[Iporiec MPOHUKHEHHSI B TEPMIHOJOTIUHY CUCTEMY MapKETHHTY HIMEI[bKOT MOBHU
IHIIOMOBHUX 3aro3W4YeHb (SK OJHOCITIBHHMX, TaKk 1 CKJIAJeHHMX, aOpeBiaTyp 1 HaBiTh
OKpeMux Mopdem) € TakuM, IO MOCTIMHO TpuBae 1 choroai, y XXI cTomTTi.
Crnocrepiraetbcs iepexij Bijl mapajieaIbHOTO BUKOPUCTAHHS HIMELBKUX Ta 3al03WYEHUX
TEPMIHOYTBOPEHB JO MOBHOTO BUKOPUCTAHHS TEPMIHIB 1HIIOMOBHOIO MOXOKeHH. Lle
SBUIIIE € IIJIKOM 3aKOHOMIPHHUM, TOMY IO PO3IIMPEHHS MDKHAPOJIHUX KOHTAKTIB
cipusie yHigikaiii TepmiHonoriyHux cucrtem [128]. Bxoasguu B cuctemy HIMEUBKOI
MOBH, aHTJIIIM3MU MOTPAIUISIIOTH 1111 BIUTMB MOBU-PEIUITIEHTA W MiAMOPSIAKOBYIOTHCS 11
3akoHaM [167, C. 9].

AHIINACHKI 3a03MYCHHS MOAUISIFOTHCS Ha OJTHOKOMITOHEHTHI Ta

0araTroKOMIOHEHTH1 TepMiHH (TUB. puc. 2.1):

OMHOKOMITOHEHTHI1 Design,
9,4% Sample

3amosuucHHsA AHDIIITHA3MHA - ~ -

0araroOKOMIIOHCHTHI

Marketingberater
90,6%

Puc. 2.1 AHrmiiiceki 3an03M4eHHs B HIMELbKiH (haxoBiii MOBI MapKETUHTY
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1) 10 OTHOKOMITOHEHTHUX TEPMIHIB HAJEKATh AHTIIIM3MH, IO CKJIAJAIOTHCS 3
OJIHIET JIGKCUYHOI OJIMHMIN, SIKOIO MOXKe OyTh KopeHeBa Mmopdema. Ile mpocTi
(kopeHeBi) ci0Ba, MO HE MOXKYTh PO3KJIaIaTUCS Ha MEHII Mop(eMu 1 He € MOXiTHUMHU
Bij sikorock iHmoro ciosa [167, ¢. 12]: (Booklet, Design, Display). Ixniit o6car naniuye
17 omuHUIIE;

2) 10 0araTOKOMIIOHCHTHHUX TEPMIiHIB HaJEKaTh AHTJIIHCHKI 3aMO3WYCHHS, IO
CKJIaIal0ThCs 3 KOPEHsS Ta CIoBOTBipHOro adikca — moxigai — (Discount-er, Test-en
TOIIO) ab0 3 KIIbKOX OCHOB — cKmamHi cioBa [167, c. 12] — (das Firmenimage,
die Preiscontrolling, der Marketingberater Tomo). Kinpkicth Hamiuye 163 ciioBa.

Ak cBigunTh puc. 2.1., 6araTOKOMIOHEHTH1 aHTJIMCHKI 3aII03UYCHHS TOMIHYIOTh
HaJl OJJHOKOMIIOHCHTHUMH, III0 TIOB’SI3aHO 3 MPAarHCHHSM TIepe/aTH JBa 3HAYCHHS B
onHoMy TepMiHi. CKJagHi CcJIoBa 3 aHIJIHACHKUM KOMIIOHCHTOM B HIMEIbKIN
TEPMIHOJIOT1] MapKETHHTY 3a CIIOCOOOM YTBOPEHHS MOJAUISIOTHCS Ha JBOWICHHI Ta
OaraTouwieHHi yrBopeHHs [167, . 13]. (quB. Tadmn. 2.17):

Ta6murs 2.17

KinbkicHI MIOKa3HUKH JABO- TA 0araTOWICHHHUX CKJIAJAHUX TePMiHiB

MAapPKEeTHHIY 3 aHIJIIHCBKUM KOMIIOHEHTOM

%
(ycix
Ne | Tunm aGpesiaTyp Hpuxiaan Kinvkicms | 6acamounennux
00UHUUD CKJl. MEpPMIHIE
3 amei.
KOMNOHEHmMOM)
1. | JIBouneHHI TEpMiHU das 127 90,1%
3 aHTJTHCHKAM Dienstleistungsmarketing
KOMITOHEHTOM das Discountgeschaft
2. baraTouwreHHi die  Direct-Response- 14 9,9%
TEPMIHH 3 Werbung
AHTTIHCHKIM der Cash-and-Carry-
KOMIIOHEHTOM Grol3handel
Pazom 141 100%
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Sk CBIQUMATH aHAMI3 MOCHTIKYBAaHUX JIEKCUYHUX OJIMHUII, JBOUYJICHHI CKIIAHI
cioBa (90,1% Bcix OaraTOwieHHMX aHIJIIU3MIB) MOXYTh CKJIaJaTucs SK 13
3aIO3MYCHUX OCHOB y TIOEIHAHHI 3 TUTOMUM KOMITIOHEHTOM, JI€ aHTJIIN3M MOXKE OyTH
a0o o3Ha4aIpHOI0, a00 OCHOBHOIO yacTuHO [167, €. 13] (der Discountbetrieb,
das Firmenimage, der Marketingberater, die Preiscontrolling, die Suggestivwerbung),
Tak 1 OyTH TOBHICTIO 3alO3MYCHUM CKJIAIHUM CIIOBOM, B3SITUM 3 MOBHU-TIPOIYIIEHTA
(Traffic Manager, Recalltest, Price Leadership, Personal Selling
tomo) (auB. Tadu. 2.17).

bararounenni cknamni cimoBa (9,9% OaraToujeHHUX aHTIIIM3MIB) MarOTh JBI
YaCTUHU: O3HAYaJibHy W OCHOBHY, OJIHA 3 sIKMX (a iHOAl1 ¥ OOW[Bi) €, B CBOIO Yepry,
CKJIQJHUM CJI0BOM (mauB. Ta0j. 2.17). O3HavabHa Ta OCHOBHA YACTUHHU OaraTO4JICHHUX
CKJIAQJHUX CIIIB MOXYTh OyTH TPEICTABJICHI SIK aHTTINCHKUMH 3aMl03UYEHHSAMH, TaK 1
MOE€HAHHSAM aH[VIIKU3MIB 3 [HTOMHMH JIEKCHUHMMH oguHuIsMu [167, c. 13]:
(Self Fulfilling Prophecy, Push-Money-F6rderung, Non-Food-Sortiment Tormo).

AHITINCBKI  TEpMIHM B HIMEIBKIM MOBI  MapKeTHHTY MOXYTb OyTH
HITbHOO(POPMIIEHUMHU OJIMHULISIMU, a00 3K rpadlyHO MAapKOBAHUMHU JAePICOM MIXK
OKpEeMHMH KOMITOHEHTaMH CJIOBa: aHrji. re import (uim. der Re-Import ,,peimmopt”),
aurn. pull strategie (wim. die Pull-Strategie, ,,cTpateris CTUMYJIIOBaHHS IIONUTY B
KOXKHIH JIaHI[l JlaHIora 30yTy”).

AHTTIHCHKI 3aIM03UYCHHS MATOPSIKOBYIOTHCS IpaMaTUYHUM 3aKOHAM HIMEIBKO1
MOBHU, OTPUMYIOTh BCi CyOCTaHTHUBHI, MI€CIIBHI Ta iHIIN Karteropii. OCKUIBKHA B
aHTJIACHKINA MOBI1 HE ICHY€E KaTeropii poy, TO YaCTO 3al03U4€H] IMEHHUKH OTPUMYIOTh
rpaMaTUYHUNA PiJ] 3aJ€KHO Bijl IXHHOTO 30BHIIIHBOTO O(MOPMIICHHS, TOMY IO TE€BHA
YaCTUHA AHTJINCHKUX Ta HIMEIBKHX CY(IKCIB Mae€, SiK MPaBUJIO, CHIJIbHE I'€pMaHChKe
noxomkenuss [128]:  cydikc -ing, -ment € wMapkepoM CepeaHBOrO POy
(32,2% anrminusmis), cydikcu -er i -0r — gosoBiuoro poay (27,2% aHrmnu3MiB), a
cybdikc -e, -tion, -ik — sxinoworo poxy (17,8% anrminusmi): die Pull-Strategie,

der Discounter, das Rating (auB Ta6:m. 2.17):
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Ta6mmrs 2.18
KinbKicHI MOKa3HUKM TPaMaTHYHOI KaTeropii poay TepMiHiB MapPKETHHIY

3 aHIJIIHCBKHUM KOMIIOHEHTOM

Ne I'pamatuuna Ipukiaan Kinskicmo %
KaTeropis poay 00UHUYD (ycix
AH2ZiYU3IMIB)
1. CepenHiii pin das Merchandising 58 32,2%
das Preismanagement
2. YosoBiunii pif der Traffic-Manager 49 27,2%
der Informationsbroker
3. Kinounii pin die Skimming-Strategie 32 17,8%
die Delphi-Technik

OTxe, KUIBKICHE IOMIHYBaHHSI CEPEHbOIO POJy IMEHHUKIB MApKETHUHTY 3
AHTJINACHPKUM KOMIIOHEHTOM IOJISITa€ B TOMY, IO TE€PMIHM, L0 MO3HAYAIOTh HEICTOT,
SBUIIA, SK TPABWIO, OTPUMYIOTh JJaHy TpaMaTH4YHy Kareropiro pomay: das Sponsoring,
das Leasing, das Endorsement.

Hu3bka npoyKTUBHICTh IMEHHHUKIB YOJIOBIUOT0 poy 0OyMOBJIEHA MO3HAYEHHSIM
cy0’exTiB, yuacHukiB MmapkeTunry: der Distributor, der Grafikdesigner.

HaliHmxuuii MOKa3HUK TEPMIHIB KIHOYOTO POy TOSICHIOETHCS HA3MBaHHSIM
pisHOMaHiTHHX mpoueciB mapketunry: die Marketingkontrolle, die Marketinglogistik,
die Marketingorganisation.

TakuMm 4MHOM, aHIJIOMOBHI 3aMIO3UYEHHS, 3 OJTHOTO OOKY, 3alIOBHIOIOTh JJAKYHU Y
JIEKCUKOH1 MOBH-PEILINIEHTA, BIANOBIIAIOYM MOTpedaM y HOMIHALli HOBUX peued Ta
SIBUIII, a 3 1HIIIOTO — CIPSMOBaHI Ha BJIIOCKOHAJICHHS MpoQeciiiHOl KOMYyHIKaIlil; uyepe3
BHUCOKY TOYHICTH BIJOOpaXEHHSI MOHSTTS BOHU CHPUSIOTH YITKOCTI W ONEPATHUBHOCTI
BUKJIaeHHs iH(opMmartii [174, ¢. 189].

st 6araTowieHHUX JATUHCHKHUX, (PaHIy3bKUX, ITATIHCBKUX TPEIbKUX Ta
HIZIEPJIAHJICbKUX CKJIAJHUX CJIIB XapakTEpHI O3HAadajbHA I OCHOBHA YAaCTHHH, OJHA 3

akuX (a iHoMl ¥ oOuIIB1) €, B CBOIO YEPry, CKIAAHUM ciioBoM. O3HauaibHa Ta OCHOBHA
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YaCTUHU 0araTOWICHHHUX CKJIQJIHUX CJIIB MPECTABIIEH] JIUIIE TTOETHAHHSIM JaTHHCHKHUX,
bpaHIy3pKHUX, ITANIACHKUX, TPEUBKUX Ta HIJACPIAHACBKUX CIIIB 3 IHUTOMHUMH
JeKcHIHUMH onuHUIIMU [167, €. 13] (mat. das Einkaufsgremium, das Gratisangebot,
bp. der Franchisegeber, Push-Money-Forderung, imaz. das Marktkanal,
die Sortimentsbreite, rp. die Marktprognose, der Telefonhandel, wuigep:.
die Plakatwerbung, Tomro).

J1o 1HIIIOMOBHOTO T€PMiHA B CUCTEMI HIMEIIbKOT MOBU BHCYBA€ThCSI HU3KA BUMOT:
oopmiieHHs 3riAHO POHETUYHHX Ta opdorpadiyHUX MPaBUII JAHOT MOBH; BXOJKEHHS
B [IEBHY JICKCHUKO-TPAMaTUYHY TPyIy (4acTHHA MOBHU Ta XapaKTEPHI JIs Hel rpaMaTH4HI
Kareropii Ta ¢GopMH; MOXJIMBICTH Y4YacTi B CIIOBOTBOPEHHI); 3aKPIITUICHHS 3HAYCHHSI
3aI03UYE€HOI0 TEPMIHY Y CEMaHTUYHIN cuctemMi MoBH [128].

OpHniero 3 xapakTepHUX MOPQOJIOTIYHUX KATETOPii, 1110 OTPUMYIOTh 3aMl03UYEeH1
IMEHHUKH, € KaTeropis pojay. 3alo3uyeHHs 3 JIATUHCbKOI MOBHU 30€piraroTh
MOPQOJIOTIUHY KaTeropito poay, OCKUIBKM B HUX MPOCTEXYETHCA XapaKTEPHHUU Cy(iKc
YOJIOBIYOTO poAy -US, CypiKC CEepeaHbOro poay -Um, cydikc KIHOYOTO pPoay -a,
-is Ta -i0, manpukman: das Einkaufsgremium (saxynisenvnuii yenmp (6ci yuacnuxu
npuiinamms piweHv npo saxyniento), der Stimulus (cmumyn).

30epesxxkeHHs: MOpPGOJIOTIYHOT  KaTeropii poay BiIOyBa€ThbCs Ha IiJICTaBI
dbopmMaTbHO-TPaMaTUYHUX Ta JIEKCHUKO-CEMAaHTHYHHMX O3HaK: 1) MoJIOHOCTI MEBHUX
cy(ikciB, 1m0 € €TUHUMHU i1 0araTboX 1HJOEBPOMEHCHKUX MOB; 2) BKIIOUEHHS
3aM03UYEHb Y JIGKCUYHI TpynH, AKi OQOpPMJIEHI CHOUIBHUM TpaMaTUYHUM pPOJOM.
3ano3u4eHHs] MPOXOAATh TakoXK opdorpadiuHy acCUMUISAIII0 — BOHM IHILYThCS 3
BEJIUKOI JIITEPH, K TOTO BUMAraroTh MpaBuiia HiMEIbKoi rpaMatuku [128], Hanmpukian:
der Drugstore (ammexa, anmexapcokuii maeazun), der Grafikdesigner (ousatinep-
epaghix.

OTxe, KUTbKiCcHI Ta sikicHI 3MiHUM B HTM neTepMiHyIOThCSl IHTEHCUBHUM BIUIMBOM
aHTJIACHKOI MOBU SIK MOBH-JKepena. ToMmy mpomec 3ajlydeHHS 1HIIOMOBHUX
TEPMIHOOIMHHUIIb BBAKAEMO JOIUIHHUM, OCKUIHKM 3aM03UYEHI TEPMIHHA B1IOOPAKAIOTh

HOBI JIJI1 HIMEIIbKOMOBHOTI'O COLIIYMY TOHATTS JOCJIJKYBAHOI rajgy3i 3HAHHS, a TaKOX
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YMOXJIMBIIIOIOTh 3aMiHy MOJICTPYKTYPHUX aBTOXTOHHUX TEPMIHIB, YCKIAIHIOIOUYUX
nporiec mpodeciiiHoi komyHikarlii. Ha BiiMiHy BiJl aHTTIHCBKUX 3aM103UYEeHb, JIATHHI3MHU

30epiraroTh 1 A0 ChOro/iHI (POHETUYHI Ta TPaMaTUYH1 0COOIMBOCTI MOBU-TIPOAYIICHTA.

2.7 BHYTPIilIHBO-CUCTEMHI  BiJIHOIIEHHSI 'y TePMiHOJIOTII MapKeTHHIY

HIiMelLKOI MOBH

2.7.1 AmwnToHimMiuHi mapu. /o BaXIMBUX aCMEKTIB CHHXPOHHOTO JOCIiHKCHHS
TEPMIHIB HaJEXUTh NHUTAHHS iXHBOI CHCTEMHOI OpraHizamii Ha pIiBHI JIEKCHUKO-
CEMaHTUYHOI MapajurMaTHKU, MO Tepeadayae KOHTEKCTOJOTIYHUM, KOMIOHEHTHUN 1
KUTbKICHHI TTprioMU aHauizy [145].

3HauHy yBary BY€HI MPUJISIOTh CEMAHTHIll CJiB, MPOTUCTABICHUX Y MOBHIHN
cuctemi. TpaauiiiiHO 1sI mMpolOiieMa TPAKTYEThCS SIK AHTOHIMIYHI BIJTHOIIEHHS MIX
cnoBamMu. JlaHoro mpoOieMaTHKO B PI3HI  POKM  3aiiMaioch Oarato
HaykoBIiB [86; 146; 133; 92; 118; 93; 23].

AHTOHIMISI — 1€ BHUSIB MOBHOI NapaJWrMaTUKH, HAABHICTh y JIBOX 3HAKIB
BiTHOIICHBL TpoTmwiexkHOCTI [163, c. 31].TepmiHonoriyHa aHTOHIMIsSI YTBOPIOETHCS Ha
OCHOBI JIOT1YHOTO TPOTHUCTABJICHHS, IO B1IOOPAKAETHCA B CUCTEMI TMOHSTH IMEBHOI
HayKd. UJeHW aHTOHIMIYHOI Mapu HA3MBAIOTh MPEAMETH Ta SIBUIIA OJHOTO POAY 1
HaJIeXKaTh J10 OJIHi€l kaTeropii 00’ ekTuBHOI airicHocTi [101, ¢.102].

JloriyHy OCHOBY aHTOHIMII YTBOPIOIOTh NPOTHUIJIEKHI BUJIOBI IOHATTS. AHTOHIMISA
TEPMIHIB MOXJIMBA JMIIE€ 332 HASABHOCTI TEPMIHOCUCTEMH, TOOTO KOJU ICHYIOTb
B3a€EMOIPOTUCTABJICH] UM KOPEIOIYl apu TEPMIHOIMOHAT, a00 X €IUHUHN TINEPOHIM
JUTsE 000X 4JIeHIB aHTOHIMIUHOT apu [173, €.173].

VY pesynbtati anamizy tepmiHiB HOMM 0Oyno BuOkpemiieHO 26 aHTOHIMIYHHX
nap, fAKi U1 TO3HAYEHHS KpaWHIX TMO3WIIN B JIOCHIDKYBaHIA TEPMIHOJIOTI

BUKOPUCTOBYIOTh HACTYITHI THITM aHTOHIMIYHUX BiHOIICHB (IUB. Ta0I. 2.19):



121

Taomurg 2.19

AHTOHIMIYHI NAPU B TEPMIiHOJIOTII MAPKETHHTY

Ne Buau anTonimis % ycix Ilpuxnaou
aHTOHIMIB
1. KommemenrapHi 61,5% der Ausfuhrhandel —
aHTOHIMU der Einfuhrhandel
2. | AHTOHIMH-KOHBEPCHBHU 18,8% der Franchisegeber —
der Franchisenenmer
3. BekTopHi aHTOHIMHU 12% die Preissteigerung —
die Preissenkung
4. SIKiCcHI IPOTHIICIKHOCTI 7,7% der Jahrmarkt — der Wochenmarkt
Pazom 100%

1. Jlo mepuioro TUIy HaJeXaTh KOMMIEMEHMAPHI AHMOHIMU, 1O HE MArOTh
NpOMDKHHUX cTyneHiB (61,5% aHTOHIMIB) Ta TpencTaBlieHI HAHOUIBIIOK KIJIBKICTIO
oauuHuilb, Hamp., der Ausfuhrhandel — ,, excnopmna mopeisns” — der Einfuhrhandel —
., imnopmna mopeisns’”’; das Fremdgeschaft — |, onepayis 3a uyocuit paxynox i 6io

b

yyacoeo imeni” — Eigengeschaft — ,,yeooa 6io enacnoeco imeni i 3a énacnuit paxynok”.
Taka moMiHyrOYa KIIBKICTh BHIIPaBAaHa, aJKE TINEpO-TIMOHIMIUHI BIIHOIICHHS JIs
TEPMIHOJIOTIH SBUILE Oa)KaHE U CIYTye BUJIOBUM PO3PIZHEHHSIM 10 POJOBOTO MOHSTTSL.
2. Jlpyruii THII aHTOHIMIB — TaK 3BaHI AHMOHIMU-KOHBEPCUBU, TIIO OIHUCYIOTh
IIEHTUYHY CHUTyaIlifo, B SKI 3ajisHI YYaCHUKHA 3 TMPOTHICKHUMHU (DYHKIIISIMHU.

Kousepcis  (18,8%  aHTOHIMIB)  mpeAcTaBi€HAa  HACTYMHUMHU  NPUKIAAaMU:

der Franchisegeber — ,, npooaseyw niyensii na ¢ppanuaiizune” — der Franchisenehmer —

,, HoKyneywv niyensii na gpanuarizune”, direkter Vertrieb — ,,36ym 6e3 nocepeonuxis
(mpsimuti 36ym”) — indirekter Vertrieb — ,,30ym uepes nocepeonuxie (nenpsimui
30ym)”; der Exporteur — , excnopmep” — der Importeur — , imnopmep”. Taxa

B)KMBAHICTh AHTOHIMIB-KOHBEPCHUBIB OOyMOBJIeHa 0a30BUMHU TMOHSATTAMH Tays3l

MapKETUHTY, 10 Peali3yloThcs yepe3 Cy0 €KTIB.
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3. Tperiii Tunm aHTOHIMIB — 6exkmopHi (12% aHTOHIMIB) — BHUpaXalOTh
MPOTWJICKHICTh MIOAO Mili, BIACTUBOCTEH, O3HAK, OJHAK IIUPOKOTO 3aCTOCYBaHHS B
JOCTIKyBaHIl TEpMIHOJIOTIT Taki aHTOHIMH He oTpuMaiu, Hamnp. . die Preissteigerung
— ,,3pocmanns yin” — die Preissenkung — , suuowcenns yin”; die Vollerhebung —
, CMamucCmuykull. 00Kk  npu  nosHomy  obxeami  001iKo8Ux  00’ckmig”’  —
die Teilerhebung— ,, uacmrxose cnocmepesicenns 3a obnixosumu 06’ ekmamu”.

4., YerBepTuii THUIl aHTOHIMIB — TEPMIHH, SKI PEANBYIOTh  AKICHY
npomunexcuicme (7,7% anToHiMIB). UIeHHM TpamgamiifHUX OMO3MINH BiJI3HAYAIOTHCS
pI3HUM CTyHEeHEeM OJIHI€l U Ti€l kK O3HaKU. Y JaHOMY BHIIQJKy CJiJ TOBOPUTH IIPO
yacoBy rpanamito: der Jahrmarkt , wopiunuti  6azap” — der Wochenmarkt
., womuoicnesuni oazap’”’; der Winterschlussverkauf ,,secusnuii posnpoodasc 3umosux
mosapie” — der Sommerschlussverkauf ,, ocinniii posnpooasic nimmuix mosapis”. Y
JaHOMY BUNAIKy JekcuuHa oxunuis der Jahrmarkt — wopiunuii  6azap BucTymae
30BHIIIHIM YJIEHOM OIIO3MIIil, BUPAXKAOYM MAKCUMAJIbHUWA CTYNiHb O3HAKH, OJIMHHULIA
der Wochenmarkt ,, wyomuoicnesuti 6aszap” — BHYTPIILIHIA 4YIEH OMO3UIII, 10 BUpaXkae
MIHIMQJIbHUIA CTYIIHb O3Hakh. CepelHIM 4WIEHOM OmNo3ulli MaB OyTH TEpMiH Ha
MO3HAYEHHS WOMICAYHUL Oa3ap. X04 JaHUW BUJ MPOTHIIEKHOCTI € PO3MOBCIOKEHUM,
3a3HAYCHWI KJIaC AaHTOHIMIB Yy JOCHIKYBaHIN JIEKCHUIll BCE X MAaJOYUCEIbHUMN.
[IpyuriHa B TOMy, IO OCHOBHE 3aBJaHHA IPaayalIbHOCTI MOJIATae B Mepenayl Mipu
O3HaKH, Tporecy, sBuma [186], mo aag MmoHATh ramy3l MapKeTHHTY HE € OCHOBHUM
3aB/JIaHHSAM, HAaBIIAKW, yBara NPUAUIAETbCA Mepediry MpoLEeciB, SBULI, a HE IXHIM
BUMIPIOBAJILHUM OJIHHHIISIM.

Y ¢opmanvrno-cmpykmypromy BITHOIICHHI TEPMIHHU-aHTOHIMHM TIPEACTaBJICHI
KOMITO3UTaMH (32 BHHITKOM JBOX CIIOBOCIIOJNYYCHB). Y TAaKWUX BHUITAJKAX BUPA3HUKU
pPOJIOBUX  TIOHSATH  AHTOHIMIYHUX  TEPMIHIB-KOMIIO3UTIB  BUPAKAIOTh  €IHICTH
NPOTUJICKHUX TIOHSITh, a aTpUOYyTH, BHUPAKEHI 3a3BUYAll 3arajibHOJCKCUIYHUMHU
aHTOHIMAaMH, 110 ¥ MPU3BOJATH /10 AHTOHIMIYHOCTI BCHOTO CKJIQJICHOT'O TepMiHA — iX
npoTuiekHi o3Haku: das Fremdgeschaft — |, onepayis 3a uyoicuii paxynox i 6io uyscoco

imeni” — das Eigengeschaft — ,,yeooa 6i0 enacnoco imeni i 3a enracuuil paxynox”,
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)

die Vollerhebung — ,, cmamucmuunuii obnix npu noenomy ooxeami obnixosux oo cxkmie’
— die Teilerhebung — ,, uacmrose cnocmepeorcenns 3a oonikosumu 06 ckmamu”.

barato aHTOHIMIUHUX Map IPYHTYEThCS Ha mpedikcanbHid Kopekiii. OCHOBHU 1
npediKcHu € BarOMUMH IHCTPYMEHTaMHU BUPQKCHHS aHTOHIMIYHMX BIJHOIICHb Yy CHCTEMI
tepmiHiB, Hanpukiaa: der Kauf — der Verkauf, der Ausfuhrhandel — der Einfuhrhandel.

KpiM oaHOKOpeHEeBOi aHTOHIMIl, y TEpMIHOCHUCTEMI MAapKETHHTy HasBHI U
AHTOHIMIYHI MMapu KOMOIHOBAHOTO 3pa3ka, J¢ aHTOHIMIYHI BIIHOIIEHHS MMOOYyA0BaH1 Ha
NPOTUCTABJICHHI MEPIINX KOMIIOHEHTIB CKJIAJHUX CJIiB TpPH 1JEHTHYHUX JIPYTHX,
Hanpukian: die Intermediaselektion — die Intramediaselektion, der Grundnutzen —
der Zusatznutzen Toro.

OTxe, NOCHIIKEHHS TEPMIHIB MapKETHUHTY B Cy4YacHIM HIMEIbKIM MOB1 Jae
MO>KJIMBICTh CTBEP/I’KYBATH, 1[0 AHTOHIMIS € XapaKTEPHUM SIBUIIIEM JJISI IOCIIKYBaHO1
TEPMIHOJIOTIT Ta OJHA 3 i1 HAMBaXJIMBIIIMX CHUCTEMO(OPMYIOUMX KaTeropii, I1o

YMOJKJIMBITIIO€ TOYHIIIE BU3HAYEHHS MICIS TEPMIHA B KOHKPETHIA TEPMIHOCUCTEMI.

2.7.2 Cunonimiuni rpymu. CuHOHIMISI B TEpMIHOJOTIi Ma€ pHCH, SKi
BIJIPI3HSAIOTH 11 BIJi CHHOHIMII B 3arajJibHOBXHUBaHil Jiekculli. JleiHITUBHICTh TEpMiHA
Hacamrmepea rnepenbdadae  dYiTKe  BUAUICHHA  HWOrO0  CEMAaHTUYHHX  MEX. Y
3arajbHOBKMBAHINA JIEKCHIIl JOCHUTh YacTO MEXl MDK ceMeMaMmH HecTiiki. Tomy s
TEPMIHOJIOTIT XapakTepHa JayOJeTHICTh, TOOTO HAa3WBAHHS TOTO CAMOTO TOHSTTS
PI3HUMU 32 MOXOXKEHHSIM CJIOBaMU, TO/I1 SIK Y 3arajibHOBXKHUBaHIN JIGKCHUIIl HacaMIiepe.t
PO3pI3HAIOTH OJIM3bKO3HAYHI CJIOBA 3 PI3HUMH BiJTIHKAMU 3HA4Y€Hb (TOOTO MOHSTINHI
CUHOHIMH)  a00  JIeKCeMH, W0  PI3HATBCA  CTHIICTUYHO  (CTHIJIICTHYHI
cuHoHiMu) [147, . 253]. YV TepMiHOJOTIYHUX CHCTEMaX pOJb CHHOHIMIB 3HAYHO
MEHIIIa, TOMY 10 B HUX Peai3yeThCs MEPEBAXKHO TUIBKU PI3HOBU]] CHHOHIMIT MOBHOTO 1
yacTkoBoro xapaktepy [145]. TloHsATTs ,,cMHOHIM” B TEPMIHOJOII BIAPI3HAETHCS Bif
TaKOrO K MOHATTS B JIiTeparypHiit MoBi [96, c. 32]. Ha BiaMiHy Bij 3arajibHOJIITEpATypHOT

MOBH CUHOHIMIs MepMIiHié — 11e TUIl CEMaHTUYHUX 3B’ SI3KIB, 1110 0a3y€ThCs HA 3/1aTHOCTI
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pPI3HHX  TEPMIHOJIOTIYHUX OJWHWIb TO3HAYAaTH OJHE CHeIlialbHE TOHSTTS,
BHCJIOBJIFOBATH P13H1 J0JIaTKOBI oro o3Haku [191, ¢.152].

CraBjieHHsI HayKOBIIIB JI0 SIBHILA CHHOHIMII y cdepi TepMIHOJIOTII CynepeuInBe
Ta HEOJHO3HAauHEe. Y TEPMIHOJOTIYHHUX IochikeHHsx [267; 187; 188] mosruit uac
3arnepevyBajlach HasBHICTh CHHOHIMII Yy (paxoBiii JEKCHIl, TOMY pO3TJsaanach sK
HeOaxane siBumie. [Hmi Bueni [155; 57] momgimsmy aymMKy Hpo HasBHICTH CHHOHIMIi
TepMmiHa y (axoBiii TepmiHoiorii. Humui craBienus Buenux [177] mo mpoOaemu
CHHOHIMII B TEPMIHOJIOTHi 3MIHWJIOCH 1 HAsBHICTh CHHOHIMIYHMX BIJHOCHUH Yy
TEPMIHOJIOTI] BBAa)XKA€ThCS 3aKOHOMIpHMM siBUIIEeM. [IpoTe Bce X Taku OUIBIIICTD
JIOCIIITHUKIB BUCTYNAE 32 1i YyCYHEHHSI 3 TEPMIHOJIOTI].

JIIHTBICTM BHMKOPUCTOBYBAJIM Pi3HI MIAXOAU 10 AOCHIPKEHHS IbOTO SBHILA.
YacTuHa HaAYKOBI[IB BU3HAYalla CHHOHIMHU SIK CJIOBa Ta BUpasu, M0 MalOTh OJHAKOBE
3HAUEHHA Yy JesIKUX abo OyJp-SKMX KOHTEKCTaxX, MpH I[bOMY Ha TNEpIIUNA IJIaH
BHCYBaJIaCh TOTOXKHICTH YW MOAIOHiIcT, 3HaueHb [4; 5; 193; 209; 104; 203].
Iammi gaxisii [13; 25; 135; 143; 264] Bu3HaBaIM MOKJIMBICTh YaCTKOBOI B3a€MO3aMiHH
CHHOHIMIB y TEKCTI, MpU I[bOMY MIJKPECIOBaIach BaXJIWBA POJb JIOTIYHOI
CKBIBAJICHTHOCTI TepMiHiB. TpeTi nmocmiguuku [26; 67] npu aHamizi CHHOHIMIT
BIJINITOBXYBAJUCSA BiJ  OIIHHO-XAapaKTEPU3YIOUUX, CTHJIICTHYHUX BIACTUBOCTEH
CUHOHIMIB. Y deTBepTOMy BUnaAKy [2; 18; 69] Ha mepiire Miciie BUCYBaJlach 3aJICKHICTD
3HAYEHHA JIEKCUYHOT OJIMHUIIL B/l TOTO UM 1HIIIOTO KOHTEKCTY.

OCHOBHUMHU KPUTEPISIMU BUAUICHHS CHHOHIMIB € TOTOXHICTh YU OJU3BKICTH
CEMHOI'0 CKJaJy, a TAKOX 3/IaTHICTh YU HE3JATHICTh 0 B3a€EMO3aMIHHOCTI B TIEBHOMY
KOHTEKCTi. PeanbHO 1111 yMOBI HE 3aJI0BOJIbHSIE YKOJ/HA Tapa CIIiB, K1 3apaXxOBYIOTh 10
pO3psily CHHOHIMIB [5, ¢. 219]: abo € BIAMIHHICTh Y 3HAUEHHSIX CIiB, a00 X BOHU HE
B3a€MO3aMiHIOBaHI B KoHTeKkcTi. Tak, B. /laHuimeHko BBakae, IO TEPMIHH, SKI
BUPAXAIOTh TIEBHE TIOHSTTSI, SIK MPABUJIO, HE XapaKTEePU3YIOTh HOTO 3 Pi3HUX OOKIB, a €
TyOJICTHUMU HalMEHYBAaHHSIMH, 110 BBIMIIUIA 10 TEPMIHOJOTIYHOI CUCTEMHU BHACIIOK
MOBHUX KOHTAKTIB 1 PI3HOCTIPSIMOBAHHUX TEHICHIIH y nporeci il

dbopmyBanns [58, ¢. 53].
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JIo MOBHUX JiKepel BHUHHKHEHHS CHHOHIMII B TEpPMIHOJIOTII MapKETUHTY
3apaxoBY€EMO:

1) 3amo3WyeHHs IHIIOMOBHOIO TE€PMiHA 3a YMOBH ICHYBaHHS HIMEI[LKOTO 3 THM
camuM 3HaueHHsM: Brand Image - Markenimage, Supplement — Beilage;

2) mapajelibHe BXKMBAHHS KUTBKOX HAWMEHYBaHb, 3all03WYCHUX 3 PI3HUX MOB
s no3HadeHHs oxnoro nonsarTsa: Kaufhaus — Buying Center, Einkaufszentrum,
Shoppingcenter;

3) cBiZOMEe YTBOPCHHS PIBHO3HAYHOI'O HIMEIIBKOTO TEpMiHa SK BIAMOBIIb Ha
npoHUKHEHHs iHImoMoBHoro: Dienstleistung — Service.

HasBHICTP TEpMiHIB-CHHOHIMIB y TEPMIHOJIOTIT 3yMOBJICHA KOTHITUBHMMH Ta
KOMYHIKaTUBHUMH  IIJIAIMH MOBH. B X0l aHamizy MOBHOro Marepiaixy OyIo
BUOKpemiieHO 116 CHHOHIMIYHUX TPYN TEPMiHIB, y TOMY YHCHIi 32 TaKi, 10 HATIIyIOTh
O1JIbIIIe JBOX CUHOHIMIB:

e der Abnehmer /der Kunde /der Verbraucher — , xzienm, nokyneyo,
3aMO8HUK, cnodcueay (mosapie ma nociyez)”’;

e der Absatzkanal /der Distributionskanal / der Distributionsweqg — ,, kanan
30ymy, Kanan mogapopyxy

e der Erinnerungstest / der Recalltest / der Gedachtnistest / der Impact-Test —
., Mecm Ha 3anam’simoeyeantsl, Ha MIYHICMb 3anam smosysanns (Hanp. mopeosenvoi
mapku)”’;

o die Gebrauchsgiiter / die Konsumgtter / die Konsumwaren / die
Massensgter / die Massenbedarfsgiter / die Massenverbrauchsgiiter — ,, cnoorcusui
moeapu, mosapu WUpoKo20 CRON*CUBAHHs "~ TOIIO.

VY pe3yabTaTi NPOBEACHOTO aHaI3y TEPMIHOJIOTI]T MAPKETUHTY B HIMEbKIi MOBI
Oy710 3/11iCHEHO TAKCOHOMIYHY KJIacHu(iKaIlito, Mo YMOXKIHUBUIO BUOKPEMIICHHS 9 Tpym
CUHOHIMIB, JI0 CKJIQJy SKUX BBIAIUM 132 CHHOHIMIYI MIATPYNH, OCKUTBKH JIEAKl 3 HUX

OJTHOYACHO BITHOCSATHCS JIO 2 CHHOHIMIUHUX TPy (1uB. Ta0. 2.20):
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Taomurs 2.20

CuHOHIMIYHI BiTHOIIEHHSI B HiMeUbKii TEPMiHOJIOTIl MAPKETHUHTY

%
Ne I'pynu cuHoHiMiB BCiX Ilpuknaou
CHHOHIMIB
1. HiMelpkuii TepMiH — IHIIIOMOBHHIHA 30,4% der Kundendienst —
TEPMiH der Service
2. Pi3HOKOpEHEBI CKIaJicH] CIOBa 30,4% die Produkttreue —
die Markentreue
3. CriTbHOKOPEHEBI1 CKJIa/ICHI CIIOBa 17% das Warenmuster —
die Warenprobe
4, TepMiHU-0THOCIIOBH — 7,4% die Media —
0araToKOMIIOHEHTHI CKJIAJ€H] CJIOBA die Massenmedien
5. | Himenpki pi3HOKOPEHEBI CHHOHIMHA 5,2% der Absatz — der Verkauf
6. | IToBHe (HIMEIbKE 200 IHIIIOMOBHE) Ta 3,7% Public Relations — PR
CKOpPOYECHE HAaMEHYBaHHS
7. Tepminu- kommosutu — TC 3% der Hausierhandel —
ambulanter Handel
8. | CuHOHIMIYHI 3aIT03UYEHHS 3 PI3HUX 2,2% Buying Center (awnen.) —
MOB das Einkaufszentrum
(nam.)
9. Himerpki 0THOKOPEHEB1 CHHOHIMU 0,7% der Konsum —
die Konsumtion

1. Himenpkuii TepMiH — 1HIIOMOBHUI TepMiH ckianac 30.4% cuHOHIMIB (IUB.
5

ta0s. 2.19). der Kundendienst — der Service, der Markenartikel — branded goods.

KoHkypeHIlis MK 3almo3uYeHUMH Ta
CJIEMCHT PO3BUTKY Oyab-SKOi MOBH:

das Markenimage — brand image Too.

BJIACHUMHM HAaWMEHYBAaHHSIMU — HEMHUHYYUH

die Absatzforderung — sales promotion,

[{i TepMiHM-CUHOHIMHU MO-pPI3HOMY (YHKIIIOHYIOTh y CydacHId HIMEUbKIH MOBI:

JesIK1 3aIM03u4YeH] TEPMIHU BXKUBAIOTHCS YACTIIIE, HK iX HIMELbKI €KBIBaJICHTH, HAIp.,

Marketing Consultant, der Recalltest, der

Discounter, Brand Image BxuBaroThCs
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gacrime, HibK der Marketingberater, der Erinnerungstest, das Discountgeschéft,
das Markenimage.

Pe3ynpTaTi qOCTiIKEHHS MOBA MapKETHHTY BCTAHOBWJIH, 1[0 HA CY4aCHOMY €TarTi
nepeBaxaroTh aHTJIOMOBHI 3ano3uueHHs (78%). Lle moB’s13aH0 nepiin 3a Bce 31 CBITOBUM
E€KOHOMIYHHMM CTaTyCOM aHTJIHACBhKOi MOBHU. [CTOTHO MeHIIe 3an03u4eHb 3 (hpaHIly3bKOi
(12,2%), natuncekoi (7,3%), naBHborpenskoi (2,4%).

2. PizHOKOpeHeBl  ckiajgeHi  cioBa  ctaHoBsITH  30,4%  CHHOHIMIB
(muB. Tabm. 2.20): die Produkttreue — die Markentreue, der Fachmarkt -
der Spezialmarkt.

3. ChimpHOKOpEHEBl  CKJaJeHl  clioBa  CKIamalTh  17%  CHHOHIMIB
(muB. Tabm. 2.20): das Warenmuster — die Warenprobe, die Markenkenntnis —
die Markenbekanntheit.

HacrynHe mkepeno CMHOHIMIT B CydacHiM HIMEIbKiM TEPMIHOJIOTIT MApKETUHTY
MOB’s13aHE 13 MPUTAMAHHOIO TEPMIHY TEHJCHIEI0 JI0 CEMAaHTHMYHOI KOHJEHcAIli —
HaMaraHHsSIM BUPA3UTU CKJIAJHE TIOHSTTS MIHIMAJIbHOIO KUIBKICTIO JIEKCUYHUX 3aCO01B.
VY 3B’513Ky 3 IMM BUHUKAE PI3HOBHUJI TEPMIHHHX JTy0JICTiB-CII0BOCTIONYK [147]:

4. TepMIHM-OJTHOCIOBH — OaraTOKOMIOHEHTHI CKJIaJIeHI CJOBa CTaHOBJIATH
7,4% cunonimiB (auB. Tadm. 2.20): die Media — die Massenmedien, der Grossist —
die Grosshadelsunternehmung.

5. Himenpki pi3HOKOpEHEBI CHHOHIMH  CKjJafaloTh 5,2%  CHHOHIMIB
(muB. Tabm. 2.20): der Absatz — der Verkauf, der Konsum — der Verbrauch.

HactynmHuM faBOM rpylaM CHHOHIMIB TaKOX NpUTaMaHHA TEHAEHUIs M0
CEMaHTUYHOI KOHJIEHCAITIi:

6. IloBHe (HimMerbKe a00 IHITOMOBHE) Ta CKOPOUEHE HAlTMEHYBaHHS CTAaHOBIIATH
3,7% cunonimis (quB. Tadm. 2.20): die Selbstbedienung — SB, Public Relations — PR.
Crioci®6 MoBIIeHHSI BH3Hauae (PYHKIIIOHYBaHHS TaKMX BapiaHTIB. B YCHOMY MOBJICHHI

NepeBaXxaroTh MOBHI a00 CKOPOYEH1 (OpMHU, y MUCbMOBOMY— YacCTillIe€ CKOPOUEHI.
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7. TepMiHU-KOMIIO3UTHU — TEPMIHHU-CIIOBOCTIOTYYEHHS CKJIaJ]al0Th
3% cunonimiB (muB. Tabm. 2.20): der Hausierhandel — ambulanter Handel,
die Firmenwerbung — institutionelle Werbung.

[H1m1 MHKepesia BAHUKHEHHS CHHOHIMIB:

8. CUHOHIMIYHI 3aMO3MYEHHS 3 PI3HUX MOB CTAHOBIATH 2,2% CHHOHIMIB
(muB. Tabm. 2.20): Buying Center (anri.) — das Einkaufszentrum (irar.).

9. Himenbki  ogHOKOpeHEBI  CHHOHIMH  ckiamaroTh  0,7%  CHHOHIMIB
(muB. Tabm. 2.20): der Konsum — die Konsumtion.

O1xe, HaUOUTBIINI CHHOHIMIYHHM TJIACT Y TEPMIHOJOT1] MApPKETUHTY CKIIAal0Th
JyOJICTHI TEPMIHOCMHOHIMH IMTUTOMOTO Ta 1HIIOMOBHOTO MOXO0/DKEeHHs (1uB. Tabm. 2.20).
YTBOpEHHS TAKUX CHHOHIMIYHUX PAJIIB 3yMOBJICHO 3alI03MYEHHSIM 1HIIOMOBHUX CIIIB Ta
MITYYHUM CTBOPEHHSM TEPMIHIB Ha 0a3i HIMEIbKOI MOBH 3 METOK YHUKHEHHS
3aI03UYEHb.

B TepMiHONOrIYHMX CTaHOApTaX PEKOMEHAYETbCS YHUKATH CHHOHIMIYHHUX
TEPMIHOJIOTIYHUX HaillMeHyBaHb. SIKIIO X Yepe3 CTUXIHHICTh PO3BUTKY YacCTHHU
TEPMIHOJIOTI] MEBHOI raigy3l 3HAHHS OKpEeMa TEPMIHOJIOTIYHA OAMHMI OTpuMania
CUHOHIM, TO B MPOLECI CTaHAApTU3Allll PEKOMEHIYEThCS Y3aKOHUTH JIMILIE OJIHE
HallMEHYBaHHS, X0U 1HITUH BapiaHT, sK 3acBiauye GaKTHUHUN MaTepial, 1e SKUICh 9ac
POAOBXKY€E (PYHKIIIOHYBAaTH B CHEIIAJbHUX TEKCTaX, ajie BXKe K HECTaHIapTU30BAHUN

TEepPMiH.

2.7.3 OmonimiuHi BitTHOcHHU. [INTaHHA BUOKpPEMIICHHS Ta aHAJI3Y JEKCUYHHUX
OJIMHUIIb 3 YPaXyBaHHAM PI3HOMAHITHUX THUIIIB CEMAaHTUYHUX BIJHOIIEHB, SIKI ICHYIOTh
MDK CJIOBAaMHM 1 3HAQUE€HHSIMHM OaraTo3HayHOro CJI0OBa € K/IOYOBMM B CEMaHTHIN 1
cemaciojiorii — po3AUI, [0 BHUBYAE JIEKCUYHY CEMaHTUKY, 1€ OKpPEeMO Ta YiTKO
OKPECIICHOIO MTPOOJIEMOIO BUCTYIIA€ OMOHIMISI — SIBUIIIE, IO 3alepeuye 3B’ 130K 3HAUCHb.

SABuiie oMOHIMI{, SIK BIJOMO, AYy>K€ TICHO MOB’si3aHE 3 SIBUILEM TOJIiceMIi, 1 TOMY
MUTaHHS 1X PO3MEXYBaHHS B Cy4YaCHOMY MOBO3HABCTBI 3aJIUIIAETHCS JTUCKYCIMHHM,

amke, sk 3a3HaudaB JI. BynmaxoBcbkuid, ,,a0COIOTHOT MEXI MiX OaraTo3HAuYHICTIO
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OMOHIMIEIO CJIIB HEMAa€, OCKUIBKH 1 0Oarato3HadHi 3a CBOIM IIOXOJDKEHHSM CJIOBa 3
IUTMHOM Yacy, (PaKTHYHO, 3 YTPATOK MOBISIMH YYTTS KOJMITHHOTO 3B’SI3KY 3HAYCHBD,
MOKYTh TIEPETBOPIOBATHUCS st HAC B oMoHIME™ [19, c. 48 ]|. Sk HeraTuBHE sBHILE, 11O
YIPYIHIOE TpoOIec KOMYHIKamii, SK KaTeropiro  ,,CEMaHTHYHO HETaTUBHY
xapakTepuzyBaB omoHiMii0 JI.HoBikoB, mopiBHIOIOUM ii 3 ToOJICEMi€l0, 10, HAa HOTo
TYMKY, € PEryJISIpHOIO Ta mporopiiiHoo [134].

OMoOHIMISl — 3B 30K MDK JBOMa YW OUIbIIE CJIOBAaMH, IJIaH BHUPKECHHS SKUX
OJTHAKOBUH, MPOTE TIJIaH 3MICTY Biapi3HseThes [136, c. 137]

6. HaiiGinmpmm  mommpeHoto €  wmigceanyzeea omownimia (1,5%  TepmiHIB)
(muB. Tabu. 2.21).

Tabmums 2.21

OMOHIMiYHI BITHOLIEHHS B HIMEIbKIiH TEPMiHOJIOTiI MAPKETHHTY

Ne Buan % Ilpuxnaou
6Cix mepminie
Mixrairy3eBa 1,5% die Division
1. Omomnimin OMOHIMIS
Mimrana OMOHIMIA 0,4% der Artikel
BHyTpimHbOranmy3esa 0,3% der
OMOHIMist Discounter
2. Mopdgoaoriunuii 100% die Promotion
CKJIa IMeHHUK (6cix
OMOHIMIYHHX OMOHIMIYHUX
TepMiHiB mepminia)

7.

8.3a gaHMMu AOCHipKeHHS (quB. TaOm. 2.21) TEpMiIHOOJMHHMIN MiXKramay3eBoi
OoMOHIMII € gominyrounmu. O. Pedopmarcbkuil Ha3zuBae iX MDKIUCHUIUTIHAPHUMU,
MDKCHUCTEMHUMH abo0 MikHaykoBumH [155, c.103-105]. Haituactime wmixrany3eBa
OMOHIMISl € HAaCIiJKOM IIOBHOTO PO3XO/KCHHS 3HAYEHb JIEKCUKO-CEMAaHTHUYHUX
BaplaHTIB  MOJIICEMAaHTUYHOIO  CJOBa. [E€pPMIHM-OMOHIMH  OJHOYACHO  MOXYTh
niepeaBaTy Kijgbka pisHux Hominaiii [100]. Hamp., Tepmin die Division, o ¢yHKIiroe

B 007acTi MapKETHUHTY 31 3HAYEHHSIM ,,8i00i1 NIONPUEMCMBA, NPOOYKMO8A 2pynda
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(cmpykmypha oOunuys niOnpuemMcmesa, wo eupoousic Koukp. npooykm)” [274, c. 229]
Ta B oOyacti maremaruku — ,, Teilung” (einer Zahl durch eine andere); das Dividieren
(Oinennsi (oOmne uucno ma inuie); y BIMCbKOBIM crpasi — ,,groflere militarische Einheit,
grolerer Truppenverband” (6invwa eiticbkosa o00unuys, 6iticbkoge 00 €OHANHS),
ousizis, 'y crioprti ,, Spielklasse ” (riea) [292].

Haenemo iHmmii mpukian tepMminy-omoHimy die Reichweite, sxuit mae pi3ni
3HAYEHHS 3aJIEKHO BiJ (paXx0BOi MOBHU:

e vy coepi mapkerunry ,,Anzahl bzw. Prozentsatz von Personen, die mit
einem Medium oder einer Werbebotschaft erreicht werden konnen” (uucno ocio,
sUpadicene MaKodic y NPOYeHmax, wo 00CA2AEMbCs 3a 00NOMO20I0 PEKIAMU YU Medid-
incmpymenmieg);, 'y cdepi apiamii — ,,Strecke, die ein Flugzeug ohne Auftanken
zurlicklegen kann” (siocmanw, siky moosice nooonramu nimak 6e3 3anpasxu, paoiyc oii);

e vy chepi pamiotexuiku — ,, Entfernung, bis zu der ein Sender einwandfrei
empfangen werden kann” (siocmans, na sKy nepedasau 6e3 Oeghekmie Mmodice
OMpUMy8amu CUcHa);

e vy cohepi ¢isuxku — ,, Strecke, die eine Strahlung beim Durchgang durch
Materie zuricklegt, bis ihre Energie durch den Aufprall auf Materieteilchen aufgezehrt
ISt” (Oucmanyis, sy O0onac UNPOMIHIOBAHHS NPU NPOXOONCEHHI Yepe3 Mamepilo 00
mux nip, NOKU 1020 enepeis He 3HUWEHA BHACTIO0K YOapy 06 YacmuHKu Mamepii).

XapakTepHOI OCOOJIMBICTIO MIKTaIy3€BOi TEPMIHOJIOTIYHOI OMOHIMII € Te, II0
TEPMIHU-OMOHIMHM MaroTh pi3Hl JediHimii W (QYHKUIOHYIOTh y PI3HOMAHITHUX
TEPMIHOJIOTTYHHUX cucTeMmax [958, c. 71], mpoTe MpOCTEeKYeEThCs NesiKa CHUIBHICTH Y
CEMAHTHUIl TaKUX TEPMiHIB. 3a CHOCTEPEKEHHAMH JOCHIAHUKIB, Il CIUIbHICTb
MOSICHIOETBCS CITIIBHUM TIOXO/DKEHHSIM TepMiHiB-oMoHIMIB [99, c. 7].

dakTUYHUN ~ MaTepial JOCTIIKYBaHOI TEPMIHOCHCTEMH 3acCBiIUy€ HE3HAUYHY
KUIBKICTh TEPMIHIB, IO MepeOyBalOTh y BIAHOLICHHSIX GHYMPIUUHbO2ATY3€801 OMOHIMIL
(0,3% Bcix TepMiHiB) (quB. Tada. 2.20). [IpukiaagoM BHYTPIIIHBOTATY3€BOT OMOHIMIT

MOJKe CIIyTyBaTh Takuil TepmiH sik der Discounter, sikuit nuime B rainy3i MapKETHHTY
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Ma€ JeKUIbKa 3HAYCHb: ,,MOl, XMO KYNYE Mo8ap 3i 3HUNCKOW ', ,, NIONPUEMCIBO, U0
80J100i€ Mepediceto MazasuHie po3opioHoi mopeieni”.

Crig TakoX 3a3HaYUTH, 10 OJMH 1 TOM caMUi TEPMiH MO>KE BOJHOYAC BUCTYMATH
SK TEPMIHOM BHYTPIITHBOTATY3€BO1 OMOHIMIi, TaK 1 TEPMIHOM MDKTady3€BOi OMOHIMIi
(0,4% Bcix TepmiHiB) (auB. Tadu. 2.20). BisbMeMo aiis mpukiianay tepmin der Artikel. ¥
TEPMIHOJIOTi1 MApKETUHTY BiH 03Ha4ae ,,ganz bestimmte Ausflhrung eines Produkttyps ”
(koHKpemne ogopmienns muny npooykmy), a B 1opucnpyaenuii — ,, Kennzeichnung
einer Vorschrift bzw. Regelung in Gesetzen oder Vertragen” (mapkysanns incmpyxyii
Yy nocmanoéu 6 3axKonax abo odocosopax). lle € MpHKIAL MIDKramry3eBOi OMOHIMIT,
OCKUJIbKU ICHYIOTH a0COJIFOTHO Pi3HI 3HAYEHHS B PI3HUX Trajy3six. AJie SKIIO e ke
TEPMIH PO3TJIIHYTH B MEXKaX OJIHIE] Tally3i, BHUSABISETHCA, IO OKPIM 3HAYCHHS
,, KOHKpemHe ogopmierHs muny npodykmy~ B MapKETHUHTY ICHY€e ¥ 1HIIa nediHilis Ha
IO3HAYEHHs JaHOro TepMmiHy, ToOTo ,,ein Teilelement einer bestimmten Warenart”
(cxknaoosa wacmuna 6ionosionoco eudy moeapy).

[IpoBeneHuit aHami3 3aCBITUYE, [0 YACTUHOMOBHE BUPAKEHHS SIBUIIA OMOHIMIT B
TEPMIHOCUCTEMI1 MAPKETUHTY MPEACTABICHO TIIbKA IMEHHUKAMU.

PesynbTaT JIOCHIIKEHHST OMOHIMIT J1alOTh MiJCTaBU CTBEPIKYBaTH, IO B
TEPMIHOJIOT1] MApPKETUHTY BOHO Ma€ CBOi OCOOJIUBOCTI:

— OMOHIMIYHI TEpPMiHHU, 3a3BHYai, OJHOYACHO (PYHKIIIOHYIOTh Yy JBOX abo
OlJIbIlIe HAYKOBUX Trany3sx (nuB. Tadum. 2.21);

— JUIsl aHaJli30BaHOi TEPMIHOJIOTIYHOI CHUCTEMU HE BJIACTHBA BHYTPILIHBO-
cucremHa omoHimis (0,3% TepMiHiB), OCKUIbKH 11 (DYHKIIIOHYBaHHS 3IHCHIOETHCS Ha
MDKITPEIMETHOMY OOMIHY JICKCHYHUX OJUHUIIb;

— B XOAl JOCHI/PKCHHS BUSBJICHO JOMIHYBAaHHS  MIKIraJly3eBOi OMOHIMIT
(1, 5% TepmiHiB) SK CBIAYEHHS CEMAaHTHYHOTO ,MaHAPYBaHHA TEPMIiHIB 3 OJHIi€l

npeaMETHOT ramysi B iHmy(auB. tadm. 2.21).
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BUCHOBKMU 10 PO3ALIIY 2

1. Himenpka ¢axoBa MOBa MApKETHHTY € CKJIAIHUM JIIHTBICTUYHUM SIBUIIIEM. Ii
aHaji3 OyB 3AIMCHEHMM 3a JOTMOMOTOI0 PI3HUX METOMIB 1 NMPUHOMIB, B TOMY YHCII1
KOMIIOHEHTHOTO aHajJi3y Ta €JEMEHTIB JAUCTPUOYTHUBHO-CTATUCTUYHOTO METOAY.
OcTanHil 703BOJMB MIATPUMATH BUCHOBKHM KiTBKICHUMH JaHWMH, IO 3a0€3MMeUnin
iXHIO 00’ €KTUBHICTb.

2. Himeribka (¢axoBa MOBa MapKETHHTY — II€ CYKYIHICTh I1HTparainy3eBUX,
MIKTajqy3eBUX Ta 3arajlbHOHAYKOBHUX TEPMIiHIB, MpodecioHa i3MiB Ta >KaproHI3MiB.
[lepeBaxkHy OLIBIIICTh YCIX MPOAaHANI30BaHUX (DAXOBUX HAMMEHYBaHb CKJIaJal0Th
iHTparairy3esi TepMminu (69,4%) (muB. Joxm. A.1l). IlepudepiiiHi mo3uiii 3aiMarOTh
npodecioHanizsMu Ta mpodeciitHi xapronizmu (BiamoBigHo 0,6% 1 0,8%), ockilbKH
SBJIIOTHCSA ~ HamBOMIIIHHUMU BapiaHTAMH  CTaHJAAPTU30BAHUX TEPMIHOJIOTTYHHUX
oauHULb (auB. 1oa. A. 1).

3. Temarnuna knacudikailisi HIMEIIbKUX TEPMIHIB MAPKETUHTY BUSBIISIE KaTeropii
CUCTEM 3HAY€Hb JIOCTIKYBAHOI TEPMIHOJIOTIT, [0 3HAXOATh CBOE BUPAYKECHHS B HU3III
TEMaTUYHUX Tpym: OCHOBH  MapkeTuHry (13,9%  TepmiHiB); Hayka ImIpo
(MAMPUEMHULIBKY) JISTBHICTh TOproBenbHOro mianpueMmctBa (31,2% TepmiHiB);
nociixenHss puHky (13,8% tepmiHiB); komyHikaTuBHA moJituka (16,4% TepmiHiB);
nosituka 30yty (8,8% TepmiHiB); monituka BupoOHuUlTBa (9,1% TepmiHiB); rpoiioBa
nomrtuka (10,4% TepminiB); npocyBanHs OpeHny (3,2% TepMiHiB); iHII TepMiau (3,5%
tepminiB)  (aumB. Jlom.  A.2). HaiiOimpim  yucenbHa ~ TeMaTH4YHA  rpyma
“die Handelsbetriebslehre” (Hayka mpo (mianpueMHHUIIBKY) AisUIBHICTH TOPrOBEIBLHOTO
NIAIpUEMCTBA) CTaHOBUTH 31,2% TepMmiHiB, a HailMeHII 00’€eMHAa TeMaTU4Ha rpyna
“Markenmanagement” (pocyBauus OpeHay) ckiazaae 3,2% TepMiHiB.

4. SIBuiiie THI3I0BOTO CTPYKTYPYBaHHSI TIOCIIa€ HAJICIKHE MICIIe B TOCIIIKYBaHIN
TEPMIHOCUCTEM]I 1 € TMOKA3HUKOM il 3MICTOBOi 3B’SI3HOCTI. Y MeEXaxX TEpPMIHOJOTIT
BUSIBJICHO 35 THI3MOTBIpHUX TepMiHiB-T1oMIHAHT (3,3% TEepMiHIB), HABKOJIO SKHX

rpynyetbes 301 Tepmin (28,6% TtepminiB) (muB. Tabn. 2.1). HaliBummii cioBOTBipHUiA
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MOTEHITIa]l MaloTh TepMiHOTBipHI THi3ma der Absatz (43 rtepminoommuuiii), werben
(36 tepminooauuuie), das Produkt (30 Ttepminooaumuuie). HaiiuwcenpHimi 3a
Y>KUBAHICTIO THI3ZOTBIPHI TEPMiHHU MEPEBAXKHO € IMCHHMKAMHU, 1 HA3UBAIOTh, MIEPETYCIM,
0a30Bi OHATTS MapKeTHHroBoI TepmiHocuctemu (das Produkt, der Handel, die Marke).

5.3a CTPYKTYpOIO HIMEIbKI TEPMIHM MAapKETUHTY TMPEACTaBICHI MPOCTUMH,
MOX1JIHUMH Ta CKJIaTHUMH CJIOBaMH, CJIOBOCIIOyUYEHHSIMH Ta abpeBiaTypamu.

6. Mopdomoriuamii cocid TEpMIHOTBOPEHHSI peali3yeThcs adikcalbHO, depes
CIOBOCKJIaJIaHHs Ta aOpesiamiro. AdikcanmpHuid cmoci® HoMiHAIli B HIMEIBKii
TEPMIHOJIOTI] MapKETUHTY MPEICTABICHO MOX1THUMHU TePMiHAMH, YTBOPEHUMH HUISIXOM
cyikcamii (61,2% moximHUX TepMiHIB), cydikcaabHO-NpePIKCATLHUM UISIXOM
(20% moximuux  TepmiHiB) Ta  mpedikcamii  (18,8%  mOXigHMX ~ TEPMIHIB).
CnogocknadanHss BUSBUJIOCH HAWUIMPOJIYKTUBHIMIMM CIIOCOOOM TEPMIHOTBOPEHHS B
HIMElbKIN TepMiHoorii MmapkeTuHTy (80,7% TepMiHIB), cepe/l HUX Haly>KHUBaHIIIUMU €
JTBOKOMIIOHEHTHI CKJIagHI IMEHHHKH 3 CTPYKTypHOIO Momemmo S+S (83,6% 2-
KOMITOHEHTHUX T€PMIiHIB-KOMIIO3HUTIB).

He3Baxatouu Ha parHeHHs (paxoBUX MOB 10 €KOHOMIT (h)OpMaJIbHOTO BUPAKEHHS
MOHATH Taiy3l, aOpeBiallii HE € MPOJYKTUBHUM CIIOCOOOM HOMIHAIi B HIMELbKIN
tepminosorii mapketunry (0,6% TepmiHiB).

Kongepcisa axrtyanizyerbes uepe3 moaenb V — N (1,2% TepmiHiB), 110 CBIIYUTH
po TepeBary cIoBOPOPMYBaHHS 3a IIEI0 MOJEILIIO.

CHHTaKCUYHUI crIociO TEpMIHOTBOPEHHS B HIMELBKIN TEPMIHOJIOT] MapKETUHTY
HE € PENPE3CHTATUBHUM 1 CTAHOBUTH 3,1% TEpMIHOJOTIUHUX OJUHUIIb.

/. ®opMyBaHHS TEPMIHOJIOTIT MAPKETUHTY BiJIOYBAETHCS HA OCHOBI BIMOBITHOT
TepMiHOC(EpH aHTIINCHKOI MOBU YE€pe3 CUHTAKCUYHE KaJbKyBaHHS BIJMOBIIHUX
aHTJIACHKUX TEPMIHIB, OCBOEHHS 1HTEPHAIIOHAJIHLHOTO JIEKCUYHOTO (oHIY (depes
aHTJINACBKY MOBY SIK  MOBY-TIOCEpEIHMKA), a TaKOX 3aBIASKH  JIEKCHYHUM
3amo3u4YeHHsIM (Y TOMY YHMCIIi 1 Ha 0a3l KOHBEPCHUBIB) Ta CEMAaHTUYHOMY KaJlbKyBaHHIO

3 AHTJIACHKOT MOBH.
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8. PosmupeHHs CeMaHTUYHOI CTPYKTYpH HailMeHyBaHHS BI1IOyBa€TbCA uepe3
nomicemito TepMiHiB (19,1% TepMiHiB), B OCHOBY $KOi TIOKJAJE€HO MPOIECH
metadopu3ariii (63,2% OGaraTo3HaAYHHX TEPMiHIB), 023010 MeTa(POPUIHOTO MMEPEHECCHHS
akux €  ,popma”  (30,7% = merapopuyHUX  TEPMIHIB), METOHIMI3aIlil
(20,9% Oararo3HayHMX TEPMIHIB), J¢ JIOMIHYE IEPCHECEHHS 3a O3HAKOI ,Jis —
pe3yabTar i (57,1% meToHIMIYHHAX TEPMIiHIB) Ta rinepo-TinoHimii
(15,9% OaraTo3naunux TepmiHiB). [lomicemis B HiIMEIbKiH TEPMIHOJIOTIT MapKETHHIY
NpeJCTaBIeHa  BHYTPIIMHHOCHUCTEMHOIO  (24,4%  OaraTo3Ha4HWX  TEPMIHIB),
MibkcucTeMHOIO  (59,7% Oararo3HayHMX TEPMIiHIB) Ta 30BHIIIHBOIO ITOJIICEMI€IO
(15,9% GaraTo3HaYyHHX TEPMIHIB).

TepMmiHONOriYHA  @HTOHIMISI  SIK  BIIOOpaXEHHS  JIOTIYHUX  BIJHOIIEHb
OPOTUJIICKHOCTI ~ MDK ~ TEepMiHAMU  MapKETUHTy  MpeJACTaBieHa  MEPEeBaXKHO
KOMIUIEMCHTapHUMHU aHTOHiMamu (61,5% aHTOHIMIB), 0 HE MarTh MPOMIKHUX
JaHOK, aHTOHIMaMu-KoHBepcuBamu (18,8% aHTOHIMIB), 110 OMHUCYIOTh OJHY WU Ty XK
CUTYAIIII0 3 TO3UINIH i1 yJaCHUKIB, 5SIKI BUKOHYIOTh MPOTHJICKHI (PYHKIIIT Ta BEKTOPHUMU
aHTOHIMaMH, 10 BUPAKAOTH IPOTUIIEKHICTh y HaIlpaBJIEHOCTI
niit, (12% anToHiMiB) (auB. Tadi. 2.19).

HaiOinpmuii CMHOHIMIYHMIM TUIaCT y TEPMIHOJOTIT MAapKETHHTY CKJIaJaroTh
OyOJeTHI TEPMIHOCMHOHIMH TUTOMOIO Ta iHIIOMOBHoro moxomkenHs (30,4%
CUHOHIMIB), OCKUIBKM IHIIOMOBHI TEPMIHM MAalOTh €KBIBAJICHTH Y HIMEIbKIN
MOBI (uB. Ta0. 2.20).

JUist  nocimiKyBaHOI TEPMIHOCHUCTEMH XapakTepHa  MIKrajgy3eBa OMOHIMIA
(1,5 % tepminiB) sk 3aci0 BHpPaKEHHS MIKCHUCTEMHOI, iHTep(}axoBoi KOMyHIKaIlii
(muB. Tabm. 2.21). He3pakaroun Ha Te, IO OMOHIMIS B TEPMIHOJOTIT (YHKIIOHYE
MEPEeBAXHO SK MIDKCHCTEMHE SBUINE, Yy TEPMIHOCHCTEMI MapKETHUHTY 3adikcoBaHa
BHyTpilmHbOCcUCTeMHA OMOHIMIA (0,3% TepMiHiB).

OCHOBHI MOJIOKEHHS JIAaHOTO €TaIly BUKJIAJICHO Y BIAMOBIAHUX IMyOJTIKaIlIsSIX aBTOpa

[30; 29; 31; 39; 35; 41; 42; 265].
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PO3JILT 3
®YHKIIIOHYBAHHS ®AXOBOi MOBH MAPKETHHTY
Y ®AXOBHUX TEKCTAX

3.1 ®daxoBuii TekeT sIK cepa (PyHKUIOHYBaHHS HiMeNbKHUX TepMiHIB

MAPKETUHTY

®axoBi TEKCTU BiIOOpaXarOTh KOHKPETHE (PYHKIIOHYBaHHS (PaXxOBUX MOB,
aKTyalbHI pe3ynbTaTd MpodeciiiHoi KOMYHIKAIlil 1 BUCTYMAalOTh TEKCTaMHU-y-(PYHKIII1
[232], xOMIUIEKCHMMH OJMHHIISIMH, 1110, 3 OJHOTO OOKY, CKIAZalOThCSA 3 COLIaIbHHUX,
CUTyaTUBHUX 1 TeMaTWyHuX (akrtopiB (Textexterna) ta, 3 1HIIOrO OOKY, TEKCTOBUX
CTPYKTYp, PiBHIB CTHIIIO Ta (hopMaabHuX o3HaK (Textinterna) [213, c. 9]. Bouu OibIi
KOMIJIEKCHI 3a 1HIIN TEKCTH, OCKUIBKU MiAMOPSAIKOBYIOTHCS MEBHUM KPUTEPISIM, IO iM
HaB’s3ye caMm (ax, SK, HAMPHUKIAJ, KOPCTKI IJIaHU MOOYIOBU TEKCTYy, a00 HaJaHHs
niepeBark BU3HAYCHUM CHHTAKCUYHHUM Ta CEMAHTUYHUM CTPYKTypam [263].

BaxnuBo akiieHTyBaTH, IO ClelliajJbHI TEKCTH HE BUHUKAIOTh JJI1 CaMOIIL,
BOHU TOBUHHI CHOTJISJATUCh SIK 1HCTPYMEHTH JIOJICBKOT MisIbHOCTI. HimMenbkuii
BueHuil T. Pronbke Bu3Hayae (paxoBl TEKCTH SIK ,,KOTEPEHTHI 3HAKOBI KOMIUIEKCH B
paMKax KOMYHiKailii meBHOI (axoBoi o0siacti, BiAAUICHHS, MOBHI Ta HEMOBHI
CTPYKTYpH SIKOi BHUSBISIOTH KOMYHIKaTHUBHO-OMOPHY Ait0” [257, c. 86]. HeoOximgHO
noaaTv, 1o (axoBUM TEKCT CIIBBIIHOCUTHCS 3 TEMOK Ta aJpecartoM 1 Mae
CIpSIMYBaHHS Ha MEBHY Tally3b 3HAHHS 4¥ Npodeciitny misubHICTh [234, c. 283].

CremiasibHl TEKCTH TMIAMOPAIKOBYIOThCS BCIM BUMOTaMm (MaroThCsi Ha YyBasi
7 kpuTepiiB TekcTyanbHOCTi) [220], 1m0 BHCYBalOThCS JI0 3aralbHOMOBHHMX TEKCTIB,
mpoTe uepe3 CBOKO (opMy 3a3HAIOTH 37€OUIBIIOTO BIUIMBY HAYKOBOi  JISUTBHOCTI
moauHu  (depe3 (paxoBe MUCIEHHS) 1 € 3a3Jajeriap 3anporpaMOBAaHUMHU Yepe3
BJIACTUBOCTI O0’€KTIB Ta CTaH peyei, AKi MOTPIOHO OMUCATH; y iXHIX CTPYKTypax
BUJIITISIETBCA ~ OUIBbIIOI  Mipoto  (opma OyTTS  peasbHOro  CBITYy HIK Yy

3araJlbHONMITepaTypHUX TekcTax [257, c¢.22]. Ile Tte, mo JI. Todman Ha3uBae
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,,JIPATMaTHYHOI0 KOT€PEHTHICTIO” 1 MPUYUHOI0, Yepe3 sIKy BUCYBAIOTh CYBOP1 BUMOTHU
70 1moOyMOBH TakuX TeKCTiB[232]. 3 ormmsimy Ha e, (axoBi TEKCTH Yy MOPIBHSHHI 3
IHIIMMA ~ BUJAMH  JTyXK€ TOYHO OIMCYIOThCS 1 Kiacudikyotees (y copTH) 3a
BU3HAYEHUMH O3HAKAMH, 1110 BKJIIOUEHI Y TPU MPOTUCTABHI MapH, a came: 1) TeopeTuyHi
a00 MpakTU4HI; 2) CHCTeMaTH4H1 a00 AuAakTU4HIi; 3) odimiitHi ado AOBLIBHI (PaXoBi
Texctu [236, ¢. 187].

Hait6inpim TpaaumiiHuM JJIs aHalli3y TEKCTY € JIIHTBOLCHTPUYHUM MiAXiJa, 110
NoJIsATa€E 'y JAOCTIKEHHI (YHKI[IOHYBaHHS MOBHUX OJMHHUIIb 1 KaTEropiii B yMOBax
TeKCTy [0, c.13]. AKTyalbHUMH € TaKi HampsSMKHU JOCITIKCHb, K rpaMaTHKa TEKCTY
(BUBYAE XapakTep MEPETBOPEHHS PEUCHHS 3aJIeHO B1J] MOTO KOHTEKCTHUX 3B’S3KIB),
BJIACHE JIIHTBICTUKA TEKCTY (IOCHIJKEHHS TEKCTY Ha PIBHSAX CEMaHTHUKH, CUHTaKTUKH,
IparMaTukKy), IHTEpIIpeTAaIlisi TEKCTY, MPoOJieMa TUIIOIOT1T TEKCTIB.

[. lanbnepin 3a3Havae, 1Mo ,,TEKCT — 1€ TTOBIJJOMJICHHSI, 00’ €KTUBOBAHE Y BUTJIAI
MUCHMOBOTO JIOKyMEHTA, SIKHH CKJIAJA€ThCsl 3 PSAYy BUCIOBIIOBaHb, 00 €THAHUX
PI3HUMH TUIIAMHU JIEKCUYHOTO, TPAMaTUYHOTO ¥ JIOTIYHOTO 3B’A3KY, SKUH Ma€ MEeBHUN
MOJAJIBHUMA XapakTep, MparMaTU4YHY HACTAaHOBY W BIANOBIAHO, € JIITEPATypHO
obopoOsienum” [45, ¢. 67]. TekcT Mae cKJIagaTHUCh 3 Ha3BH (3arojioBKa) Ta psay
0COONMMBHX OAWHUIL (HaaA(pa3oBUX €THOCTEH), 00 ’€¢qHAHUX PIZHUMH THUIIAMH
JICKCUYHOTO, TPAaMaTHYHOT0, JIOTIYHOTO, CTHJIICTUYHOTO 3B 513Ky [46, c. 14].

Buxopucranas (axoBoi TepMiHOJOTII B HAYKOBHUX EKOHOMIUYHHUX TEKCTaxX
3YMOBIIIOETBCS ~ MOMKJIMBICTIO W  HEOOXIAHICTIO JUHAMIYHOTO HAKOMUYEHHS Ta
TpaHcdepy 1Hpopmalii. Byayun mnoB’s3aHMM 13 peani3ali€l0 1HBAPIAHTHUX O3HAK
TepMiHa (CHUCTEMHICTh, AEe(IHITUBHICTh, 1HGOPMATUBHICTh, OJHO3HAYHICTH), KOXKHUUN
aHp ICHy€ B paMKax IMEBHUX AUCKYPCHBHO OKPECIEHUMX HOPM 1 KOHBEHIIIOHAJIbHO
3aJ[aHUX HacTaHoB [156].

OgHuM 3 OCHOBHHX TOHSATH B TEOpii aKTyaJbHOTO YJIEHYBAaHHS PEUYCHHS Ta
JIHTBICTUKU TEKCTY € TOHSTTA ,,TeMH~ Ta ,,peMu’’. Pema, 1110 MpOTUCTABIAETHCS TEMI —

BIJOMOMY, JaHOMY 3MICTY BHCIJIOBJIIOBAaHHS B JKMBOMY MOBIIEHHI, KOMYHIKaTUBHIN
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MEPCIEKTUBl PEYCHHS, CTBOPIOE TMPEAUKATUBHICTh, 3a0€3MEUYETHCA JIOTIYHUM
HAroJI0COM, OCOOJIMBOIO iIHTOHAII€E0 BualIeHHs [161, ¢. 513].

YcHa Ta nmucbMoBa (paxoBa KOMYyHIKaIlisl BiIOYBa€eThCs y (popmi 3B’ I3HHUX MOBHUX
BUCIIOBJIIOBAHb, SIKUM 3aJIEKHO BIJ IXHBOTO CTYIMEHA (PaxoBOCTI Ta TEKCTOBUX
nmapaMeTpiB Moke OyTH HaJaHO CcTaTyc (axoBUX TEKCTIB, 5Ki, BIiJMOBIIHO, CIIIiJ
poO3rasAaTi SK peanizamiro ($axoBoi MOBH y KOHKpETHIN mpodeciitHiil cuTyarii.
Baxxnuoro 111 Hamoro jpociimkeHHs € aymka JI. ['odpmana npo HasiBHICTH TICHOTO
3B 3Ky MK CTPYKTYporo Ta (yHKIII€I0 (PaxoBOro TEKCTY, aJke KOMyHIKaTHBHa MeTa
TEKCTy HE€ JUIIe BU3HAYae OOpaHHS OKPEeMHX MOBHUX 3aco0iB, ane I ixHe
pO3TallyBaHHs ¥ MOEHAHHS Y ITiCHU#H TekcT [232, c¢. 40].

Otxe, (axoBUil TEKCT — 1€ IHCTPYMEHT ab0 pe3ynbTaT 3[1MCHEHOrO0 MOBHO-
KOMYHIKaTUBHOTO  TpoOlleCy, IO TMOB’S3aHUNA 13 NpOQeciiHOI0  CYCIUIBHO-
MPOJYKTUBHOIO [ISUIbHICTIO. BiH yTBOpIOE€ CTPYKTYpHO-(GYHKIIOHATIBHY €IHICTH 1
CKJIaIa€ThCS 3 KIHIIEBOI YMOPSIKOBAHOI KITBKOCTI CEMAaHTUYHHX, MparMaTHYHUX Ta
CUHTaKCUYHO KOTEPEHTHHUX peYeHb (Te€Ma TEKCTY) YW OJHOCKJIAJHHUX OJIUHHUIIb, SIKI Y
dbopMi1 KOMILJIEKCHUX MOBHUX 3HaKIB BIJMOBIJaI0Th KOMIUIEKCHUM BHCJIOBIIFOBAHHSM B

CBIIOMOCTI  JIIOAMHM Ta KOMIUIEKCHOMY CTaHy pedei B 00 €KTUBHIN

miicHocri [232, ¢. 119].

3.2 CuHTaKCU4YHi 0c00MBOCTi GaXOBHUX TEKCTIiB MAPKETHUHIY

KoseH TekcT Mae CBO1 KOHKPETHI MapaMeTpH Ta MICTUTh JUCKPETHI OJAMHMIIL, 110
3HAaXOJAThCS y MEBHUX (OPMATbHO-CTPYKTYPHUX Ta CEMAaHTHUUHUX BIAHOCHMHAX OJIHA 3
OJIHOI0. J[J1s1 BCTAHOBJIEHHS PIBHS CKJIAIHOCTI TEKCTIB aHANI3YIOThCA iXHI KOHCTUTYIOUI
OJMHMUII TA JIHTBICTUYHI 0COOJIUBOCTI.

JIJist cygacHOTO TepMiHO3HABCTBA XapaKTEPHUM MiABUINICHUIN 1HTEpEC 10 MUTaHb
CUCTEMHOT0 BMBUYEHHSI MOBU. HallO11bIll 04€BUIHO CUCTEMHI 3B A3KH TEPMIHOJIOTTYHOI
JIEKCUKU TMPOCTEXKYIOThCSI B CIELIaTbHOMY TEKCTi, 3 OTJISAY Ha Le (PyHKUIOHYBaHHS

TEPMIHOJIOTTYHOI JEKCUKH Y ()aXOBOMY TE€KCTI HaOyBa€ BUHITKOBOT aKTyaJIbHOCTI.
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OpnuM 13 3aBAaHb AOCIKEHHS € aHam3 ocoOnuBocTed (YHKI[IOHYBaHHS
TEPMIHOJIOTIT MapKeTUHTY Ha CTOpiHKax (axoBUX Ta HAYKOBO-TOMYJISIPHUX
HIMEIIbKOMOBHHUX JPYKOBaHUX BHUJaHb, 3yMOBJICHHH THM, 10 €KOHOMIYHAa TEMAaTHKa,
30KpeMa TeMaThKa MapKETUHTY, € OJIHIEI0 3 HAaaKTyalbHIIIMX JUIsl TPOMaIsiH OyAb-sIKO1
KpaiHd, 1 TOMY, JUIsl 3aJI0BOJICHHS MOMUTY YMTaya, MepioJUyHl BUAAHHS JUHAMIYHO U
AKTUBHO BHCBITIIOIOTh Ta OIMHUCYIOTh BHYTPIIIHI Ta 30BHIIIHI E€KOHOMIYHI MOii,
MOCJIYyTOBYIOUHKCH MPHU I[bOMY €KOHOMIYHOIO TEPMIHOJIOTIELO.

Crnig 3ayBakWTH, IO TEPMIHOJIOTIA MAapKETUHTY SIK MIJCUCTEMa €KOHOMIYHOI
CHeLiaIbHOI JIEKCUKU 3aiiMa€e 4ijbHE Miclie y ()aXxOBUX EKOHOMIYHHMX TEKCTax 1 came
ra3eTHO-MYOMIIIUCTUYHUM CTWIb JMUHAMIYHO CHUHTE3Y€ pi3HI (YHKIIIOHANbHI CTHIIL,
TEPMIHOJIOTT4YHI I HETEPMIHOJIOT1YH1 3HAYEHHS.

YuclieHH1 TOCHIIPKEHHS Ha Martepiaji pi3HOTaTy3eBUX (DaXxOBUX MOB y OUIBIIOCTI
HAI[IOHAJIbHUX MOB CBIJ4aTh, 0 Y (JaXOBOMY CHHTAKCHUCI HAJIA€ThCS MepeBara neBHUM
rpaMaTUYHUM 3ac00aM 3arajbHOBKHMBAHOT MOBH, & BUKOPUCTAHHS KOHKPETHUX MOBHHUX
3ac00IB 3aJICKUTHh B (PYHKIIOHATBHOTO TNpHU3HAYEHHS  Tekcry. JloTpumaHHs
CUHTAaKCUYHUX MPABHII YMOKIIMBIIIOE CTPYHKICTh BHKIJAAY, YITKICTh 1 JIOTIYHICTb
TekcTy. [loOyaoBa TeKCTy mijJisirae npaBuwiaM i 3akoHaM Mpo¢eciitHOro MOBJIEHHS.

JIyist aHami3y CMHTaKCUYHUX OCOOMMBOCTEHN (PaXxOBUX TEKCTIB MApKETUHTY OYJIO
B1J1I0paHO YOTUPHU TUIHU TEKCTIB:

Tun 1 — cmammi nonynapuux 2azem:

,,Frankfurter Rundschau” (2008);

,, 1agesspiegel” (2009);

,,Zeit” (2010);

»Welt” (2011).

Tun 2 — mamepianu nonynaprux sxcyprania:

,,Manager Magazin” (2004);

,,Wirtschaftswoche” (2005);

,Focus” (2006);

»otern” (2007).
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Tun 3 — mexcmu ¢haxosux sxncypnania:

,,Horizont” (2001);

,,yAcgiusa” (2002);

,,LAbsatzwirtschaft” (2003);

,Werben und verkaufen (2007).

Tun 4 — nayxoei mexcmu HA8YANIbHOL TiMepamypu.

,,Marketing” (1985);

,Marktwirtschaft” (1992);

,,Marktplatz” (1998);

,,Marketing”(2002).

VY mponeci JOCHIIKEHHS NPOBOAUBCA BIAOIP CMHTAKCUYHUX KOHCTPYKIIH 1
¢dopM, a TakokK aHaJI3 YaCTOTHOCTI iX BHUKOpPUCTaHHS. BaximBo 3a3HauuTH, 10 Y
daxoBomy TekcTi (PT) MpOCTEXKYEThCA BENUMKA KUIBKICTh  MPOCTHX PEYEHb 3
JBOMa  wieHamMH  (IIIMETOM 1  TOPHUCYOKOM), BOJHOYAac OCOOJIMBOI yBaru
3aCIayroByloTh (opMH Ta (YHKLII MOMMPEHUX NPOCTHX, CKIAJAHOMIAPATHUX Ta
CKJIAAHOCYpSIAHUX pedeHb. HomiHaTuBHI  rpynu y (axoBOMy pEYEHHI MaroTh
Baromiiie 3Ha4eHHs!, OCKUIbKM MOXXYTh BUKOHYBATH POJIb MMiIMETA, IMEHHOTO MPUCY/IKA,
JI0/1aTKa 4i 0OCTaBUHHU.

Bci  mpoananizoBaHi TekcTH | Tumy MarTh peYeHHS JOBXKUHOKO Big 1-41
cioBoopmu. Pe3ynbraT mpoBeAEHOrO aHali3y JOBXKHUHU PEeUeHb B TEKCTax | Tumy
cBiI4aTh, 10 13 peyeHb yTBOpeHi 3 gomomMorow 1-3 cinoBodopm; 54 pedeHHs — 3
nonomororo 4—6 cnoBodopm; 75 pedens — 3 gormomororw 7-9 cnoBodopm; 83 pedeHHs —
3 gomomororo 10-12 crmoBodopm; 75 peuenr — 3 momomororw 13-15 crioBodopm;
34 peuenns — 3 pomomororo 16-18 crmoBodopm; 41 pedenns — 3 gomomororo 19-21
coBoopMu; 66 pedeHs — 3 gomomororo 22 i 6inbiie ciaoBodopm (aus. dox. b. 1).

SIk  TOKa3yloTh  pe3ysibTaTH, HaAWOUIbII  BXKHMBaHa JIOBXKMHA  PEUCHHS
ctaHoBUTh 10—12 cioBoopM, OCKIJIBKH PEUEHHSI CEPEIHBO1 JOBXUHN HAHOUIbII TOYHO
BUPAXalOTh JIOTIYHI CY/DKCHHS, IO JOMOMarae ciiyxadeBl a0o uuTadeBl J00pe ix

3aCBOITH; HAWMEHIIT B)KUBaHa JOBXKUHA CTAaHOBHUTH 1—3 croBodopmu. B Tekctax 1 tumy



140

HasBHICTh PEUYCHb JMOBXKUHOKW 1-3 crmoBodopmu Ta 4—6 c1oBOGOPM MOSICHIOETHCS X
BUKOPUCTAHHSAM Yy SKOCTI Ha3B pO3JUIiB. AHaNI3 JOBXKHUHU PEUYCHb II0Ka3aB, IO IS
TEKCTIB IHTEPB 10 XapaKTepHa JOBXHHA peueHb Bia 7—15 cmoBodopM, 110 MOSICHIOETHCS
MOBJICHHEBOIO crelu(dikoro 1HTEpB'I0, a came, (GopMor ,,3aIUTaHHSI—BIINOBIL ,
TOOTO HE Jy)Ke KOPOTKMMH 1 HE JOyXe JOBrUMH (QopMaMH 3amuTaHb Ta
BIIMOBIZICH, a/ke SKIIo 3anuTaHHa MictutuMme Bia 20 cmoBodopM 1 Oublile, 1€ BiKe
Oyzne dhopma MOHOJIOTY, a HE T1aJIOTy.

Bci mpoanamizoBaHi TEKCTH 2 TUMY CKJIQJalOThCsl 3 PEUYCHb JOBKHUHOIO Bij
1-74 cnoBodopm. PesynbraT mNpoOBENEHOTO aHaNi3y JOBXKHHM PEYeHb B TEKCTaX
2 TWITy CBiT4aTh, MO 8 pedeHb yTBOpEHi 3 gomomoroio 1-3 cioBodopMm; 30 peueHs —
3 nmomoMmoror 4-6  ciaoBodopMm; 55 pedeHp — 3 jgomnoMoror 7-9 croBodopwm;
63 peuenns — 3 nomnomoror 10-12 crmoBodopm; 68 peueHp — 3 momomoror 13-15
cioBodopm; 62 pedeHHS — 3 JooMoror 16—18 cioBodopm; 56 pedeHsb — 3 JOTTOMOTOFO
19-21 cnoBodopmu; 60 pedeHb — 3 AomOMOror0 22 1 Ouiblie ciloBOGOpM
(muB. Hox. b. 2).

VY Bcix npoaHanizoBaHUX TekcTax 2 Tuny (402 pedeHHs) mepeBakaroTh peUEHHS
TOBXHHOIO B 13—15 Ta 22 1 Gunbiie ciaoBodopM. OTke, MPOCTIIKOBY€EThCS 301IbIICHHS
TOBXKMHHN PEUYEHHS, 1110, OYCBHJHO, TOSICHIOETHCS XapaKTEPHUMH O3HAKaMH JTaHOTO
TUITY, @ CaM€ OUTBIIIOI0 IPOMI3JIKICTIO PEUCHb.

Texctu 3 TUMy MarTh peueHHS TOBKUHOIO Bin 1-64 crmoBodopm. Pesynbratn
MIPOBEICHOTO aHali3y JOBXKHHHM PEUeHb B TEKCTaX 3 THIY CBIIYaTh, IO 2 PEUCHHS
yTBOpeHI 3 jomomoror 1-3 cioBodopm; 25 pedeHb — 3 gonomoror 4-6
cnoBoopm; 31 pedenHs — 3 gomoMorow 7-9 crmoBodopm; 48 pedeHb — 3 JOTIOMOTORO
10-12 cnoBodopm; 51 peuenns — 3 gomomororo 13-15 croBodopm; 41 peuyenns — 3
nonomororo 16—18 cmoBodopm; 50 pedernr — 3 momomorow 19-21 croBodopmu;
99 peuens — 3 gonomororo 22 i 6inkIre ciioBodopm (mus. ox. b. 3).

VY Bcix mpoaHamizoBaHux TeKkcTax 3 tuiy (347 pedeHn) mepeBaxaroTh peUeHHS

3 JIOBXMHOIO B 22 1 Oinbmie cinoBodopMm. Sk GaymmMo, CHOCTEPITAETHCS 3HOBY K



141

aHaJIOT1YHE MOCTYTMOBE 301IbIICHHS JOBKUHU PEUCHHS 3 HACTYMHHUM piBHEM (haxOBOCTI
TEKCTIB.

Texctn 4 tuny (335 pedenb) MarOTh peUEHHS JOBKHUHOIO Bia 1-74 cnoBodopm.
AHami3 JOBXHHH pPEUYeHb B TEKCTax 4 THITy 3acBiguuB, IO 6 peUeHb YTBOPEHi 3
nonomoror 1-3 cioBodopwm; 18 peuensb — 3 gornomororo 46 cinoBodopm; 21 pedeHHs —
3 pomomoroto 7-9 cmoBodopm; 36 peuenp — 3 gomomororo 10-12 cmoBodopwm;
53 peuenns — 3 jgomnomorot 13-15 cmoBodopm; 50 pedenr — 3 momomororw 16-18
cioBoopm; 40 peuenp — 3 momomororo 19-21 cnoBodopmu; 111 peuenr — 3
noromororo 22 i 6ineiie cioBodopm (aus. Hox. b. 4).

VY BcCiX MpoaHaNi30BaHUX TEKCTaX 4 TUINY 3HOBY MEPEBAXAIOTh PEUYCHHS 3
JIOBXKUHOIO 22 1 Oublie ciioBodopM (HaiigoBIie peueHHs: Hamiuye 74 cioBodopmu). Lle
MOSICHIOETBCS THUM, 1110 HaBYaJIbHI TMOCIOHUKK € OCOOJMBO CKJIAAHUMH TEKCTaMH, Ta
BUKOHYIOTh  HAMBiAMOBifaNnbHimI  QyHKLil: iHdopMamliiiHy, mi3HaBalbHY. IX
NPU3HAYCHHS — PO3IIMPIOBATH, TOTOBHIOBATH, MOTIMOIIOBATH 3HAHHSA, IO 3YMOBIIOE
BUKOPUCTAHHS CKJIAJHUX TpaMaTUYHUX KOHCTPYKIHA, HU3bKUH MPOIEHT MPOCTUX
pedenb Tomio (nuB. Tabm.3.1).

Ta6mus 3.1
KinbkicHi mapaMeTpH 10B:KHHHU peYeHb Y PI3HOTHIIOBUX

HIMELLKOMOBHHUX ()aXOBHX TEKCTaX 3 MAPKETHHIY

JloBKMHA peYeHHs Tun 1 Tun 2 Tun 3 Tun 4
Kinbkicts | Kinbkicts | KinbkicTs | KiibKicTh

peyeHb peyeHb peyeHb peyeHb
1 - 3 cioBodopmu 15 8 2 6
4 - 6 coBoopm 54 30 25 18
7 —9 coBoopMm 75 55 31 21
10 - 12 cnoBodopm 83 63 48 36
13 - 15 cnoBodopm 75 68 51 53
16 — 18 cnoBodopm 34 62 41 50
19 — 21 cnoBodopmu 41 56 50 40
22 i 6iabme cioBohopm 66 60 99 111
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SIk  3acBiAUylOTh TMOKa3HMKM Tabmuui 3.1., 178 pI3HUX TUMIB TEKCTIB
XapaKTepHa pI13HA YACTOTHICTh JOBXKMHU pedeHb. [ Tumy 1 mpuramanHa TOBXKUHA
peuenb 10-12 cnoBodopm; miss TUNy 2 XapaKTepHI PEUYCHHS, IO CKJIATAIOThCSA 3
13-15 cnoBodopm; Tunu 3 1 4 BUABIAIOTH OJHAKOBY TEHJACHIIIO JI0 YaCTOTHOCTI
pedeHb 13 22 1 Ouiblie cnoBodopMm.

Hacrynnuit eran pocnipkeHHs (axoBUX TEKCTIB MapKETUHTY 3I1HCHIOBaBCSA
BIJIMOBIZIHO 70 THUMIB peueHb, 3a(iKCOBaHMX y HUX. B Xoxai aHamizy TeKCTiB Oyio
BUSBJICHO PI3HI TUIM pPEYEHb, KUIBKICTh SKMX BIAPI3HSAJIACH MOKAa3HUKaMHU y 1 Tul.

BignoBigHo 10 pe3ysbTaTiB JOCHIIKEHHS, MPOCTI PEUCHHS MEPEBAXKAIOTH HaJl
CKJIQJHUMH, OCKIIBKA TEKCTH Ta3eT OpPIEHTOBAHI HAa M[IMPOKE KOJO YUTadiB 1
MOCJIYTOBYIOTbCSI TP I[bOMY  TIPOCTUMH  CHUHTAKCUYHUMU  KOHCTPYKIIISIMHU
(muB. Hon. B. 5).

Sk 3acBiIUyIOTh KUIBKICHI TMOKAa3HUKHM MPOBEICHOIO aHali3dy, B JaHOMY THII
CIIOCTEPITa€ETHCS AHAIOTIYHE JIOMIHYBAaHHS MPOCTUX PEUYCHB, OCKUIBKU TEKCTU KYpPHAJIiB
TaKOX ONEPYIOTh MPOCTHMH CHHTAKCHYHMMHU 3BopoTamu (mmB. [lon. b. 6).

Buxopasuu 3 BUIllEHABEIEHUX XapPaKTEPUCTHK, Y THUIIl CHEI1ali30BaHUX KypHAJIiB
Ta HaBYaJbHOI JIITEPATypu KUIBKICTh TMPOCTUX pEYEHb MalXKe TOTOXHA CKJIAJHUM
peueHHsaM. lle oOyMOBIIEHO OpI€HTAIlI€0 HAa BY)KUY€ KOJO CIELiali30BaHUX YUTaYlB
(MapKeToJIOTIB, CTY/ICHTIB, 1[0 HABYAIOTHCS 3a CIEIIAIBHICTIO ,,MapKeTHHT* TOIIO) Ta
BUKOPUCTAHHSAM CKJIQJIHIIINX CUHTAKCUYHUX KOHCTpyKui (muB. [oxm. b.7 Ta
Hoxa. b. 8).

[IpoBenenuii  aHami3  CBIQYUTH, [0 OJHIEKD 3 CHUHTAKCUYHUX O3HAK
HiMeubkux @OT MapkeTuHry € HaJa3BUYailHa TPOMI3IKICT pEYeHb, 3a3BUYAl
YCKJIQAHEHUX  HAIllApyBaHHSM  JIIENIPUKMETHUKOBUX  3BOPOTIB.  30Kpema, IIe
CTOCYETbCSL TEKCTIB HABYAJIBbHOI JIITEpaTypu, CHELIaTi30BaHUX O KypHaIIB Ta
HOMYJISIPHUX JKypHATiB.

Pesynbratn KUIBKICHOTO CUHTAKCUYHOT'O aHai3zy HIMEITBKOMOBHHUX

PI3HOTHUIIOBUX TEKCTIB 3 MAPKETUHTY y3arajibHEHO, CHCTEMAaTU30BaHO 1 MPEACTABICHO Y

tadin. 3.2
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Tabmums 3.2
KinbkicHi mapamMeTpu pi3HOTHIIOBUX peyeHb B
HiMeHBKOMOBHl/IX TEKCTaX 3 MAPKETHHTY
Tun peyennst Tun 1 Tun 2 Tun 3 Tun 4
3a Oynosolo:
- IPOCTI 297 241 198 196
- CKJIaTHOCYPSI/THI: 31 54 40 17
a) kopulative Satzverbindung 15 28 22 10
0) adversative Satzverbindung 8 4 6 1
B) kausale Satzverbindung 0 0 0 1
r) konsekutive Satzverbindung 8 22 12 5
- CKJIaAHOMIAPSIIHI: 115 107 109 122
a) Objektsatz 47 41 26 39
0) Attributsatz 44 33 41 44
B) Kausalsatz 8 11 4 8
r) Temporalsatz 1 5 10 5
) Finalsatz 6 5 11 6
¢) Konditionensatz 8 13 14 17
€) Instrumentalsatz 1 0 0 3
) Komparativsatz 0 1 3 0
3a TMIIOM NMpHCYAKA:
- HOMIHATHBHI, I y poJil 56 27 42 33
PUCYJKA BUCTYMAIOTh IMEHHUK
a00 IMEHHI YaCTHHU
- AieciBHI 387 375 305 302
3a mopsiAIKOM YJIEHIB y peYeHHi:
- 3BUYaliHi 238 204 194 156
- PE€BEpPCHUBHI 205 198 153 179

3riiHo JaHux Tabnuil 3.2 y MeXax CKJIQJHOTO CHHTAKCHUCY CIOCTEPIraeThes

OipIlla YacTOTa BXKMBaHHS CKIagHOMApAIHUX (25,9% ycix pedens 1 TwHmy),

HOBTOpIOBaHiCTB Hi)IpHJIHI/IX A0AAaTKOBHUX, O3HAYAJIbHUX — Y TCKCTaxX IMOMMYJIAPHUX I'a3CT,

a cknaaHocypsaaHux peudeHb (13,4%),

(mepeBakHO 3 HACTIIKOBUM 3B’A3KOM) — ¥y
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TEKCTax MOIMYJIAPHUX KypHaJiB. [HII pi3HOBUIN CKIIAJHOTO PEYCHHSI MEHII MOIIMPEHI.
BubipkoBicTh Ta yHi(ikaiis caMe TaKUX CKJIQJHUX PEUYCHb IMOSICHIOETHCA THM, IO
CKJIaIHOMIAPSAAHI KOHCTPYKIIT BUPaXKaIOTh MPUUMHHI, TAMYACOB1, YMOBHI1, HACIIJIKOBI 1
MoAI0H1 BITHOIIEHHS, a TAaKOX THM, IO OKpPeMI YaCTHHU y LMX PEUYCHHSIX TICHIIIE
OB’ s13aH1 MK CO0010, HIK Y CKJIATHOCYPSITHUX.

[lepeBara mi€ciIiBHOTO MPHUCYAKA CIOCTEPITAETHCS Y TEKCTaX YCiX YOTUPHOX
TUITIB, IO TIOB’S3aHE 3 MOTPeOOI0 Y HEUTpaJbHOMY BIJITBOPECHHI BIJHOIIEHb MIX
MpeMETaMH 1 SIBUIIIAMHU.

3a MopsAIKOM 4WICHIB Y PEUCHHI TIepeBaXkae MpsiMuil opsaok ciiB (51,9% peuenn
yCIX THITB), IO TIepefae 3arajilbHUN 3MICT PEUCHHS 03 CIeiabHOTO BHUIIICHHS
OKpPEMHUX MOr0 €JIEMEHTIB, 32 BUHATKOM TEKCTIB HaBYAJIbHUX MOCIOHUKIB, /€ JOMIHYE
3BOPOTHIH MOPSIOK CIIB.

OTxe, pe3yiabTaTH aHai3y CHHTAKCHYHUX OCOOIMBOCTEH (haxOBUX TEKCTIB
MapKETHUHTY CBIAYATh MPO TE€, IO TEKCTaM PI3HUX THUIIIB XapaKTepHa BIAMIHHA JOBXUHA
pedeHb, CITIBBIJHOIICHHS MiX OOCSTOM BHKOPUCTAaHUX MPOCTUX Ta CKJIAJHUX PEUCHb,
nepeBara OKpeMHUX THIMIB MIIPSAJHUX, 3BUYAHHOTO a00 pEBEPCHUBHOIO MOPSJIKY UJIEHIB
peueHHs BignmoBimHO Jg0 THmy (auB. Ta0na. 3.2). Tekctm (axoBHX >KypHAIiB Ta
HABYAJIBHOI JIITEPATypH BUSBISIOTH HAWOUIBIINN OOCAT pEYEHBb JTOBXKUHOIO Bl 22
cioBodopm 1 Oinbine (nuB. Joa. b. 3 ta Jloa. b. 4). OcranHiM HaWOIIBII XapaKTepHE

BUKOPUCTAHHS CKJIATHOMIAPAIHAX PEUYEHD 3 MAPSITHUMUA YMOBH.

3.3 MopdoJioriuni 0co0auBoCTi (paXOBUX TEKCTIiB MAPKETHUHTY

Opniero 3 MopdonoriyHux o3HaK (axoBOi MOBU MAPKETHHIY € Oararopa3oBe
BUKOPUCTAHHS MEBHUX YAaCTUH MOBHU. Y PE3yJbTaTi MPOBEICHOTO KUIBKICHOTO aHATI3y
BCl€i MiAOIPKU TEKCTIB MAapKETUHTY OyJI0 BCTAaHOBJEHO, L0 IMEHHUKU CKJIaJaloTh
43,3% BiJ 3arajibHOTO 00CSTY TEKCTY, aieciiBHi opmu — 13,8%, npukmernuku — 5,9%.
[lepeBaxkanuss y ®T iMEHHHMKIB Ta TPUKMETHHUKIB, SIKIi pa3oM CTaHOBITH 49,2%,

MOSICHIOETbCS  HEOOXIJHICTIO 4YITKOI HOMIHalli (axoBUX TMOHATH pa3oM 3 ix
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XapaKTepHUMH O3HaKaMH. BUsABIEHHS 4aCTOTH BXXMBAHHS BIAMIHKOBHUX (DOPM IMEHHHUKA
J03BOJISIE  BU3HAYUTH 3B’S3KM MK MpeAMeTamMH Ta pojib IMEHHUKAa B
pedenHi (nuB. Tabdm. 3.3).

Taomurs 3.3

KinbkicHe criBBIIHOIIEHHSI BXKMBAHHA iIMEHHUKIB y BiIMiHKaX
B HiMenbKux @T MapkeTHHIy

XY

iTMiHOK
Tun 1
(KUJIBKICTh IMEHHHUKIB)
Tum 2
(KUJIBKICTh IMEHHHUKIB)
Tun 3
(KUITbKICTh IMCHHHUKIB)
Tun 4
(KLITbKICTh IMCHHHUKIB)
Cepenniii

NMOKAa3HUK

B
0% Bij 3araJibHOI KUIBKOCTI
BXXKUBAHHA BCIX IMEHHHKIB

Jlasanvruil 598 526 586 549 564,7 32,4%
Bnaxionuu 513 570 489 573 536,2 30,7%
Haszuenuu 378 426 408 485 4242 24.3%
Pooosuii 188 250 215 221 218,5 12,6%
Pazom 100%

3a pesynpraTamu TaOmumi 3.3 imMeHHUKH Yy DT MapKeTHHry BKUBAIOThHCS
MEPEBAXHO Y JaBATbHOMY BiIMIHKY — 32,4% BiJ 3arajqbHOT KUTBKOCTI BXKUBAHHS BCIX
iIMeHHUKIB. OJIHI€I0 3 MIPUYNH TAKOTO BUKOPHUCTAHHS SIBIISIETHCS KEPYBAHHS JIECIIB Ta
NPOJYKTUBHE (PYHKIIOHYBAaHHS y PEUCHHSX MPUUMEHHUKOBUX KOHCTPYKLIA Yy poJil
J0/1aTKa, 0OCTaBUHU Ta HEY3TOKEHOTO O3HAUYCHHS .

OnHier0o 3 TPUYMH BHKOPUCTAHHS 3HAXIJHOTO BIJIMIHKA, IO CTaHOBHUTH
30,7% ycix TepMIHOBXKHMBaHb 1IHOTO BUY, MOKHA BBKATH KEPYBAHHS JI1E€CIIIB.

Bukopucranus Ha3uBHOTO BimMiHKka (24,3%) apryMeHTYEMO YaCTHM B)KHBaHHSIM

OJIHOPITHUX WICHIB PEYEHHS, @ TAKOK 3aCTOCYBAHHIM IPUHIIMITY €KOHOMII a(piKCiB.
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[TomipHE BUKOpUCTAHHS POJAOBOTO BiAMiHKA — 12,6% MOSICHIOETHCA TUM, IO BiH
BUpakae HaJIE)KHICTh, YACTUHY IIJIOTO — JIETaNIb Y CKJIaJli KOMIUIEKTY, OKpeMHi (akT y
CUCTEMI.

Takum yuHOM, MOP(OJIOTIYHOIO OCOOJHUBICTIO BCIX IMpOaHaIi30BaHUX (HaXOBHUX
TEKCTIB € Te, 110 IMEHHUKHU CKJIanatoTh 43,3% Bij 3arajgbHOro o0CsIry TeKcTy. Takox

BUSIBIICHA TepeBara y BUKOPUCTaHH1 JaBAJIbHOTO Ta 3HAX1JHOTO BiIMIHKIB.

3.4 CemaHTH4HIi 0c001MBOCTi ()aXOBUX TEKCTiB MAPKETUHTY

BiamnoBinHO A0 BHU3HAYEHOI METOAOJOTI JOCHIIKEHHS BaXXJIUBUM € PO3TJIS
CEMaHTHMYHHMX TIOJIIB, 30KpeMa 3a piBHEM (CTylme€HEeM) IX TEepPMIHOJIOTIYHOCTI.
CeMaHTHUHI TIOJII MOXHa pO3MISLIATA 3a CTYNEHEM TEPMIHOJIOTIYHOCTI abo 3a
CTYIeHEeM 30epiraHHs CEMaHTUYHOTO 3HA4Y€HHS B TEBHIM BY3bKOCIELIAJIBHIN ramysi,
a TaKOXX 3a IParMaTHKOIO KOHTEKCTY [54, c¢. 48]. ¥V Tekcrax razer MapKeTHHTOBUUI
TEpMiH MOKe 30epiraTi CBO€ 3HAYEHHS MOBHICTIO, YaCTKOBO a0o0 HOro BTpayary.
3ayBa)KMMO, IO IMiJl BIUIMBOM BXOJUKEHHS B IIJIMOBY MAapKETHHIY PI3HOTralTy3eBl
TEpPMIHM 3a3HAIOTh, TaK 3BaHOi, THIII3allli, 3MIHIOIOUYM CBO€ MICIIE B CHUCTEMI Ta
nedinimii. Bonn mnounHarTh (YHKIIOHYBATH B TEKCTaX MAPKETHHTY SK OMOHIMHU
BUXiMHUX TepMmiHiB. Hanpuknax, tepmin der Umsatz, mo ¢yHkiionye B obnacTi
EeKOHOMIKH 31 3HAUEHHSIM ,,3d2albHa KIIbKICMb 30YMux moeapie y MedHcax ne8Ho20
nepiody” € OMOHIMOM MEIMYHOIr0, XIMIYHOTO TE€pPMIHA — ,, HEPemBOpPeHHs eHepeil,
mamepianis”.

AHami3 TEpMIHOJIOTII MAapKETHHTY IIiJI KyTOM 30py HasBHOCTI 4YHM BTpaTH
MEpPBICHOI CEMaHTUKH, TMPOBEJACHUM Ha MaTepiajal pPi3HOTUIIOBOTO JAUCKYPCY,
MOKa3aB, 0 MEpeBaXHa KUIbKICTh TEPMIHIB 30€piraloTb CBOIO OCHOBHY CEMAaHTHUKY
(die Zielgruppe, die Dienstleistungen, die Werbemalinahmen, die Werbeagentur, die
Produktpolitik Ta in.). Hanpuknaz: ,, Entscheidungen im Rahmen der Produktpolitik
kobnnen sich im Social Marketing auf samtliche materielle und immaterielle

Leistungen beziehen, die zur Erflllung sozialer Bedirfnisse geeignet sind. Dabei kann
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es sich sowohl um Sachguter (Bucher, Schriften) als auch um Dienstleistungen
(Krankenversorgung, Ausbildung), Ideen beziehungsweise geistige und ideelle Werte
(Religion, Partei) handeln”. Als Formen der Kommunikationspolitik im Social
Marketing sind unter anderem die soziale Werbung, Public Relations,
Soziosponsoring und Direct Marketing von besonderer Bedeutung. Gleichzeitig stellt
die Werbung jedoch ein sensibles kommunikationspolitisches Instrument im
nichtkommerziellen Bereich. Zudem weist ein bezahlter Werbeeinsatz von Social
Marketingorganisationen teilweise Glaubwirdigkeitsprobleme auf. Deshalb ist es
von besonderer Bedeutung, mit einfachen und kostenglnstigen Mitteln eine
dennoch effektive Werbung zu betreiben. Die Stiftung Deutsche Schlaganfall-Hilfe
beispielsweise wirbt mit einfachen, aber dennoch sehr aussagekraftigen
Plakaten [248].

CroctepexeHHS 32 MOBHUM MaTepiaioM CBiA4YHTh, mo 91,2% HiMEIbKOMOBHUX
TE€PMiHIB MAPKETUHTY 30€pIiratoTh CBOI0 CEMAHTUKY B c(epl €KOHOMIYHHX TEKCTIB.

Mae wmiclie ¥ gecemMaHTH3allisl 3raIaHUX TEPMIHIB Y CTPYKTYpl MapKETHHTOBOIO
TEKCTY B cydacHill HiMmenpkid MoBi (5,4% tepminiB). Hanpuknan: ,,In Deutschland
wandelt sich die Einstellung zum Luxus, sagte Louis-Vuitton-Manager
Schaus ” [290] (nuB. Tabm. 3.4).

byno 3adikcoBaHO BUNAAKM, KOJM OJHOYACHO B PI3HOTUIIOBUX JUCKypcax
TepMiHU (axoBOi MOBHM MApKETUHTY MOTJM BTpadyaTd CBOE TIEPBUHHE 3HAYCHHS,
30epiraTd €KOHOMIUYHY CEMaHTHUKYy a0o0 * MOBHICTIO Mo30yBatuck. Hampukman: ,,Da
viele Social Marketing-Organisationen ihre Leistungen ohne beziehungsweise ohne
adaquates Entgelt bereitstellen, kommt der Beschaffung von finanziellen
Ressourcen eine besondere Bedeutung zu” [248, c.1283]. IlpoBencHmii aHami3
YMOKJIIMBHUB BHABJICHHA II'ATH TaKUX TGpMiHOJ’IOFi‘IHI/IX OANHUIIb, IO CTAHOBUTH
3,4% rtepminiB, Hanpukian: die Beschaffung, der Kunde, das Marketing, der Artikel,
die Medien (auB. Taoi. 3.4).
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Taomung 3.4

CemaHTH4HI XapakTepucTUKU HiMeubkux @T mapkeTuHry

Ne 30epexeHHs Brpara nepBuHHOIrO Brpara ekonomiuHol
CCMAHTHUKH (l'[pI/IKJIaIl) SJHAYCHHHA CCMAHTUKH
(mpuxJan) (mpuxJaan)
1. | Ausgerechnet  Aldi, Die Teilnehmer auf den | Da viele Social Marketing-
Deutschlands Beschaffungsmaérkten stellen | Organisationen ihre
Discounter Nummer | die notwendigen Guter (zum | Leistungen ohne

eins, ist bei den erneuten
Preiserh6hungen der
Trendsetter: In dieser
Woche erhdhte der
Marktfthrer die Preise
von 25 Produkten, wie
Aldi Sid der AP
bestatigte [291].

3HauYCHHSI TePMiHA
,JIIJIEp HA PUHKY
BIJIIIOBIZIA€ CBOEMY
CEMaHTHUYHOMY 3MICTY.

Beispiel  Raumlichkeiten,
menschliche
Arbeitsleistungen,

Geld) zur Verfugung [248,
c.1283].

[lepBuHHE 3HaYEHHS
,,TOBap”’ BTPATUIIOCH i
TEpMiH (YHKIIOHYE 31

3HAYEHHAM ,,051ar0”

beziehungsweise ohne
adaquates Entgelt
bereitstellen, kommt der
Beschaffung von
finanziellen Ressourcen eine
besondere Bedeutung zu
[248, c.1283].

ExoHoMiuHe 3HaYEeHHS
,,3aKyIKa Ha0yi10o
3HAYCHHS ,,3QJTyYCHHS

., Die Verantwortung fiir
die Entwicklung der
Marke™ , betonte der
Opel-Chef beim

Amtsantritt 2001, ,, liegt
in Risselsheim ™ [285].

3HaueHHs TepMiHa
,Mapka, GpipMoBUi
3HaKk~ Bigmosigae
CBOEMY CEMaHTHYHOMY
3MICTY.

In Deutschland wandelt sich
die Einstellung zum Luxus,
sagte Louis-Vuitton-
Manager Schaus [290].

IlepBuHHE 3HAYEHHS
,»3QUUCIICHHSI, TPUHHATTS HA
po0OTy, HAMAIITYBAHHS
BTPaTHJIOCh 1 TEPMIH
GYHKITIOHYE 31 3HAYEHHSIM

,,BiIHOIIEHHS"

Monsieur Schaus, lhre
Laden in Frankreich sollen
bis Ende November eine -
Stunde fruher schlieRen, weil
Ihre Werkstatten mit der
Lieferung der Ware nicht
nachkommen. Ist das nicht
nur Marketing [290].

ExoHoMiuyHe 3HaYE€HHS
,,30yT, peaizaiis’ Ha0yJ10
3HAYEHHS ,,CUCTEMA

3axomiB’ .

% BiJ 3arajbHOI KUIBKOCTI (PikCOBaAaHMX TepMiHiB MapkeTHHry y @T

Pazom

91,2%

5,4%

3,4% 100%
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OTmxe,  mepeBaxxHa  OUIBIIICTD  HIMEUBKUX  TEPMIHIB  MapKETUHTY
(91,2%) (nuB. Tabn.  3.4) BUABIAAIOT,  TCHHACHIIO 10  30€pEKEHHS  CBOIO
TEPMIHOJOTIYHOTO 3HAUEHHS y BCIX TMpoaHali30BaHUX 3pa3kax. llpukmagu
neceMaHTH3amii  (axoBUX TEPMIHIB MapKETUHTY B PI3HOTHUIIOBHUX TEKCTax €

HC3HAYHHNMHM.

3.5 AHaJi3 my0JinMCcTUYHUX TEKCTIB

daxoBa MOBa aKTyali3ye€TbCsi Y BENUKIM KUIBKOCTI TEKCTIB. Y Cy4YacHUX
MOBO3HABUHX PO3BIJIKAX TOMITHA TEHACHI[S O BUKOPUCTAHHS Ta3€THUX TEKCTIB SIK
Martepiany aHajizy MyOJIIUCTUYHOTO AUCKYpey [122], mo € JopedHHM Yy LbOMY
JOCITIJIPKEHH1 3 OTJISy Ha HasABHICTh y Ta3€THIM MyONIIUCTUIIl TEKCTIB 3 €KOHOMIYHOI
(30KpeMa, MapKETHUHI'OBO1) TEMATUKH.

3aBJaHHsIM, 1110 CTOSUIO Tepes HamH, OyJIO BUSBJICHHS CIIJIBHHUX Ta BIIMIHHHUX

O3HAK PI3HUX THUIIIB (PaXOBOTO TEKCTY.

MarepianoM uisi  JOCHIJKEHHS CIYTyBaJIM Takl MEpIOAUYHI BHJIaHHS:
,Frankfurter Rundschau” (2008); ,Tagesspiegel” (2009); Zeit”  (2010);
,Welt” (2011).

OOcsar BuOipku crtaHoBUB 443 peueHHd. JlaHi Ha3BU Tra3eT KOPHUCTYIOThCS
BEJIMKOIO TIOMYJIIPHICTIO CepeJl MPEICTaBHUKIB HIMEIbKOi Oi3Hec-enmiTh. B raserax
OCHOBHHMM 3MICTOM € TMOBIJOMJICHHS €KOHOMIYHOI'O, MOJITUYHOTO Ta KYJbTYpPHOIO
xapaktepy. TyT MICTSATbCS KOMEHTapl MpO PI3HOMAHITHI €KOHOMIYHi, MOJITUYHI Ta
KyJIbTYpPHI TOAIl 13 KUTTA KpaiHU Ta 3aKOPJOHY, a TaKOX MyOJIKYIOThCS THTEPB'IO 3
BIJIOMUMHU TPOMAACBKUMHU Ta TOJITUYHUMHU disi9YaMUu, €KCIepTamMu Oi3Hecy Ta
EeKOHOMIKH.

Kommo3sumiitHa CcTpykTypa TEKCTIB MEpIOAUYHUX BUJAHb CKJIAIAE€ThCA 13
3aroJioBKa Ta OCHOBHOTO TEKCTY. BiH /ae 3Mory uuraueBi 3’sicyBaTH, Ipo 1110 Oyjae HTu
MOBa B JIaHIM CTaTTi. 3aJIeKHO BiJl METH, IO MEPECIITYEThCS AAPECaTOM, BUILISIOTH

TaKl TUIH 3aroJOBKIB: 1) 3arojloBOK-pO3MOBIb; 2) 3aroJOBOK-MIUTAHHS; 3) 3aroJIOBOK-



150

cnonykanHs [87, C. 212]. Ctarts MICTUTh BCTYNHY YacTUHY, (DOpPMYIIO€ MPUYNHH,
10 MPU3BEIIU JI0 11 HAITMCAaHHS Ta MyOJIiKaItii.

Haiourbm po3moBCIOKECHIM € 3aroyioBoK-po3noBias (100% 3aromoskis T1T),
BHpaXeHUI po3noBiguumMu peueHHsmu, Hamp.: Interkulturelle Herausforderungen —
Weltmarkt Kolner Messe [212]. IlpukiamiB i3 3aroJIoBKOM-IIUTaHHSIM (IIHTaHHS,
BIIIOBIIb Ha  sKE MJAE€ThCS B CTATTi) Ta 3arojIOBKOM-CIIOHYKaHHSM (BHpaKae
CIIOHYKaHHs ajpecara JI0 i 1 cTOiTh Y (GopMi HAKa30BOIO PEUYCHHS, Yy KIHIl SKOTO
MO’ke OYTH 3HAK OKJIMKY) B MpOaHa/Ii30BaHUX HAMH TEKCTax He 3a(piKCOBaHO.

Yacto B cCTarTaX Ha MapKETUHTOBO-C€KOHOMIYHY TEMATHUKY IOJAIOTHCS
MIJ3aroJIOBKM, Kl OUIBII JETalbHO PO3KpPUBAIOTH 1H(MOpMaIo, TOJaHy y
3aroJIOBKY.

AHamni3oBaHMI Martepial HE IOKa3aB CTYMNiHb BHUKOPUCTAHHA TEPMIHOJIOTIT Y
3aroJIoBKax, IO MOSICHIOETHCS, TEPII 3a BCE, OPIEHTAINEI0 MYONIIUCTUYHUX BUIAHB
Ha IIMPOKY ayAUTOPIIO YUTAYIB.

3aronoBoK, 3a3Buyaid, CTOITh y (opmi Temepimmnboro yacy (75% 3aroioBkiB
T1T), mo BigoOpaXkae TMO3a4acoBICTh, IOCTIHHICTH, Hampukiaam: “IT-Riese kappt
Tausende Jobs [296] (auB. Jox. b. 9)

OckUIbKM MOBa TMEpPIOAMYHUX BHJIAaHb OpIEHTOBaHA HA IIMPOKY YHUTAIbKY
nyOJIiKy, OUTBIIY YacCTUHY HIMEIBKOI MyONIIUCTUKY CKJIAAaloTh 3arajbHOBXKHUBaHI
CJIOBA.

[Ipy HamMcaHHI  CTaTTI 3aCTOCOBYETHCS JIOTIKO-CMHCIIOBE YJIEHYBaHHS Ha
ab3anu; Ko)KeH al3all, 3a3BU4Yail, po3MoYrMHAE HOBY IYMKY, BHOKPEMIIIOE€ HaA(Ppa3oBy
€MHICTh. TEKCTH CTaTTe! MOMYJIAPHUX Ta3eT MICTATH 5K 3araJIbHOBKUBAHY JIEKCHUKY, TaK
1 (¢axoBy TepMiHOJIOTiIO. YacThHA JIGKCUYHOTO CKJIaJy IMPEJCTaBICHO CJIOBaMU-
TepMiHAMU IHIIMX Tady3ei, dacTuHa — (HPa3eosoriYHUMHU 3BOpOTamMH, (opmamu
PO3MOBHOT MOBH (HArp., Y (hopmi iIHTEPB’10).

OxpeMy yBary HEOOXIAHO HPUAUIMTHA PO3TIALY MUTAHHA YacTUH MOBH, IO
3YCTPIHAaIOTBCA y CTATTi. Y 3a3HAYCHHX TEKCTaxX TNEpeBakalOTh IMEHHUKHU

(42,1% noBHo3Haynux cmiB T1T), mo mNO3HAYarOTh NPEAMETH, OCOOM, IOHSTTS.



151

CHHTaKCHYHO IMEHHUK MOXX€ BXKMBATUCA y (PyHKIIT migMeTa, 10AaTKa, O3HAYSHHS, 10
TOTO  MEpPEeBaKaloTh IMEHHUKH, 110 O3HAYAIOTh BJIACHI 1IMEHA, HA3BU YCTAHOB Ta
opranizamiii (10,9%). Hampuknan: ,,HP-Chef Mark Hurd will nun das Service-
Geschaft rationalisieren und tber die nachsten drei Jahre weltweit rund 24 600 Stellen
in dem fusionierten Konzern abbauen ” [296].

VY podi TpocTOTro MiMeTa YacTO BXKUBAIOTHCS IMCHHUKH HA IMO3HAYEHHS, TTEPII 32
BCce, cy0’ekTa nii, piamre — mporecy abo aii: der Handel, der Absatz, die Manipulation.
Hanpuxuan: ,, Deutschlands grofter Discounter Aldi blickt verstarkt nach Irland” (sax
cy0’ekr) [282].

HaitgactoTHimmm y  TEKCTax cTareu € J€CTTIBHUI MIPUCYJIOK
(87,4% peuenn T1T) (muB. Hox. b.9). HalimommpeHimown  4acoBow (HOpMOIO
npucyaka € TtenepimHiii yac (75,8% peuens T1T) (muB. Jox. b.9). Hanpuknan:
,, Die neuen Blu-ray-Geréte lohnen sich nur in Verbindung mit grofRen Flachbild-
Fernsehern. Die Funkausstellung ist zu Ende, das Weihnachtsgeschaft steht vor
der Tur” [312].

Y CTaTTsIX 3yCTPIYAETHCS HEBEJIMKA KUIBKICTh MPUKMETHUKIB
(5,7% noBHo3HauHuX ciiiB T1T), X0u pucamu MyOIIIUCTUIHOTO CTUIIIO € EMOIIHHICTB,
MeTaOpUYHICTh, HAsABHICTh MOPIBHAHB, emiteTiB (muB. Joa. b. 9). ¥ Tekcrax moxHa
3adikcyBaTH pi3HI TPyNU NPUKMETHUKIB, NepeBaxHO skicHI (81,1% mnpukMeTHUKIB
T1T) ta npucsiiini (13,2% npuxkmeraukiz T1T) (aqus. Jox. b.9). Hanpuknan: ,,In
Munchen haben wir eine Riesenbaustelle an der MaximilianstralRe, wo wir in
zwei  Jahren eine Maison er6ffnen, ein besonders grofRRes und aufwendig
eingerichtetes Haus” [290]. , Deutschland gehort fir uns zu den zehn gréfiten
Markten weltweit. Und der deutsche Luxusmarkt wachst” [290]. 3a3Buuaii, BoHHU
BXKUBAIOTHCA B POJII O3HAYCHb, 10 3BYXKYIOTh MOHSTTS, NepeaHi IMEHHUKOM abo
JIIECIIOBOM.

3aiiMmenHukn  (6,1% moBHO3HauHMX ciiB T1T) BKUBAIOTHCS MEPEBAKHO 3
METOI0 YHHKHEHHs moBTopeHHs (muB. Jloa. B.9). Haiiyacriine BHUKOPHUCTOBYIOTHCS

ocoboBi (33,5% 3aiimennukiB T1T) ta mnpucsiinai (21,1%) (muB. Hon. B.9).
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Hanpuknan: ,,Es sieht nicht so aus, dass wir das erreichen”, sagte er. Denn dazu
brauchte es Akquisitionen, die aber nicht vorgesehen seien. ,,Wir wollen keine Risiken
eingehen, die uns in Bedrangnis bringen konnten”, erlauterte Zeitz” [308]. Pigmre —
3aliMEHHUKOBI npuciiBauku  (15,7% 3aiiMEHHHKIB T1T), BKa3iBHI
(7% 3aiimennukiB T1T), Heo3naueni (4,1% 3aiimennukiBs T1T) (muB. Jlox. b.9).
Hanpuknan: ,, Das neue Galaxy , Note” bietet zwei Uberraschungen: Ein Display
mit 13,44 Zentimeter in der Diagonalen (5,3 Inch) und einen Stylus — hatte man
dieses Zubehor mit dem Ende der Windows6-Smartphones doch im Bereich der
Vergangenheit erhofft ” [293].

UucaiBHUKYA HIMEIBKOI MOBH — CaMOCTIMHHMI HE3aMKHYTHH DS TOBHO3HAYHHUX
HYMEPAJIbHUX  CJIIB 13  CHCHU(PIYHUMU CEMAaHTUYHUMH, CHHTAKCUYHUMHU Ta
CJIOBOTBOPUYUMHM OCOOJIMBOCTSMHU. Bij 1HIIMX YaCTUH MOBU YHMCIIIBHUKU BIJIPI3HSIOTHCS
OOJIraTOpHOIO  HASBHICTIO CEMH  HyMepaibHOCTI.  HasgBHICTP  YMCIIIBHHKIB
(4,3% noBHo3Haunux cniB  TIT) cBiguuth mnpo IHPOPMATUBHICTH, JUHAMI3M,
TEPMIHOJIOTIYHICTh, CTAOUTbHY KOPEJALII0 3 OJUHUISIMU JIEKCUKO-CEMAaHTUYHOTO OIS
kimpkocTi [206]  (mmB. Jom. B.9). PesympraTt aHamily CBig4aTh Mpo IIepeBary
KUIbKICHUX 4YHUCHIBHUKIB (82,9% wuucniBaukiB TI1T), ockinbku cdepa MapKeTHHTY
choKycoBaHa Ha TMPOJYKTUBHOMY IIPOCYHEHHIO TOBApiB Ha PUHOK 1 AK PE3yJbTaT — iX
NPOJIaX, M0 BUPAKAETHCS y KiIbKicHOMY BimHomieHHi (nuB. Jloxa. b.9). Hanpuknan:
,, ES ist absolut notwendig, mit einem Sparprogramm zu reagieren”. Die Investitionen
fur 2009 seien deshalb von geplanten 100 Millionen Euro auf 65 bis maximal
75 Millionen Euro zurickgefahren worden” [308]. ManoBxuBaHHMH BiAMOBITHO €
nopsAakoBi umciaiBuukun — 15,6% (muB. Jox. b.9). Hampukman: ,, Bereits 1996
erOffnete die Nestle-Tochter in Frankfurt am Main das erste echte Maggi-
Kochstudio ” [289].

Y MOBI crarTel IepeBakaroTh Taki MOJajdbHI 3HAYCHHS, SK HEOOXiTHICTB,
CIIOHYKaHHs JI0 [ii, OaxkaHicTh, MoxuuBicTh. Hanpuknan: ,,Der Konzern fugt jedoch
hinzu, dass er grob die Halfte der zunachst wegfallenden Posten tber die néchsten drei

Jahre wieder mit neuen Mitarbeitern besetzen wolle. Damit solle international die
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,,richtige Mischung” geschaffen werden, um die unterschiedlichen Wuinsche der
Kunden rund um den Globus erfiillen zu kbnnen ” [296].

HaityxuBanimumu qacoumu Gopmamu € tenepinrnii gac (75,8% peuens T1T),
30KpeMa, BIH BHKOPHCTOBYEThCS B IHTEPB’I0, IMEPEJAar0Yd JOCTOBIPHICTh ii, IO
BIIOYBA€THCS OJIHOYACHO 3 MOMEHTOM MOBJICHHS, Ta TMPOCTUH MUHYJIUNH dac
(12,6% pewenr TIT) (muB. [Jox. b.9). ManosxuBaHuMH € MaWOyTHIA dYac
(2,3% peuens T1T) Ta cknagauii Mmunysui dac (7,2% pedyens T1T) (aus. dox. b. 9).

IupoKOBXKMBaHUMHU €  CKJaJHI  aTpUOYTHMBHI  KOHCTPYKIi, BHUpa)KeH1
nienpukmMeTHUKOBUMU 3BopoTamu (13,1% peuens T1T) (muB. Jon. b. 9). Hampuximan:
,,In den vergangenen Monaten hatte Aldi auch in GroRbritannien einen steigenden
Zulauf von Kunden verzeichnet ” [282].

ManouacToTHUM € BXXUBAHHS T[MACHUBHUX KOHCTPYKIIIA, 10 CTaHOBUTH
6,8%, peuenp T1T (muB. Jox. b.9), mampuxman: ,, Inzwischen gibt es in Hamburg,
Leipzig, Dortmund und Minchen Markenshops, in denen nicht nur verkauft, sondern
vor allem gekocht wird " [289].

JUiss HagaHHA MOBI NEPEKOHJIMBOCTI Ta KOJOPUTHOCTI BHKOPUCTOBYETHCS
HerpsiMa MoBa y Tenepinmabomy vaci (7% peuens T1T) (muB. Jox. b. 9). Hanpuknan:
,,Zum Stellenabbau teilt HP weiter mit, dass vor allem Jobs in der Verwaltung und
anderen zentralen Abteilungen wie Immobilien, IT oder Beschaffung wegfallen sollen,
in denen es Uberschneidungen gebe. Rund die Halfte der Streichungen solle auf die
USA entfallen” [296].

MoBa myOJIIUCTUYHOTO CTWIK XapaKTEPU3YEThCS 30JUKEHHSIM 3 PO3MOBHOIO
MOBOIO, III0 BUSIBJISIETHCS Y CITPOIIIEHHI CTPYKTYPH PEUCHHS.

Cmig BIJI3HAYHUTH, 10 CKJIQJTHOTIIPSITH1 pEUYCHHS JIOJATKOBI1
(41% cxmaguomgpsiaaux pedenb T1T) ta o3mauamehi (38,3% CKIaZHOMIAPAIHMX
peuenb T1T) € HaluacTOTHINI, OCKUIBKM 3a iX JOMOMOTOK BHCBITIIOIOTHCS Ta
onucyroThes moaii (muB. Joxa. b. 9). Hanpuximan: ,, Noch vor funf Jahren waren wir der
Meinung, dass es abgesehen von Peking und Shanghai zwei oder drei Stadte in China

gibt, in denen es sich lohnt, Stores zu erdffnen ” [290].
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ManoBXuBaHUMU BUSIBUJTNCH CKJIAHOTTI IPSTHI pEUYCHHS YMOBH
(7% cxinagnoniapsaaux peueHb T1T), npuunnn (7% cxnamnomigpsaaux peuens T1T),
metd (5,2% ckmagHomigpsanx  pedenb T1T), gacy (0,9% ckimagHOMIIPSIHAX
peuenb T1T) (muB. Joxa. b.9). Hampukian: ,, Luxus ist eben keine Verschwendung,
sondern der sorgfaltige Einsatz kostbarer Ressourcen — auch weil die Artikel oft Jahre
oder gar Jahrzehnte in Gebrauch bleiben” [290].

ManonommpenuMi B TEKCTax  ra3er €  CKJIAJHOCYpAIHI  pEUYeHHs
(7% peuens T1T) (muB. dox. b. 9). Hanpuknan: ,,Unsere Stores sind Kunstwerke, und
sie enthalten Kunstwerke wie den beriihmten Aufzug der Stille von Olafur Eliasson oder
das Objekt , The Traveller” vor der Filiale in Dusseldorf von Hans-Peter
Feldmann [290].

OTxe, Ha OCHOBI TMPOBEACHOTO aHai3y MM JIWIIIA BUCHOBKY, WO Y
KOMITO3UIIIMHIN CTPYKTYpl MyOJIIUCTUYHUX TEKCTIB MIEPEBaKa€ 3aroj0BOK-PO3MOBI/Ib;
y MOPQOJIOTIUHIN CTPYKTYpl Haily’)KUBAHIIIMMH € IMEHHUKH, SIKICHI NPUKMETHUKH,
0CO0OB1 3aiIMEHHUKH; Y CHHTAKCUYHIN CTPYKTYp1 MEePEBaKal0Th MPOCTI PEYCHHS, CEPEl

CKIIaIHUX PCUCHb BHCOKHM IMOKa3HHUK HiI[p?II[HI/IX JOAJATKOBHUX Ta O3Ha4YaJIbHHUX

(muB. Hox. B. 9).

3.6 AHaJIi3 NONyJsIPHUX TEKCTIB

Mera 3araJIbHOJOCTYITHUX 1H(pOopMaIIHHO-KOMEPLIIITHIX BH/IaHb —
nonyJisipu3ailisi B MacaXx THX YM IHIIMX AaCMEKTIB MiANPUEMHUITBA, EKOHOMIKH,
TOPTIBII, 110 MAIOTh BIAHOIIEHHS /10 KUTTA KOXHOI JIOJUHU, PO3BUTKY 11 €KOHOMIYHOT
CBIJIOMOCTI Ta IIMPOKOTO iHPOpMyBaHHS Mpo CBIT koMepiii [52, ¢. 39]. Taki BugaHHs
XapaKTEPU3YIOTHCSA MEHITUM BUKOPUCTAHHSM BY3bKOCTCIIAIBHUX TEPMIHIB, MPOTE
BOJHOYAC 13  3arajbHOBXHBAHOIO JIEKCHKOI BHKOPHUCTOBYIOTHCS 3arajbHOHAYKOBI

TEPMIHHU.
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MartepianoMm i JOCHAUDKEHHS chayryBanu 442 pedyeHHA MOMyJIspHUX
nepioAuYHuX SKypHamiB: ,,Manager Magazin” (2004); ,,Wirtschaftswoche” (2005);
,,Focus” (2006); ,,Stern” (2007).

CrarTi >KypHalIiB 3HAHOMIIATH MIANPHUEMINB 3 OCOOJMBOCTSMM TOPTIBI 3
PI3HUMH KpaiHaMM, KOH IOHKTYpPOIO CBITOBOTO PHHKY, KOMEHTYIOTh 1 pPO3’sSCHIOIOTH
HOBI 3aKOHHU, MO PETYJIOIOTh E€KOHOMIUHY MJiSUTBHICTh. Y JKypHallax IPYKYIOThCS
iHopMalliitHi MaTepiaau Mpo EKOHOMIYHMM CTaH HIMEILKOTO PHHKY, aHaJITU4HI
OTJISIAM Ta MPOTHO3M creriamcTiB. Ha cTtopinkax KypHaiy po3MillieHi MaTepiain o010
MOMAJIBIITUX TEPCIEKTUB PO3BUTKY EKOHOMIKH, MOAAIOTHCA OTJISAN CIOKUBAIBKO1
MOBEJIHKA HA PHUHKAaX, TOMy MOBa MOMYJSPHUX BHUJIAHb OPIEHTOBAHA Ha IIMPOKY
nyOJIiKy, OUIBIIY YaCTUHY HIMEIBKOI MyONIIUCTUKY CKJIAAaloTh 3arajbHOBXKHUBaHI
CJIOBA.

Mop@domnoriuai 0coOIUBOCTI TEKCTIB HIMEIIBKOMOBHUX TMOIYJISIPHUX KYpHaJIiB
NOJIATal0Th  y JAEsKi OOMEXKEHOCTI BUKOPUCTOBYBAHMX TIpaMaTUyHuX GopMm 1
4acToi MOBTOPIOBAHOCTI JIESIKUX YaCTUH MOBH. Tak, y MOBI IepeBa)xaloTh IMEHHUKHU
(42,6% mnoBHo3HauHmMx ciiB T2T), mieciaoa (15,1% mnoBHo3Haunux ciiB T2T), piame
3yCTpialoThes TMPUKMETHHUKH (5% moBHO3HauHux ciaiB T2T) (mus. Hox. b. 10).

B poii nmpocToro miaMeTa 4acTo BXKHUBAIOTHCS IMCHHUKH Ha TTO3HAYCHHS Cy0’ €KTa
nii, pimme — npomecy abo mii: ,, Der neue Daimler-Chrysler-Vorstandschef Dieter
Zetsche will die Hierarchien und Produktionsstrukturen des deutsch-amerikanischen
Autobauers vereinfachen” [317].

HaitgacToTHimmM y TekcTax crarei € miecmiBauid npucynok (93,3% pedens T2T)
(muB. Hon. b.10). B crarrsax 3ycTpidaeThCsi HEBEIMKA KUIBKICTh MPUKMETHHKIB
(5% noBHo3Haunux ciiB T2T) s migcwnenHs Bupasnocti (muB. Jox. b. 10).
Hanpuknan: ,, Gut gemeint, aber unbeliebt: Mit dem neuen Markenauftritt verargert die
General-Motors-Zentrale Opel- und Saab-Handler ” [285].

VY Tekcrax MokHA 3adiKCyBaTH pi3HI TPYyNH MPUKMETHUKIB, MEPEBAXKHO SIKICHI
(83% mpuxkmernukiB T2T), mpucsiiini (12,1% npukmernukiB T2T), piaiie — BiTHOCHI

(4,9% npuxkmetnukis T2T) (muB. doxa. b.10). 3a3Buuaii, BOHM BKUBAIOTHCS y POJIi
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o3HaueHb. [Ipuknan: ,, Die juristische Attacke, die am Ende zum Aus des gemeinsamen
Produktionsunternehmens GM-Avtovaz fihren konnte, kommt zu unglnstiger Zeit:
Denn Russlands Automarkt wachst ungebremst weiter und bote den krisengeschittelten
Detroitern so Absatzhilfe in der Not” [300].

3aitmenHuku (5,7% noBHO3HaUHUX cliB T2T) BEKUBaIOTHCS MEPEBAKHO 3 METOIO
yHUKHeHHS moBTopHHMX ciiB (muB. Jloa. b.10). Haitgacrimme BHUKOPHCTOBYIOTHCS
0co00Bi (32,6% 3aiimennukiB T2T), 110 MOsSCHIOEThCS (DYHKIIEIO MiAMETa Y PEUCHHI,
ta npucsiiHi (21,3% 3aiimennukiB T2T) (muB. Jox. b. 10). IIpuknan: ,, Ein passender
Partner dafiir sei Mercedes, der fiir seine A- und B-Klasse Nachfolger plant. Bisher
hie} es bei BMW und Mercedes nur, sie diskutierten eine Motorenkooperation.
Mercedes braucht ebenfalls einen Partner flr seine Kleinwagenplane” [286]. Pimme —
3aiiMEHHUKOBI MIPUCITIBHUKA (11,2% 3aiiMEHHUKIB T2T), BKa3iBHI1
(9,2% 3aiimennukiB T2T),  Heo3HaueHl  3aiMCHHUKHM  BHUSBHWIMCS  a0COJIFOTHO
HexxuBanumu  (muB. lox. b. 10). Tlpuxman: , Fur Lidl zahlt allein das billigste
Angebot. Dieses Prinzip verfolgt Dieter Schwarz obsessiv von Anbeginn seiner
Karriere ” [283].

HasBaicte uucniBukiB (3,4% mnoBHO3HauHuX ciiB T2T) CBig4uTh MpoO
iHpopMaTUBHICTh, JAWHAMI3M  TeKcTiB. IlepeBakar0Th  KIJIBKICHI ~ YMCIIBHUKH
(69,7% uucnisaukiB T2T), MaTONPOAYKTUBHUMH BIIMOBIHO € MIOKA3HUKU MOPSAIKOBHX
YHCIIIBHUKIB (30,3% yucmiBuukie T2T) (muB. J[lom. b.10). Hampukian:
,, Die Discounter Plus, Penny und Netto verloren zusammen 90 Millionen Euro an
Lidl " [283].

Y MoOBi1 cTaTedl TepeBakarOTh TakKl MOJAJbHI 3HAYCHHS, SK OaXaHICTh,
HeoOXiaHICTh (22,9% ™MonanbHux peueHb T2T) Tta moxiuicTh (20% MomabHUX
peuerb T2T) (muB. Jox. B.10): , Der neue Daimler-Chrysler-Vorstandschef Dieter
Zetsche will die  Hierarchien und  Produktionsstrukturen des  deutsch-
amerikanischen Autobauers vereinfachen. Dadurch kdénnten weitere Stellen
wegfallen” [317]. YV nmanomy Bumamky MojaibHe miecioBo KONNEN BKUBAETbCS Yy

3HA4YECHHI ,,MOKJIUBICTB .
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Halinomupenimoro  4yacoBor  (GopMor0 MpHCYAKa € TemepimHid  dYac
(62% miecmie T2T) (muB. Jdon. b.10). Hampuknan: ,, Jetzt gerdt der angeschlagene
bisher weltgrofite Autohersteller General Motors auch in Russland unter Druck. Mit
einer bisher symbolischen Klage Gber 1 000 Rubel, umgerechnet knapp 30 Euro, will
der Lada-Mutterkonzern Avtovaz Schadenersatz von GM erzwingen ” [300].

BxvBaHHS MacMBHUX KOHCTPYKIINA 3IIACHIOETBCS 3 METOI0 eM(aTudHOro
BUSBJICHHS BaXXJIMBUX IMOBIIOMJICHb iH(opMamii B Tekctax — 5,2% pedenb T2T)
(muB. Tox. b. 10). Hanmpukman: ,, Vater Josef tritt als Komplementar in die Sudfriichte
GroRhandlung Lidl & Co. ein, die er rasch zur Sortimentsgro3handlung fur
Lebensmittel umgestaltet. Sie wird 1944 zerstort” [283].

CknanHi  aTpuOyTHMBHI ~ KOHCTPYKLIi  —  JIENPUKMETHUKOBI  3BOPOTH
(14,4% peuennr T2T)  Bim3HAYAIOThCS ~ CEpPeAHIM  KOe(DIlliEHTOM  HACHYEHOCTI
(muB. Jon. b. 10). Hampuxman: ,,Zum alleinigen Komplementar wurde Schwarz
langjahriger Weggefahrte Klaus Gehrig bestimmt. Diese Stiftungskonstruktion soll
gewahrleisten, dass die Lidl & Schwarz-Unternehmensgruppe auch in Zeiten
wachsender Konzentration in der Branche unabhangig bleibt und noch in zehn Jahren
als eigenstandige Firma zu den ersten Zehn des hiesigen Einzelhandels gehort ” [283].

HasBHicTh mpsMoi MOBH, 110 MpEACTaBICHA MEPEBAKHO B TEMEPIIIHHOMY Yaci
(78,9% peuenp npsimoi moBu T2T), Hamae moBi nepexkonauBocti. Hampukinan: ,,BMW
ist dabei, einen Wagen unterhalb des ler-Modells zu entwickeln, der 2011 auf den
Markt kommen kdnnte”, sagte ein Manager. Ein passender Partner dafiir sei Mercedes,
der fur seine A- und B-Klasse Nachfolger plant” [286].

MoBa TEKCTIB TOMyJISPHUX JKYpPHATIB XapaKTEPU3YEThCS 30JMIKEHHSM 3
PO3MOBHOIO MOBOIO, 1110 BUSIBIISIETHCS Y CITPOILIEHHI CTPYKTYPH PEUEHHS.

Cxnannocypsanni  peuenHs (13,4% peuenp T2T) He BiI3HAUAIOTHCS BUCOKUM
CTYIIEHEM HACHUYE€HOCTI, OCKUIbKM TEKCTaM JIaHOTO THUIly NpUTaMaHHI MPOCTI Ta
ckiaagnomiapsaaai peuenns (auB. Hdox. b. 10). Hampukian: ,.Jeder stohnt Uber den
bosen Lidl, aber am Ende wollen alle mit dabei sein”, berichtet ein

Branchenkenner” [283].
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Cnin BIJI3HAYUTH CKJIaTHOMIAPSATHI pEUYECHHS J0JaTKOB1
(38,3% cxnamunomiapsaaaux peuenb T12T), o3nauvanbHi (30,8% CKIaIHOMAPSIHUX
pedenb T2T), oCKiIBbKH 32 1X JOMOMOTO10, SIK IPaBUIIO, BUCBITIIOIOTHCS T OMHUCYIOTHCSA
nonii. Hampuknazn: ,,Die Chance, dass eine Sendung ungesehen durchrutscht, ist
dennoch gering” [311]. V naHOMy peYeHHI CIOCTEpIraeThCs CKIAIHOMIAPSIHE
J0JTATKOBE PEUYCHHS.

ManoBXruBaHUMU BUSIBUJINCH CKJIQTHOTI IPSTHI pEUYCHHS YMOBH
(12,1% cxnappomiapsaaaux pedenb 12T), mnpuwuwam (10,3%  CKIaIHOMIAPSAIHUX
peuens T2T), Metd  (4,7%  CKIaTHOMIAPSIAHUX peuenr T2T), wacy
(4,7% cxmaguomigpsauux pededb 12T), mnopiBusbHi  (0,9%  CKIagHOMIAPSAHKX
peuenb T2T) (muB. dox. b. 10). Hanpuknan: ,, Um die Gewinnziele zu erreichen, kommt
BMW vor allem beim Bau von kleinen Fahrzeugen ohne die Daimler-Tochter Mercedes
nicht aus” [286].

OTtxe, 3A1MCHUBIIN aHANI3 CTPYKTYp TEKCTIB MOMYJSIPHUX *YpPHAIIB 3pO0JIEHO
BUCHOBOK, II0 B KOMIIO3UIIIAHIA CTPYKTYypl IEpeBa)kae 3arojOBOK-PO3MOBIAb; Y
MOP(QOJIOTIYHIA CTPYKTYpl HalyKMBAaHIIIUMH € IMEHHUKH, SIKICHI NPUKMETHHKH,
0CO0OB1 3aiIMEHHUKH; Y CHHTAKCUYHIN CTPYKTYp1 MEPEBAXKaIOTh MPOCTI PEUCHHS; Cepe
CKJIAJHUX pEYEHb BHCOKHH TIOKA3HUK MIAPSAHUX JIOAATKOBUX Ta O3HAYaJIbHHUX
(muB. Jon. b.10). Bci Tpu THUOU  CTPYKTYp NOMYJSPHUX OJKypHAIiB Ta Ta3er
BUKOPUCTOBYIOTh KOHCTPYKIII 3arajdbHOBXXHBAHOI MOBH, OCKUIBKM OpIEHTOBaHI Ha

3arajibHy ayJauTOPil0 YUTAYiB.

3.7 AnaJi3 ¢axoBuXx KypHaJiB

B ocrtanHi poku 3pocTae KiIbKICTh CYTO EKOHOMIYHMX 3ac00iB MacoBOi
1H(dopMaIrii, Mo BUCTYNAIOTh SK TPOMAJICHKI €KCIIEPTH B PI3HUX TaTy3sIX €KOHOMIKH,
30KpeMa, 1 B raiay3l MapKETUHTY Ta € BOXXJIUBUM JIKEPEJIOM MOIIUPEHHS 0013HAHOCTI Y

naHiil cdepi B CydacHOMY HIMELIbKOMY CYCIUIBCTBI.
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P. Yonci, BigoMuit gociinHuk XypHanbHOi nepioguku CHIA, nmoxginse xypHaiu
Ha ,3arajpHi” 1 ,,CHeliali3oBaHi”’, 3a3Haval04M, 10 3arajibHI KypHaJId MarTh OyTH
30piEHTOBaHI Ha IMIMPOKE KOJO CIOXKMBAYiB, TOJI SK HAWOLMBINI ¥ HaWBUAATHINI 31
CIeliaJli30BaHUX CTBOPIOIOTHCS IS JIIOJACH, Yhi 1HTepeCcH BIIPIZHAIOTHCA BiJl IHTEPECIB
oinmbIocTi [266, ¢. 256].

TexcTn Takux BUAAHb OPIEHTOBAHI HA IHTEIEKTYaJlbHO MIATOTOBICHUX YUTAUiB,
[0 PO3YMIIOThCS Ha MapKETUHTy. MartepiagoMm sl JOCHIKEHHs ciyryBaiu 347
pedeHp repiongnyHMX (paxoBux BHaaHb. ,,Horizont” (2001); ,,Acquisa” (2002);
,L/Absatzwirtschaft” (2003); ,,Werben und verkaufen” (2007), ne yBara mpumiisieTbes
MapKeTHHTY, peKjiaMi Ta 30yTy.

Ha cropinkax (axoBux >KypHalliB BiJOyBalOThCS JHUCKYCIMHI pPO3MOBU PO
Cy4yacHI MEPCIEKTUBU PO3BUTKY MAPKETUHTY, IPAKTUKA OOMIHIOIOTHCSI CBOIM JIOCBIJIOM
€(EeKTUBHOTO 3aCTOCYBAaHHSI MAPKETUHIOBUX TEXHOJIOT1H. TyT po3MilyIOThCs IHTEPB 10
3 ¢axiBusgmu chepu mapketuHry. Toap, miHa, 30yT 1 NpPOCYyBaHHS —IHCTPYMEHTH
MapKETUHT-MIKCa, SKUM TPUCBSYEHI CTATTI aBTOPIB JKYpPHATIB, IO BIJ3HAYAIOTHCS
CBOEID AaKTYaJbHICTIO JJIA MPAKTUKIB HA MPOTS31 JIOBIOrO0 MEPIOAy  MICHsS
omyOJiKyBaHHS. AHaNi3 JiSUIbHOCTI HAWMOUIBII BIAOMHX pPEKJIAMHUX KaMIIaHii,
3aMylIeHUuX B MEPIoJl TUX POKIB TAaKOX 3HAXOJATh CBOE BHUCBITICHHS Ha CTOPIHKAX
(haxoBUX KypHaIIB.

daxoBi KypHaIu HaJeXaTh JI0 AHAIITUYHUX BHJIaHb, IO MYyOJIKYIOTh TyMKHU
OpoBIAHMX (axiBUIB Ta METOK SKUX € ,JPUHOCUTH TMOCTIHHY MNPaAKTUYHY
KopucTh” [52, C.41]. Ha BimMiHy Bill TEKCTiB MOMYJSIPHUX Ta3eT Ta >KypHAIIB, IIO
BIJIPI3HSJIMCH TIEPII 32 BCE BEIMKHM OOCATOM CTaTe, TEKCTH (haxOBHUX >KYpPHAJIB €
HEBEJIMKUMHU, MPOTE XapaKTePU3YIOThCS JJAKOHIYHUM Ta YITKUM BUKJIAJ0M 1H(OpMaIlli.

[TepeBara imennukiB (43,2% moBHo3Haunux ciaiB T3T) (auB. Joa. b. 11) cepen
IHITUX YaCTUH MOBH CIIOCTEPITAETHCS M y CHEIiani30BaHUX TEKCTax, 10 MiATBEPIKYE
JYMKY MPO HOMIHATUBHUN XapaKTep TEPMIHOJIOTTT MAPKETUHTY.

AHasnoriyHa CUTYyaIlisl CIIOCTepIiraeTbes 3 mpukMeTHuKaMu (6,1% moBHO3ZHAYHHX

cmiB T3T) cnemianizoBanux TekctiB (muB. Jlom. b.11). IlepeBara sikicHUX
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NPUKMETHUKIB y (axoBux Tekcrax (76,3% mnpukmerHukiB T3T) wmaibke TOTOXHa
razetHuM (81,1% npukmernukiB T1T) ta *xypHanbHuM TekcTaM (83% NPUKMETHUKIB
T2T) (mus. Jdox. b. 11).

OCHOBHUMH CIOcOOaMHU TIPEACTABICHHS TEKCTYy B CIHEIIali30BaHIM TMpeci €
6e30co00B1 peueHHs (16,2% pedyens T3T). V Takux peyeHHSX MOBEIlb, HE HA3UBAIOUH
cy0’eKTa, BHCYBa€e Ha mepiiuil miaH nporec. [pukiman: ,, ES zeigt sich meist, dass die
verschiedenen Produkte unterschiedliche Verfassungen und die damit verbundenen
Verwendungsmotive bedienen” [313]. lle#i mnoka3HMK BUINMA BiJ MOKa3HHKA
nonysipaux raser (10,7% pedens T1T) ta xypranis (7,1% pedenp T2T), ockiibku
HAayKOBHUH BUKJIAJl BIAPIZHAETHCSA BiJl MyOJIIUCTUYHOTO THUM, III0 B OCTAaHHHLOMY yBara
KOHIICHTPYEThCSI Ha Cy0’€KTi, a HE Ha MPOIIECi.

Yacte BUKOpPHUCTaHHS 3all03U4Y€Hb, IHTEpHAI[IOHAII3MIB Ta abpeBiaTyp
BIJIOOpa)Kye 3araJibHOMOBHI TEHJICHIIII Ta 3yMOBJICHE IHTErpalli€l0 HIMEIBKOTo
MapKETUHTY B 3arajbHOCBITOBY, B pe3yibTaTi yoro HiMeuyunHa 3amo3udye He TUIbKU
HOBUW EKOHOMIYHHMI JOCBIJ, ajieé ¥ TEPMIHOJIOTIIO, sIKa BIITBOPIOE MOro MOHSTIHHY
CKJIQJIOBY.

[TommpeHnor ¢opmoro npucynka € miecniBauil npucynok (87,9% pedens T3T)
(muB. Jox. b. 11), 1110 CBiAYMTH PO MepeBary MpOCTUX PEYCHb Hal CKJIaTHUMH.

CHHTaKCUC y TOpPIBHSHHI 3 Ta3eTHUM CTHJIEM XapaKTePU3YEThCS  MEHIIOIO
ckaagHicTio. [IIupoko BUKOPUCTOBYIOTHCS JIEMPUKMETHUKOBI TpaMaTUYH1 KOHCTPYKIIii
(17,4%), napasi nienpucTiBHUKOBI — BIJICYTHI.

Cnocrepiraerbcsi IIMPOKUI  CIEKTp 4YacoBuX (opMm: TemepimHid  4ac
(86,5% peuenn T3T), npoctuit Munyswmii yac (6,1% pedens T3T), CkIagHui MUHYIAN
gac (6,1% peuenn T3T) (aus. oxa. b. 11). IlepeBara TenepiniHbOro 4acy CBiAYUTh PO
Te, 110 3a HOro JOTIOMOTOI0 aBTOp MparHe MoKa3aTu MEeBHE SBUIIE, 0 BiIOYBAETHCS B
el MOMEHT 1 Ie TPUBA€, TaKUM YWHOM IH(POPMYIOYM YWTada MpOo Te, M0 HOTO
[IKaBUTh HAWOUIBIIIE — HE MUHYITY MO0, & TY, IO MPOJAOBXKYEThCs [266].

[TepeBaxkanus mieciiB akTUBHOTO cTaHy (62% miecmiB T3T), Ha Ham mormis,

MOB’SI3aHE 3 TUM, L0 Yy CHELIANI30BaHUX KypHAJaX BaXJHMBUM € 3a3HAYEHHS J1HOBUX
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oci6. Ilpukmazn: , Daneben bewirbt Volkswagen derzeit mit einem TV-Spot seine
Motorentechnologie FSI. Er thematisiert die typischen Konkurrenz- und
Machtspielchen zwischen Vater und Sohn ” [315].

Koncrpykuii macuBHoro crany (13,8% peuenbs T3T) BHUKOPHUCTOBYIOTHCS
IICPCBA’KHO B THUX BHIIAAKAX, KOJH aBTOPp HaMaracTtbCi MaAKCUMAJIBHO OOMEXUTH
HasuBaHHA TeBHUX oci0 [185] (mmB. Joax. b.11), mampuknax: ,,Mit dem neuen
Markenclaim ,,Volkswagen. Das Auto” wird die Einfihrungskampagne ,,Erst wenn”
promotet, die darstellt, dass wenn ein Wagen erst einmal die Herzen der Menschen
erobert hat, nicht mehr nur ein Auto ist, sondern ,, Das Auto ” [306].

CxmamHi  aTpuOyTHMBHI  KOHCTPYKIIi  —  JIENPUKMETHUKOBI  3BOPOTHU
(18,7% peuenn T3T) OubIN MOMIMPEH] Y CHEIiai30BAaHUX KYPHAIaX, HIK Y Ta3eTHUX
(13,1% peuenp T1T) Ta xypHanbuux TekcTax (14,4% peuenn T2T) (aus. dox. b. 11).
Hanpuknan: ,, Der ProSiebenSat.1-Vermarkter SevenOne  Media geht nach  der
Kartellstrafe mit einem neuen Rabatt- und Honorierungsmodell fir werbungtreibende
Unternehmen und Agenturen in den Markt ” [309].

[Ipssma moBa maiixe BiacyTHs (1,7% peuenbp T3T), OCKITbKM BOHA JAa€ 3MOTY
BIJITBOPUTH BC1 OCOOJIMBOCTI KMUBOT'O YCHOTO MOBJIEHHS: €KCIIPECi0, 3BE€pTaHHsA, 10 HE
€  XapakTepHMM [JiJIi  TEKCTIB  CIHeliali30BaHUX  >KypHamiB.  Hampukmian:
,, Der ProSiebenSat.1-Vermarkter SevenOne Media geht nach der Kartellstrafe mit
einem neuen Rabatt- und Honorierungsmodell fur werbungtreibende Unternehmen
und Agenturen in den Markt. Damit biete SevenOne Media seinen Marktpartnern ab
sofort Planungs- und Rechtssicherheit, kiindigten die Munchner am Donnerstag
an” [309].

[Ipe3zentoBanicTh ckIagHOCypsaHux pedeHb (11,5% peuens T3T) Hukua Big
xypHanbHUX (13,4% pedens T2T), ame Bumia 3a rasetHi Tekctu (7% peuens T1T)
(muB. Ton. b.11). Hanpukmaa: , Der Umsatz steigt, die Aullendienstkosten
bleiben ” [314].

Crin BiJI3HAYUTHU CKJIAHOTII IPSTH1 pEUYEHHS O3HaYaIbHI

(37,6% cxnannomiapsaaaux peuedb T13T), momatkoBi (23,9%  CKJIaIHOMIAPSAIHUX
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pederb T3T), OCKUTBKM 3a iX JOMOMOTOI0 BHUCBITIIIOIOTHECS Ta ONUCYIOTHCS TMOAIT
(muB. lox. b. 11). Hanpuknan: ,, Psychologisch “befriedigt” die Milka-Tafel dabei ganz
andere Verfassungen als etwa die Tafel Ritter-Sport, die wiederum in vielerlei Hinsicht
mehr mit Schokoriegeln als mit klassischen Tafeln konkurriert” [313].
ManoBXruBaHUMU BUSIBUJINCH CKJITHOTI IPSTHI pEUYCHHS YMOBH
(12,8% cxnampomiapsaaaux  pedens 13T), wmerm (10,1%  cximagHOMIAPSIHUX
peuensb T3T), wacy (9,2%  ckmagHomimpsimuux — pedenb  T13T),  mpuuuHu
(3,7% ckmagnominpsimaux pedenb T3T),  mopiBHsIBHI (2,8% CKIaIHOMIAPSIHIX
peuenb T3T) (muB. Jon. b. 11). Hampuknan: ,, Das Fernsehen erwirtschaftete dabei
Werbeerlése in Hohe von 187,0 Millionen Euro (minus 0,2 Prozent / minus 0,4
Millionen Euro), wahrend die Publikumszeitschriften mit minus 7,9 Prozent / minus 3,1
Millionen Euro auf 36,5 Millionen Euro groRere Verluste zu verzeichnen hatten ” [306].
OTxe, aHami3 CTPYKTYp TEKCTIB CIICIIAI30BaHUX JKYypHAJIB YMOXJIMBUB
BUCHOBOK IO T€, L0 Y KOMIO3ULINHIA CTPYKTYypi 3HOBY IE€pPEBAXKAE€ 3arojiOBOK-
pO3MOBiL; y MOP(DOJOTIYHINA CTPYKTYpl HaAWyKMBaHIIIUMU € IMEHHUKH, SKICHI
NPUKMETHUKH, 0COOOB1 3aiMEHHUKH; Y CHHTAKCUYHIA CTPYKTYpI MEPEBAXKaIOTh MPOCTI

pE€UYCHHA, CEpCa CKIIAJHUX PCUCHDb BHCOKHUM MMOKa3HUK HiI[pHI[HI/IX O3Ha4YaJIbHHUX.

3.8 AHaJii3 HAyKOBO-HABYAJIbHUX TEKCTIB

SIKicTb OCBITHBOIO NPOLIECY y BUIIMX HABYAIBHUX 3aKjiafax 3a0e3medyeThes
KB (piKOBAaHUM MPO(eCOPChKO-BUKIAJALILKUM MIEPCOHATIOM, CYYaCHOIO MaTeplajabHOI0
0a3010, HaJEKHUM METOAMYHUM 3a0€3MEUYECHHAM Ta 3MICTOBHOIO HaBYAJIbHOIO
JTITepaTyporo: MiAPYyYHHKAMHU, HABYAIBHUMH MMOCIOHUKAaMU, TPaKTHKyMaMH To1o [53].

[. BornanoB okpeciroe OCHOBHI (PYHKIIIT Ta PUCH Cy4aCHOTO MiPYYHHKA!

— MOTHBAIliHA, IO MOXE 3a0e3medyBaTHCs I1HTETPATUBHUM XapaKTEepPOM
HaBYAJIbHO-HAYKOBOI1 1HGOpMaIlii, 6araTOKOMIIOHEHTHOI CTPYKTYPOIO MIAPYUYHHUKA, 1110
rapaHTye aganTUBHUNA TPUHIIMI HABUYAHHS 3aJIEKHO BiJl OCOOMCTICHUX 1 MpodeciiiHo-

3HAYYIIUX MOTPeO TUX, XTO HABYAETHCS;
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— 3a0€3Me4YeHHs BUCOKOTO HAayKOBOTO DPIBHS, 32 YMOBU BpaxyBaHHS IPUHLHUITY
JIOCTYITHOCTI HaBYaJILHOTO MaTepiany;

— CUCTEMHUH MiAX1] 10 BiAOOpY HaBYAIBbHO-HAYKOBOTO MaTepiany;

— T'YMaHICTUYHA CIIPSIMOBAHICTh HAaBYAJIbHO-HAYKOBOI'O MaTepiany;

— CTBOpPEHHS YMOB Il HAIIOHAJIbHO-MATPIOTUYHOTO BUXOBAHHS THUX, XTO
HABYAETHCS;

— BpaxyBaHHS €KOJIOTIYHOTO TIAXOJAy 1O KOHCTPYIOBAHHS HaBYAJIBHOIO
Matepiany;

— HasIBHICTh MOXJIMBOCTEH JIJIs1 CAMOCTIIHOT pOOOTH CTYIEHTIB;

— HaJaHHSA TUM, XTO HABYA€TbCS J0AATKOBOI 1HQoOpMarlii, B TOMY YHCII
1ICTOPUYHOI, TOBITHUKOBOI, HAYKOBO-TOIMYJISIPHOI TOILIO;

—  HasgBHICTb  €JEKTPOHHMX  BepCid  MiApy4YHUKAa, B  TOMY  YHCII
MyJIbTHMEIIHHKUX [16].

MarepiasioM I JOCHIDKEHHS CiyryBaiu 335 peyeHb 13 HaBYAJIbHHUX
HiIpyYHUKIB 3 00jacTi MapKeTHHTY Ta 3araibHOl ekoHomiku: ,,Marketing” von
H. HOorschgen (1985) [253]; ,,Marktwirtschaft” von J. Heubes (1992) [229];
,,Marktplatz” von U. Achilles (1998) [212]; ,,Marketing” von H. Meffert (2002) [248].

BixuBaHHS YaCTHMH MOBHM B HAYKOBOMY CTHJII MOBJICHHS € CYBOPO HOPMATUBHUMH.
VY MOBI HaBYaIBHUX MIIPYYHUKIB OUIBILIO MIPOIO NEPEBaXKarOTh IMEHHUKH, JI1€CIIOBA,
MPUKMETHUKH 1 MEHIIIOIO MIPOIO 3aiiMEHHUKH.

Imennux (45,5% noBHo3HauHUX ciiB T4T) 3aMHUIIA€THCS JOMIHYIOUOK YACTHHOIO
MOBH B HAyKOBHUX TEKCTax, 30KpeMa, IMEHHUKH 3 aOCTPaKTHUM 3HAUYCHHSIM (IUB.
Non. b. 12).

Hiecnoso (12,6% mnoBHo3HauHuX ciaiB T4T) mocTynaerbes y MOpPQOIOTIHHOMY
HarmoBHEHHI. [T BXKWMBaHHS JI€CTIB Y HAyKOBOMY CTWJII € XapakTtepHuM: (opma
tenepimuboro 4acy (94,3% pedens T4T); BkuBaHHA 1HOIHITHBIB Yy TMO€IHAHHI 3
MojabHuMu cioBamu (11% peuens T4T) (mus. Jox. b. 12).

IIpukmemnux (7% noBHO3HAUHUX ciiB T4T) BUSIBISE CHanardy BXKHBAaHICTh Y

NOPIBHSAHHI 3 IMEHHHUKOM Ta JI€CIOBOM. Y HAyKOBOM-HaBYAJIbHUX TEKCTaX



164

BUKOPUCTOBYIOTh HaifdacTime sKicHi npukMmeTHuku (68,3% npukmerHukiB T4T) (qus.
Non. b. 12).

3atimennux (5% noBHo3HauHux ciiB T4T) Takox npeacTaBiaeHud y paxoBiii MOB1
MapKeTUHTYy, IJisi BXKHMBaHHS SIKOTO y HAyKOBOMY BHKIJAJl XapakTepHa (opma
3aiiMeHHUKOBOro  mpuciiBHuka  (20,2%  3aiimenHukiB  T4T),  3BOPOTHHOTO
(21,7% 3aiimennukiB ~ T4T) ta npucBidHoro (14,6% 3aliMennukiB  T4T)
(muB. lox. b. 12).

st cunmaxkcucy HaykoBoro MoBiieHHs xapaktepauM € (nuB. loa. b. 12):

o TpocTHi miecniBHul npucynok (51,8% miecniB T4T), BUpakeHHI Ti€ECTOBOM
B aKTUBHOMY CTaHi;

e CKIQJHI PEYCHHS 3 YiTKO BHPAKEHUM CKIaJHOCYpIHUM (5,1% peuenn T4T)
a00 CKJIQJHOMIAPSIHUM 3B’ s13k0M (36,4% peueHn T4T);

e MPOCTEKYETHCS OLIBIIICTD CKJIQJTHOMIAPSATHAX O3HaYaJIbHUX
(36,1% cxnamnomiapsaaaux peuenb T14T), momatkoBux (32% CKJIaJIHOMIAPSAIHUX
peuens T4T) ta ymoBu (13,9% cknagunoniapsaauux peueHb T4T) 1 BIIHOCHO HEBUCOKUMN
Y)KUTOK pedeHb npuumHA (6,6%  ckimamgHomiapsiaHuX pedeHb T4T), MetH
(4,9% crnagaoniapsaaux pedens T4T), yacy (4,1% cxnamHomigpsaaux peueHb T4T)
Ta 1HCTpYMEHTaNbHUX (2,5% CcKIamHOMIAPSAHUX pedeHb 14T) Ta BIACYTHICTH
niapsaHuX nopiBHsUIbHUX (muB. Joa. b. 12).

OTxe, y X0l aHalizy CTPYKTYp TEKCTIB JIaHOTO TUIy OyJIO BCTAHOBJIEHO, IO B
KOMIMO3UIIMHIA CTPYKTYpl 3HOBY JK TaKu I[IEPEBAXKA€ 3aroJIOBOK-PO3MOBIIbL; Y
MOPQOJIOTIYHIA CTPYKTYpl HalyXMBAaHIIIUMH € IMEHHUKH, SIKICHI NPUKMETHHKH,
3BOPOTHI 3aiMEHHUKH Ta 3alMEHHUKOBI TPHUCIIBHUKUA, Yy CHUHTAKCHUYHIN CTPYKTYpl
NePEeBaKalOTh MPOCTI PEUEHHs, Cepel CKIAIHUX PeUeHb BUCOKHIA MOKA3HUK MiAPSIHIX
O3HAYAJIbHUX.

[TimcymMoByrOUH BUIIE HABEJEHI XapaKTEPUCTUKH, MOKHA CHOTJISAATH HACTYIHY
(GyHKLIOHATBHY KapTHHY: Yy (axoBUX TEKCTaX BHUSBIEHO BEJIHMKY KUIbKICTh
0€30c000BUX pEeUeHb Ta 3aMEHHUKOBUX MPUCIIBHUKIB, 10 Ja€ MOXIIUBICTh 3p0OUTH

BHCHOBOK, 110 y (paxOBUX TEKCTaX aKIEHT 3IACHIOETHCS Ha TPOIlECl, a He Ha Horo


http://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%A1%D0%BA%D0%BB%D0%B0%D0%B4%D0%BD%D0%B5_%D1%80%D0%B5%D1%87%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F
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ydacHUKax. Y TEKCTaxX MOMYJSPHHUX Tra3eT Ta >KypHaJiB, HAaBMAaKH JOMIHYIOTh 0COOOBI
3aiiMEHHUKH, K MapKep cy0’€KTiB Aii. 3 CHHTAaKCUYHOI TOUKH 30Dy, Y MyOTIUCTUIHUX
TEKCTax JOMIHYIOTh MiJIPS/AHI JTOJATKOBI PEUYEHHA, y (PaxoBUX TEKCTAaX CIHOTJISIAEMO
MIJPSIHI O3HAYANIbHI, 110 aKIEHTYIOTh YBary He Ha 00’€KTi, a Ha HOTro 0COOJMBOCTSIX,
BU3HAYAJIbHUX O3HakaX. OT)e, Ha BIJIMIHY BiJi He(axOBHUX TEKCTIB, SIKI ONUCYIOThb

00’€eKT 1ii, (haxOB1 TEKCTH aKLEHTYIOTh yBary Ha Ipoiieci, nepediry camoi fii.

3.9 Kore3iiinnii ana1i3 TepMiHOJIOTi4YHOI JIeKCUKH Y (axoBOMY JHCKYypCi

MAPKETUHTY

B OCHOBI JIIHTBICTHKM TEKCTY JIEKHUTh TUCKYPCUBHHUW aHaNi3, IO 3aliMA€THCS
BUBUYCHHSIM Oy/b-SIKOTO 3B’S3HOTO BIAPI3KY MOBH y KOHTEKCTi. [leBH1 rpamaTuyHi
3aco0u (CyOCTHTYIlisI, €JINCUC, TMapuesslisa), a TaKoX JEKCHYHI (IIOBTOPEHHS,
CUHOHIMH, QHTOHIMH) PO3IJISIIAIOTHCS SK KOTE€3UBHI €JIEMEHTH, 10 HOro 3B’S3YyIOTh.
Korepentnicth (IIUTICHICTB) 1 KOTE3id € XapaKTEepHUMH pHUCAaMU  Oyb-SIKOTO
TekcTy [68, c. 2].

KorepeHTHICTh PO3yMi€TbCSI HAMU SIK €HICTh TeMHU (TOMiKa) AUCKYpPCY, IO
BU3HAYAETHCS TMPOIYIIEHTOM (aBTOpOM) Ha TIOYATKOBIM cTamli #oro po3poOKwu:
B1IOYBAa€ThCSl BCTAHOBJICHHS PEJICBAHTHUX KIUIBKICHUX 3B’A3KIB MIDXK CTPYKTypaMu
3HaHb, PEMPE3CHTYEThCS 3B’S3HA MOJEIb CUTYyallli. Y Takui crmocid KOTepeHTHICTh
BKJIFOYA€ CEMaHTUKO-TIparMaTuyHi (TeMaTuyH1 i (PyHKI1OHAJIbHI) aClIEKTH 3HAYEHHEBOL
Ta JiJIbHICHOI (IHTEPAKTHUBHOI) 3B’S3aHOCTI AUCKYPCY, LIO MalTh CBOE JIOKAJIbHE
BupaxkeHus [195, c. 42].

Koresist — 11e 3B’S3HICTh NEPII 32 BCE PEUYEHb, a TAKOXK HaA(PPA30BUX €THOCTEH,
ab63ariB. Bona oxomtoe hopmanbHO-TpaMaTHYHI aCEKTH 3B’SI3Ky BUCJIOBJICHB, TOOTO
BUCTyNae (OpPMaIbHO-TPAMAaTUYHUM BHUSBOM 3B’ SI3HOCTI. BoHa XapakTepus3yeThes mepin
3a BCE€ PI3HOTUITHUMH MOBHHUMHM 3ac00aMU, 3a JOTIOMOTOIO SIKUX 31HCHIOETHCS 3B’ SI30K

MIK TCKCTOBUMHU CIICMCHTaAMU: I'paMaTUYHUMU, JICKCUYHHUMU, J'IOFi‘-IHI/IMI/I,
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CTHJIICTUYHMMHU Ta AacOI[laTMBHUMM, 3TIJHO SKHX 1 BHIUISIOTH BIJAMOBIJHI 3acoOu
Koresii [247, c. 86].

KoresiitHumu 3aco0amMu B KOHTEKCTI BUCTYMAIOTh 3aliMEHHUKH, TPUCITIBHUKH,
NPUMMEHHUKOBI MPHUCTIBHUKH, apTHKJIl, YHUCIIBHUKH Ta CJIOBA, SKI MalOTh KIJIbKICHE
3Ha4yeHHs. Taki rpamMaTH4HI SIBUINA SIK €JINCUC Ta MapHessiis Y KOHTEKCTI TexX
TPAKTYIOTh SIK 3ac00u Koresii. JIeKCHYHUMU MIKPOCTPYKTYPHUMH OJIMHUIIMU KOTE3ii
BHUCTYIIAIOTh TOBTOPH, CHHOHIMH, aHTOHIMH, TIMOHIMH Ta TiNEPOHIMHU, CJI0Ba OJHOTO
JEKCUKO-TPAMaTUYHOTO TOJISA, a 1 CTUIICTUYHUMH 3ac00aMHu — pO3TrOpHYTI MeTapopH,
nepcoHidikarii, mopiBHsSHHS Ta mapanenizm [137].

Ha 1iif mijicTaBi MOKHA MEPEBIPUTH TIMOTE3Y MPO 3AJEHKHICTh YACTOTU BXKUBAHHS
KOTe31iMHHUX 3aC001B PI3HUX BUIB BiJl PI3HOTUIIOBOCTI EKOHOMIYHHUX TEKCTIB.

Sk BiIOMO, y MeXaxX TOrO YW IHIIOTO JUCKYPCY ICHYIOTH OKpEMI MOBJICHHEBI
xanpu [10; 11; 12, 262], sxi iHTEerpoBaHi y MPOCTIp E€KOHOMIYHOIO JHMCKYpCy Ta
BUPI3HAIOTHCS  cHEeU(pIKOI0  CBOi  TENEoJorii, TaKTUKaMud Ta  CTpaTerisiMu,
apXITEKTOHIKOIO TOIO, a TaKoX 1 crmocobamu peaiizailii Kore3iHO-KOrepeHTHOIO
MOTEHITIATy TePMIHOJIOTIYHOT JIekcuku [156].

Jluckypc He MOXe€ pO3BUBATUCA 0€3 MparMaTUyHOi Koresii — HaCTaHOBU
aJpecaHTa Ta ajJpecaTa Ha KOMYHIKAaTUBHUN PETiCTp, KOTPHUM OIMOCEPEAKOBYE
KOOIEpPaTUBHUN pe3yJbTaT KOMYHIKAIlll, TapMOHI3allil0 CBIJOMOCTI KOMYHIKAHTIB,
pO3yMiHHS 1 B3aemoiro [156].

JlinrBonparMaTu4Hi 3acagu (PYyHKUIOHYBAaHHS TEPMIHOJIOTIYHOI JIEKCUKH 3Hau-
HOI0O MIpPOIO 3YMOBJICHI AHPOBHUMH OCOOJIMBOCTSIMU TEKCTIB, KOMYHIKATUBHUMH Ha-
CTaHOBaMH, criocobamu TpaHcdepy iHpopMallii, COMIOIMCKYPCUBHOIO CIPSIMOBAHICTIO
Ta I1HIWBIAyaJlbHUMHU aBTOPCHKUMH IiHTEHIIsIMU. [Ipu 1bOMy Kores3iiiHi cTpaTerii
TBOPEHHSI PI3HUX 32 THIIOM €KOHOMIYHHX TEKCTIB CIIMPAIOThCS HAa CUCTEMHO 3aJaHHM
KOMITJIEKC CBOiX aKTyalli3aTOpiB, BUKOPWUCTAHHS SKUX MOXKIWBE JUIIE B IEBHUX
KOHCTEJISIIIISIX 3aJICXKHO BiJl )KAaHPOBO PEICBAaHTHUX YMOB [156].

PosrnsinemMo 4 TUmM TEKCTIB MiJ KOTE31MHUM KyTOM. Y JOCIIJKEHHI JIEKCHUKO -

IrpaMaTUYHUX Ta CTHIIICTUYHHUX XapaKTEPUCTUK MPO30BOT0 TEKCTY HAYKOBIII



167

3BEpPTAOTHCS 10 Kiaacu(ikariii , 3rifHo 3 KO icHYITh [137]: rpamaTudna Koresid,
JICKCUYHA KOT'e3is; JOriYHa KOTre3is; CTUICTHYHA Kore3is [68].

[IpoBoasiun 1ei JIHTBICTUYHUIN EKCIIEPUMEHT, MH MPHUITYCTHIIM, IO YacTOoTa
B)KMBAHHS TEBHUX 3ac001B Kore3ii Oyje MEBHUM YHMHOM 3MIiHIOBATHCS BIAMOBIIHO 10
TUIy TeKCcTy. B kareropii ,,rpamaTudHa Koresis’ MU BUBYAJIM BUKOPUCTAHHS TaKUX
3aco0iB sk ocoboBa kopedepentHicth (I'K1), BkaziBHa kopedepentHicTs (I'K2),
HominaneHuii  emincuc (I'K3), BepOampamit eminc (I'K4), cyocturymis (I'KS),
napremsimais (I'K6). Kareropis ,,Jiekcuaaa Koresis” npeacTaBieHa TAKUMHU 3ac00aMu K
anadopuune mepeHecenHs (JIK1), mucrantHe  mepenecenns (JIK2), xonTaktHe
neperecenns: (JIK3), neiitmotuBHe nepeHecenHs (JIK4), cunonimu (JIKS), antoHiMu
(JIK6), rinepo-rinmonimisi (JIK7). B kateropii ,jioriuHa koresisi” 3yCTpi4aloThCsl TaKl
3acobu sik mpocropoBa koresisa (JIOI'D), wacosa koresis (JIOI'2), metonimis (JIOI'3).
Kareropis ,,ctunictuuna koresis” penpeseHtoBana napanenizmom (CK1), meradoporo
(CK2), mnopiBusaasMm (CK3), mnomicungeronom (CK4), nepconidikamieo (CKS).
Mapxkep KO mo3Haudae BiJICyTHICTh KOTe31i B aHAJII30BaHUX TEKCTaX.

AHaJi3 3acBiIuMB, 10 3arajibHa 9acTOTa BXKUBAHHSI 0C00080i KOpehepermHocmi
y TEKCTaxX MOMYJISIpHUX XypHaTiB (26,3%) BusBUIa HAWBUIIMI CTYMiHb, HAMHUKYUN —
crocrepiraerses y paxopux tekcrax (14,8%) (mus. Joa. b. 13). Ile nmoscHIO€TCS THM,
mo ocoboBa KOpe(epeHTHICTb y MONYJIPHUX SKypHajlax MpeAcTaBieHa
CKJIAQIHOMIIPSTHUMU  O3HAYAIBHUMH PEUEHHSAMM, 10 € XapaKTepHOK O03HAKOI0
CUHTAKCUCY JAHOTO THUITY, OCKUIbKM B HbOMY BHUCBITJIOIOTHCSI €KOHOMIYHI MOJii, 110
notpeOyrTh ONKCY Ta aHamildy, Hampukian: ,, Das Werk in Togliatti, das gerade erst
mehrheitlich vom Staat Gbernommen wurde (Handelsblatt vom 22.12.), will sich nach
den Worten des neuen Generaldirektors Igor Jesipowskij von dem Joint Venture
trennen: Man Uberpriife die Beteiligung an GM-Avtovaz, weil das Werk der russischen
Mutter trotz Lieferung von rund 90 Prozent der verarbeiteten Komponenten kaum
Gewinne bringe, so der neue Chef”” [300].

Braszisna xopeghepernmuicms NOCTaTHBO TPEACTaBICHA Yy BCIX THUMAX — CEPEIHS

4acToTa BXXKHUBaHHA — 8,9% y MOpiBHIHHI 3 0c000BoI0 — 5% (nuB. Jloa. b. 13).
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[TapanenbHO 3MIHIOETBCS YacToTa BxKUBaHHA cyoOctutymii (21,9% — Ttekctu
KypHamB; 24,8% — Tekctu raser, 37,1% — Tekctu miapydHukiB, 42,3% — TekcTH
daxoBux xypHaniB) (muB. Joa. b. 13). Sk moka3yroTh pe3yibTaTH aHaIi3y, HAHBUIIA
4acTOTa BXKMBaHHS CyOCTUTYIIIT MpeCTaBlIeHa y cremiaiizoBanux Tekcrax (42,3%), mo
Maiike BIBIUI MEPEBUINYE BXKHUBAHHSA y TEKCTax raser Ta xypHaiiB (mus. Jox. b. 13).
Sx OGaunMo, MmarepianM HayKOBOro Ta (DaxoBOro CHpsSIMyBaHHS OUIbII HacH4YeHi
Kore3iiHUMH 3acobamu. OCKUIBKM Cy4YaCHU HAYKOBHM BHKIJIAJl XapaKTEepPU3YETHCS
CUHTAKCHYHOIO KOMIIPECI€l0, 1€ TMPOSIBISIETbCA B OCOOMUBOCTSIX  MOOYAOBU
CIIOBOCTIOTYY€Hb, PEU€Hb, Y HEHAIIOBHEHOCT] TEKCTY 3alBUMHU MTOBTOPAMH.

Hacuuenicte TekcTiB HOMiHANBHUM (8,2%) Ta BepObanbHuM emincoMm (4,5%) 'y
(axoBOMY BHUKJIAJl CYTTEBO MEHIIA HIXK y myOmuuctTuaHomy (16,4%) ta nonynspHomy
(6,7%) (muB. Jox. b. 13). Bxxuti mepeBakHO y jiaorax, €MICHUCH TOXBAaBIIOKOTH iX,
HAaOMIDKAIOUM /10 peajbHOi TMOBCAKACHHOI KomyHikamii [137]. Ockilbku Jiajoru
IpUTaMaHHI TEKCTaM Ta3eT, HalpUKIaJ, IHTEPB’I0 3 BIIOMUMHU JIIOJbMH, SIBHE
JIOMIHYBaHHS HaJl HAYKOBUMU Ta (paXOBUMHU TEKCTaMU JIOT1YHO BUIPABAAHE, JI€ J1aJIO0TH
BIJICYTHI y niepeAadi iHpopMmariii.

Cepen ekcUYHUX 3ac001B Koresii nmepeBaxkatoTh aHTOHIMHU (2,9%) Ta rinepoHiMu
(3,3%) (muB. Jlox. b.13). 3arampHa 4YacTOTa BXKMBAaHHS AHTOHIMIB y HayKOBOMY
Bukiazal (24,4%) 3Hau”o BuIIA BiJ nomyssipHoro (2,8%) ta myominuctuunoro (3,8%)
(muB. Jon. B.13). CnpaBa B ToMy, IO SIBHUINE aHTOHIMII y (axoBiii TepMiHOJOTIT
NPEACTABICHO IIUPIIEe, HIK Yy 3arajJbHOJITEPATYpHIA JIEKCHUIll, 10 OOYMOBJIIEHO
eKCTPATIHIBICTAMHUMH (haKTOpaMu: HE BCl CJIOBA y JITEPAaTypHiil MOBI MalOTh O3HAKU
MPOTUCTABIICHHS B HA0Op1 CBOIX 3HAYEHb, 1 BIAMOBIIHO HE MOXYTh MAaTH aHTOHIMIB. Y
Hayll 5K TMPOTUJICKHI TOHSATTS pealbHO ICHYIOTb, YU BBOJSTHCA SK TIEBHA
HeoOXiaHicTh [171, . 149]. Hampuknan: ,, Franchising ist eine Form geschaftlicher
Kooperation. Dabei stellt ein Franchisegeber dem Franchisenehmer sein Know-How,
also ein ganzes Paket von Erfahrungen und Informationen zur Verfligung, mit dem der
Franchisenehmer sich einen Wettbewerbsvorsprung auf dem Markt sichern
kann” [212, c. 247].
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Cunonimu (3,7%) y HayKOoBOMY BHUKIAJi  MajO penpe3eHTOBaHi (IuB.
Hona. b.13). Ile moB’s3aH0 3 THM, IO CHHOHIMIS SK CTHJIICTHYHHHA 3aci0 Maike
BIICYyTHA B HBOMY, JI€ CHHOHIMHU BUKOPHUCTOBYIOTHCS SIK JOMOMDKHMIA 1HCTPYMEHT
3MICTOBOTO yTO4YHeHHs. HaykoBa mpo3a, sIK BIJOMO, BIJ3HAYA€THCS BIJCYTHICTIO
EMOIIIITHOCTI, KOHOTAaTUBHOTO 3a0apBiEHHS, MPArHeHHsIM JI0 OJIHO3HAYHOCTI Ta
CTPOTICTIO BUKJIATy 1H(OpMALIii.

Texctu nyominuctuaroro (8,8%) ta daxoBoro (8,2%) crpsiMyBaHHS HaWOLIBII
NpEJICTaBICHI  CUHOHIMIYHMMH TpyHamMu, 110 OOYMOBJIEHO  BHUKOPHUCTAHHAM
CHUHOHIMIB y MMyONIIIMCTUYHUX TEKCTax 3 METOI0 I[IKaBOTO BUKJIATy Ta YHUKHEHHS
OJIHOMAaHITHOCTI.

I'inepo-rinonimiyHi BigHomeHHs (3,3%) 3aliMaloTh TaKOXX BAXJIMBE MICIIE CEpell
JEKCUYHUX 3acO0IB KOresii, OCKUIBKM HasSBHICTH TIMOHIMIYHOI MapagurMu SBISETHCS
OJIHIEI0 13 HAMBAXUIMBIIIMX KaTEeropii, MO (HOPMYIOTh TEPMIHOJOTIYHI CTPYKTYpH.
HaiiBumuii Bigcotok (18,9%) 3ycTpivaeTscs y MyOMIIUCTUYHUX CTATTSIX, HAWHWKYUN
(10, 1%) — y daxosux (aus. lox. b. 13).

[Ile oHUM 13 JTIEKCUYHUX 3aCO01B KOTe31i SIBISIOTHCS MOBTOPU. AHaNI3 OCTaHHIX
JOCIIIJIKEHb TOBTOPIB CBIAYMUTH MPO 3aHAATO CTPYKTYPHHUWM AaKUEHT Yy BHBYEHHI
ocoOiMBOCTe 1X yXuBaHHA y MoBieHHI [176, C.2]. Kpim Toro, y mnepeBaxHiii
OTBIIOCTI JOCHIKEHb TOBTOP PO3TJSJIAETHCS Yy 3B’SI3KYy 3 TEKCTOM Ta MOro
KaTeropisiMi, a (PyHKI[IOHYBaHHS TOBTOPIB y PI3HUX THUIAX IUCKYPCY MPAKTUYHO HE
TOCHKy€eTbesl. HailOinbpIl MOMMPEHUM BBaXKA€ThCSI KOHTAKTHUM TOBTOP, OCKIJIBKH
3MICTOBHI KOMIIOHCHT BHCJIOBIIIOBaHHS, 11O MICTUTh MPOCTUH KOHTAKTHHH TOBTOD,
HaOyBa€e XxapakTepy OCHOBHOTO, a eMolliitauii — porosoro [120, c. 174].

[Ipore 3a KUIBKICHUMH TMIApaXyHKaMH KOHTAKTHUI TOBTOP HalMEHII
MIPEICTABICHUN cepel] yCiX BUAIB MOBTOPY: KoHTakTHUM — 0,1%, anadopuunuii — 0,4%,
nuctantauii — 1,1%, neirmotuBoBwmii — 1,4% (mus. Jox. b. 13).

[lepeBara snetimmomusosoco nosémopy TONSATaE B OCHOBHIM Horo (QyHkmii —
MEepIOIMYHOCTI TOBTOPY KIIOUOBUX CiiB. KOHTakTHE TiepeHECeHHS HaWOLIbII

npejacTaBlieHe y HaykoBomy Bukiaal — 1,1%, BIACYTHIM — y MyONIIIUCTUYHOMY Ta
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daxoBomy (muB. Jox. b.13). Ile moB’s3aH0 3 TUM, IO YaCTOTHICTh Ta XapakTep
3aCTOCYBaHHS KOHTAaKTHOTO IIOBTOPY 3ajexaThb BiJ psAAy ¢akTopiB: HasIBHICTh /
BIJICYTHICTh aBTOPCHKOi OIIiIHKM (aHami3y), IHAWBIAyaJbHWH CTUIL  aBTOPA,
EKCIIPECUBHO-EMOIIIIfHA €MHICTh, MparMaTHYHa CKEPOBaHICTb Ta MOJAJIbHICTD
tekcry [120, c. 175].

Bucoka 4acTOTHICTb KOHMAKMHO20 NOGMOpPY 'y HAYKOBOMY JHUCKYpCi
0OyMOBIIOEThCA iXHIMH (QyHKIIsSIMU, a came (Ha ayMKy H. Pa3inkinoi): HOCATHEHHSM
IparMaTHYHOTO €(eKTy, Cy0 €KTHBHO-OLIHOYHUM CTaBJICHHSIM JI0 SIBUIIA Ta HOTO
ONHCy, AapryMEHTOBAaHUM BHKJIAJOM TIOJIO)KEHb, 110 BHUCYBAIOTHCA  aBTOPOM,
3ICTaBJICHHSIM Ta YTOYHEHHS (akTiB, iX NPOTUCTABICHHAM, IE€pepaxyBaHHSIM,
CTBOPEHHSIM TeBHOI 00pa3HocTi Tomio [154, ¢. 135-155].

Jlociuna koee3zis HaWOUIBII penpe3eHTOBaHa MeToHiIMieo (6,3%). Halinuxua
3arajibHa 4acTOTa BKMBAaHHSI METOHIMIi — y TekcTax HaykoBoro cupsmyBaHHs (10,5%).
[IpununHa — BIACYTHICTh OOPA3HOCTI, IKa BUCTYNA€E TYT JIMLIE K AOMOMIXHUH 3aci0. Lle
MOSICHIOIOTH Creln(]ikol0 HaykoBOi cdepH, sSKa 1 COPUYMUHIE OCOOJUBICTH HAyKOBOI
MOBH — 00’ €KTUBHICTh, y3araJbHECHICTh, aOCTPAKTHICTD 1 MiJAKPECICHY JOTIYHICTh [64],
TOMY HaWBHIIA YacTOTa MPOCITIJAKOBYEThCS B MOMyspHUX Tekctax (34,2%) (muB.
oxn. b. 13).

Yacosa nociuna xoeesisa (1,8%) 3Haliia mupIie 3aCTOCyBaHHs, HiXK TPOCTOPOBA
(0,4%) (muB. Joxn. b. 13). Lle moB’s3aH0 3i cnienuikoro chepr MapKETHHTY, 110 Ma€ Ha
MeTl 3a0€3MeYUTH 3pPOCTaHHS NPUOYTKOBOCTI TOCHOJAPCHKOI OAMHMII (OKpPEMOro
NIJIPUEMCTBA) 33 PAXyHOK Yy TMOBHIM Mipl 3a/I0BOJIEHHSI CIOKMBada y KOHKPETHUU
MIPOMIXKOK 4acy.

Cmunicmuyna xoeesia (5,9%) piame, HiX OUYIKYBaJIOCS, 3yCTPIYAETHCS Y PI3HUX
Tunax, HK JoriuHa (8,5%). 3 1 3aco0iB momiHytoTh mnomicuHaeToH (1,6%) Ta
napanenizm (1,4%), nemo menme — mepconidikamis (1,3%), nopiBasaas (0,7%) Ta
meTadopu (0,9%) (mus. doxa. b. 13).

[TopiBHsUIbHUHN aHAaII3 PI3HUX THUIIB BUSBUB HACTYIHY YaCTOTHICTh CTUIIICTHUHUX

3aCc001B:
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1) [Iloricunoemon HaWyacTime 3ycTpidaeTbcsi B HaykoBoMy Bukiami (15,7%),
3arajbHa 4YacToTa BXXMBaHHSA Yy MOMYJSPHUX TEKCTaX CTaHOBUTH 3,8%, piamie — y
nyOminucTnaHux  Tekcrax  (2,8%), Xou, 3a3BUYal, MaHWM CTWIICTHYHUANA 3aci0d
NpUTAaMaHHUN OCTAaHHBOMY, a He HayKoBoMy Ta (axoBomy (3,6%) (muB. ox. b. 13). Ile
MOSICHIOETbCST  THM, 110 ©0araToCroJlydHUKOBICTh BHUKOPUCTOBYETHCS SIK  3aci0
YIOBUTHHEHHSI MOBJICHHS, CITY>KUTh JJII HAroJOMIEHHS BaroMWX CJiB 1 B HAYKOBOMY
JACKYPC.

2) Ilapanenizm nepeBaxae y (axoBux Tekcrax (6,1%), piame — B HAyKOBHX
(4,5%) (muB. Hon. bB.13), Xo4 cywyacHa HaykoBa TMpo3a TPATUIIHHO aKTHBHO
MOCJIYTOBYETHCSA JIaHUM CTHJIICTUYHUM 1HCTPYMEHTOM 3 METOK CHHTaKCHYHO
BIJIOOpa3UTH TepepaxyBaHHs pi3HUX (DAKTIB, 0OCTaBUH, 1 T.1. CHHTAKCHYHA CHUMETPIs
OUIBIII aJanToBaHA JO TMEPEUUCICHHS, OCKIIBKM aBTOp MIJIKPECIIOE Y MOBHIM (opMi
PIBHO3HAYHY 3MICTOBY pOJb OKPEMHX YacTHH BHCIOBIOBaHHSA. YiTko odopmieHe
YICHYBAHHS CHHTAKCUYHHX TapajelbHUX KOHCTPYKIIH OOYMOBIIOE BHUKOPHUCTAHHS
napajiesli3My He TUIbKM 3 METOIO MepepaxyBaHHs, a ¥ JJisl 31CTaBJICHHS Ta yTOYHEHHS,
110 OOIPYHTOBYE JOMIHYBaHHS TaHOTO 3ac00y Koresii y (paxoBUX TEKCTaXx.

3) Memagpopa ta nepcowigixayiss MOBHICTIO BiJICYTHI Y HAYKOBOMY BHKJIAJI i
HaWYacTiIIe 3yCTpivyaThes y nonyisipaomy (8,6%; 9,4%), mpote piamie — y ¢paxoBoMy
(3,5%; 5,6%) (muB. Hox. b.13). Ile 0OyMOBICHO THUM, IO OCOOJUBOCTSIMH TEKCTIB
KYpHaJiB € JUHAMIYHHA TiepeOir, oOpa3HICTh, B YOMY 1 MOJSATa€E HOTO JEKCHUKO-
dbpazeosioriuda 1 MOpPQOJIOTO-CUHTAaKCHUYHA  Crienudika: [MUPOKE BUKOPUCTAHHS
KOHOTaTUBHUX 3ac001B (MeTadop, eniTeTiB, MOPIBHSIHB).

4) Ilopiensinusi — OJUMH 3 OCHOBHUX MPHHOMIB IMi3HAHHS CBITY, HOTO TPaJAMIIIHHO
BBAXKAIOTh HAWNPOCTIIIMM MOBHUM 3aco0oMm oOpasHocti. HaliBuma vactora Horo
BXKHMBaHHA y myOminuctuuHux tekctax (5,8%) oOymoBieHa #HOro XxapakTepHHUMH
pucamu, a came: TOPIBHSHHS — HE JIMIIE 3aCi0 CTBOPEHHS SICKPABINIOrO Ta YITKINIIOTO
o0Opasy nepcoHaxka, 4d MiAKPECICHHS TOI UM 1HIIIOI JIyMKH 1 T. 1., a ¥ TiepeayciM — 3acid
PO3KPUTTS MPHUPOAN SBUIIA, CTABJIEHHS JO HHOTO aBTOpa TEKCTY. ,,llopiBHSHHS Mae

MOJAJIbHICTb, BOHO HE € HEWUTpaJbHUM: y HbOMY IEPEJAEThCS ABTOPCHKE CTABIICHHS
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TOro, mo 300paxaerscsi. BogHowac acomianii, sKki BHHUKAIOTh NPU CIOPUHHATTI
MOPIBHSIHb, TOBOPATH 3HAYHO OUIbIIEe, HDK MPOCTHM, JIOTIYHO PO3WICHOBAHUMN
ormmc” [194, c. 60]. Haitamwkuuit nokasauk — y ¢axoBux (1%) ta HaykoBux (1%)
TEKCTaX, XO4Y 3a JONOMOIOK I[bOTO CTHJIICTUYHOTO 3aco0y pO3’SICHIOETHCS
TEPMIHOJIOT1Sl HAYKOBOT'O 3MICTY.

OTxe, KITBKICHUM aHaJII3 3aCBiAUYE, M0 B TEKCTaX PI3HUX THUIIB TEPEBAXKaIOTh
3acobu rpamaTtudHoi koresii (39,2%), nekcuuHa koresiss ctaHOBUTH 10,6%, JoriyHa —
8,5%, a ctumictrnuna — 5,9%. BiacyTHicTh 3aco0iB koresii craHoBuUTH 35,7% y BCix
Bugax (ouB. dox. b. 13).

[IpoBeneHnii HamMu JIHTBICTUYHUM EKCIEPUMEHT Ha Marepiajl YOTUPhOX
KaTeropid TEKCTy 3acBiguye, IO YacTOTa BXKUBAHHS TIEBHUX 3ac00iB Koresii
(cyOcTuTylii, emincuca, KOHTAKTHUX Ta JUCTAHTHUX MEPEHECEHb, MOJIICHUHJICTOHY,
napanesisMy, rinepo-TiMoHiMil) He 3aBKIH 3aJIeXKUTh BiJ| TUITy MOBIEHHS. Ii KijbKicHi
MOKA3HUKY € BIIMIHHUMU B PI3HUX BHUJIaX KOMIIO3UIIIi TEKCTY.

PosrasinyTi Buile 3acoOu Koresii 1at0Th 3MOTY 3pOOHWTH TIE€BHI BUCHOBKH: BOHU
PI3HOIO MIpOI0 (PYHKIIOHYIOTh y JaHUX THUMNax. Alie (yHKUIOHYBaHHS B TOMY YU
1HIIOMY CTHJII MOBHM CTaBUTh NEpes COOO0 pi3HI 3aBAAaHHS. 3 PO3IIAHYTUX MPUKIIA/IB
3p0o3yMiJIo, IO y (haxoBOMY Ta HAyKOBOMY BHIKJIaJax I€BHI 3acO0M Kore3ii MOXKYTb
OyTu HassBHUMHU O€3MocepeHbO, 0€3 MEeBHOT METH MOBIIS. J[oMiHyBaHHS cyocmumyyii €
XapakKTepHUM JUIsl JaHWUX PI3HOBHUIIB, OCKIIBKHM TaK JOCSTAEThCS CHHTAKCHYHA
KOMIIpECii — CTHCHEHHS. BojgHouac mNpOCTEXKYeTbCd  HACHYEHICTh  TEKCTIB
HOMIHAIbHUMU elincamu, o BXUBAIOTHCS TIEPEBAKHO Y Alanorax, sKi € BUKIIOYCHHIM
JUTSL TMX BUJIIB MOBJICHHS. [lepeBara anmonimieé TakoK € HOPMOIO JUIsl JaHUX KaTeropin
TEKCTIB, OCKIJIbKH y JIITEPaTypHIM MOBI HE BC1 CJIOBAa MalOTh O3HAKU MPOTUCTABJICHHS, 1,
BIANOBIIHO HE MOXYTh MaTH AaHTOHIMIB, Ha BIAMIHY BiJ HaykoBoi cdepu. B
NyOJIIUCTHYHUX — TEKCTAaX elincu BUKOPUCTOBYETHCA 3 KOHKPETHOHO MeToro. (Ha
ra3eTHUX IIMajJbTaX — B IHTEPB’IO 3 BIJIOMHUMHU JIIOJIBMH, 1€ JIAJOTH € 1HCTPYMEHTOM

nepenadi inpopmariii).
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s ¢$axoBOro Ta HAyKOBOTO BHUKIAAIB  XapaKTepHUI TMEBHUN AOTPUMAaHUNA
CTWIb, W0 BHUKIWMKAHO, Hacammepen, MHoTpedoro YHUKAaTH JBO3HAYHOCTEH 1
0araTo3HayHOCTI HAYKOBUX MOHATH. L{UM MOSCHIOETHCS Masia KUIBKICTb CUHOHIMIB Y
HAyKOBiM TMpo3i, Ta nemio Ouibma y (axoBidd, OCKUIBKM OJMH TEPMIH TMOBHHEH
B1JIOOpaXkaTu JuIIe oAHe MOHATTA. HailHmkda 3aranbHa 4acToTa BXKUBAHHS MeMOHIMII
€ TPUYMHOIO TOTO, 10 OOpa3HICTh HE BJIACTHMBAa TEKCTaM HAyKOBOTO CIPSMYBaHHS 1
MOK€ BHCTYNAaTH TYT JIMIIE SK JOMOMDKHHM 3aci6. Lle mosicHioeThes crienugikoro
HaykoBoi Ta (paxoBoi cdepu, 10 MOJIArae B TOYHOCTI Ta BIJICYTHOCTI PO30DKHOCTEH
M1 O3HAYyBaHHUM 1 HOTO BU3HAYCHHSIM.

[Topsim 3 xapakTepHUMHU sBUIIAMU Yy (HaxoBOMY Ta HAYKOBOMY JHCKypcax
MPOCTEKYIOTHCA 1 TaKi, 0 TOBUHHI Oysin O Takok OyTH MPUCYTHIMU y HUX. MoBa e
PO 2inepo-2inoHimito. AJle B HAllIOMY BUIAJIKY, KUIbKICTh TAKUX BKMBaHb HAaMEHIIIA Y
daxoux Tekcrax(10,1%), 1, HaBnaku, AoMmiHye y myOmimuctuyHux (18,9%), siki He
BiJI3HAYAIOTHCS HASBHICTIO AaHOro MOBHOrO sBuiia (auB. Jox. b. 13).

AHanoriyHa cuTyaris 13 3aco0amMu JIEKCUYHOI Kore3li — noemopamu
(IMCTaHTHUI, KOHTAKTHU), 1110 JOMIHYIOTh y TEKCTaX ()axOBOr0 Ta HAYKOBOT'O 3MICTY,
X04U € OUIbII XapaKTepHUMH i myoOsinucTuyHoro. CnpaBa B TOMY, 11O HAYKOBHM
BUKJIQJI HAMAraeTbCsl yPI3HOMAHITHUTH TOJady Marepiaiay 1 BIAIMTH BiJl BJIACTUBOTO
HOMY CTHJIFO MOBJICHHSI Ta TMEPEUHSITH PHUCH 1HIIUX, IO € JOCUTH YCIIITHUM, aJ[Ke
MOBTOPH MOXKJIMBO BHKOPHUCTOBYBATH y (DaxOBHX Ta HAyKOBUX TEKCTaX 3 METOIO
MOBTOPHOTO aKIICHTYBAHHSI YBaru Ha KJIIOYOBUX MOMEHTAX.

CruwnicTuyHuil 3acid nosnicundemoH TaKOX HE XapakTepHUi s (axoBoro Ta
HAyKOBOTO CIPSIMYBaHHS, HABMAKHU — JUIsl MyOIIUCTUYHOTO Ta MOMYJISPHOTO.

llapanenizm TeX He € KpuTepiem (axoBoi Ta HAYKOBOi MpO3U, a came,
nomyJsipHOi Ta myOniuucTuyHoi. Lle 00yMOBIEHO THM, IO CyYaCHUN HayKOBUI BUKJIA]
TPAJAMIIIITHO BUKOPUCTOBYE MaHWW CTWIICTUYHUN IHCTPYMEHT, I0O0 CHUHTAKCHUYHO
oQOpMUTH NIepepaxyBaHHs TUX YU IHIIUX (PaKTiB, 0OCTaBUH, 1 T.1.

l'inepo-einonimiuni 6ioHowlents 'y MyOJIIUCTUYHUX TEKCTaX — SIBUILE PIJKICHE,

ayie, BUXO/SIYM 3 PE3yJbTaTiB, peaibHe. 3HOBY 3YCTPIYA€ThCs BIJOMTOK XapaKTEPHUX
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puc ($axoBOro Ta HAYKOBOTO IUCKYpPCIB Ha MyOMIIMCTUYHOMY 1 HaBmaku. Takomy
oOMiHy cripusie, MaObyTh, MOBHHI IIpOrpec, EKCIepUMEHTYBaHHS MOBH 3 ii 3acobamu Ta
BUX1J1 32 OKpPECIICH1 PaMKH.

Otrxe, ¢axoBa Ta HayKoBa MOBa TMEpeHHsAIA CTWICTHYHI 1HCTPYMEHTH
MONYJISIPHOTO Ta MyOJIIUCTUYHOTO THIIIB, IO € PIJKICHUM SBHUIIEM JJIA TEpIIuX,
OCKUIBKH CYNEPEYUTh IXHIM TEPBUHHUM MOBHUM KPHUTEPISM.

TexkcTn KypHalliB € MEHII MapaJoKCaTbHUMU Y TOPIBHSAHHI 3 (PaxoBUMH,
HAYKOBHMH Ta myOminucTiuHuMu. HopMoro asist Hporo € nepeBara Mmetadop, METOHIMIT,
IPOCTOPOBOI KOTe3ii.

OTxe, CTaTUCTUYHI JaH1 CBIAYATh MPO MOXJIMBICTH CIIPOCTYBAHHS TIMOTE3U PO
TE, [0 MEXI MDK pI3HOBUIAAMHU TEKCTYy € YITKO OKPECICHHMMH, OCKUIBKH iXHI
GyHKIIOHATBHI XapaKTEPUCTUKHU TEPECIKAIOThCA 1 BHUSIBWIUCH HE TAKUMHU YITKO
BI/IME)KOBAaHMMHU, 1110 HE TOPYIIUIO 3arajbHOi MOBHOI KaptuHu. IIpoGnema
MOBJICHHEBUX THITIB TIEPETHHAETHCS 3 MOHATTSAM KOMYHIKAaTHBHOI CHTYallii, OJHOTO 3
OCHOBHHMX OO0'€KTIB MParMajdiHTBICTUYHOTO JOCHIKEHHS, TOMY Y XOJl CHUTyaIlli
CHIJIKyBaHHS MOBEIb BHPINIYE KOHKPETHE KOMYHIKATHBHO-TIparMaTUYHE 3aB/IaHHS,

BUKOPUCTOBYIOUH Pi3HI CIOCOOM MOBJIEHHEBOTO BIUJIMBY.

3.10 J[locaimkeHHsi TepMiHOJIOTIYHOI  YACTOTHOCTI Ta  HACHYEHOCTI

HiMelbKUX (aXOBUX TEKCTiB MAPKETHHIY

CyvacHuii eran OypXJIUBOTO pO3BUTKY HaykoBoi iH(popmalii mnotpelye
I'PYHTOBHHUX JIOCII/PKEHb MOBHHUX 3aC001B, aJICKBATHUX BUMOTaM KOMYHIKAIlil B Tid 4u
IHIIM ramy3l Haykd 1 TexHIKM. Po3ymiHHs (paxoBoi MOBH (K 3ac00y BHpaXEHHS
TEKCTOBOi 1H(oOpMaIlii, BUMara€ BU3HAUCHHS 3arajibHUX O0cCOOIUBOCTEH (DaxoBOTO
TEKCTy B IUIaHI JIEKCHYHOTO HAMOBHEHHS, TOMY OCOOJIMBOIO aKTyaJbHUM IIOCTa€
MUTAHHS HACUYEHOCTI HAYKOBOTO TEKCTY (haxoBuMU TepMinamu [157, €. 216]. Tepminu

CTaHOBJISITh OCHOBY (DaxOBHX TEKCTIB SIK Yy KIJIbKICHOMY, TaKk 1 B 3MICTOBOMY
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BIJTHOILIEHH1, TOMY JJaH1 IPO TEPMIHOJIOT1YHY HACUYECHICTh Ta YACTOTHICTh MPOQECIiTHIX
TEKCTIB BaXKJIMBI JJIs1 JOCIIKEHHS (haxOBHUX MOB.

[Tpo6iiemMa HaCMYEHOCTI TeKCTY (haXxOBUMHU TEPMIHAMHU, iIXHBOI 3HAUUMOCTI L1010
30epeKCHHS Ta BIATBOPEHHS HayKoBOi 1H(doOpMalii € akTyajdbHa 1 pO3TJsaaiach
OaratbMa JIIHTBICTaMH, Te€pMiHoJIOramu, 30kpeMa, H. Bumnskosoro, M. BonoauHoro,
M. Bopob6iioBoro, b. I'onosiaum, C. Ksitko, T. Kusikom, B. Jleitaukom, C. JlokmuHorO,
JI. Jlysinoto, P. [TiorpoBchkum Ta ®. LuTKiHOO.

[Ipy mpoBeAeHHI TEPMIHOJOTIYHOTO aHami3y TEKCTy 1 TEKCTOBOTO aHami3y
TEpPMiHAa 3aCTOCOBYETHCS IIUIMA KOMILJIEKC METO[IB: TEPMIHO3HABUI METOJIM aHAII3y
CTPYKTYpH Ta KOHCTPYIOBaHHS TEPMIHOJIOTIM, BUIUICHHS TEPMIHOEJIEMEHTIB,
PO34WICHYBAHHS TEPMIHOJOTTYHUX CJIOBOCHONYYEHb, @ TAKOX JIHIBICTUYHI METOJIH,
JIOT14HI MeToaM Kiacu@ikaili, MaTeMaTHKO-CTaTUCTUYHI METOJHU, METOJU 3arajibHOi
TEeOpii TEKCTy, METOJIW Teopii BaplaHTHOCTI, KOMIUIEKCHI JIOT1KO-JIIHTBICTUKO-
TepMiHO3HaBUl MeToau. Ciif MIAKPECIUTH, 10 OCTAaHHIM 4YacoM Ha 3axoji OJIHUM 3
OCHOBHHX HAaIIpsIMIB BUBUYEHHSI TEPMIHIB Yy 3B’SI3KY 3 1X (PYHKIIIOHYBaHHSIM y MOBI JJIs
crieliaIbHUX IIJIeH € caMme BiAOip TepMiHiB 3i crieriaibHuX TekcTiB [157, ¢. 216].

3a J0MOMOrol0 KBAHTUTATUBHUX METOMIIB JIOCTIKEHHS TEKCTY 3A1HCHIOETHCS
KUIbKICHUW aHaii3 3MICTy Ta (JOpMU KOMYHIKaIlill, BU3HAYEHHS KJIIFOYOBHX Ta OMOPHUX
CIIB, BCTAHOBJIEHHS TJUOMHU 3B’SI3KIB Y TEKCTl, MIJIPAXyHOK KUIBKOCTI Ta
CHIBBIIHOIIEHHS PI3HUX YaCTUH MOBHU, JJOBXKHHH PEUYCHb.

Ha nporuBary nucepramiiinum — pociipkeHHsm  B. Cunbo  [165] Ta
K. Tenmemyn [181], oOcsr BuOipkmu sikux ckiaB  350—400 MOBHO3HAYHHMX CIIiB, MH
30UTBIITMIIM JUTISI TOCTOBIPHOCTI pe3yJIbTaTiB Halll JIGKCHYHUM MacuB (KUIBKICTh BUOIPOK
Hamiuye 16) o 1000 moBHO3HAYHUX CJiB 3 KOKHOI. MU BU3HA4YaIu MPOLIEHTHY CTaBKY
BHYTPIIIHHO(PAXOBUX, MDK(}axoBuUX, 3arajilbHOHAYKOBUX TEPMIiHIB Ta
3arajJbHOBKMBAHOT JICKCHKH y MAapKETHHTOBO-CKOHOMIYHMX TEKCTax Ha Marepiaii
HIMEILLKOT MOBH.

[lin mepminonociunoro uacmomuicmio PO3yMIIOTh YacTKy (BupaxeHy y %)

TEPMIHOJIOTIYHUX CJIOBOBXKHMBAaHb CEpEJ YCIX CIOBOBXKHBAHb Yy TEKCTI, TOOTO 4YacTOTy
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B)KMBAHHS TEPMIHOJOTIYHUX OJUHUIE y TeKCTI [198, c. 16], mpu 11boMy pO3pi3HAIOTH
a0COJIFOTHY Ta BIJHOCHY YAaCTOTHICTh BXKHBAaHHS TEPMIHIB. AOcontomua 4acmomHicms
MoKasye, SK 4YacTo TepMiH a00 TEpPMIHOJOTIYHE CHOJYYEHHS 3YCTPIYa€ThCS B
JTOCITIKYBAaHOMY TEKCT1, 1 3aJISKUTh BiJl po3Mipy BUOIpKU. AOCOMIOTHA YaCTOTHICTH
CIIY’KUTh BUXIJHOIO BEJIMYMUHOIO JUIsl PO3PaXxyHKY BIJIHOCHOI YaCTOTHOCTI. BioHwocHa
yacmomuicms € TOKA3HUKOM, KU BHpa)ka€ YaCTKy MOBHOI OJUHHIII CTOCOBHO BCIET
CYKYITHOCTI TEKCTy. BiJHOCHY YacTOTHICTh OTPUMYEMO, KOJH JIUJIUMO aOCOJIOTHY
YaCTOTHICTh HAa BETMYMUHY BHOIPKH, TOOTO BITHOCHA YaCTOTHICTH MEBHOTO SIBUIIA — II€
BIJTHOIIICHHS M1 YHCIIOM HOTO MIMCHOTO BXXUBAHHS Ta YUCJIOM TEOPETUYHO MOKIUBOTO
B)KMBAHHS.

B 3anexHOCTI BiJ 3HA4YE€HHS MOKA3HMKA YAaCTOTHOCTI BXKMBAHHS TEPMIHIB Y
TEKCTax iX MOKHA MOJAUINTH Ha:

1) yacto BxuBaHi (Ki1r0uoBi ciioBa): das Produkt (69 TepmiHoBxkuBanb, naii TB),
der Prozent (68 TB), das Unternehmen (66 TB), der Kunde (41 TB), der Markt
(35 TB), das Marketing (32 TB), die Marke (28 TB), die Firma (23 TB);
der Verbraucher (22 TB) Too;

2) TepMiHM cepemHboi wactoTH BxkuBaHHs: das Instrument (20 TB),
der Umsatz (19 TB), der Hersteller (19 TB), fiihren (20 TB), der Preis (18 TB),
die Werbung (16 TB), die Zielgruppe (16 TB), die Ware (15 TB) Toro;

3) pinko BxkwuBaHi Tepminu [157, c. 218]: die Dienstleistungen (8 TB),
der Verkauf (8 TB), die Prognose (6 TB) Toro.

TepMmiHM 3 HH3BKOIO YAaCTOTOI BXKHBAaHHA HECYTh MEHIIE KOMYHIKATUBHE
HaBaHTAXXCHHS, TIPOTE BOHM HE € TICPEIIOHOI0 ISl po3yMiHHs Tekety [157].

MarepiajioM JaHOTO JOCTIIKEHHS CYyTyBaJId HACTYIHI TEKCTH:

Tun 1 — cmammi nonyasipnux eazem (texctu Ne 1-4);

Tun 2 — cmammi nonyasipruux scypuanie (tekctu Ne 5-8);

Tun 3 — cmammi cneyianizoeanux scypranie (Texctu Ne 9-12);

Tun 4 — nayrxosi mexcmu nasuanvroi rsimepamypu (Texct Ne 13-16).
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[Ipyn nocnmimkeHHI TEKCTIB MapKeTHHry OyJ0 BCTAaHOBJICHO, IO HaMBUIIMNA
BIJICOTOK YacCTOTHOCTI BHYTPIIIHHOTATy3€BUX TEPMIHIB HAJCKUTh TUIY 3 —
cnerianizoBanuM >xkypHanaMm (13,4%), OCKUIBKM BOHU OpPIEHTOBaHI Ha BYy3bKE KOJO
yuTaydiB. HaitHmkunii BiicoTok — Tun 1 — nomynsipHi razetu (2,3%), 1110 po3paxoBaHi Ha
HIMPOKY ayauTopiro yntadiB (aus. Joxa. b. 14).

JlocikeHHsT KUTbKICHUX MOKA3HUKIB OIIIHKU TEPMIHOJIOT14HOT HacuueHocTi O T
MapKEeTUHTY OyJI0 BUKOHaHE Ha OCHOBI MPOaHaII30BaHUX HAMU PI3HOTUIIOBUX TEKCTIB
MapkeTHHTy 06csirom 1000 mOBHO3HAYHHX CITIB.

JInsi BU3HAUEHHS TEPMIHOHACHMYEHOCTI TEKCTIB JIOBEJIOCS OMNEpYyBaTH TaKUMU
BEJIMUUHAMU SIK MEPMIHOBHCUBAHHA TA NOBHO3HAUHE CN0B06HCUBAHHA. TepMIHOJOTIUHA
HACHUYEHICTh (BUpaxeHa y %) — 11e KIMOBIPHICTb TOTO, 1[0 BUMAJAKOBO B3SIT€ TOBHO3HAYHE
CJIOBOBKMBAHHS € TEPMIHOJIOTTYHUM, TOOTO 1€ YacTKa TEPMIHOJOTIYHUX CIIOBOBKHBAHb
cepell MOBHO3HAYHMX CJiB. TepMIHOJIOTIYHY HACHUYEHICTh TEKCTIB MOXKHA OIIHIOBATH 3
tounictio 0,05 Ta mocroBipaicTIo 95% [198, c¢. 18]. Po3paxyHku mnpoBeneHO 3a
dbopmyIoro:

p=2Xm-6. . Zn.c-s. - 100%,

JIe p — TEpMIHOJIOTYHA HACUYEHICTh TEKCTY, BIJIMOBIIHO

p6-2 m. — HACUYEHICTh TEKCTY BY3bKOTATy3€BUMHU TEPMIHAMU;

pM-2 m. — HACUYEHICTh TEKCTY MIXKI'alTy3€BUMHU TEPMIHAMU;

p3-H M. — HACUYEHICTb TEKCTY 3arajJbHOHAYKOBUMHU TEPMIHAMU;

Ym-6. — MHOXKWHA TEPMIHOBKHUBAHb y TEKCTI1; 1 BIJIMOBITHO

Y.6-2 m-8. — MHO>KMHA BY3bKOTJIy3€BUX TEPMIHOBXHUBAHb Y TEKCTI;

Ym-2 m-6. — MHOXXWUHA MIKTJTy3€BUX TEPMIHOBKHUBAHB Y TEKCTI;

Y.3-H m-6. — MHOKMHA 3araJILHOHAYKOBHUX TEPMIHOBXHUBAHb Y TEKCTI;

Xn.c-6. — MHOKMHA MIOBHO3HAYHUX CJIOBOBKUBAHb Y TEKCTI.

[lepmmii eranm BU3HAYEHHS TEPMIHOJIOTIYHOI HACHYCHOCTI KOXXHOTO TEKCTY
nojisiraB |y  MIAPaxXyHKY  KUIBKOCTI: ) BY3bKOTaldy3€BUX  TE€PMIHOB)KHBAHb,

0) MIXKTamy3eBUX  TEPMIHOBXHMBAaHb, B) 3arAJIbHOHAYKOBUX  TEPMIHOBXKMBaHb  Ta
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1) TIOBHO3HAYHUX CJIOBOBKMBAHb 3arajibHOBXHBAHOI Jiekcukd. Cyma NHX BeJIWMYUH
CTAaHOBUTb MHOKUHY MTOBHO3HAYHUX CIIOBOBXHBAHb y TEKCTI.

AHami3 TEKCTy TPEThOTO THUITY, TPEACTABICHUN CTATTSIMH CIICIiali30BaHUX
JKYpHaJIIB, CBITYUTh, IO KIUIBKICTh BY3bKOTAy3€BUX TEPMIHOBXHUBAHb Y HBOMY
CTaHOBUTH 355 OAMHHUI, MDKTaTy3eBUX TEPMIHOBXUBaHb — 562  oAMHUIIL,
3araJIJbHOHAYKOBHX TEPMIHOBXHUBaHb — 198 onMHMUIG, 1 3arajJbHOBKHUBAaHI MTOBHO3HAYHI
ciioBOBkHUBaHHS — 2815 ciiB. [licTapnstoun 4uciio By3bKOTally3eBUX TEPMIHOBKUBAHb 1
YHCJIO 3araJIbHOBKUBAHUX TTOBHO3HAYHUX CJIOBOBXKMBAHb y (hopmyIy:
pg-2 m-6. = Xg-2 m-6. . Xn.c-8. - 100% — p =355:3930 - 100% = 9%

OTPUMYEMO  YHUCJIO HACHUYEHOCTI TEKCTY BY3bKOTAIy3€BUMHU TEpPMIHAMH, 11O
cTaHoBUTH 9%.

BinmnoBigHO, HACHYEHICTh TEKCTY MIKTalTy3eBHUMH TEPMiHAMU BUPAXOBYETHCA 3a
bopmyIor0:
pm-2 m-6. = m-e m-8. . xn.c-6. - 100% — pm-e m-¢. = 562 : 3930 - 100% = 14,3%

Hacuyenictb  TeKCTy  3arajibHOHAyKOBUMH  TEpMiHAMHU BHUPaXOBY€ETHCS
aHAJIOTIYHO, MIJCTaBJSIIOYM  KUIBKICHI ~ TOKa3HUKA MHOXHMH  3araJlbHOHAyKOBHX
TEPMIHOB)KHMBAHb 1 3arAJITbHOBXKUBAHUX ITOBHO3HA3HUX CJIOBOB)KHBAHb:
p3-H m-6. = X3-H m-6. . xn.c-6. - 100% — p3-w m-6. = 198 : 3930 - 100% = 5%

HacuueHicTh TEKCTy 3arajibHOBKMBAHOIO JISKCHKOIO BU3HAYAETHCS 32 (POPMYIIOLO:
p3-6 c. = X3-6 . . Zn.c-6. - 100% =2815:3930-100% =71,7%

JUIE OOYMCIIEHHS 3arajbHOi TEPMIHOJIOTTYHOT HACUYEHOCTI TEKCTY CKOPHCTAIUCS
dbopmyIoro:
p=2Xm-6. . Xn.c-6. - 100% = (Xg-2 m-6.+ Xm-e m-6. + X3-n m-6.) . Ln.c-6. - 100% = (355
+ 562 +198) : 3930 - 100% = 28,4%

Ananoriuno Oyra BCTaHOBJIEHA TEPMIHOJIOTIYHA HACHUYEHICTH (DAXOBUX TEKCTIB
IHIIMX TUTIB. Pe3ynbpTatu BCiX 00YMCICHh CUCTEMAaTU30BaHO Ta B1IOOPAXEHO Y 3BE/IeHIN
Tabnuul, ae 3adikcoBaHO OOCAT BY3bKOTady3eBHX, MIKIady3eBUX, 3arallLHOHAYKOBHX
TEMIHIB, @ TaKOX 3araJlLHOBKMBAaHUX CIIB 3 JIOCIIIPKYBaHMX TEKCTIB y YHUCIOBOMY i

BIZICOTKOBOMY BHMipi (7uB. Tad1. 3.5).
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Crarri 3981 90 23% | 705 | 17,7 | 167 472 | 3019 | 75,8 | 24,2
HOMYJIAPHUX % % % %
raser
Crarrti 4159 | 110 | 2,6% | 679 | 16,3 | 114 2,7 | 3256 | 78,4 | 21,7
HOMYJISIPHUX % % % %
KypHaIiB
Crarri 3930 | 355 9% | 562 | 14,3 | 198 | 5% | 2815 | 71,7 | 28,4
crieriari30BaHuXx % % %
KypHaIiB
HayxkoBi TexcTu 4020 | 178 | 4,4% | 612 | 15,2 | 397 99 | 2833 | 70,5 | 29,5

HaBYaJIbHO1
JiTeparypu

%

%

%

%

Pe3ynbTati aHamizy HaCMYEHOCTI TEPMIHOBXKHMBAHHS y PI3HOTUIOBUX (PaxoBUX

TEKCTaX MAPKETUHIY CBIIYaTh, IO crienu@ika pi3HOBUAY (DaxoBOro TEKCTY BIUIMBAE HA

CTYIIHb TEPMIHOBXKHMBAHHS y HbOMY. SIK TMOKa3ye aHaji3, Maike BCl 3pa3Kd TEKCTIB

PI3HUX THUIIIB BIJ3HAYAIOTHCS CEPEAHIM CTYNEHEM TEPMIHOJOTIYHOI HACHYEHOCTI, SIKUN

kosmBaeThes Bix 20% 10 30% (auB. Joxa. b. 14). 3-moMick HUX BUOKPEMJIEHO 3pa3KH, L0

MalOTh HAWBUINY CTYMIHb TEPMIHOHACHYEHOCTI, 30KpeMa TEKCTH CIEIliali30BaHUX

KypHaJiB. TepMIHOJIOTTYHA HACHYEHICTh LIUX TEKCTIB CTAHOBUTH BIANOBIIHO 9%, 14,3%

1 5%. Ile mnoscHIOETBCS

€KOHOMIYHOI, 30KpeMa, MapKETHHI'OBOI,

30pIEHTOBAHICTIO Ha JIOHECEHHS JO ajapecara IMeBHOI

BaxxnuBum akTopoM Takox € paxoBa MiArOTOBKA ajpecara.

iH(popMallii, 10 PO3KPUBAETHCS Yy TEKCTI.
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[{inkoM MPOTHO30BaHUM € HHU3BKUH pPE3yNbTaT TEPMIHOBKMBAHHS y TEKCTI
HOMYJIAPHHUX KypHaiB, nuiie 21,7% (auB. Jloa. b. 14), 60 3aBgaHHs aBTOpa ra3eTHOI
CTaTTi HE JHILE MIBUAKO W BIpHO BUCBITIMTU OOpaHy TeMy, aje il TOHecTH ii CyTh A0
HIMPOKOr0 3arajy 4YuTayiB, TOOTO 3al[lKaBUTH JIIOJEH 3 PI3HUMH >KUTTEBUMHU
OpIEHTHpPAaMH, PIBHEM OCBITH Ta MOBHOIO IMATOTOBKOIO. Bee 11e Hakiiaae BIIOMTOK 1 Ha
TEPMIH y Ta3eTHOMY TEKCTi: BIH Ma€ OyTH 3pO3yMUIMM 4YHTAueBi, 3 MPO30PUM
3HAQYCHHSM Ta 3MICTOM. SKIIO Taki BUMOTHM HE OyayTh JOTPMMaHi, TO KOJIO YHTadiB
3HAYHO 3BY3HUTHCS Yepe3 Hepo3yMiHHs (IMOBHE abo yacTkoBe) Hamucanoro [190, c. 34].
[{um OOTrpyHTOBYETHCSI CYTTEBA IepeBara 3arajJbHOBKHUBAHOT JIGKCUKH, 110 KOJTUBAETHCS
Big 70% mo 78,4% (muB. Jdox. b.14). ¥ xomi aHamizy BCTaHOBIICHA CEPEIHS CTYIIHb
HAaCUYEHOCTI MIKTATy3€BUMH Ta HU3bKA CTYIIHb — 3araJIbHOHAYKOBUMHU TEPMIHAMH, 110
CKJIaaaroTh BianoBiaHo Bix 14,3% no 17,7% 1 Bix 2,7% 1m0 9,9%, 1110 CBIYHUTH, HA HAIITY
JTYMKY, TIPO CYMDKHICTh MAapKETHHTY 3 IHIIUMHU HayKaMU Ta MOCTIMHY HEOOXITHICTH Y
TIIyMadyeHH] 3acajl MapKETUHTY 3ac00aMu 3p03yMUIOL sl pEUITIIEHTa MOBH.

BcraHoBiieHHS  TEpMIHOJIOTIYHOT HACHYEHOCTI MAapKETUHIOBOTO TEKCTY €
Cy0’€KTUBHHMM, OCKUIBKH JIOCHUTh BAXXKO TPOBECTH MEXKY MDK TpymamMu JIEKCHKU
JOCJTII)KYBaHUX TEKCTIB.

OTxe, BIIMIHHI TIOKa3HHUKHA HACHUYEHOCTI BHYTPIIIHHO(PAXOBOIO JIEKCUKOIO Ha
PI3HMX CTYNEHSX HACHYEHOCTI TEKCTIB TOJSArae B pPIBHI HAYKOBOTO TEKCTY,
KOHIIEHTpAIlli TEKCTy Ha BY3bKiM (DaxoBidi mpoOsieMi, CTHIII aBTOpa YU aIpeCcOBAHOCTI
TEKCTY PEIUITIEHTOBI TIEBHOrO piBHA (haxoBoi miarotoBku [207, C. 226]. AHanmoriuyHa
CUTYyallisl HU3bKOT HACUYEHOCTI BHYTPIIIHBO(AXOBOIO JIEKCUKOI TPOJIEMOHCTPOBAHA HA
MPUKJIAA1 TEPMiHIB MAPKETHHTY, Jie crieludikoro (axoBOro MOBICHHS y JaHii chepi €
nepeBaXkaHHs 3arajJbHUX €KOHOMIYHUX TEPMiHIB HaJ TEPMIHAMH MAPKETUHTY.

HeoOximHo 3a3HaumTH, M0 BCl MpoaHami30BaHi (axoBl TEKCTH MaPKETUHTY
BUPI3HSIOTHCS BUCOKOIO YACTOTHICTIO Ta HU3bKOIO HACUYEHICTIO. [[puHIIUIT YaCTOTHOCTI
TEPMIHIB y TEKCTI YMOXJIMBUB MOJLI HA: YacTO- Ta PIAKOBXKUBaHI TEPMiHHU, a TAKOXK

TEPMIHU CEPEIHBOI YACTOTU B)KUBAHHS.
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BUCHOBKMU 10 PO3ALTTY 3

1. daxoBuii TEKCT € HAWBAKIUBIIIUM 3aCO00M BHpaXeHHS (PaxoBOi MOBH Uepes
Hakonu4eHHs1 Ta TpaHcdep (axopoi iHDOpMaIli, MO XapaKTePU3y€eEThCS KOHKPETHOIO
MOJAJIbHICTIO Ta MPAarMaTUYHOIO HACTAHOBOIO.

2. daxoBi TEKCTH PI3HUX THUIB BUKOPUCTOBYIOTh pI3HI CHHTAKCHYHI
KOHCTPYKIIii, JIIHIIfHA JOBXXHHA SIKUX € HE OJHaKOBO. JIiHIMHO HaWO1IbIIa JOBXHHA
pedeHb Oyra 3apeecTpoBaHa y TeKCTaxX (paXOBHX KYpPHAJIB Ta HABYAIILHUX MOCIOHUKIB 1
CKJana, BiamoBigHO, 64 Ta 74 crmoBodopmu. Y TEKCTax IUX THUIIB CKOHIICHTPOBaHA
HaWO1IbIIIA KUTBKICTh PEUYCHB JTOBXKHHOO Bij 22 1 OubIe ciioBodopM (BiamoBigHo 99 Ta
111pedens). lle MOSICHIOETHCS 3MICTOBOIO CKJIAIHICTIO TEKCTIB, MIO0 3yMOBIIOE
BIJINOBIJIHY CUHTaKCUYHY (opMy. 3a TUTIOM peYeHb, BUKOPUCTAHUX B MPOAHATI30BAHUX
(baxoBUX TEKCTaX, MPOCTI PEYCHHS JOMIHYIOTh y TEKCTax yCiX THIMIB, MPOTE
Haly)KMBaHIIIIMMU BOHM  BHUSABWJINCH y TEKCTaxX MOMYJSIPHUX Ta3eT Ta >XypHAJiB
(BimmoBimHO 297 Ta 241 peueHHs). AHaji3 CKIAQIHUX pedYeHb Yy (PaxoBOMy HHMCKYpCl
MapKETUHTY 3acCBiTUYUB IIepeBary CKJIAJIHOMIAPSTHAX PEUYCHb, HAWBHUIIMKA CTYIIHb
iXHBOI yKHUBAHOCTI 3a(piKCOBAHO B TEKCTaX HaBYaIbHOI JiTeparypu (122 pedueHHs).

Mop@domnoriuHoo 03HAKOI HIMEIBKUX ()axOBUX TEKCTIB MApKETUHTY PI3HUX
TUIIIB € 4YacTOTa BUKOPWUCTAHHS TIIEBHUX YacCTHH MOBH. HaWBUIYy 4YacTOTHICTH
BUKOPUCTAHHA B YCIX MPOAHANI30BaHMX TEeKCTax BUSBUIU iMeHHUKUA (43,3% Bix
3arajbHOr0 00CATY TEKCTY), @ HAMHIKYY — NPUKMETHUKH (5,9% BiJ 3araibHOro o0cAry
Tekcty). [llogo yacToTn BXKMBaHHS BIAMIHKOBUX (POPM IMEHHUKIB, TO BOHU MEPEBAKHO
BXKMBAIOTHCA Y AaBajgbHOMY (32,4% ycix BKMBaHb IMEHHUKA) Ta 3HAX1AHOMY BiIMIHKaX
(30,7% ycix BxuBaHb IMCHHHKA) (AUB. Ta0J. 3.3).

3. HimMenpki TepMiHM MapKETHHTY MEPEBAKHO 30€piratoTh CBOE TEPMIHOIOTIUHE
3HAUCHHS B YCIX pI3HOBHAAX TeKCTiB. He3HayHa KiBKICTh TEPMiHIB BUSBIISIE O3HAKU
4acTKOBOi a00 MOBHOI JleceMaHTu3aIlii (AuB. Tadm. 3.4).

4. B KOMMO3UIINHIN CTPYKTYpl YCIX THUIIB TEKCTIB HANUMOLIMPEHIIIUMH €

3aroJIOBOK-pO3MOBiAb. JlI€CHIBHUIM MNPUCYIOK, BHPAXKEHUN TENEPIIIHIM YacoM,
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MepeBaXa€e y BCIX JOCIITKYBaHMX TEKCTax. Y BCIX THUIAX TEKCTIB JOMIHYIOTh SKICHI
MPUKMETHUKH, BUSIBJICHO TaKOXK MEpeBary KUIbKICHUX YMCIIBHUKIB HAJ| OPSIKOBUMH.
Y  CTpyKTypi BCiX TpOAaHATI30BaHUX TEKCTIB 3a(iKCOBAHO BEJIMKUH  0OOCAT
CKIagHomapsaHux peueHb (78,8% peueHb TekcTiB raszer, 66,5% peueHb TEKCTIiB
KypHamiB, 73,2% pedeHb TEKCTIB CIelialli30BaHuX KypHaIiB Ta 94,9% pedeHb TEKCTIB
HAyKOBO-HaBYaJIbHOI jiTepaTypH). Cepen HHUX MiApsAHI JOAATKOBI peUeHHsS OUIbII
y)KMBaHI B TEKCTaxX MOMYJSPHUX razeT Ta KypHauiB (BigmoBigHOo 41% Ta
38,3% peuenb), a WAPAOHI  O3HAYAJIbHI  YaCTIllE  BUKOPUCTOBYIOTHCS B
CHeliali30BaHUX KypHaJIaX Ta HAyKOBIM HaBYaNbHIN JiTeparypi (BiamosigHo 37,6% Ta
36,1% pedeHb). 3HAYHO PIAINIE TPOCTEKYETHCS BUKOPUCTAHHS CKIIQTHOMIAPSATHUX
pedeHb MPUYMHU, Yacy, METH Ta YMOBH.

5. Koresiitni 3acobu y (axoBUX TEKCTaX MApPKETHUHTY BUSBISIOTH PI3HY
YaCTOTHICTh BIATMOBIHO JIO THUITYy TEKCTy. ['paMaThyHa Kores3is MpeJcTaBieHa y BCIX
TUNAx OUIBIIOK MIpPOKO, HDK 1HINI BUAM Koresii. HallyxuBaHimmm 3aco0om
rpamMaTU4yHOI Koresii € mapuensmis (BiamoBigHo go tumiB 50,8%, 63,4%, 47,3%,
54,9%). 3 mnomiX 3aco0iB JIEKCMYHOI KOre3li BUCOKMM CTYIIEHEM Y>KHBAHOCTI
BUOKPEMJIIOETBCST  TiNMepo-TinmoHiMist (BignmoBigHo ao tumiB 18,9%, 11,6%, 10,1%,
21,7%). Jloriuna xore3iss y ¢dopmi YacoBoi Koresii BUSIBICHA JIMIIE B TEKCTaX
NOMYJISIPHUX Ta3eT, MPOTe METOHIMIiS 3a(ikcoBaHa y BCIX MPOAHATI30BAHMX 3pa3Kax.
HerumnoBumu 1151 HIMEIBKMX TEKCTIB MApKETUHTY BUSIBUJIMCH 3aCO0M CTHUIIICTUYHOL
KOresii.

6. AHami3 YacTOTHOCTI BXKMBAaHHS BHYTPIIIHbOTATy3€BUX, MIKTaTy3eBHX Ta
3araJbHOHAYKOBUX TEPMIHIB B PI3HOTHUIOBUX TEKCTaX MAPKETUHTY CBIIYUTH MPO
nepeBary BHYTPIIIHbOTady3€BUX TEPMIHIB y crnenianizoBanux xypHanax (13,4%), ta
BHCOKY YaCTOTHICTh MIXKTally3eBUX TEPMIHIB B yCiX TUMax (BiaAnoBigHo 25%, 22%, 20%
Ta 24,4%). TekcTu creniagi3oBaHUX JKypHATIB Ta HABYAIBHUX IMOCIOHUKIB BUSBUIIU
HaWBUILMNA PIBEHb TEPMIHOJIOTTYHOI HACUYEHOCTI.

OCHOBHI pe3yJIbTaTH JIaHOTO €TaIy JOCIIPKEHHS PEMPE3eHTOBAHO y BiMOBIIHUX

nyouikamisx asropa [34; 37; 40; 33; 36].
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BUCHOBKU

Himenpka ¢gaxoBa MoBa MapKeTHHTYy — CKJIaJoBa YacTuHaA IpodeciiHoi MOBH
PUHKOBOI EKOHOMIKH, sIKa OOCIyroBy€ Taly3b MIANPUEMHHUIIBKOT HISTIBHOCTI, IO
yIpaBJisie MPOILECOM MPOCYBaHHS TOBApiB i MOCTYT BiJ BUPOOHHKA IO CIIOKMBaya Ta
BimoOpakae MOHATTS cpepu MApKETUHTOBHX BIIHOCHH; 3abe3medye 3a JOTOMOTOI0
BIIMOBIHOT TepMiHOJOTT HakonmuyeHHsa Ta TpaHchep ¢daxoBoi iHopmarlli Ta
KOMYHIKaTHUBHI ~ MOTpeOM  (axiBLiB  ramy3i, MOCIYTOBYIOUYHUCh  CYKYITHICTIO
IHTparajly3eBux, MDKrajly3eBUX Ta 3arajJlbHOHAYKOBHUX TEpMiHIB. biibmicTe ycix
MpoaHani3oBaHuX (HaxOBUX HAWMEHYBaHb CTAHOBISATh  IHMpazany3esi mepMiHu
(69,4%).

Y mporeci pobotu po3poOeHO TeMaTWdHy Kiacudikaiiiro, Imo BigoOpaxkae
CTPYKTYpHE YHOPSIKYBaHHS IMOHSATh JAHOI TEPMIHOCHUCTEMHM Ta BHOKpPEMIIIOE 0a30Bi
Ipyny 32 IXHBOK 1€pApXi4HOI0 OyIOBOIO Ta O0OCIrOM HOMIHATHBHUX OJHMHHIIb.
CyTHICTh TEPMIHOCUCTEMU PEATIZYETHCS 3/1€OUIBIIONO Yepe3 KIF0YOBY TEMATUYHY TPYITY
,HAYKa Npo (NIONPUEMHUYLKY) OIIbHICMb MOP20BeNbHO20 nionpuemcmea’, sKa
€ HalOuIbIo 3a obcsroM (31,2% TepMmiHiB), 110 00yMOBIIEHO (YHIAMEHTAIBHICTIO
Oynb-sKOi ramysi, cepu Hayku. BuokpemiieHo 3arajgom 9 TeMaTUYHUX TPYIL: HAYKA NPO
(nionpuemnuyvky) disnonicms mopeosenvroco nionpuemcmaa (31,2%); komynikamusna
nonimuka (16,4%); ocnoseu  mapxemuney (13,9%); oocrioxcenns punxy (13,8%);
epowosa nonimuka (10,4%); norimuxa eupoonuymea (9,1%); norimuxa 36ymy (8,8%);
inwi mepminu (3,5%) ta npocysanns opendy (3,2%).

['070BHUM TMOKa3HMKOM 3MICTOBOi 3B’SI3HOCTI Ta CHUCTEMHOIO XapakTepy
TEPMIHOJIOTIT MAPKETHHIY € THI3I0BA CTPYKTYypH3alis TEPMIHOJOTIYHUX OAUHUIb, Y
Mexax skoi 3adikcoBaHo 35 THI3AOTBIpHUX TepMiHiB-goMiHAHT (3,3% OAMHMIIb),
HaBKOJO skux rpynyetsess 301 Ttepmin (28,6% oawnammp). HaltumcenpHimi 3a
Y>KUBAHICTIO THI3IOTBIPHI TEPMIHU-IMEHHUKH, 110 HA3UBAIOTh MEepeAyCciM 0a30B1 OHATTS

mapkeTtuHroBoi Tepminostorii (das Produkt, der Handel, die Marke).
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HominatuBHMiI XapakTep HIMENUBKOI TEPMIHOJIOTi MapKETHHTY 3YMOBHB il
YaCTUHOMOBHHH CKJIaJ, y SIKOMY IMEHHHKH IOCITar0Th abcoioTHy Oubimicts (99,7%).
Crxian Ta 00CsT CTPYKTYPHHUX THITIB TEPMiHIB OKPECICHOT TEPMIHOJIOTI] 3aJIeKUTh BiJl
CKJIQJHOCTI Ta PO3TaTy>KEHOCTI MOHSTh.

AHai3 JEKCUKO-CEMaHTHYHUX BIJTHOIICHb MK T€pMiHaMH HIMEIIBKOI TEPMIHOJIOT11
MapKeTHHTY 3acBimumB, 110 moxicemis (19,1% TepmiHiB) SIK MOKa3HUK HETATHBHOTO
BIUIMBY Ha (DYHKI[IOHYBaHHS TEPMIHOOJMHMIIb, € BAXXJIUBUM KOMIIOHEHTOM Ta
HEMUHYYUM  SBHUINEM  OpraHi3amii  CEMaHTHYHOTO  PIiBHA  JIOCHIJKYBaHOI
TEPMIHOCHUCTEMH. 3HAYHAa 4YacTHHA IMOJICEMIYHMX TEPMIHIB YyTBOPEHA BHACIIIOK
Metadopu3zarii (63,2% OaraTo3HayHUX  TEPMIHIB), METOHIMI3aIl1 (20,9%
Oarato3HayHUX TEpMIiHIB) Ta rinepo-TinoHiMii (15,9% OGarato3HayHUX TEpPMiHIB).
[TommpeHuM BHIOM CEMaHTUYHUX BIJHOIIEHb B TEPMIHOJIOTIT MapKETUHTY € TINepo-
TIMOHIMIYHI 3B’SI3KH, IO EKCIUTIKYIOTh 1€papXiuHy Oprafizaiil0 TepMIHOJOTIYHUX
noHsATh. HaltyacTime 3adikcoBaHO pi3HOCHIBHY TinoHiMilo (97,7% rinoHiMiB)
MOPIBHSHO 3 OJTHOCITIBHOIO (2,3% TIMOHIMIB).

JIekCMKO-CEMaHTHYHI TPOLIECM CUHOHIMII, aHTOHIMII Ta OMOHIMIi TMOCIIAIOThH
HaJeXHE MICHE B HIMEIbKIM TEpMIHOJNOrIT MapKeTHHry. byno 3adikcoBaHo 1
BUOKpPEMJICHO 9 TPyl CHHOHIMIB, JI0 CKJIay SIKUX yBIHIUM 132 CHHOHIMIYI TIATPYMH.
HaiiG1npmnii CHHOHIMIYHUEI MJIACT y TEPMIHOJIOTT MAPKETUHTY YTBOPIOKOTH yOJIETHI
TEPMIHOJIOTIYHI CHHOHIMH YKpaiHCbKOTrO Ta 1HIOMOBHOTO TmoxomkeHHs (30,4%
CHUHOHIMIB) SIK HACIIJJOK MIXKKYJIBTYPHOI Ta MI>XX(axOBOi KOMYHIKaIIii.

BuBUYEHHSI aHTOHIMIYHHMX BIJHOIIEHb MK TEPMiHAMH JOCIIIXKYBAHOI TEPMIHOJIOTTi
JIOBEJO, 110 aHTOHIMIS BigoOpaka€ TEPMIHOJIOTIYHI OIMO3MINi MOHATH, IO CHPHUSIOTH
CUCTEMHIN oprasizauii TepMmiHojorii. TepMiHM-aHTOHIMU 3a(iKCOBaHO Ta 3rPYHOBAHO
y 26 aHTOHIMIYHUX TIap. TepMiHOJIOTIYHA aHTOHIMIA $K BIAOOPaKEHHS JIOTTYHUX
BIJIHOIICHb TPOTHUJICKHOCTI MK T€PMiHAMU MApKETHHTY TPEJCTaBleHa 3/1€01IbIIOr0
KoMIieMeHTtapuumu  (61,5%  aHTOHIMIB), aHTOHIMamu-kKOHBepcuBamu  (18,8%

aHTOHIMIB) Ta BEKTOPHUMH aHTOHIMamu (12% aHTOHIMIB).
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SIBumie BHyTpimHbOcHcTeMHOI omoHIMII (0,3 % TepmiHIB) B HIMELBKIi
TEPMIHOJIOT1T MapKETHHTY Maiike BIJICYTHE TOPIBHSHO 3 MIDKIaJIy3€BOIO OMOHIMIEIO
(1,5 % tepmiHiB), O QYHKIIIOHYBAJIA K TOKa3HHUK peatizailii Mi>KCUCTEMHOT B3a€MOII1.

VY mporieci TEPMIHOJOTIYHOI HOMIHAIlT MOHATh MApPKETUHTY BUKOPUCTOBYIOTHCS
BHYTPIIIIHI Ta 30BHIIIHI PeCypCcH Ji MOMOBHEHHS HIMEIbKOI MOBU. Mopdoioriyauit
CHoCci0 TEpMIHOTBOPEHHS SIK BHYTPIIIHIA pEecypc MOBHU 3arajoM peaji3yeTbCs 4depes
adikcalTbHUM Croci0 TBOPEHHS HOMIHAIN, CIIOBOCKJIQJIaHHSA Ta aOpeBialliio.
HalinpoaykTuBHIIIUM  cOCOOOM TEPMIHOTBOPEHHSI B HIMELBKIM  TepMIHOJIOTIT
MapKeTHHTY € cioBockiaganas (80,7% TepMiHiB), K CBIAYCHHS TEHICHIII HIMEIBKOi
MOBHU JI0 €KOHOMIii MOBHHMX 3aco0iB; Cepell OCTaHHIX HallyKHWBaHIMIKUMU 3a(hi1KCOBAHO
JBOKOMITOHEHTHI ~ CKJIamHI  IMEHHHKH 31  CTPYKTYpHOIO  Momemto  S+S
(83,6% xommosutiB). AdikcanpHuii croci6 HomiHamii (8,2% TepMiHIB) B HIMEIbKIii
TEPMIHOJIOTIT ~ MapKeTHUHTY  3a3BHUYail  MPEJCTaBICHO TMOXIIHMUMH  TEpPMiHAMH,
YTBOPEHUMH 3aBAsku cydikcarii (61,2% noxignux ciiB). HenpoaykTuBHUM criocoOom
MOPQOJIOTIYHOT TEPMIHOJIOTIYHOI HOMIHAIT B Tally3l MapKETUHTY BHUSBHIIACA
aopesiaitiis (0,6% TepMiHiB).

CHUHTaKCUYHUI CcnociO TEPMIHOTBOPEHHS B HIMELbKIA TEPMIHOJIOTT MapKETUHTY
He € pernpe3eHTaTuBHUM (3,1% TEepMiHIB), IO 3yMOBJIEHO (POHETHUYHOIO Ta TpadiuHOIO
,,3PYUHICTIO”  miepenaBaTd 3—4  3HAYE€HHS 3a JIOIOMOTOK  OJIHOTO  CJIOBa;
JTBOKOMITOHEHTHI CyOCTaHTHBHI TEPMIHOCTIOTYICHHS CTAHOBIISATh
90,9% TepMIHOJIOTIYHUX CIIOBOCIIOJTYYCHbD.

3HauHy YacTHHY OOCSTY TEPMIHOJIOTII MapKETUHTY CTaHOBJATH 1HIIOMOBHI
3amo3udeHHs (39,2% tepmini). @opmyBaHHSI 3a3HAYEHOI TEPMIHOJIOTII BiOYyBa€eThCS
3/1eO1TBIIOrO0 3a PaXyHOK 1HIIIOMOBHHUX CJIiB: aHTIIK3MIB (43,7% ), naTunizMiB (27,4%)
ta QpaHIiy3pkux 3ano3uucHb (18,7% ).

Himenpka ¢(axoBa MoOBa MapkeTHHTYy O0’€KTHBYEThCS Yy (DaxOBHX TEKCTax,
00’€THAaHUX PI3HUMHM THUIIAMH JIGKCUYHOTO, TpaMaTUYHOIO Ta JIOTTYHOTO 3B’S3KiB.
HNocnimxyBaHoMy  (axoBOMy TEKCTy TMpUTaMaHHI KOHKPETHa  MOJAIbHICTH,

nparMaTMyHa HACTaHOBA, XapaKTEPHI CHHTAKCUYHI, MOPQOJIOTiYHI Ta CEMaHTUYHI
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OCOOJMBOCTI, 1€ CHHTAKCHYHI KOHCTPYKIIi BHKOPHUCTaHO PI3HOI MIPOIO: MPOCTI
pEUYECHHS TMEpPEeBAXKAIOTh y TEKCTaX YCIX THUINB, MPOTE HaWy>KUBAHIIIMMU BOHU € B
TEeKCTaX TMOMYJSIPHUX Ta3eT Ta >KypHamB (BigmoBigHo 297 Ta 241 pedeHH:);
BUKOPUCTAHHS CKJIAQIHOMIAPAIHUX PEYCHb HAWOLIBII BJIACTUBE TEKCTaM HAyKOBO-
HaBYaJIbHOI JiTepaTypu (122 pedeHHs); audepeHIiitHl MOKa3HUKHU JIIHIHHOT JOBXUHU
pedeHHs 3a(iKCOBaHI B PI3HOTHIIOBUX TEKCTaX MapKETHHTY, /€, 30Kpema, HaiOiblia
JOBXKKHA Bif 22 1 Outbiie cioBodopMm (BiamopigHo 99 Ta 111 pedens) 3acBigueHa y
TEKCTax cremiaaizoBaHuX (PaxoBHX >KypHAJIiB Ta HAYKOBHUX HaBUAJIbHUX MOCIOHUKIB.

3’s1coBaHO, MO0 MOP(QOJOTIYHOIO O3HAKOK HIMENBKUX (axoBUX TEKCTIB
MapKETUHTY PI3HUX THUIIB € YaCTOTa BUKOPUCTAHHS MEBHUX YaCTUH MOBH, MPUUOMY
HaWBHILY BUSBUIM IMEHHUKHU (43,3% Bia 3arajabHOr0 OOCATY TEKCTY), a HAWHMKYY —
npuKkMeTHUKH (5,9% BiJl 3araabHOrO 00CATY TeKCTy). YacToTa BXXKMBaHHS B1JIMIHKOBUX
dbopM IMEHHMKIB peanizoBaHa Yy pgaBaibHOMY (32,4% yXuBaHb IMEHHHMKA) Ta
3HaxigHOMY BiamiHkax (30,7% yXUBaHb IMEHHUKA).

JloBeieHO, 0 B KOMIO3UIIIMHOMY TUIaHI Y BCIX THUIAX TEKCTIB 3 MApKETHHTY
HaWOUIbII  PO3MOBCIOKEHUM € 3arojOBOK-PO3MOBiJb; HA PIBHI CHUHTAKCHUCY
CIIOCTEPITa€ThC TEHACHINS 10 JTOMIHYBaHHS CKJIQIHOMIIPSAIHUX PEUYEHb 3 MIAPSIIHUM
JIOJIATKOBUM, 110 OLIBII XapaKTepH1 I MOMYyJIIPHUX Ta3eT Ta KypHaiB (BIAMOBIIHO
41% Ta 38,3% pedeHs), a NIAPSAHUX O3HAYAIBHHUX — Yy CHELIai30BAHMX KypHaiax Ta
HAyKOBO-HaBYaJIbHIN JiTeparypi (BiamoBimuo 37,6% Tta 36,1% peuensb). Haitmenm
BKMBAHMMH € CKJIQJHOMIAPSIAHI pPEUYEHHS TMPUYMHH, Yacy, METH Ta YMOBHU, ¥
MOPQOJIOTIYHIA  CTPYKTYpl JOMIHYIOTH IMEHHUK, JIECHIBHUM  MNPUCYIOK Y
TEMEePITHbOMY Yaci, sIKICHI MPUKMETHUKHU, KUTbKICH1 YUCITIBHUKY.

Koresiiini 3acodu y (paxoBUX TEKCTax MAPKETUHTY BUSBISAIOTH PI3HY YACTOTHICTh
BIJIMOBITHO 0 THUITy TEKCTy. ['pamaTudHa KOTe3is HaldyacTilie BUPa)K€HA BKA31BHOIO
KopehepeHTHICTIO, CYOCTHUTYIIIEIO0 Ta MaPIEAIIEI0; JEKCUIHA KOTe31sl — aHTOHIMIEIO Ta
rinepo-TiMoHIMI€ Ta 3a(iKCOBaHA 3/1€0UIBIIOIO B HAYKOBUX TEKCTAaX; JIOT1YHA KOre3is
— METOHIMI€0 (HaiyacTimie B TEKCTaX MOMYJISPHUX Ta3eT, JKypHAIIB Ta B

CHEIlaTi30BaHUX >XKypHaJlax); 3acO0M CTHIIICTUYHOI KOTe3il TparuisitoTbes y (axoBHX
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TEKCTaxX JOCHUTh PIIKO.

Jnuim  BHUCHOBKY, IO YacTOTHICTh Y>KHMBAHHS BHYTPIIIHBOTATY3EBHX,
MIKTagy3eBUX 1 3arailbHOHAYKOBUX TEpPMIHIB y TEKCTaXx pI3HUX THIIIB 1CTOTHO
BIIPI3HAETBCSA. BHYyTpilIHbOramy3eBl TEpMIHM TIEPEBaXKAIOTh Yy CHeEliali30BaHUX
xypHanax (13,4%), mixrany3eBl TEpMIHM BHUSBISIOTH MOAIOHY YacCTOTHICTh y BCIX
tunax (BigmoBigHo 25%, 22%, 20% Ta 24,4%), a YacTOTHICTH 3araJlbHOHAYKOBUX
TEPMIiHIB HalBHUIIA B HAYKOBO-HaBYAJIbHUX TEKCTaX. TEeKCTH CIeliali30BaHUX KypHAJIiB
Ta HaBYAJIbHMX IMIOCIOHMKIB MalOTh TaKOXX HAMBUIIMKA pIBEHb TEPMIHOJOTIYHOI
HACHYEHOCTI.

HucepraiiiiiHe AOCTIHPKEHHS, TPUCBSYEHE aHaNI3y HIMENbKOI (axoBOoi MOBHU
MapKETHHTY B CTPYKTYPHO-CEMaHTUIHOMY, JIHTBOTIParMaTUIHOMY Ta
(GyHKIIOHATBHOMY acCIleKTaX — II€ MEeBHHUM KPOK JI0 PO3B’sA3aHHS aKTyaJlbHUX IMUTaHb
tepminosorii. IlpencraBnena podoTa yMOXIMBHIA BUCHOBOK, 110 HiMellbka ¢axoBa
MOBa MAapKETHHTY XapaKTepU3YETbCS  HHU3BKOIO  YACTOTHICTIO  BUKOPHCTaHHS
CHeliajJbHUX TEPMIHIB, IO CBIIYUTH MPO TICHUI B3a€EMOBIUIUB 3arajibHOBXHBAHOI Ta
(daxoBoi nekcuku. lle Bkazye Ha OCOOJMBOCTI HAI[IOHAIBHOIO MEHTANITETY Y
BIJI/I3€pKAJICHHI 30BHIIIHBOTO CBITY Ha PiBHI MPOQPECIHHOTO CHIIKYBaHHS.

OCKUIbKM TEPMIHOCHCTEMA MAapKETUHTY € BIIKPUTOIO Ta JTMHAMIYHOIO, TIpoIiec ii
CTaHOBJICHHSI MPOJIOBXKYETHCS 1 XapaKTepU3yeThCsl Oe3nepepBHUM 30aradyeHHsM. HoBsi
TEPMiHM, SBHINA IOTPEOYIOTh ETAJbHOTO aHajidy, IO CTaHe OO0 €KTOM HaIlIMX
HACTYMHUX JOCHIKEHb. J(OUIIbHO y MaOyTHbOMY PpO3IIMPUTH TJIOCapiil TEpMiHIB
Mapketurry a0 10 000 onuHULIb; BUSBUTH TPUYUHA MAJOBKUBAHOCTI IESIKUX TEPMIHIB
Ta CTBOPUTH IHCTPYMEHTApii /ISl IXHBbOI aKTUBI3aIlll; 3{INCHUTH CTATUCTUYHUMA aHaJi3
cnosiyayBaHocTi Onu3pko 10 000 TepMiHIB MapKETMHIy Ta YKIACTU [OBHUU
acoIllaTUBHUN HIMEIbKO-aHTIACHKO-YKPAiHCHKUN CJIOBHUK TEPMIHIB JOCIIIKYBaHOT

MPEIMETHOI Tamy3i.
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Pesxxum moctyny : http://www.horizont.net/aktuell/marketing/pages/protected/ VW-
startet-Kampagne-fuer-den-Polo_33914.html — Ha3Ba 3 expany.

316. Wo wir Weltmeister sind. 17.07.2006. [Enektponnuii pecypc] — Pexum goctymy :
http://www.focus.de/finanzen/news/firmen-wo-wir-weltmeister-sind
aid_215924 .html — Ha3Ba 3 ekpany.

317. Zetsche will Daimler-Chrysler schlanker machen. 31.12.2005. [EnexrpoHHmi
pecypc] — Pexum moctymy : http://mww.wiwo.de/unternehmen/ konzernstruktur-

zetsche-will-daimler-chrysler-schlanker-machen/4989658.html — Hasga 3 ekpany.
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Jopatok A.1

Knacudikauisa ¢paxoBoi JeKCHKH MAPKETHHTY

ITpodeciiHi

’)KaproHi3Mu
0,80%
3araJIbHOHAYKOBI
TEpMiHH TMpodecionanizmu
2,80% 0,6%
MixrasyseBi
TepMiny; 26,40%
[HTparanysesi

TepMiny; 69,40%
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JlopaTtok A.2

KinbkicHi mapamMeTpu ckiiagy HiMelbKol (pax0B0i MOBH MapKETHHIY

B die Handelsbetriebslehre

m die Grundlagen des Marketings

32%  3,5%

m die Marktforschung

m die Kommunikationspolitik

m die Vertriebspolitik

m die Produktpolitik

i die Preispolitik

m das Markenmanagement

sonstige Termini




!
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JopaTok A.3

ETumosioriyuanii ckJjiajx TepMiHiB y HiMellbKiid TEPMIHOJIOTIT MAPKETHHTY

Jlatuuceki 27,4%

P
AHTIMICHK1 ITamiiiceki
43.7% 7,04%
Y
~N ~
3armo3uueHHs
~ N
\_I f/ .
dpaHITy3bKI Hi e
ieprasaceki 0,
18.7% R °

N

\‘
_d

I'perpki
2,19%
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Jonatoxk A.4

IHosicemivHi BiTHOIIEHHS Y HiIMEUbKIH TEPMIHOJIOTII MAPKETUHTY

IHoaicemisn

MeTadgopHIHI MeTOHIMIYHI
KOMIIOHEHTH KOMIIOHEHTH

63,2% 20,9%

rinepo-rinoHiMiuHi
KOMIIOHEeHTH —

15,9%

BHYTPIIIHLOCHCTEMHA MiZKCHCTEMHA

. . 30BHIINHA MoJIiceMida
nmoJriceMis HOJIICEMISA

0,
24,4% 39,7% 159%
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Honarok b.1

I'padiuna goBxuHa peyeHns y paxoBux Tekcrax 1 tumy

90,00

15 cn. 16-18 cin. 19-21 cn. 221
GisblIe CJ1.

Honarok b.2

I'pagiuna noBxuHa peyeHb y GaxoBHUX TEKCTAX 2 THILY

-15 cn. 16-18 cn. 19-21 cn. 221
GisblIe CJI.
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Honarok B.3

I'padiuyna noBxuHa peyeHsb y paxoBUX TeKCTaX 3 THILY

90,00

15 ca. 16-18 ci. 19-21 co. 221
6i/IbIIIE CJI.

JonaTok b.4
I'pagiuna noBxuHa peyeHs y paxoBux Tekcrax 4 THUILY

120,00

16-18 ci1. 19-21 ci. 221
6ijbliIe CJI.




Joxarok Bb.5
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KinbkicHi mapamMeTpu pi3HOTHIIHUX PpeYeHb B HIMEIIbKOMOBHHMX TEKCTAaX

nomyJasipHuX raset (Tum 1)

(443 p.)

Tun 1

IIpocre peuenus
(297 p.)

CxutagHe peyeHHs
(146 p.)

T~

CkrnaaHocypsiiHe CkiaiHOMI IS THE
(31 p.) (115p.)
kopulativ konsekutiv || adversativ Objektsatz Attributsatz Kausalsatz
(15p.) 8p) (8p.) (47p.) (44p.) (8p.)
Konditionalsatz Finalsatz Temporalsatz
& p.) (6p.) (Ip.)
Instrumentalsatz Komparativsatz

(1p)

Op)




Jonatoxk b.6
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KinbkicHi napamMeTpu pi3HOTHIIHUX PpeYeHb B HIMEIIbKOMOBHHMX TEKCTaX

NOMYJIAPHUX KypPHATIB (THIH 2)

Tum 2

IIpocre peuenus
(241 p.)

(402 p.)

(161 p.)

CxutagHe peyeHHs

T~

CkrnaaHocypsiiHe CkiaiHOMI IS THE
(54 p.) (107 p.)
kopulativ konsekutiv || adversativ Objektsatz Attributsatz Kausalsatz
(28 p.) (22p.) (4p) (41p.) (33p.) (11p)
Konditionalsatz Finalsatz Temporalsatz
(13p) (Gp) @p.)
Instrumentalsatz Komparativsatz

(Op.)

(1p)




Honarok B.7

233

KinbkicHi napamMeTpu pi3HOTHIIHUX PpeYeHb B HIMEIIbKOMOBHHMX TEKCTaX

cneniagizoBaHux KypHaJis (Tum 3)

Tum 3

(347 p.)

IIpocre peuenus
(198 p.)

CxutagHe peyeHHs
(149 p.)

T~

CkrnaaHocypsiiHe CkiaiHOMI IS THE
(40 p.) (109 p.)
kopulativ konsekutiv || adversativ Objektsatz Attributsatz Kausalsatz
(22p.) (12p.) 6p) (26 p.) (41p.) (4p)
Konditionalsatz Finalsatz Temporalsatz
(14p) (11p) (10p.)
Instrumentalsatz Komparativsatz

(Op.)

@p)




Jlonarok b.8
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KinbkicHi mapamMeTpu pi3HOTUIIHUX PpeYeHb B HIMEIIbKOMOBHHMX TEKCTaX

HABYAJIbHOI JliTepaTypu (THN 4)

Tun 4

IIpocre peuenus
(196 p.)

(335 p.)

CxutagHe peyeHHs
(139 p.)

T~

CkrnaaHocypsiiHe CkiaiHOMI IS THE
(17 p.) (122 p.)
kopulativ | konsekutiv | adversativ | kausal Objektsatz || Attributsatz || Kausalsatz
(10p.) (Gp) (1p) (1p) (39p.) (44 p.) 8p)
Konditionalsatz Finalsatz Temporalsatz
(17p.) 6p.) Gp)
Instrumentalsatz Komparativsatz

3p)

(Op)




Honatok B.9
DyHKIIOHATBHI XapaKTepUCTHKH ()aX0BOi MOBH MAPKETHHIY
B TEKCTAX raser
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Ne Tunm cTpykryp Jominyroui Ta HexOMiHYyI0OUi MiABAAN
% (ycix pedyensn 1 Tumy)
= 3aromnoBok- 100% (ycix 3aroJoBKiB)
}E pO31OBLAb
1. = 3aroy1oBoK- 0%
E 3aros0Bok | muTaHHA
= 3aroyioBoK- 0%
S CHOHYKaHHS
ImMeHHHK 42,1% (ycix cmiB)
[IpuxmeTHHK AKiCHI 81,1% (ycix IpUKMETHHKIB)
BiJTHOCHI 5,7 % (ycix IpUKMETHUKIB)
MIPUCBiHHI 13,2% (yciX IPUKMETHHKIB)
= = HiecnoBo IMEHHUI MPUCYIOK 12,6 % (ycix peueHb)
E g JiecTiBHAN 87,4 % (ycix pedeHs)
s : HPHCYI0K
3 = 3aitMeHHUK 0CcOo00BI 33,5 % (ycix 3aiiMEHHUKIB)
2. g 5 IPUCBIiHI 21,1% (ycix 3aliMEHHHKIB)
zc 53 3aliMEHHUKOBI1 15,7 % (ycix 3aliMECHHUKIB)
HPUCITIBHUKA
BKa3iBHI 7 % (ycix 3aliIMEHHHUKIB)
HEO3HaueH] 4,1% (ycix 3aiiMEHHUKIB)
YucmiBHUK KUIbKiCHI 82,9 % (ycix umci.)
MOPSIAKOBI 17,1 % (ycix 4uci.)
pocTe 67 % (ycix pedyeHsn)
CKJIaJHOCYPSITHE 21,2 % (ycix CP)
® JOJaTKOB1
z 40,1% (ycix CP)
= N O3HaYabHI
= 3 38,3% (ycix CP)
L =
g CKJIaJIHE = 0.9% et
a 2 ,9% (ycix CP)
= METH
< = .
= s 5,2% (ycix CP
3. 5 =) [PUYUHHA
< g 7% (ycix CP)
= © YMOBH
5 7% (ycix CP)
MOJIaJIbHI HEOOX1IHICTD, 66%
CHOHYKaHHS JI0 il (ycix MOJaNTbHUX peUeHb)
= TenepinHii 75,8 % (ycix peyeHb)
E . MIPOCTHI MUHYITUI 12,6 % (ycix peyeHb)
5 1acosl CKJIaIHUN MUHYJIAN 7,2 % (ycix peueHb)
3 ManOyTHii 2,3 % (ycix pe4yeHb)
= . -
MIaCUBHI 6,8 % (ycix peueHb)
aTpuOyTHUBHI 13,1 % (ycix peueHs)
YMOBHI 7 % y TenepimHboMY 4aci ( yCiX pedeHb)




lonaTok B.10

DyHKIiOHATBHI XapaKTepUCTHKHN ()aX0BOI MOBH MAPKETHHIY
B TEKCTaX )KYPHAJIiB

236

Ne Tunm cTrpykryp Jominyroui Ta HegOMiHYIOUi MiABUAN
% (ycix peueHb 2 THILY)
= 3aromnoBok- 100% (ycix 3aroJoBKiB)
EE pPO3MOBi b
1. = 3aroyioBoK- 0%
2 3arojioBok MMUTaHHS
E 3aroa0BoK- 0%
§ CTIOHYKaHHSI
IMeHHUK 42,6% (ycix ciiB)
SIKICHI 83 % (yciX IpUKMETHHUKIB)
HprkmeTHIK BiJTHOCHI 4,9 % (yciXx IpUKMETHHUKIB)
IpUCBiiiHI 12,1 % (ycix IPUKMETHHKIB)
= 2 HiecmoBo IMEHHUH NPHUCYIOK 6,7 % (ycix peueHb)
E S JecITiBHUN 93,3% (ycix pedeHs)
5 = MIPUCYIOK
2. S E 0c060Bi 32,6 % (ycix 3aliMeHHHKIB)
'g = 3aliMEHHUK MIPUCBIiHHI 21,3% (ycix 3aliMEHHHKIB)
§ 2 3aiIMEHHUKOBI 11,2 % (ycix 3aiiMEHHUKIB)
MPUCITiBHUKA
BKa3iBHI 9,2% (ycix 3aliMEHHUKIB)
HEO3HaueH] 0% (ycix 3aliMEHHUKIB)
YucmBHUK KIJIBKiCHI 69,7 % (ycix guci.)
MOPSIAKOBI 30,3 % (ycix uuci.)
pocTe 60 % (ycix pedeHs)
CKJIaJHOCYPSITHE 33,5 % (ycix CP)
JIOJIATKOBI
E 38,3% (ycix CP)
e O3HAYAIbHI
G CKJIaJIHE 3 30,8% (ycix CP)
= 2 YMOBU
2 =) 12,1% (ycix CP)
A E[- METHU
= . :
= E 4,7% (ycix CP)
= = qacy
3 Z s 4,7% (ycix CP)
= 5 HOPIBHSUIBbHI
5 0,9 % (ycix CP)
MOJIaNbHI 0Oa)XaHICTh, 22,9%
HEOOX1IHICTD, (ycix MOIambHUX PEUYECHb)
= TenepinHii 67,7 % (ycix peueHp)
E ' npocTHA MUHYIHH 17,7 % (yC}x peyeHb)
3 4JacoBl CKJIAHMA MUHY i 10,9% (ycix peueHb)
= ManOyTHil 3,7 % (ycix peyeHb)
- MacUBHI 5,2 % (ycix pedyeHn)
aTpuOyTHUBHI 14,4 % (ycix peueHb)
YMOBHI 78,9 % y TenepimHbOMy vaci ( ycix peueHb)




Honpatoxk b.11
DyHKIIOHATBbHI XapaKTePUCTHKH (PAX0BOI MOBH MAPKETHHIY
B TEKCTAX CHeliaJi30BaHUX KYPHAJIIB
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Ne Tunm cTrpykryp Jominyroui Ta HegOMiHYIOUi MiABUAN
% (ycix peueHb 2 THILY)
= 3aromnoBok- 100% (ycix 3aroJoBKiB)
EE pPO3MOBi b
1. = 3aroaoBoK- 0%
2 3arojioBok MMUTaHHS
E 3aroa0BOK- 0%
S CTIOHYKaHHSI
IMeHHUK 43,2% (ycix ciiB)
[IpuxkmeTHHUK SIKICHI 76,3 % (ycix IPUKMETHHKIB)
BiJTHOCHI 10,8 % (ycix MPUKMETHHKIB)
IpUCBiiiHI 2,9 % (yciX IpUKMETHHUKIB)
3 E HiecmoBo iMeH.Hm?I.npnsyz[ox 12,];) % (y.cix pedeHb)
F S J€ECITIBHAN 87,9% (ycix peyeHs)
5 = MIPUCYIOK
2. S E 3aliMEeHHUK 0c000Bi 11,3 % (ycix 3aliMECHHHUKIB)
'2 ] MIPUCBIHHI 11,1% (ycix 3aiiMEHHHKIB)
§ 2 BKa3iBHI 10,8 % (ycix 3aiiMEHHUKIB)
BKa3iBHI 9,2% (ycix 3aliMEHHUKIB)
3aliMEHHUKOBI1 8,4% (ycix 3aliMEHHUKIB)
MIPHUCTTIBHUKA
YucmBHUK KIJIBKiCHI 64,7 % (ycix guci.)
MOPSIAKOBI 35,3 % (ycix uuci.)
pocCTe 57,1% (ycix peueHb)
CKJIaJHOCYPSITHE 26,8 % (ycix CP)
O3HaAYaIbHI
= 37,6% (ycix CP)
§ JI0JIaTKOBI
-4 23,9% (ycix CP)
CKJIagHC G=J YMOBH
< E 12,8% (ycix CP)
= . = MeTH
= = g 10,1% (ycix CP)
< o = qacy
3 = & 5 9,2% (ycix CP)
5 &) TPHUHHH
3,7 % (ycix CP)
4acoBi TenepiHin 86,5 % (ycix pedeHsp)
MIPOCTHI MUHYIUI 6,1 % (ycix pedeHs)
CKJIQJIHUN MUHYJIHAN 6,1% (ycix pedeHs)
MaiOyTHI! 1,3 % (ycix pedeHs)
MACHBHI 13,8 % (ycix peuenp)
aTpuOyTHBHI 18,7 % (ycix peueHp)

YMOBHI 1,7 % y TenepimapoMy 4aci ( yCiX pedeHsn)




lonaTok b.12

DyHKIiOHATBHI XapaKTePpUCTHKHN ()aX0BOi MOBH MAPKETUHIY
B TEKCTAX HAYKOBOI0O-HABYAJIBLHOI JiTepaTypu
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Ne Tunm cTrpykryp Jominyroui Ta HegOMiHYIOUi MiABUAN
% (ycix peueHb 2 THILY)
= 3aromnoBok- 100% (ycix 3aroJoBKiB)
EE pPO3MOBi b
1. = 3aroaoBoK- 0%
2 3arojioBok MMUTaHHS
E 3aroa0BoK- 0%
< CTIOHYKaHHSI
IMeHHUK 45,5% (ycix ciiB)
[IpuxkmeTHHUK SIKICHI 68,3 % (ycix MPUKMETHHKIB)
BiJTHOCHI 23,8 % (ycix MPUKMETHHKIB)
IpUCBiiiHI 7,9 % (yciX IPUKMETHUKIB)
3 E HiecmoBo iMeH.Hm?I.npnsyz[ox 9,90% (yc.ix peueHb)
F S J€ECITIBHAN 90,1% (ycix peueHs)
5 = MIPUCYIOK
2. S E 3aliMEeHHUK 3BOPOTHI 21,7 % (ycix 3aiMEHHHKIB)
'2 =4 3aiIMEHHUKOBI 20,2 (ycix 3aiiMEHHUKIB)
§ =) MIPHUCITIBHUKA
NpUCBiiiHI 14,6 % (ycix 3aiMEHHUKIB)
BKa3iBHI 14,1% (ycix 3aiiIMEHHHKIB)
0Cc000Bi 11,1% (ycix 3aiiMEHHHKIB)
YucmBHUK KIJIBKiCHI 61,4 % (ycix gmuci.)
MOPSIAKOBI 38,6 % (ycix uuci.)
MPOCTE 58,5% (ycix pedyeHb)
CKJIaJHOCYpsITHE 5,1 % (ycix CP)
O3HaAYaIbHI
= 36,1% (ycix CP)
§ JI0JIaTKOBI
-4 32% (ycix CP)
2 YMOBH
CKJIaJIHE = 13,9% (ycix CP)
E Ef‘ NPUYHHA
2 E g 6,9% (ycix CP)
< o = METH
3 = & 5 4,9% (ycix CP)
5 o) uacy
4,1 % (ycix CP)
TenepiHin 94,3% (ycix pedeHb)
MIPOCTHI MUHYIUI 0,5 % (ycix peueHs)
9acoBi CKJIAJTHUI MUHYITUI 4,7% (ycix peUeHb)
MaiOyTHI! 0,5 % (ycix peveHb)
MTACUBHI 48,2 % (ycix pe4eHb)
aTpuOyTHBHI 19,4% (ycix peueHb)
YMOBHI 0,9 % y TenepimboMy yaci ( yCiX pedeHsb)




YacroTa B:KMBaHHS 3ac00iB Kore3sii y Tekctax MapkeTunry (y %)

Honatok b.13
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Honyasipui razeru | HonyaspHi )Kypﬂaml CrneniagnizoBani HaBuajibHa
JKYpHAJIH JiTeparypa

S

> c +
s _ |3 5|5 |3 £ % |8
S L | O S| o £ | X N | € | = )
3 | S1a S |2 s | €| 3| O 8| g | < | T

s 2| = |3 | x > E | = ) 2 Q = > o | £ )
g s | 9© | F | o | © = S | N | = | o c |= |5 S
NIZ| 2| zs]|le|lalg |8l 5|8 |Ss 1212823
o | E 2 |9 < | T | = > S | X c o
] > @ i} o c > = = c
S S |2 < |5 5 | 2
LT = 2 | S

I'pamaTuyna Kore3is
rkKiy 79 87,5918y 7 |194|,65|34) 1,2 31| 6,7| 38 11| 7 57| 14
Ik2gf 10,3 6,7\ 59| 4591 82| 2865674199 71| 6,7|11,3§13,4| 5,7 | 4,6|225
I'K3f 24| 19, 49|72y 3 {0928 11} 3,7/ O 451 0 44| 23| 24| 2,8
I'K4ag 16/ O 2 1091 1138|119 O 12| 2 013 0 |23 0] 0
I'K5§ 32/38 (88| 9191 |5836|34 99| 31| 18|11,3) 6,7 35| 17|99
I'Ké6 | 12,8§135|14,6/9,9 §21,3| 17 | 9,2 159} 12,4 6,1| 13,6/ 15,2§18,9/15,1| 6,8|14,1
JlekcH4Ha Kore3is
JK1§ 08| 0 1 118 0109 0 0 12 0 11| 0 0 0 0 0
JK2§ O 1 0 |18 0] 19| 0 0 25 0 22| 13342247 | O 0
JK3§ O 0 0 0 0109 0 0 0 0 0|0 111 0 0 0
JK43 08| 19| 1 |27 01090 12211261 0| 2500 0 24| 0
JK5¢ 4 | 29| 1 |09 1 0O/ 0 |11912 O 45| 250 0 (12|11 |14
JK6J 0O 0] 2909 1] 09 09| 0 49| 51|57 078 7 |68 |28
JK7Q 55| 29| 78| 2,7 2| 28| 46122 0|41 22| 3822 23|57 |14
Jloriuna kore3is
JIoriy 16| 1 110 1109090 0 0 0 0 0 0 0 0
jorzy 71| 38, 1|64y 01| 48| 19|22 0 1 0213} 0 0 0 0
Jior3y 7,1| 115 59| 54§y 3 |14,3/10,2| 6,74 3,7 12,3 1,1 89 O 0 2 |85
CruiicTuyHa Koresis

CKII 08| 1| 2 o,9| 1] 19 19 1,1| 37/ 0 | 1,1 1,3| 221 1,2 11| 0
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[Iponosxenns Hoxn. b. 13

CK21 O 1 1109} 2] 094611 12| 1 0 131 O 0 0 0

CK3) 0 12929 O 1 28| 0 0] 1 0 0 0|12 O 0

CK4y 0 | 19| 0 |09 1 28 012 0 |11]13] 56|35|24]42
1 2

CK5108| O 2 | 2,7 28 56| 0} 12 1,113} O 0 0 0

KO |33,3| 33,6/ 28,4| 38,7} 3

o
~

26,4|33,3|52,9]29,7| 46 |30,4/31,6434,4| 43 | 42 | 31




Honarok b.14
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TepmiHOI0TiYHA YaCTOTHICTH HiMeIbKMX ()AXOBUX TEKCTIB MAPKETHHIY

= 2 =
L g 3 £ E gz
S % 3 = 3 . g g
> Z g = = £ s = g g
S|p| ZE 3£ 2 s g z 2
Z | © = S Z o & Z o2 = o
S| E| ES g = Z 2 : :
= S 2 & & I
|2 Z = = Z 5 S5
= 5 F = g ol g
- S 2] 2
3 3
=
g K-1p % K-1p % K-T1b % K-Tb (V)
- 1 1006 22 2,2% 275 27,3% 33 3,3% 676 7,2%
= 2 1000 33 3,3% 270 27% 45 4,5% 652 5,2%
B~ 3 975 39 4% 230 23,6% 47 4,8% 659 7,6%
4 1000 23 2,3% 221 22,1% 89 8,9% 667 6,7%
Cepeoni nokasHuxu no
mexkcmax muny 1, % 2,3% 25% 5,4% 66,7%
~ 5 1044 40 3,8% 231 22.1% 38 3,6% 735 0,5%
= 6 1001 37 3,7% 171 17,1% 37 3,7% 756 5,5%
= 7 1085 41 3,8% 278 25,6% 23 2,1% 743 8,5%
8 1029 25 2,4% 239 23,2% 38 3,7% 727 0,7%
Cepeoni nokasHuxu no
mexkcmax muny 2, % 3,4% 22% 3,3% 71,3%
o 9 1071 121 11,3% 288 26,9% 103 9,6% 559 2,2%
= 10 1000 112 11,2% 265 26,5% 94 9,4% 529 2,9%
B 11 927 160 17,3% 161 17,3% 48 5,2% 558 0,2%
12 932 128 13,7% 121 13% 34 3,6% 649 9,7%
Cepeoni nokasHuku no
mexcmax muny 3, % 13,4% 20,9% 7% 58,7%
- 13 1005 118 11,7% 164 16,3% 154 15,4%| 569 6,6%
= 14 1003 129 12,9% 178 17, 7% 226 22,5%| 470 6,9%
= 15 1003 50 5% 306 30,5% 98 9,8% 549 4,7%
16 1009 16 1,6% 332 32,9% 123 12,2%| 538 3,3%
Cepeoni noxazHuxu no
mexkcmax muny 4, % 7,8% 24,4% 15% 52,8%
Cepeonsn
mepminonoziuna 6,8% 23,1% 7,7% 62,4%
YACMOMHICIDb NO 6CIX
munax mexcmie, %
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Honarok b.15

I's1i0capiil HiMebKHX TePMIHIB MAPKETHHTY

Begriff

A
AbholgroBhandel, m

Abnehmer, m

Abnehmerbefragung, f

Abnutzungseffekt, m

Absatz, m

Absatzanalyse, f

Gebrauchs-
haufigkeit

322

570

Definition

Selbstbedienungsgrolihandel —
ryproBa (orroBa) TOPriBis 3a ToO-
TIBKOBUH PO3PaXyHOK

Nachfrager am Markt — 1. kiieHr,
MOKYTeIlb, CIOXUBa4Y (TOBapiB Ta
NOCJIYT); 2. NpUWMAIIbHUK; 3. aKie-
NTaHT

Form der Befragung — onmutyBasn-
HS KJIIEHTIB, MTOKYIIIIIB
Wear-out-Effekt, eine absolute
(nicht nur relative) Abnahme der
Lernwirkung bzw. Abnutzugs-
oder VerschleiRerscheinung bei
wiederholtem Kontakt mit einem
Werbemittel — 1. edekr 3HOI1IYBa-
HHSA; 2. e(EeKT 3BUKaHHS J0 peKa-
MU

die Menge der in einer Zeiteinheit
veraulBerten Guter eines Unter-
nehmens — 36yt, onToBwii (rypro-
BUI) MPOJIaX, peaizaris
Untersuchung der bestehenden
und zu erwartenden Gegebenhei-
ten auf dem Absatzmarkt fir das
bestehende Sortiment eines Un-
ternehmens — ananis 30yTy, aHami3
yMOB Ta (haKTOpIB, IO BIUTMBAIOTH
Ha 30yT; aHaJll3 TOProBeIbHO-30yT-
KOBO1 JISUIBHOCTI



Absatzbeschrankung, f

Absatzbeobachtung, f

Absatzbindung, f

Absatzchancen, pl

Absatzerwartungen, pl

Absatzflaute, f

Absatzférderung, f

Absatzforschung, f

Absatzgenossenschaft, f

Absatzhelfer, m

Absatzinstrument, n

33

13

26

18

11
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wettbewerbswidrige Behinderung
von Mitbewerbern bei der Ver-
marktung ihrer Leistungsangebo-
te — oOMexxeHHs 30yTy

Beobachtung der Entwicklungen
auf dem Absatzmarkt als Basis
fur Absatzanalysen und Absatz-
prognosen — CHOCTepEKEHHSA 3a
JUHAMIKOIO 30yTy

Form der Vertriebsbindung — 30-
OOB'si3aHHS BUPOOHHMKA TMOCTA4YaTH
CBOIO TPOAYKIIIIO IIEBHOMY MOKYII-
10 941 3aMOBHUKY

Chance, eine Ware abzusetzen, zu
verkaufen — moiamBOCTI, mEpc-
MEeKTUBU 30yTy

malgebende PlangréfRe bei der
Produktplanung und Aufstellung
des Produktionsprogramms —
porHo3 30yTy, 30yTOBUIl MPOTrHO3
Flaute im Absatz — crarnarist pus-
Ky 30yTy 3acTiii, nepebiii B 30yTi,
B’sUIUi 30yT

Verkaufsforderung —crumyitoBaH-
Hs1 30yTy, COPUSHHS PO3LUIUPEHHIO
30yTy

Synonym fur Absatzmarktfor-
schung — 1. MapKeTHHIOBI JOCIif-
KEHHS; 2. BUBYEHHS PUHKY (YMOB)
30yTYy

Bezugs- undAbsatzgenossenschaft
— 30yTOBHI1 KOOIIEpaTUB

rechtlich und wirtschaftlich selb-
ststandige Personen oder Institu-
tionen im Distributionsprozess,
die bei der Waren- und Informa-
tionsverteilung mitwirken, ohne
selbst Eigentiimer der Waren zu
werden — nocepeHUKH (CaMOCTii-
Hi ¢i3. Ta FOpHUI. 0cO0H, 10 OEPyTh
y4acTb B TIpolieci 30yTy 0e3 31iiic-
HCHHS TOPriBedbHUX (GyHKIiNH (Ha-
NPUKJIAL EKCIECOUTOPH, BIIACHUKU
TOPTOBUX CKJIAJIiB)
marketingpolitische Instrumente


http://www.duden.de/rechtschreibung/Absatz

Absatzkanal, m

Absatzkette, f

Absatzkonditionenpolitik, f

Absatzkontrolle, f

Absatzkosten, PI

Absatzkurve, f
Absatzlage, f

Absatzleistung, f

Absatzlogistik, f

Absatzmarkt, m

Absatzmethode, f

Absatzmittler, m

66

94

111

244

— IHCTPYMEHT MapKEeTHHI'OBOI MOJIi-
TUKH, 1HCTPYMEHT 3a0e3MeueHHs
30yTy

Marketing Channel, Distribution
Channel; der Teil des Distribu-
tionssystems — kanan 30yTy, KaHa
pPyxy TOBapiB (TOBapopyxy)

Glieder eines Absatzweges, die in
ihrer Gesamtheit die Distribu-
tionsfunktionen Ubernehmen
(Distribution) — maHIro)k0K 30Ty,
JAHIIO)KOK ~ TOPTiBEIbHO-30yTOBUX
oprasizaiii

Absatzpreispolitik — momituka B
o01acTi 30yTOBUX II1H

Prufung, Kontrolle des Absatzes
— KOHTPOJIb 30yTy
Absatzeinzelkosten, Absatzge-
meinkosten, Distributionskosten,
Vertriebskosten — Butparu, mos’s-
3aHl 3 30yTOM MpOAYKIii, 30yTOBI
BUTpATH

Kurve des Absatzes — rpadik
(kpuBa) 30yTy

Lage des Absatzes — koH’toHKTypa
PUHKY 30yTY

als Leistungsprogramm die Ge-
samtheit aller Marktleistungen,
d.h. Giter und Dienste, die auf
den Kunden lbergehen bzw. ihm
zugute kommen — mnpoaykiis Ta
MOCJIYTH, 1110 PEali3yIOThCS Ha PUH-
Ky

Marketinglogistik — norictuka
30yTYy

der der Produktion nachgelagerte
Markt, auf dem die Produkte
einer Firma verkauft (abgesetzt)
werden — puHOK 30yTy
Alternativen der Bedienungsfor-
men im Grol3- und Einzelhandel
sowie neuere Formen der Abtei-
lungsbildung — metoau 3a6e3neue-
HHS 30yTy

Intermediaries; rechtlich und


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/absatzkonditionenpolitik.html

Absatzorganisation, f

absatzorientiert

Absatzplan, m

Absatzplanung, f

Absatzpolitik, f
absatzpolitisches

Instrumentarium
Absatzpotenzial, n

Absatzpreispolitik, f

24

15
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wirtschaftlich selbststandige Ab-
satzorgane, die als Elemente der
Absatzkanals bzw. des indirekten
Vertriebs von Lieferanten Pro-
dukte kaufen und ohne wesentli-
che Be- oder Verarbeitung (Ma-
nipulation) oder Einbau in ande-
re Produkte an andere Absatzmi-
ttler oder Endkaufer verkaufen —
nocepeHuK (areHr) mo 30yTy, KOM-
MIBOSDKEP

Einsatz personeller (Reisende,
Vertreter, Bedienungspersonal)
und institutioneller (Geschéfts-
und Lagerrdaume, Raumausstat-
tung, Kassenanordnung, Park-
platze) Einrichtungen fir die An-
bahnung und Abwicklung des
Verkaufs — opranizaiiis 30yTy
Orientierung auf Absatz — opieH-
TOBaHUI Ha 30yT

Ausgangspunkt betrieblicher Pla-
nung, mit dem meist alle anderen
Planungen (Kapazitats- und In-
vestitionsplanung, Produktions-
und Beschaffungsplanung, Fina-
nzplanung) verknupft sind — mran
o 30yTy

Entscheidungen Uber in der Zu-
kunft zu erzielende Absatzmen-
gen und Umsatze auf den jeweili-
gen Markten und Teilmarkten so-
wie mit den jeweiligen Kunden-
gruppen der Unternehmung in
den PlanungszeitrAumen — mnany-
BaHHA 30yTy

Marketingpolitik — oniTuka B 00-
JacTi 30yTy, 30yTOBa MOJTITHKA
marketingpolitische Instrumente
— IHCTPYMEHTH MOJIITUKU 30yTy

der mengenmallige Absatz, der
unter gunstigen Bedingungen er-
reicht werden kann — mo»xmBocTi
30yTy, 30yTOBUI TOTEHITIAT
Instrumente des Marketings, bes.



Absatzprognose, f

Absatzprogramm, n
Absatzreichweite, f

Absatzrisiko, n

Absatzschwierigkeiten, pl

Absatzsegment, n

Absatzstatistik, f

Absatzvolumen, n

Absatzweg, m

Absatzwirtschaft, f

Abschopfungspreispolitik, f

25
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17

16

50
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des Handelsmarketings — momiTu-
Ka B 00J1acT1 1iH 30yTy

empirisch gestutzte Vorhersage
(Prognose) des kunftigen Absatz-
es bzw. Umsatzes eines bestimm-
ten Produktes — mporuo3s 30yty
Programm des Absatzes — mpor-
pama 30yTy

Einzugsgebiet — paiion mocravan-
HS1 TOBapiB, pallOH 0OCITyTrOBYBaHHS
Risiko mit dem Absatz — Ttopro-
BEJIbHUI PU3HK, OB'3aHUI 3 30y-
TOM MPOIYKIIT

Schwierigkeiten mit dem Absatz
— TpyaHoiul 3 OyTy, mpoOiemMu 3i
30yTOM

Marktsegment, Marktsegmentie-
rung, Absatzsegmentrechnung —
CEerMEHT PUHKY 30yTy
systematische, zahlenmaRige Er-
fassung der Markttatigkeit eines
Unternehmens (betriebswirtscha-
ftliche Statistik) — craructuka 30y-
Ty

Gesamtheit des in der Ermitt-
lungsperiode getatigten Absatzes
(im Sinn von Absatzmenge) einer
Unternehmung bzw. eines Teil-
ausschnitts ihres Absatzprog-
ramms (z.B. Produktgruppe) —
o0csr 30yTy

Weg einer Ware oder Dienstleis-
tung Uber die Glieder der Absa-
tzkette von der Erzeugung (Ur-
produktion, Zwischenproduktion,
Konsumgtterproduktion) bis hin
zur Verwendung bzw. zum Ver-
brauch — 30yty, kaHam pyxy ToBa-
piB (TOBapopyxy)

Marketing — 1. 30yT, Toproseib-
HO-30yTOBa MISUTHHICTB; 2. Mapke-
THUHT

Marktabschopfungspolitik, Skim-
ming Pricing; zeitliche Preisdiffe-
renzierung mit anfanglich hohen



Abschopfungsstrategie, f

Adressenverlag, m

Agentursystem, n

Agglomeration, f

Aktion, f

Aktualisierung, f

431

26
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Preisen bei Einfihrung eines ne-
uen Produktes und spater suk-
zessiv verringerten Preisen — mo-
JITHKA <«3HATTS BEPUIKIB» (MOJITH-
Ka BCTAQHOBJICHHS BHCOKOI HiHI/I Ha
IPHUHIIAIIOBO HOBUI TOBAp), CTpaTe-
ris B Tajly3l BUPIBHIOBaHHS IIIH Ha
HOBY IIPOIYKIIIIO

Strategie im Rahmen des Portfo-
lio-Managements von Geschafts-
einheiten — moyritTika «3HATTS Bep-
mKiB» (TOJIITHKA BCTAHOBJICHHS BU-
COKOi I[IHM Ha MPHUHIIUIIOBO HOBHIA
TOBap), CTpaTeris B Taiy3i BHpIB-
HIOBAHHSI I[iH Ha HOBY ITPOIYKITIO
Adressenvermittler;  Unterneh-
men, das als Dienstleistung die
systematische Zusammenstellung
von Adressen (vorwiegend fir Di-
rektwerbung) liefert — anpecne
O010po, 10 MyOJiKy€e CIUCKH aJipe-
CIB

Hersteller binden Handler in der
Weise, dass sie die Vertragsware
im Namen und auf Rechnung des
Herstellers vertreiben, also Han-
delsvertreter werden — cucrema
MOCEPETHUIIBKIX, 30yTOBUX OTepa-
108171

rdumliche Konzentration von
Elementen im Raum (v.a. von

Unternehmen) — ariomeparris,
CKYIMUYCHHS, 30Cepe/DKEeHHS (Hamp.
HACCJICHH)

MalRnahme, die ein Entscheidu-
ngstrager zur Problemldsung er-
greifen kann — mis1, akiis, Kamria-
Hist, 3axin  (BIAKPUTHI) BHCTYII,
omepartis

durch die Beeinflussung des Kon-
sumenten mittels Werbung soll
die Aktualitat des Angebots (der
Marke) erreicht werden — BigHOB-
JICHHSI, aKTyalli3allis, BJOCKOHAJICH-
HsA



akquirieren

Akquisiteur, m

Akquisition, f

akquisitorisches Potential

Akzeptanz, f

Akzeptanztest, m

Alleinvertretungsvertrag, m

124

187
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als Akquisiteur tatig sein, Kun-
den werben — 1. (BurigHo) npua-
Oatu; 2. BepOyBatu kiieHTiB (I10-
KYTIL[iB)

jemand, der Akquisition betreibt
— areHT IO 3aJy4YEHHIO KIIEHTIB,
aKBI3UTOP, KOMIBOSDKED

Kauf eines Unternehmens bzw.
dessen Teilerwerb, um in den Be-
sitz seiner Leistungselemente zu
kommen — 1. (Burigne) npundaH-
Hs, 2. 3amyyeHHs KIIIEHTIB
Gesamtheit der bei potenziellen
Kaufern  praferenzschaffenden
Tatbestande eines Unternehmens,
bestehend aus der Qualitdt der
angebotenen Waren, dem Anse-
hen des Unternehmens - axsi-
3ITOPCHKUM  TMOTEHINad,  37aTHI-
CTb l'IiI[HpI/IeMCTBa CTUMYJIIOBATHU
MONUT Ha CBOI TOBapH 1 yTpUMYyBa-
TH HOro

Bereitschaft, einen Sachverhalt
billigend hinzunehmen — 1. [Mpwii-
HATTSA, BU3HAHHA, aKIICIIT, CXBAJICH-
Hsi; 2. [lpuiiHATHICTH (Hamp. TOBa-
piB mis nokymiiB); 3. JlocTpokose
npuA0aHHS HIHHUX ManepiB

Teil eines jeden Produkttests und
Konzepttests, der dartber Auf-
schluss geben soll, ob und ggf. in
welchem Ausmald bei_Testperso-
nen eine rein qualitatsdetermi-
nierte bzw. eine preis-qualitats-
determinierte, aktuelle oder po-
tenzielle Kauf- bzw. Ge- oder
Verbrauchsabsicht besteht — sun-
poOyBaHHSI IPU MPUIHATTI TOBAPIB,
IpOBipKa MPOTPAMHOTO MPOAYKTa
3aMOBHHUKOM

Spezifischer Handelsvertreterver-
trag zwischen Hersteller und
Handelsvertreter. Dem Handels-
vertreter wird durch den Allein-
vertretungsvertrag das alleinige


http://www.duden.de/rechtschreibung/akquirieren#Bedeutung2
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Alleinvertrieb, m 3
Altwarenhandel, m 0
ambulanter Handel 0
Angebotsiiberhang, m 6
Anlagengeschaft, n 8
Anspruch, m 309
Anzeigenblatt, n 4
Anzeigentest, m 0
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Vertretungsrecht in einem fest-
gelegten Gebiet eingeraumt — no-
TOBIp NPO HaJaHHS areHTy MOHO-
MOJILHOTO TIpaBa TOPTiBJIl HAa MEBHIN
TEPUTOPii, JOTOBIP MPO BHUKIIOYHE
MpcaACTaBHUITBO
Exklusivvertrieb; Vertrieb des
Absatzprogramms eines Herste-
llers oder eines bestimmten Teils
dieses Programms in einem fest-
gelegten Gebiet ausnahmslos Uber
einen Abnehmer (Hersteller oder
Handler), der sich verpflichtet,
die Ware nur vom betreffenden
Hersteller zu beziehen und nur an
bestimmte Kunden in diesem Ge-
biet zu vertreiben — MonomnoabEHMIA
IIpogax, MOHOIIOJIbHUM 36YT
Gebrauchtwarenhandel — Topris-
JI1 CTapuMH pCYaMHu
umherziehender Handel — roprig-
71 B PO3HOC

ungenihende Guternachfrage zu
bestimmten Preisen — nepesurieH-
Hs1 TPOTIO3HUIIIT HaJ MOITUTOM
spezielle Erscheinungsform der
Einzelproduktion — mnpomwuciose
HIIPUEMCTBO TI0O  BUPOOHUIITBY
YHIKaJIbHOTO BUPOOHHMYOTO yCTaT-
KYBaHHS

Anspriche kdénnen umschrieben
werden als nahe an der Verhal-
tensoberflache liegende gegensta-
ndsgerichtete Wunsche — nperen-
315, pekjamailisi, MO30B, BHUMOTa,
JOoMaraHHA

periodische Druckschriften, de-
ren Aufgabe hauptsachlich in der
Verbreitung von Anzeigen be-
steht — pexamnaa rasera, pexiam-
HUW BICHUK, pEKJIaMHHUN JIUCTOK
Methode der Werbemittelanalyse,
bei der eine Anzeige auf ihre
Werbewirkung gepruft wird —
TECT Ha €()EKTUBHICTh PEKIaMU



Artikel, m

Artikelaufschlag, m

Artikelrabatt, m

Artikelspanne, f

Aufkaufhandel, m

Aufmacher, m

Auftragsfertigung, f
Auftragsrabatt, m

Auktion, f

Ausfuhrhandler, m
Ausfuhrhandel, m
Ausfuhrmusterlager, m
Ausgleichskalkulation, f

Auslandsmesse, f

302

123

N

250

1. Ware; 2. Art der Ware; 3. Ge-
genstand; 4. Abschnitt eines Be-
kenntnisses oder Manifestes, The-
se — 1. Torap; 2. Bujg toBapy, ap-
Tukyn (ToBapy); 3. IIpenmer, piu;
4. Ilynkr, ctaTTs, maparpad (moro-
BOPY), CTaTTA (paxyHKy, OaaHCy)
Handelsaufschlag pro Artikel —
Haja0aBKa [0 IIHM HA OJWHUIIIO BiJI-
MIOBITHOTO TOBapy

Mengenrabatt — 3amxkka B po3spa-
XYHKY Ha OJUHHIIIO BIIMOBII-HOTO
TOBapy

Stiickspanne — TopriBenbHa Ha-
I[IHKa, CKUJKA B PO3paxyHKy Ha
OJIMHHUIIIO BIJMOBIHOTO TOBApY
kollektierender Grof3handel, des-
sen Hauptaufgabe im Beschaffen
(Sammeln) von Waren und deren
Zusammenstellung zu verkaufs-
geeigneten Sortimenten besteht —
3aKymiBisi ToBapiB (mignpuemMcTBa-
MU ONITOBOI TOPTiBJIi)

als Blickfang gestalteter Titel,
Hauptartike | einer Zeitung — 3a-
rojIoBOK (Ha3Ba), IO BIIAJA€ B OKO,
MOMITHUH 3ar0JIOBOK

make to order — BUrOTOBIICHHS Ha
3aMOBJICHHSI

Mengenrabatt — 3HMXKa B 3aJ1€XK-
HOCTI BiJ] 00CSATY 3aMOBJICHHS

Form der Marktveranstaltung —
1. AykmioH, myOJiyHi TOPIH,;
2. Ilpogaxx 3 aykIioHy, MpoAax 3
nyOJIYHUX TOPIiB

Exporteur — excrnoprep
Exporthandel, indirekter Export
— EKCIOPT 3a Y4acTio MOCEpPEeTHU-
KiB

Exportmusterlager — ckian 3pas-
KiB €KCIIOPTHHUX TOBapiB
Mischkalkulation — wminrana xans-
KYJISIITis

allgemeiner Begriff fur alle Mes-
sen, die im Ausland abgehalten



Auslieferungslager, m

Ausschlie3lichkeitsbindung, f

Aulendienst, m

Aulienwerbung, f

Ausstellung, f

139
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werden — BucTaBKa-spMmapka, IO
OPraHi30BYETHCS 3aKOPJOHOM
Distributionslager; in der Nahe
der potenziellen Abnehmer erri-
chtetes Lager zur Sicherstellung
eines hohen Lieferservice (Lager-
arten) — TpPaHCHOPTHO-CKCIICIH-
idHUNA ckiman, 30yToBa 0aza, TO-
BAPHUM CKJAJ, CKJaJ FOTOBHX BH-
po0iB
AusschlieRlichkeitsbindungen
enthalten Beschrankungen, ande-
re Waren oder gewerbliche Lei-
stungen von Dritten zu beziehen
oder an diese abzugeben. Aussch-
lieBlichkeitsbindungen  kdnnen
positiv (Gebot des Bezuges aus-
schlieBlich beim Vertragspartner
bzw. der Belieferung ausschliel3-
lich des Vertragsparners) oder
negativ (Verbot einer Geschéafts-
beziehung mit Dritten) formuliert
sein — 1. 3000B’s13aHHST BUPOOHU-
Ka TOCTayaTH CBOKO MPOAYKIIIIO
TUIBKM OJHOMY KOHKPETHOMY I10-
KyTio (B 1aHoMy perioni); 2. 3o-
OOB’sI3aHHS TIOKYMIIS 3aKyOBYBaTH
TOBap TIIBKH B OJHOTO KOHKPET-
Horo BupoOHuKka; 3. KaprenpHa m0-
TOBOPEHICTh TIPO €JIMHI  YMOBU
IIOCTAYaHHS 1 IUIATCKIB
Reisender, Vertreter — 1. Po3’i3nHa
pobora (Hamp. GpiHAHCOBHX IHCIIEK-
TOpiB); poboTa 3 KIIEHTaMH Ha JI0-
My; 2. ®imian, BiAAUICHHS, TIPEI-
ctaBHUAITBO 3. PobGoTa B dimiami
Werbung an Offentlichen Stra-
Ren, Platzen oder an fur ein gro-
Reres Publikum zugénglichen Ste-
llen mit 6ffentlichem Charakter —
30BHINIHS pEKjama, BYJIMYHA peK-
JlamMa

zeitlich begrenzte Marktveran-
staltung, auf der eine Vielzahl
von Ausstellern ein reprasentati-



Automatenverkauf, m

Awareness Marketing

B
Basar, m

Banded Pack

Bauchladenverkauf, m

Beamtenhandel, m

Bedarf, m

10

252
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ves Angebot eines oder mehrerer
Wirtschaftszweige oder Wirt-
schaftsgebiete ausstellt und ver-
treibt oder Uber dieses Angebot
zum Zweck der Absatzférderung
informiert — 1. BucraBnenus (ue-
Ka, paxyHKy), TpacyBaHHs (Bek-
cens), BUMHMCYBaHHS (0dopMIIeH-
Hs) TOKyMeHTa; 2. Bucraska; 3. Ex-
CIIOHYBaHHS (TOBapiB)

Methode des Verkaufs im Handel
— TPOAAX dYepe3 TOPriBeibHI aBTO-
MaTu

Marketing flr ein Produkt und /
oder eine Dienstleistung zu einem
Zeitpunkt, zu dem dieses/ diese
Im betreffenden Land nicht oder
nur in geringem Umfang verfig-
bar ist/sind — mapkerunr no Tto-
Bapax Ta II0CJIyrax, 1o € HaABHNMHU
(Ha manwmit yac B maHiit KpaiHi) B 00-
MEXKEHIH KIJTBKOCTI1

Betriebsform des Handels -
1.(Cxinnuit) 6a3zap; 2. TopriBenbHa
Bynuls, mnaccax; 3. (bmaroaiiinuii)
0azap, po3mnpoaax (3 61aroaiIHHOI0
METOIO

Malinahme der Verkaufsforde-
rung. Zwei komplementére Pro-
dukte werden in einer Verpacku-
ng angeboten, wie z.B. Hemd mit
Krawatte, Schal oder Pullover —
yIaKOBKa-KOMIUIEKT; CyMiCHa yma-
KOBKa CYIyTHIX TOBAapiB, LIO CTH-
MYJIIO€ IPOJaxK

Betriebsform des Handels — top-
T1BJIS 3 JTIOTKA

Behdrdenhandel — mponax ToBa-
pIB  JCpKaBHUM CIY>KOOBISIM TIO
BUTTHUM I[IHAM

1. Ergebnis objektivierbarer Be-
dirfnisse, die messbar und in
Zahlen ausdriickbar sind; 2. Oko-
nomischer Begriff fir eine am



Bedarfselastizitat, f

Bedarfserkennung, f

Bedarfsfaktoren, pl

Bedarfsgestalt, f

Bedienungsformen, pl

Bedurfnis, n

Behodrdenhandel, m

Beilagen, pl

Bekanntheitsgrad, m

Belegschaftshandel, m

Benchmarking, n
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Markt tatsachlich auftretende
Nachfrage; 3. Objektorientierte
Handlungsabsicht, die einem be-
stimmten Bedurfnis folgt. Vgl.
auch Bedarfselastizitat, Bedarfs-
faktoren — 1. ITomwut; 2. ITotpe-
0a, HeOOX1IHICTh

personliche Bedarfselastizitat —
€JIACTUYHICTD MOTHUTY
Aufnahmeféahigkeit des Marktes
(Marktpotenzial) — Bu3HaueHHS
MICTKOCT1 pUHKY

Tatsachen und Kréafte, die zu ei-
ner wirksamen BedarfsdufRerung
in  Form marktlicher Nachfrage
(Bedarf) fihren — ¢axropu nomnu-
Ty 4d IOTpeO

Begriff der Marktanalyse fiir das
Typische an den BedarfsauRRerun-
gen verschiedener Verbraucher-
schichten — crpykrypa morpe6 uu
IIOITUTY

Methoden des Verkaufs im Han-
del — dopmu oOcayroByBaHHs (B
cepi Toprisii)

Wunsch, der aus dem Empfinden
eines Mangels herrtihrt — 1. ITot-
peba, HeoOXiaHicTh; 2. [lomuT
Betriebsform des Handels — mpo-
JaK TOBApiB JEPKABHUM CITYKOOB-
IISIM 3a BUT1IHUMH LIHAMH
Werbemittel, die Zeitungen und
Zeitschriften beigelegt werden,
vorwiegend Prospekte und Supp-
lements — ngomaTok peKIAMHOTO
XapaxkTepy, BKIIQIHIII

Prozentsatz der potenziellen Kun-
den (meist Verbraucher), denen
eine Marke bekannt ist — cryminb
BIJIOMOCTI1 (pipMOBOTO 3HAKY
Vertrieb an Betriebsangehdrige —
poJaX BHUPOOIB BJIACHOTO BUPOO-
HUIITBA TIpaIliBHUKAM IIATIPUEMCT-
Ba

Instrument der Wettbewerbsana-



Benefit Segmentation

Beschaffung, f

Beschaffungsbudget, n

Beschaffungskartell, n

Beschaffungskosten, pl

Beschaffungslogistik, f

Beschaffungsmarkt, m
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41

16

254

Iyse — BCTAHOBJIEHHS HOBOI BUXIJI-
HO1 0a3u pe3yJibTaTiB rocroaapcCh-
KOI IISUTBHOCTI
Nutzensegmentierung — cermeH-
TyBaHHS PHUHKY Ha OCHOBI BUTOJIH,
OYIKYBaHOI MOKYMIIMH BiJ] TOBAPY
Zusammenfassung aller Tatigkei-
ten, die der Versorgung eines Un-
ternehmens mit Material, Dienst-
leistungen, Betriebs- und Arbeits-
mitteln sowie Rechten und Infor-
mationen aus unternehmensex-
ternen Quellen (Guter- und Die-
nstleistungsmarkte) dienen -
1. [TpunOanHs, 3aKyIiBisl, 3aroTiB-
i, JOCTaBKa, IocTavyanHs;, 2. Ma-
TepiaHBHO-TeXHi‘IHG [TIOCTa4YaHHA,
3. 3any4eHHs (Karitany)

Budget der geplanten Aufwen-
dungen fir die zu beschaffenden
Objekte (Einkaufsbudget) und
fur die Durchfihrung aller be-
schaffungswirtschaftlichen  Auf-
gaben (Beschaffungskostenbud-
get) — xomTopuc BHTpaT Ha Mare-
plajJbHO-TEXHIYHE OCTaYaHHs
Einkaufskartell — 3akymiBenbHwuiA
KapTeJb

alle Kosten, die zur Beschaffung
der notwendigen Sach- und Die-
nstleistungen vom Betrieb aufge-
wandt werden missen — 3arpaTu
Ha Tpua0aHHS, 3aroTiBEJIbHI 3aT-
partu

logistisches Subsystem der (Logis-
tik), als Bindungsglied zwischen
Beschaffungsmarkt und Produk-
tion (slogistik) — norictuka mare-
plajJbHO-TEXHIYHOTO MOCTaYaHHs
ein der eigenen Produktions- oder
Handelsstufe vorgelagerter Ma-
rkt, auf dem Guter fur eigene
Produktions- oder  Handelspro-
zesse beschafft werden koénnen —
PUHOK 3aKyIIiBJII CHPOBUHHU Ta Ma-



Beschaffungsnebenkosten, pl

Beschaffungsorganisation, f

Beschaffungsplanung, f

Beschaffungspreis, m

Beschaffungsprogramm, n

Beschaffungsweg, m

Beschaffungswerbung, f

Beschaffungszeit, f

Besemschon, n

Bestellerkredit, m
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TepiasiB

Beschaffungskosten — nomaTtkoBi
3aroTiBeJIbHI 3aTpaTH
Teilbereichsorganisation fur den
betrieblichen  Funktionsbereich
»Beschaffung” — 1. 3aroTtiBenbHa
opranizaiis; 2. Opranizailis marte-
plalbHO-TEXHIYHOTO TOCTAYaHHS
Festlegung von Zielen, Mal3nah-
men und Ressourcen zur Kkosten-
optimalen Bereitstellung der fir
eine bestimmte Planungsperiode
erforderlichen Inputfaktoren aus
den Beschaffungsméarkten — mma-
HYBaHHS MaTepiaibHO-TEXHIYHOTO
nocradyaHHsA

Einkaufsbruttopreis — 1ina 3aky-
B

aus der Analyse des Absatz- und
Produktionsprogramms erstellt —
nporpamMa MOCTa4ajJbHULBKOI  Jii-
SITBHOCTI

Element des beschaffungspoliti-
schen Instrumentariums (zu un-
terscheiden vom physischen Be-
schaffungsweg der Beschaffungs-
logistik) — kanasm moctadaHHs
Instrument des Handelsmarke-
tings. Die Beschaffungswerbung
umfasst Einsatz unpersonlicher
Kommunikationsmittel und die
personliche Kommunikation mit
dem Lieferanten — peknama mo
CTUMYJIFTOBAHHIO 3aKyHiB€J'IB
Lieferzeit zzgl. weiterer Zeiten —
TEPMIH MOCTAYaHHS

Vergutung fur Warenteilchen, die
an der Verpackung haften blei-
ben — 3HmKKa Yepe3 BTpaTy BHAcC-
JTIIOK TPUIUTIAHHS TOBapy 40 yma-
KOBKH

Kredit, der dem Besteller nicht
vom Lieferanten (Lieferantenkre-
dit), sondern von einer Bank ge-
wahrt wird — kpeaur, mo Hazga-



Betragsspanne, f

Betriebsbereitschaft, f

Betriebshandel, m

Betriebshandelsspanne, m

Betriebstyp, m

Beziehungshandel, m

Bezugsbindung, f

Bezugsgenossenschaft, f
BinnengroRhandel, m

Blickfang, m

Blindtest, m

256

€THCSI TTOKYTIIIIO, KIIEHTY UM 3aMOB-
HUKY HC IOCTa4YaJIbHHUKOM, a OaH-
KOM

absolute GroRe der Handelsspa-
nne — a0coJII0THA BEJIMYMHA TOpIoO-
BEJIbHOI HAIIHKH, 3HIKKHU
Bereitschaft des Betriebes, Iim
Rahmen einer gegebenen Kapa-
zitat eine Produktionsleistung zu
erbringen — TrOTOBHICTH IO €KC-
TUTyaTarii

Form des Belegschaftshandels —
3aKyIIBIS MIJIPUEMCTBOM TOBapiB
1 IpoJIak X CBOIM IpaIliBHUKaM
von einem Handelsbetrieb inner-
halb einer Rechnungsperiode im
Durchschnitt aller Verkaufsakte
erzielte Handelsspanne — (cepen-
Hs) TOpriBelbHA HaIliHKa, (cepe-
HSI) PI3HUIST MDK 3aKyIMiBEJIbHOIO 1
MPOJAXKHOIO I[IHOIO Ha OKPEMOMY
TOPTiBEJILHOMY M1ANPUEMCTBI
Betriebstypen der Industrie — tumn
H1IPUEMCTBA

Form des direkten Vertriebs -
30yT NIANPUEMCTBOM CBOET MTPOJTYK-
ii Oe3mocepeHbO KIHIIEBOMY CIIO-
XKUBauy(0OMUHAIOUU TOPT.MEPEIKY)
Form der Vertriebsbindung, bei
der z.B. ein Handler gebunden
wird, seine Waren nur bei einem
bestimmten Lieferanten zu bezie-
hen — 000B’s130k KOMepcaHTa 3a-
KYIUISITA  TOBApW Yy BIANOBIIHHUX
TTOCTABIIIUKIB
Einkaufsgenossenschaft — 3akyi-
BEJIbHUM KOONIEPATUB

Form des Grof3handels — BuyT-
pILIHS ONTOBA TOPTIBIIA

Eye Catcher; werbliches Gestalt-
ungsmittel, das Aufmerksamkeit
auf einen Gegenstand lenkt —
IIpEeaAMET pPEKJIaMH, IO IIpUuBepTac
1o cebe yBary

Form des Produkttests, bei der



Blisterpackung, f

Body Copy

Bonus, m

Booklet, n

Boutique, f

Brand Image

52

23
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die Herstellerbezeichnung bzw.
der  Produktname neutralisiert
wird und somit nicht erkennbar
ist, weil das Produkt unabhangig
vom Einfluss der Marke beurteilt
werden soll — Tect mpomykra 06e3
3a3Ha4YeHHSI MOro BHpO6HI/IKa 051
HAa3BH, aHOHIMHUH TECT
Verpackung aus einer festen und
ebenen Pappunterlage und einem
die Ware umhillenden transpa-
renten und flexiblen Kunststoff,
die Raum sparend an Lochwan-
den in der Verkaufsstelle des
Einzelhandels befestigt werden
kann — mpo3opa ymakoBka, 10 Bij-
MOBIJJA€  KOHTYpaM yIMaKOBaHOTO
TOBapy

FlieBtext — ocHOBHHUII TEKCT pEK-
JJaMHOTI'O OT'OJIOIIICHHA
Vergltungen, die den Abneh-
mern als Treuepramie nachtrag-
lich (z.B. halbjahrlich oder am
Jahresende) vom Lieferanten ge-
wahrt werden — 1.bip>xoBa mpemis,
npemis B 0ip>koBHX yroaax; 2. [lpu-
OyTok, moins mpuoOyTtky; 3. bonyc,
3HIMKKA, O€3IuIaTHUH HOJATOK JIO
KpynHoi mnokynku; 4. ExkcnopTHa
npemist

gedruckte  Werbebroschiire —
Oporrypa, Oykier

Betriebsform des Handels -
1. byTuk (MaJleHbKUI Marasut, IO
IPOIOHY€E OCOOIMBO MOAHI TOBapHU
HEBCIMKNMHU HapTiSIMI/I 3a BHUCOKH-
MU 1lIHaMH1), MOAHUH cajoH; 2. ,,by-
TUK® (HEBEJIMKa BUCOKOCIICIaTi30-
BaHa Opokepchka (ipma abo iHBec-
TULIIHHUN 0aHK)

Markenimage — 1. O6pa3 ¢ipmo-
BOro 3Haky;, 2. OOpa3 ToBapy uu
BUpPOOy TEBHOT Mapku (KOMIUIEKC
CTBOPEHHUX B CBIJIOMOCTI CIIO)KHBa-
YiB ysBJIEHb ITPO AOCTOTHCTBA 1 He-



Branded Goods

Briefing, n

Bruttoaufschlag, m
Bruttoeinkaufspreis, m

Bruttopreisliste,

Bruttoverdienstspanne, f

Bruttoverkaufspreis, m

Bund, m

Buying Center

16

204

18
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noJiku (hipMOBUX BUPOOIB)
Markenartikel — ¢ipmoBi BupoOH,
TOBapu

wesentliches  Instrument  der
Zusammenarbeit zwischen Wer-
beagentur und Kundenfirma -
1. Bpidinr, xkopoTka mpec-KoHpe-
pentis; 2. [HCTpykTax, BKa3iBKa,
IIOCTaHOBKA 3a/1a4i
Handelsaufschlag — TopriBensna
HAI[lHKA, 3HIKKA

Preiskennzahl — 3akymiBenbHa 11i-
Ha OpyTTO

Liste mit empfohlenen Richtprei-
sen (Preisempfehlung), die fur die
Handler eine Kalkulationshilfe
darstellt und ggf. durch eine
betriebsindividuelle Kalkulation
(nach unten) Kkorrigiert wird -
MPENCKypaHT 1iH OPYyTTO
Handelsaufschlag — TopriBensna
HalllHKa OpyTTO

vom Handel in Rechnung gestell-
ter Verkaufspreis — npomaxsa 1i-
Ha OpyTTO

1. In einer bundesstaatlichen
Ordnung Bezeichnung fur den
Gesamtstaat (,,Bund und Lin-
der*); 2. Werbung: Freiraum
auBerhalb des Satzspiegels in der
Blattmitte oder in der Falz eines
Druckwerks. Anzeigen iiber
Bund* fiillen diesen Freiraum aus
und treffen in der Blattmitte an-
einander — 1. Cuinka, 00’ eqHaHHs,
ToBapucTBo; 2. Coro3, QenepaTus-
Ha JepKaBa

Einkaufsgremium, Decision Ma-
king Unit, theoretisches Konst-
rukt, bedeutend fir die Erkla-
rung des organisationalen Kauf-
verhaltens — 3akymiBenbHH# LIEHTP,
KOMicisi  (CYKYIHICTh  y4YaCHHUKIB
OPUIHATTS PINICHD MO0 3aKyITiB-
i)



C
Cash-and-Carry-Grolihandel,
m

Catering, n

Copy-Test, m

Corporate Design, n

Corporate Image
Couponing, n

D
Dachmarke, f

Dauerwerbung, f

Degenerationsphase, f

14

16

27

93
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Selbstbedienungsgrolihandel;
Abk. CC; Betriebsform des Grol3-
handels  (Betriebsformen des
Handels) — mpomaxx 3a TOTIBKY
Versorgung mit verzehrfertigen
Speisen — KeHTEpHHT, MOCTAaYaHHS
(Hamp. JiKapeHb, CTOJOBHMX) TOTO-
BUM Xap4yBaHHSIM

psychologisches  Testverfahren,
bei dem den Befragten eine zu
testende Vorlage, i.d.R. ein Wer-
bemittel, eine Zeitung oder eine
Zeitschrift vorgelegt wird — ananis
e(EeKTUBHOCTI pEKJIaMH  IIIIXOM
BHUBUYCHHS peaKui'l' CIIOKMBA4Ya Ha
3pa30K TOBapy

Visuelles Erscheinungsbild eines
Unternehmens im Rahmen und
zur Unterstltzung der von der
Corporate ldentity vorgegebenen
Ziele — ¢ipmoBwuii 1u3aiiH (Bizyauib-
HI KOMIIOHEHTH, IO CTBOPIOIOTH
€AMHUNA 00pa3 MiANpPUEMCTBA Ta
Horo mpoyKIiii)

Corporate Identity — imimxk, mpec-
THX, peryTalis GipMu
Bemusterung — BianpaBka KyroHiB
KIIIEHTY

im Gegensatz zur Einzelmarke
(Produkt bzw. Produkt-Linien
z.B. Golf) werden unter einer
Dachmarke (Company Brand
z.B. VW) alle Produkte eines Un-
ternehmens geflihrt — 3aranbuuii
TOBapHUI 3HaK (Ipynu CHOpIJIHE-
HUX BHUPOOIB)

AulBenwerbung — TpuBama pek-
JaMHa KaMITaHis
Niedergangsphase; letzte Phase
des Lebenszyklus eines Produkts,
in der die Absatzmenge zuneh-
mend abnimmt — ¢a3a BupoxeH-
HSl IPOAYKTY, (pa3a maJiHHs MOMUTY
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OPOAYKTY (B )KUTTEBOMY ITHKJI1)

Delkrederegeschaft, n 0 Form des Fremdgeschafts im
Handel — neapkpenepe-yroaa
Delphi-Technik, f 0 Form der Expertenbefragung mit

dem Ziel der Zusammenfihrung
und Analyse von Expertenmeinu-
ngen — nenbGIMCHKUN METO, Me-
TOJ HPOTHO3yBaHHSI

Demarketing, n 2 Reduktionsmarketing;  Sonder-
form des Social Marketings, die
darauf abzielt, die Nachfrage
nach einem (z.B. umwelt- oder
gesundheitsschadlichen Produkt
ZU Verringern — neMapKeTUHI, 3a-
cobn 3 METOI 3HIKCEHHS IOMH-
Ty (Ha TIEBHUI TOBap)

Demigrossist, m 0 Betriebsform des GrofRhandels,
der auch an Letztverbraucher
verkauft — nHamiBonTOBHK

Demoskopie, f 10 1. Allgemein: Ergrindung der
Offentlichen Meinung zum Zwe-
cke der Beeinflussung der Gesell-
schaft oder der Kontrolle von
Auswirkungen o6ffentlich wirken-
der Malinahmen. Vgl. auch Mei-
nungsforschung; 2. Methode der
Marktforschung: demoskopische
Marktforschung - naemockomis
(meton BUBYCHHS TI'POMAJCHKOI
JTYMKA YH JOCIHIJDKEHHS PHUHKY)

Department Store 1 Warenhaus — yHiBepcaibHHiI Ma-
ra3vH, yHiBepMar
Design, n 237 Formgebung, Formgestaltung -

1. luzaiiH, Xyn0>KHE KOHCTPYHOBa-
HHs; 2. [IpoekT, mMomens, 3pa3ok
Desk Research 0 Schreibtischforschung, d. h. Sa-
mmlung von Daten ohne eigene
Erhebung. Findet heute v.a. als
Internetrecherche statt — mapke-
TUHTOBE JIOCIIDKEHHS, 10 0a3y-
€TbCSI Ha OITyOJIIKOBAaHUX CTaTHC-
THUYHUX JIaHWX; KaOlHETHI MapKe-
THHTOBI JOCHIIKESHHS
Dienstleistungen, pl 431 In Abgrenzung zur Warenpro-
duktion (materielle Guter) spri-



Dienstleistungsbetrieb, m

Dienstleistungsmarke, f

Dienstleistungsmarketing, n

Differenzierung, f

Direct Mailing

Direct-Response-Werbung, f

Direktabsatz, m

Direktgeschaft, n

126
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cht man bei den Dienstleistungen
von immateriellen Gutern — moc-
JIyTH

Dienstleistungsunternehmen —
MIIMPUEMCTBO, IO HAJA€ TMOCIYTH
Marke fur Dienstleistungen -
TOBApHUM 3HaK MIAMPUEMCTBA, IO
HaJa€ IMOCIYyrd
Dienstleistungsmarketing ist eine
Teildisziplin in der Marketingwi-
ssenschaft — mapkerunr (B cdepi
TIOCITYT)

Wachstumsstrategie, bei der ein
erfolgreiches Angebot (Produkt,
Dienstleistung) genauer an die
Woinsche der verschiedenen Ziel-
gruppen angepasst wird — 1. [Tu-
depenrianis, BiIOKpEMIICHHS, PO3-
YJI€HYBaHHs, po3lIapyBaHHs; 2.Mat
nudepeHITitoBaHHS

werbliche Ansprache einer besti-
mmten Zielgruppe, die auf der
Basis einer Adressendatei (evtl.
von Adressenverlagen bezogen)
selektiert wurde — anmpecHe pek-
JJAMHE PO3CHUJIaHHSA

Werbekontakt mit Kunden in
mehreren aufeinander folgenden
Stufen — pexkiama MOCHIIKOBOT TOP-
TiBJIl; peKjiaMa TOPTiBJIl 3a MOIITO-
BUMH 3aMOBJICHHSIMHAU

direkter Vertrieb. Direktverkauf,
Direktgeschéaft, direkter Absatz.
Vertriebssystem, bei dem der
Verkauf von Herstellern und
Grolihandlern direkt an Letztver-
braucher erfolgt — npoxax ToBa-
piB  BUPOOHHMKOM Oe3mocepeaHbo
KiHIIEBOMY CIokuBauy (6e3 Topro-
BEJIBHUX IOCEPEIHUKIB)

direkter Vertrieb — 1. IIpsmi ko-
Mepiriitai 3B sa3ku; 2. [Ipsama yroma
(6e3 mocepennukiB); 3. Ilpomax
TOBapiB BUPOOHUKOM OE€3HOCEPE-
HbO KIHIIEBOMY crHoxuBauy (0e3



Direktmarketing, n 67
Direktvertrieb, m 49
Direktwerbung, f 24
Discountbetrieb, m 1
Discounter 352
Discountgeschaft, n 7

Display, n 88
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TOPTOBUX TTOCEPETHUKIB)

Direct Marketing — mpsimuii map-
KCTHHI, MapKETUHT 3 BHXOJIOM
Oe3rnocepeTHbO Ha KIiHIIEBOTO CIIO-
KUBaya

direkter Vertrieb — mponax ToBa-
pIB  BUPOOHHMKOM Oe€3MocepeHb0
KIHIICBOMY CHOKHBady (0€3 TOpro-
BEJIBHUX TMOCEPEIHUKIB)

Teil des Direct Marketing. Di-
rektwerbung umfasst alle Formen
der individuellen, nicht personli-
chen Kommunikation zwischen
Anbieter und ausgewahlten Nach-
fragern — mpsima pekiama, pekia-
Ma Oe3rocepeIHbo cepell KIHIIEBUX
CHoKuBaviB (3a IOMOMOIOIO KaTa-
JIOTIB Ta IHIIMX PEKJIaMHHX MaTe-
piaiB)

Discounter — marasuH, IIIO TOPTYy€
0 3HIDKCHUX IliHAaX al0o 13 3Ha4-
HUMHU 3HIDKKaMU 32 PaXyHOK HH3b-
KUX TOPTOBHX 3aTpaT
Diskontladen, Disountbetrieb,
Discount House, Discountge-
schaft; Betriebsform des Einzel-
handels  (Betriebsformen  des
Handels) — 1. MarasuH, 1o Top-
rye MO0 3HWXKEHUX IiHaxX abo 13
3HAYHUMH 3HMKKaMH 32 PaxXyHOK
HU3BKHX TOProBUX 3arpart; 2. Biac-
HUK MarasuHy, II[0 TOPTY€E IO 3HH-
KEHUX IiHax abo 13 3HAYHUMH
3HIKKaAMU; TiATIPHEMEIIb, 10 TOP-
rye BpO3Api0 3 0OMEXEHUM acop-
THMCHTOM 1 3a HU3BKHMH IIHAMU
Diskontladen,  Discountbetrieb,
Discount House, Discounter; Be-
triebsform  des Einzelhandels
(Betriebsformen des Handels) —
MarasuH, M0 TOPTYE IO 3HIKEHUX
miHax a0o0 13 3HAYHUMH 3HIDKKAMU
3a paxyHOK HU3bKUX TOPTOBUX 3aT-
par

1. Form der Warenauslage: beim



Distanzhandel, m 2
Distribution, f 82
Distributionsforschung, f 0
Distributionskanal, m 10
Distributionslager, m 0

Distributionspolitik, f 25
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offenen Display hat der Kunde
unmittelbaren Zugriff zur Ware
(Selbstbedienung (SB); bei gesch-
lossenem Display hat nur der
Verkaufer Zugang zur Ware, um
diese den Kunden zu prasentieren
(Fremdbedienung); 2. Alle im
Rahmen der Verkaufsforderung
eingesetzten Verkaufshilfen, wie
Verkaufsstander, Regalstopper,
Gondeln, Dekorationsmaterial —
1. JlemoHcTparist (BUKJIAI, IMOKa3)
TOBapiB; 2. YCTaTKyBaHHS IS Jie-
MoHcTpallii ToBapi; 3. Jlucmiei;
IPUCTPINA BI3yaJdbHOTO BiIOOpaXke-
HHS 1HDOpMaIii

Handel Uber eine raumliche Dis-
tanz mittels Kommunikationsme-
dien — TopriBas, 1O peani3yeThes
Ha OCHOBI KaTayoriB, oOpa3IliB 4H
TEXHIYHOI JOKYMEHTallll, 3a04yHa
TOPTIBIIS

Verteilung. 1. Gesamtwirtschaft-
liche Verteilung der Distribu-
tionsobjekte (Waren, Dienstlei-
stungen, Rechte, Entgelte und
Informationen); 2. Verteilung
von Einkommen (Einkommens-
verteilung) und von Vermdgen
(Vermogensverteilung) — 1. Pos-
noxain; 2.30yT ToBapiB

Teilgebiet der  Marketingfor-
schung, das sich mit der Unter-
suchung der Absatzwege beschéf-
tigt — mocmimkeHHS KaHATIB 30yTy
(yacTMHa MapKETHHIOBOI'O JOCiJI-
KCHHS)

Teil des Distributionssystems,
Uber dessen Stufen (Absatzkanal)
die Distributionsobjekte verteilt

werden — kanan 30yTy, KaHal
TOBapOPyXy
Auslieferungslager — ToBapHuii

ckiana, 6asza 30yTy
alle einzelwirtschaftlichen Malf3-



Distributionsspanne, f

Distributionssystem, n

Distributionsweg, m

Distributor, m

Diversifizierung, f

Division, f

12

126

32
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nahmen zur Distribution der
Guter. Teilbereich der Absatz-
bzw. Marketingpolitik — momiTuka
B oOusacti 30yTy

Differenz zwischen Einkaufspreis
der Konsumenten und Verkaufs-
preis des Herstellers — pisuuis
MK ONTOBUMH Ta PO3APIOHUMHU
[IHAMH

aus mehreren Distributionsorga-
nen, zwischen denen die einzelnen
Distributionsobjekte tber ver-
schiedene Stufen des Distribu-
tionskanals verteilt werden, und
zwar in den gesamtwirtschaftli-
chen Dimensionen Raum, Zeit,
Quantitat, Qualitat (Distribu-
tions- oder Handelsfunktionen) —
cucreMa 30yTy

der Absatzweg — kaHax 30yTy,
KaHaJI TOBapopyxy

Vertriebsgesellschaft — aucrpu-
0’10TOp, MocepeHUK B 30yTI (TOBa-
py)

Ausweitung des Leistungsprogra-
mms auf neue Produkte und neue
Markte — auBepcudikaris (pos-
IMIUPEHHS] HOMEHKJIATYPH MPOAYKIIIT
Ta 30UIBIICHHS YHCIIa KaHAJIB 30y-
Ty 3 METOIO 3MEHIIIEHHS PU3UKY)

1. Organisatorischer Teilbereich,
der nach dem Objektprinzip
gebildet ist; 2. (Mathematik) Tei-
lung (einer Zahl durch eine ande-
re); das Dividieren grofRere mili-
tarische Einheit; 3. Grolerer
Truppenverband (bei verschiede-
nen Waffengattungen); 4. Kurz-
wort: Dion (FuRRball) (besonders
in Frankreich, GroRRbritannien)
Spielklasse — 1. Bigain migmpuem-
CTBa, MPOAYKTOBA rpyma (CTPyKTyp-
Ha OWHULIS TiIPUEMCTBA, IO BU-
poOsisie KOHKp. mpoAykT); 2. O6-
JacTh cmemiamizamii; 3. dipma B
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Domizilhandel, m

Drive-in Stores

Drop-out-Rate, f

Drugstore, m

Dumping, n

265

CKJIaJl XOJAUHTY

Handel am Standort des Kaufers
— TOPTIBJIS 32 MICIIEM MPOKUBAHHS
IIPOIaBLIA

Betriebsform des Einzelhandels,
bei welcher der in seinem Fahr-
zeug sitzende Abnehmer das Auto
nicht verlassen muss, um einzu-
kaufen — marasumnu, pecropanu 4u
0aHKH, 110 00CTYTOBYIOTH KJII€HTIB
IIPsIMO B aBTO

Ausfallrate, d.h. Anteil der Stich-
probe, der die Antwort verwei-
gert. Bei der Panelforschung ist
dies die Panelsterblichkeit — Biza-
COTOK BIJICIBY YYaCHUKIB, OTIUTYBa-
HHA OYMOK

Betriebsform des Einzelhandels,
die als Mischform aus Gemischt-
warengeschaft und Kiosk v.a. in
den USA weit verbreitet ist:

Nachbarschaftsgeschafte, die ne-

ben Drogeriewaren auch Suf3wa-
ren, Bulcher, Zeitungen, Zeit-
schriften, Schreibwaren, Spiel-
zeug, Geschenkartikel  sowie
einfache Schmuckwaren fihren.
Zumeist mit Imbissecke und Ge-
trankebar - amreka, amrexapch-
KA MarasuH (MarasuH, IO TOPrye
JIKapCTBaMH, TOCHOJAPCHKUMH TO-
BapaMu, KOCMETHKOIO)

1. Verkauf von Waren ,unter
Preis”, d.h. unter einem Refe-
renzpreis. Dieser Referenzpreis
kann aus dem Preis fur Inlands-
verkaufe desselben Gutes (oder
vergleichbarer Giuter), korrigiert
um Transportkosten, oder auch
aus den Grenzkosten bzw. den
Durchschnittskosten  abgeleitet
werden; 2. Verkauf zu nicht ko-
stendeckenden Preisen, wobei die
tatsachliche Kostenstruktur und
der damit richtige Preis kaum zu



Dumpingpreis, m 25
Durchschnittsspanne, f 0
E

Eigengeschaft, n 0
Eigenmarke, f 86
Einfuhrhandel, m 0
Einfuhrhandler, m 2
Einfihrungsphase, f 21
Einfihrungswerbung, f 3
Einheitspreis, m 18
Einkaufsgemeinschaft, f 5
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ermitteln sind — gemmiar

Preis eines Gutes, der unterhalb
der Herstellkosten bzw. des Ein-
kaufspreises liegt — naemminrosa

iHa
durchschnittliche Hohe der Ha-
ndelsspanne — cepeaHiii po3mip

TOPTOBEIHHOI HAIlIHKU

Geschaft im eigenen Namen und
auf eigene Rechnung — yrona Big
BJIACHOTO 1MEHI 1 3a BIIaCHUH paxy-
HOK

Marke — TopriBenpHa Mapka ip-
MU, TOPTiBEIbHUM 3HAK (ipMu
Importhandel; von spezialisierten
Handelsunternehmungen betrie-
bene Einfuhr von im Ausland
erworbenen Waren zum Zweck
des Weiterverkaufs an inlandi-
sche Fabrikanten und Handler —
IMIIOPTHA TOPTIBIIA

Person oder Unternehmung, die
Einfuhrhandel betreibt — xomep-
CaHT, 10 3alMa€ThCA IMIIOPTHOIO
TOPTIBJICIO; IMIIOPTEP

erste Phase im Lebenszyklus, die
auf die Angebotsentwicklung fo-
lgt — ¢dasa BmpoBamKeHHs, TpPO-
HUKHCHHS (Y JKUTTEBOMY LMK
POAYKTY)

Werbung zwecks Einfuhrung
eines neuartigen Produkts, einer
neuen Marke oder einer neuen
Dienstleistung — pekiama 3 MeTOIO
IPOCYHEHHSI HOBUX TOBapiB; peKJa-
Ma Ha HOBHMM TOBap, KWW HaAXO-
JUTH Y IPOJaxX

Verkauf eines Gutes an alle Ku-
nden Uber alle Absatzkanédle zum
gleichen Preis — eauna abo craH-
JapTHA IliHA

Zusammenschluss von Unterneh-
mungen zu gemeinschaftlichem
Einkauf mit dem Zweck, die



Einkaufsgremium, n

Einkaufskontor, n

Einkaufskonzentration, f

Einkaufspramie, f

Einkaufspreis, m

Einkaufsstatte, f

34

47
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durch  GrofReinkauf erzielbaren
Preisvorteile auszunutzen —
00’eIHAaHHI 3 METOK CHOUILHOIO
3/M1MCHEHHSI 3aKyIIBENb 3a BUT1IHU-
MU I[IHAMU

Buying Center, Decision Making
Unit, theoretisches Konstrukt,
bedeutend fir die Erklarung des-
organisationalen Kaufverhaltens.
Alle am Beschaffungsprozess be-
teiligten Personen bilden das
Buying Center; die Zusammen-
setzung variiert mit Kaufklassen
und Kaufphasen, s.Kaufphasen
(ansatz) — 3akymiBeJIbHHH IICHTP
(BCi yUaCHUKH TPUAHSATTS PIllICHb
PO 3aKYIIBJIO)

horizontale Kooperation zwi-
schen selbststandigen Grol3ha-
ndelsunternehmungen zum
Zweck des gemeinsamen Waren-
bezugs — 3akymiBenbHEe O1OpO, 3a-
KyIliBeJIbHa KOHTOpa B ONTOBIH
TOPT1BII

Konzentration der Warenbescha-
ffung von der Einzelhandels - auf
die Grolhandelsstufe in einer
vertikal gegliederten Handelsor-
ganisation — 3ocepemKeHHs, KOH-
IEHTpAIlisl 3aKyMiBelb B pyKax He-
YUCJIICHHUX OIITOBUX TOpFOBI_IiB
Dealer Loader; (Sach-)Pramie bei
Uberschreitung einer vorgegebe-
nen Bestellmenge — npemist (mue-
poBi) 3a 3akymiBio (MpU TEPEBH-
IIICHHI 3aMOBJICHOI KIJIbKOCTI)
Bruttoeinkaufspreis, Nettoein-
kaufspreis — 3akymiBenbHa IliHA
Ladengeschaft,  Verkaufslokal,
Einkaufsstatte; Betriebsstatte
im stationaren Einzelhandel, in
der den Kunden Waren angebo-
ten werden. Betrieben von einer
Einzelhandelsunternehmung oder
von Herstellern (Fabrikverkauf)



Einkaufsverband, m

Einkaufsvereinigung, f

Einkaufsvorteil, m

Einkaufszentrum, n

Einschaltquote, f

Einschreibung, f

Einstandspreis, m

Einstellung, f

35

23

331

268

— MiClle 3aKyIiBli, TOpPriBeJlbHA
TOYKa, TOPTIBEIBHUN TYyHKT
Einkaufsgemeinschaft — 3akymi-
BEJIbHA CITLJIKA
Einkaufsgemeinschaft (Einzelha-
ndel), Einkaufskontor (GrofRha-
ndel) — 3akymiBenbHe 00’ €IHAHHS
Vorteil beim Kauf der Ware -
nepeBara mpu 3aKymiBii
Shoppingcenter; radumliche Ko-
nzentration von Einzelhandels-
und Dienstleistungsbetrieben
(z.B. Warenhaus, Supermarkt,
Textilgeschaft, Bankfiliale, Reise-
veranstalter, Gaststatte, Reini-
gung, Kino, Arztpraxisu.a.) -
TOpFOBeJII)HI/If/'I LHCHTP

Anteil der zu einem Zeitpunkt
oder in einem Zeitraum auf einen
bestimmten Sender eingeschalte-
ten Radio- bzw. Fernsehgerate an
der Gesamtzahl der im Empfa-
ngsgebiet vorhandenen Radio-
bzw. Fernsehgerate — koedimient
BKJIIFOUCHHAA

eine der Auktion verwandte
Marktveranstaltung — 1. Aykition
3 [IOoAAa4YO0K 3adABOK B 3ali€dyaTaHUX
KOHBepTax; 2 .3amuc, BHECEHHS (B
KHUTY)

Einstandswert, Wareneinstands-
preis — (moBHA) IfiHA 3aKyIiBJi TO-
Bapy

1. Subjektiv  wahrgenommene
Eignung eines Gegenstands (Pro-
dukt, Person, Situation etc.) zur
Befriedigung von Bedurfnissen;
2. Die damit zusammenhéangende
Eingliederung des Arbeitnehmers
in den Betrieb, d.h. die Arbeits-
aufnahme — 1. 3auucneHus (mpuii-
HATTS) HA POOOTY, HaliM (PoOOUHX);
2. [lpununenus (Hanp.poboTH, MO-
CTaBOK), MPU3YNHUHEHHS (HAIp.Kpe-
JTUTYBaHHS); 3. [IpunuHeHHS Ccyno-
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BOi cripaBu; 4. BcraHoBieHHs, pe-
T'yJIFOBaHHS, HACTPOIOBAHHS

Einzelhandel, m 313 Handel mit Konsumenten — pos-
npiOHA TOPTiBIIA
Einzelhandelsunternehmung, f 0 Unternehmung, deren Schwerpu-

nkt ihrer wirtschaftlichen Tatig-
keit der An-und Verkauf von
Handelswaren ist — miampuemcTBO
po3apiOHOT TOpTriBi
Einzugsgebiet, n 33 rdumlich umgrenzter Bereich,
aus dem die Kunden stammen,
die Ublicherweise einen Handels-
betrieb aufsuchen — paiion mocra-
YaHHS TOBAapIB
Empfehlungsgeschaft, n 0 Form des Fremdgeschafts im
Handel: Das Einkaufskontor des
GrofRhandels oder die Zentrale
der kooperativen Gruppe (koope-
rative Gruppen des Handels)
empfiehlt den Mitgliedern geeig-
nete Lieferanten, mit denen zuvor
Preise fur ihre Produkte ausgeha-
ndelt wurden — yroma 3a wyxwuii
PaxyHOK 1 BiJl 4y>KOro i1MeHI
Endorsement, n 0 Gesteigerte Form des Product
Placement, bei der neben der
Nennung oder dem Zeigen des zu
bewerbenden Objektes dieses
auch noch wertend hervorgeho-
ben wird — imgocamenT, mepeaar-
HHUM HAJAMNUC, KUPO
Endverbraucherpreis, m 12 Preis eines Gutes, den der Konsu-
ment bezahlt. Dieser entspricht
dem Einzelhandelspreis inkil.
Mehrwertsteuer —  po3apioHa
30yTKOBA Il1Ha, BIJMYCKHA I[IHA PO3-
IpiOHOI TOpPriBii
Entgeltpolitik, f 17 wesentlicher Teil der Kontrahie-
rungspolitik. Entgeltpolitik um-
fasst die Preispolitik und die
Gestaltung der preisrelevanten
Konditionen (Rabatte, Boni, Sko-
nti) — mosiTuka (GopMyBaHHS IiH;
IIKAJIM 3HM)KOK Ta YMOB IPOJAXKY
Entwicklungsprognose, f 1 Prognose — mporao3 po3BUTKY



Erfahrungskurve, f

Erinnerungstest, m

Erinnerungswerbung, f

Erlésmaximierung, f

Eréffnungsrabatt, m

Ersatzteilgeschéft, n

Exklusivvertrieb, m

12
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Grundgedanke der Erfahrungs-
kurve ist das bekannte Phéano-
men, dass die Produktivitat mit
dem Grad der Arbeitsteilung
steigt — emmipuyHa KpuBa
direktes Messverfahren der Ge-
dachtnisinhalte oder Messverfah-
ren der Werbe- oder Markenwir-
kung — Tect Ha 3amam’sSTOBYBa-
HICTB, TECT Ha MIIHICTH 3aIlaM’sITO-
ByBaHHs (HAIp. TOBAPHOTO 3HAKA)
Werbung zwecks Erinnerung be-
stimmter Werbeinhalte — naranmy-
BaJIbHa pPCKJIaMa

Zielsetzung betrieblicher Preispo-
litik, nach der die Preise fUr die
erzeugten Produkte so zu setzen
sind, dass der Gesamterlés so
grof3 wie moglich wird — makcumi-
3aIisi BUTOPTY

fur die Aufnahme einer bestimm-
ten Warenmenge in das Sorti-
ment eines neu erdffneten Ha-
ndelsbetriebes (bzw. eine Filiale)
vom Lieferanten gewahrter zusa-
tzlicher Rabatt -  nomarkosa
3HIDKKA 3 IIHU, 110 HAJA€ThCS MOC-
TA4YaJJbHUKOM 3a BKIKOUYCHHA Bi,[[-
MOBIJHOT KUTBKOCTI MHOTO TOBapiB B
dACOPTHUMCHT HOBOI'O TOpFiBeHBHOFO
HIIPUEMCTBA

im Sachgitergeschaft (Produkte)
mit langlebigen Gebrauchsgttern
kann es sowohl im Industriegu-
ter- als auch Konsumguterge-
schaft wahrend des Gebrauchs
zu Funktionsausfallen kommen —
yrojga Ha nocradaHHsa KOMIIJIICKTYTO-
yHUux )leTaneﬁ Ta BHUI'OTOBJICHHS Ma-
IIMH Ta yCTaTKyBaHHSA

Vertrieb des Absatzprogramms
eines Herstellers oder eines besti-
mmten Teils dieses Programms in
einem festgelegten Gebiet aus-
nahmslos Uber einen Abnehmer



Expansionswerbung, f

Exporteur, m
Exporthandel, m

Exportmusterlager, m

Exportstreckengeschaft, n
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(Hersteller oder Handler), der
sich verpflichtet, die Ware nur
vom betreffenden Hersteller zu
beziehen und nur an bestimmte
Kunden in diesem Gebiet zu ver-
treiben — monomonbHUI 30yT
Werbung zwecks kontinuierlicher
Erh6hung des Umsatzes, des Ab-
satzes oder des Marktanteils ge-
genidiber dem vorangegangenen
Zeitabschnitt — pexiama, cripsimo-
BaHa Ha Oe3mepepBHE 301TBIICHHS
00opoTy, 30yTy 4YM YaCTKH PUHKY
Ausfuhrer (Ablader) — exkcrioptep
Handel ins Ausland, bei dem
Kontaktanbahnung bzw. Auf-
tragserschliefung und Lieferung
Uber zwischengeschaltete fremde
(Absatz-)Organe ohne (grof3ere)
Moglichkeiten der Einflussnahme
durch die Herstellerfirma auf die
Art und Weise des (Folge) Ver-
triebs an die nachste(n) Abneh-
mer- oder Verwenderstufe(n) er-
folgen — ekcnopT, ekcriopTHa TOp-
T1BJIS

Ausfuhrmusterlager; gemeinschaft-
liche Verkaufsstellen meist mehre-
rer Produzenten, die nicht notwen-
digerweise einer Branche angeho-
ren, flir den Export ihrer Erzeugni-
SS€ — CKJIAJl eKCIOPTHHUX 3Pa3KiB,
CKJIag 3paSKiB CKCIIOPTHHUX TOBA-
piB

Form der Warendistribution, bei
der die Ware von einem Glied
der Absatzkette, z.B. einem Her-
steller (H), direkt, unter Umge-
hung des GroRBhandels (GH), an
den Einzelhandler (EH) geliefert
wird — 30BHINIHBO-TOPTiBEIbHA
omepailis, TpH sIKiii BUPOOHUK TIOC-
Taya€e TOBap 0E3MOCEPEIHhO 3aKOP-
JOHHOMY KJIIEHTY
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Facheinzelhandel, m 14 Betriebsform des Einzelhandels;
die von einem Branchen-Fach-
mann, i.d.R. mit einschlagiger
Ausbildung, geleitete, typisch mi-
ttelstandische  Einzelhandelsun-
ternehmung - cmemiamizoBaHa
pO3apiOHA TOPTIBIIA

Fachgeschaft, n 41 Betriebsform des Einzelhandels;
die von einem Branchen-Fach-
mann, i.d.R. mit einschlagiger
Ausbildung, geleitete, typisch mi-
ttelstandische  Einzelhandelsun-

ternehmung - coemianxizoBaHUM
Mara3uH
Fachhandel, m 41 Betriebsform des Einzelhandels;

die von einem Branchen-Fach-
mann, i.d.R. mit einschlagiger
Ausbildung, geleitete, typisch mi-
ttelstandische  Einzelhandelsun-

ternehmung - cmemiamizoBaHa
TOPTIBIIS
Fachmarkt, m 15 Betriebsform des Einzelhandels.

Bestimmte Teile des Sortiments
von Fachgeschaften werden ziel-
gruppenorientiert neu zusa-
mmengestellt; Mischung von Se-
Ibstbedienung und Beratung bei
Bedarf; groR3flachige, offene Wa-
renprasentation (Display); ten-
denziell niedriges bis allenfalls
mittleres Preisniveau — cmermiami-
30BaHUN PUHOK

Feasibility-Studie, f 0 Durchfiihrbarkeitsstudie; im An-
lagengeschaft und Systemgeschaft
Ubliche Vorstudie zur Prifung,
ob ein bestimmtes GroRRprojekt
Uberhaupt durchfihrbar und ob
es technisch und 6konomisch
sinnvoll ist — TexHiYHO-eKOHOMIY-
HE OOTpYHTYBaHHS, aHalli3 €KOHO-
MIYHOT JOIIBHOCTI (HAmp. MpoeK-
TQ)

Feldforschung, f 1 Field Research; Bezeichnung der
Marktforschung fir priméar-sta-
tistische Erhebungen (Primarsta-



Fernsehspot, m

Fernsehwerbung, f

Field Research

Filiale, f

Filialbetrieb, m

Filialunternehmung, f

Financial Leasing
Firmenimage, n

Firmenmarke, f
Firmenwerbung, f

Firmenzeichen, n

26

32

404

oo O

w
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tistik) in einer natdrlichen Umge-
bung — moawoBe (mo3akabiHETHE)
nocaikenns (Hamp. 30ip mepBUH-
HHUX CTAaTUCTUYHUX JaHUX HIIAXOM
TV-Spot, TV Commercial —
TENEBI3IMHUN PEKJIAMHUM POJIMK
Form der elektronischen Werbu-
ng mittels Fernsehspots. Kommu-
nikation mit dem Werbesubjekt
Uber Bild und Ton, einzeln oder
kombiniert — teneBiziiiHa pekiama
Bezeichnung der Marktforschu-
ng fur primar-statistische Erhe-
bungen (Primarstatistik) in einer
natirlichen Umgebung — nmosisoBe
(mo3akabiHeTHE) JOCTIKeHHS (Ha-
npuKiIaa, 30ip MEPBUHHUX CTATH-
CTUYHUX JaHUX HIJIAXOM OIINTYBa-
HHS)

einzelne Betriebsstatte einer Fili-
alunternehmung (sowohl bei Ha-
ndels- als auch bei Produktions-
betrieben) — ¢imis, BimmiICHHS
Unternehmung mit rdumlich von-
einander getrennten Niederlassu-
ngen (Filialen) unter einheitlicher
Leitung — 1. ®imis mianpueEMCTBa;
2. bararodimiiiHe MiANTPUEMCTBO
(ne menmre 5 ¢imanis)
Unternehmung mit raumlich von-
einander getrennten Niederlassu-
ngen (Filialen) unter einheitlicher
Leitung — 1. ®imis mianpueEMCTBa;
2. baratodiniiine MTATPUEMCTBO
(me menme 5 ¢imanis)

Leasing — ¢iHaHCOBHI Ji3UHT
Image der Firma - pemyraris,
IMIJIK, TMPECTUkK (PipMu

Marke — ¢dipmoBuii 3HaK
institutionelle Werbung - mpe-
CTHKHA peknama GipMu, peKIamy-
BaHHS JOCTOIHCTB (ipmu
visueller Bestandteil der Markie-
rung (Marke) von Produkten -
¢dbipMOBUIl 3HAK, JOTOTHII



Fliel3text, m

Flop, m

Food-Sortiment, n

Fragebogen, m

Franchise, n

Franchisegeber, m

38

26

34

35

274

Body Copy; verbindende Be-
standteile eines Werbetextes (bes.
einer Anzeige) zwischen der
Headline und der Baseline -
OCHOBHUH TEKCT PCKIIAMHOI'O OI'0-
JIOIIICHHA

ein neu eingeftihrtes Produkt, das
seine Marketing- und Marktziele
nicht erreicht hat und deshalb
vom Markt genommen wird —
1. Hesnaua, ¢iacko, mpoBam,
2. HeBpmammii HOBHI  TPOAYKT
Sortimentsteil des Lebensmittel-
handels — acoptumMeHT IPOIOBOIIB-
YUX TOBapiB

Grundlage fur Erhebungen; Ar-
beitsmittel bei Befragung — omu-
TYBaJILHI/Iﬁ JIMCT, aHKCTA

1. Handelsbetriebslehre: System
der vertikalen Vertriebsbindung,
ahnlich den Vertragshandlern
oder den kooperierenden Gru-
ppen; 2. Versicherungswesen: Se-
Ibstbehalt, d.h. eigene Gefahrtra-
gung des Versicherungsnehmers;
3. Wettbewerbsrecht: Im Rahmen
von Franchisevereinbarungen
wird die wirtschaftliche Handlu-
ngsfreiheit der beteiligten Partei-
en zumeist stark beschrankt -
[. Cmpax. ®panunza 2. 3BUTHHEHHS
Bl MOJAaTKy, 3.0arax, IO HE M-
nsrae omutHeHHio; II. @panuaii-
sune (opma 30yTy TOBapiB B PO3-
NpiOHIM TOPTiBIL, MPHU SKIA TIATPU-
€MCTBO HAJa€ JIEH31I0 Ha BHKO-
PUCTaHHS IHU3aliHYy, TOBAPHOTO 3HA-
Ky, HO-Xay, TEXHOJOT1i, YHI(pOpMH,
nepcoHaty)

Unternehmer, der seine Produkte
iIm Rahmen von Franchise durch
selbststandige Lizenzhandler (in-
nen) verkaufen lasst —ppanuaiizep
(mpomaBens JineH3ii Ha (QpaHuaii-
3UHT)



Franchisenehmer, m

Fremdgeschaft, n

Full Service, m

Fungibilitat, f

Funkspot, m

Funktionsrabatt, m

Funkwerbung, f

Fusti, f

74

18
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selbststandiger Lizenzhandler,
der im Rahmen von Franchise die
Produkte eines Unternehmens
verkauft — ¢panuaiizi (mokymenpb
JiteH3ii Ha (paHyYal3uHT)
Geschéftsform im Handel.
Geschéfte im fremden Namen und
fur fremde Rechnung — omnepauis
3a 4y;KMH PaxyHOK i BiJ 4yxoro
imeni

Kundendienst, der alle anfallen-
den Arbeiten Ubernimmt — nos-
HUM CHEKTpP MOCIYT, HOBHUM CEPBIC
Vertretbarkeit von Sachen und
Rechten. Fungibilitat liegt vor,
wenn die Sachen oder Rechte
durch gleich bleibende Bescha-
ffenheit (z. B. nach Zahl, MaR
oder Gewicht) im Handelsver-
kehr bestimmt werden und durch
jede andere Sache bzw. jedes an-
dere Recht der gleichen Gattung
und Menge ersetzt werden Kko-
nnNen — 3aMiHHICTH (Hamp.TOBapiB
Oip>KOBOi TOPTIBIIi)

Radiospot, Radio Commercial —
pEKJIaMHUI POJIUK Ha Pajiio
Stufenrabatt; pauschalierter Lei-
stungsrabatt fir samtliche von
einer Handelsstufe wahrzuneh-
menden Funktionen bei der Di-
stribution von Waren - Ttopro-
BC€JIbHA 3HMXKA 3a BUKOHAHHA ICA-
KkuX QyHKIIHA (HAmp. ONTOBUKOBI 32
30epiraHHs TOBapy Ha CKIai);
3HM)KKA TOPTiBEIbHOMY areHry
Horfunkwerbung, Rundfunkwer-
bung; elektronische Werbung mi-
ttels Funkspots — paniopexinama
Vergutung fir Verunreinigung
einer Ware. Vgl. auch Refaktie —
1. ®ycty, 3HUKKA 3a TOCTAYaHHS
3a0pyJHEHOT0 YU HEJOOPOSIKICHOTO
ToBapy; 2. Bigxoau (Hamp. B TOp-
ripmi); 3. BuTik, ycymika, yTpycka



G

Gattungsprodukt, n 0
Gebietsschutz, m 4
Gebietsschutzklausel, f 0
Gebietsvertreter, m 0
Gebrauchsguter, pl 22
Gebrauchtware, f 3
Gebrauchtwarenhandel, m 0
Gedachtnistest, m 0
Gemeinschaftsvertrieb, m 0
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No Names — nedipmoBuii BHpIO,
MPOJYKT, HEMAPKOBAHUMN TMPOYKT;
NPOJAYKT, 10 HEe Mae (IpMOBOIO
3HaAKy

in einem System von Vertriebs-
bindungen die Zuweisung eines
regional abgegrenzten Gebietes
an einen Abnehmer zur (exklusi-
ven) Marktbearbeitung unter
gleichzeitiger Garantie des Her-
stellers, dass die vertriebene Wa-
re nicht Gber andere Glieder der
Absatzkette in das geschitzte Ge-
biet gelangt (Gebietsschutzklau-
sel) — ekckIlo3MBHE TOPrOBEJIbHE
MMpCaACTAaBHUOTBO B IICBHOMY perio-
Hi

Gebietsschutz — 3actepexeHHs po
IMIpaBO Ha CKCKIIO3MBHC TOPIOBCJIb-
HC NpCACTABHUIITBO B IICBHOMY pcC-
r'10HI1

Handelsvertreter im Gebiet -
TOPTOBEJIBHUN TPEICTaBHUK, TOP-
TOBEJILHUM areHT B IEBHOMY perio-
H1

dauerhafte Konsumguter (z. B.
Kraftfahrzeuge), die dem mehr-
maligen langerfristigen Gebrauch
dienen — cnoxwuBYi TOBapH, TOBapH
IIUPOKOI'o CIIOKMBAHHA

Altware, Ware der zweiten Hand
— y)KHUBaHa piv; pid, 1o Oyna B KO-
pHUCTYBaHHI

Altwarenhandel — rtoprisns cra-
puMHu pedaMu

Recalltest — rect Ha 3amam’siTOBY-
BaHICTh; MIIHICTh 3aMaM’ STOBYBa-
HH$ (HaIp. TOBAPHOTO 3HAKY); TECT
Ha TIpuragayBaHHA
absatzwirtschaftlicher Zusa-
mmenschluss mehrerer Unter-
nehmen aus Grunden der Effi-
zienzsteigerung, Rationalisierung,
Senkung der Vertriebskosten und



Gemeinschaftswarenhaus, n

Gemeinschaftswerbung, f

Gemischtwarengeschaft, n

Generalvertreter, m

Gesamtabsatz, m

Gesamt-Umsatzrabatt, m

Geschaftsflache, f

gesteuerter Preis

Gewahrleistungsgarantie, f

15
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bedarfsgerechten Deckung der
Nachfrage — coiabHwmit 30yT (mIpo-
JyKIIi)

Betriebsform des Einzelhandels:
Zusammenfassung von zumeist
selbststandigen  Fachgeschaften
und Dienstleistungsbetrieben ver-
schiedener Grof3e und aus unter-
schiedlichen Branchen zu einem
rdumlichnen und organisatori-
schen Verbund - yniBepcanbHUi
MarasuH, B SIKOMY THpeJCTaBJICHI
OKpeMi TOproBenbHI (QipMu
kooperative Werbung - cminbHa,
KOJICKTHBHaA pPCKJIaMa

fraher: Kolonialwarenladen,
Kramerladen; Betriebsform des
Einzelhandels — neBenuknii mara-
3UH JUIS Mpojaxy apiOHux (mpo-
JOBOJIbYHX, raHaHTepeﬁHHX) TOBA-
piB; MarasvH 13 3MillIaHUM ACOPTH-
MCHTOM

Handelsvertreter (meist Bezirks-
vertreter) — reHepajbHHEM Tpen-
craBHUK ((ipMu); areHt
Gesamtvolumen des Absatzes —
3araapHUl o0csar 30yTy
Preisvergttung fur die Abnahme
bestimmter Mengen eines oder
mehrerer Produkte in einem Auf-
trag oder in einer Bezugsperiode
(Rabatt). Gelegentlich auch Natu-
ralrabatt (Wahrnehmung quanti-
tativer Handelsfunktionen) —
3HMXKKA B I[iHI 32 BEJUKY KUIbKICTh
3aKyIJICHOTO 3a PIK TOBapy
betrieblich genutzte Flache eines
Handelsbetriebs, also die Ver-
kaufsflache — BupoOHMuUI TUTONII
TOpFOBCJ’II)HOFO HiI[HpI/IGMCTBa

der durch Preiskartelle, sonstige
Kartellabreden oder durch den
Staat regulierte Preis — perymso-
BaHa I[iHA

Guarantee for Warranty Obliga-



Gleitpreisklausel, f

Global Marketing

Grafikdesigner, m

Gratisangebot, n

Gratisprobe, f
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tions; Form der Bankgarantie,
die den Garantiebeglnstigten
(Kaufer) vor den finanziellen Fo-
Igen der Risiken schitzt, die im
Zusammenhang mit seinen Ge-
wahrleistungsanspriichen an den
Lieferanten (Garantieauftragge-
ber) wegen Mangeln hinsichtlich
Qualitat, Beschaffenheit, Leistu-
ng usw. an der gelieferten Ware

entstenen konnen - rapanriiine
3000B’sI3aHHS
Preisgleitklausel; Klausel in

Kaufvertragen, mit der die Preis-
festsetzung entweder auf einen
spateren Zeitpunkt verschoben
oder spéatere Abanderung des
vereinbarten Preises vorbehalten
wird — 3acTepexeHHs PO 3MiHHY
miHy (mependayae BCTaHOBJICHHS
IIHU 4Yepe3 JCSKUN yac MicJisl 3aK-
JIOYEHHSI JIOrOBOpY a00 MOXIH-
BICTh 3MIHHU I[iHK)

die bewusst markt- und kompe-
tenzorientierte Flihrung des ge-
samten Unternehmens in mehr
als einem Land zur Steigerung
des Unternehmenserfolges Uber
alle Landermarkte hinweg — rio-
OanpHMI  (MDKHApOIHUI) Mapke-
THUHT

Vertreter des Grafikbereichs, der
mithilfe von Bild, Fotografie,
Typografie u. A. bestimmte In-
formationsinhalte in eine Bild-
sprache bzw. in visuelle Zeichen
umsetzt — rpadiuauii nu3aitHep
kostenloses Angebot der Waren —
OE3KOIITOBHE MPOMOHYBAaHHS IIPO-
MO3UIIIS TOBAPY (B IUIAX PEKIaMH 1
00pOoTHOM 3 KOHKYpPEHTaMH)
kleine Menge einer Ware, die
moglichen Kaufern kostenlos zu
bestimmungsgemalem Gebrauch
gegeben werden — Ge3rutatHa mpo-



Grenzpreis, m 0
GrolRenstaffel, f 0
Groffhandel, m 101
Grolihandelsunternehmung, f 0
Grolfhandelszentrum, n 0
Grossist, m 12
Grundnutzen, m 9
Gruppenwerbung, f 0
Gutezeichen, n 3
Gut, n 596
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0a, 3pa3ok

Preis fur die nachste zu erwe-
rbende Einheit eines Produktes —
KIHIIEBA I[1HA

Staffelpreise fur Waren gleicher
Zweckbestimmung, aber unter-
schiedlicher Grofie (Preisstaffeln)
— TIEpeNiK IIiH, BCTAHOBJICHUX B
3aJIeKHOCTI1 BiJl PO3MIPiB MPOAYKTY
(Hamp. serp)

Absatz von Waren und sonstigen
Leistungen an Wiederverkaufer,
Weiterverarbeiter, gewerbliche
Verwerter (inkl. Entsorger) oder
GrofRverbraucher — omnroBa TOp-
T1BJIS

Institutionen  (Betriebe), deren
wirtschaftliche Tatigkeit aus-
schlieRlich oder tGberwiegend dem
Grolhandel im funktionellen
Sinn zuzurechnen ist — mianpuem-
CTBO OIITOBOI TOPTIBII
entstandene oder geplante Agglo-
meration von Grol3handelsunter-
nehmungen, die den Kunden den
Einkauf erleichtern sollen — nientp
ONTOBOI TOPTIBII

Grol3handler — onToBuii TOpriseib
Teil des Nutzens. Grundnutzen
besteht in der wirtschaftlich-tech-
nischen, sachlich-stofflichen oder
funktionalen Eignung eines Gutes
fir seinen Verwender — ocHOBHi
BJIACTUBOCTI TOBapy, IO BHU3HAYa-
IOTh MOTO 3JaTHICTH 3aJJ0BOJILHATH
norpedu

alle Formen kooperativer Zusa-
mmenarbeit mehrerer Anbieter
auf dem Gebie t der Werbung —
CHiJbHA peKIama

Gutesiegel auf Produkten, das
eine Mindestqualitat garantieren
soll — 3mak sikocTi

1. Besitz, der einen materiellen
oder geistigen Wert darstellt;


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/grosshandel.html

Gutgewicht, n

Gutschein, m

H
Handlermarke, f

Handlernachlass, m

Halbgrossist, m

70
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2. Landwirtschaftlicher (Grol)-
grundbesitz mit den dazugehore-
nden Gebauden; Landgut;
3. Stuck, Ware fur den Transpo-
rt; Frachtgut, Sttickgut; 4. Stoff,
Material (besonders im Hinblick
auf seine Bearbeitung, Verarbei-
tung oder dergleichen); 5. Gesa-
mtheit der Taue und Seile in der
Takelage eines Schiffes — 1. Maii-
HO; 2. Tomap, BanTax, 3. Mare-
pian, nmpoaykT; 4. bnaro; 5. Jlo6po,
MA€TOK

Vergiatung  wegen  Gewichts-
schwunds — mpubaBka (10 BU3HA-
4yeHol) Baru (BiAIyCKHOT'O TOBAapy)
Coupon; MalBhahme der Verkau-
fsforderung. Durch Gutscheine,
in deren Besitz der Konsument
z.B. durch Zusendung eines We-
rbebriefs, durch ein Inserat, du-
rch Kauf eines anderen Produ-
ktes etc. kommen kann, gelangt
er zu der Maoglichkeit, ein ande-
res Produkt zu einem wesentlich
gunstigeren Preis als normal zu
erwerben — 1. Tanon, opaep, Ky-
1moH, 2. baHKIBCHKUI 4YeK

Waren- oder Firmenkennzeichen,
mit denen Handelsbetriebe Wa-
ren versehen oder versehen la-
ssen, wodurch sie als Eigner oder
Dispositionstrager der Marke
auftreten — ToproBenmpHa Mapka,
TOPrOBEJIbHUM 3HAK, TOBAPHUI 3HAK
Merchandise Allowance; vertrag-
lich festgelegte Vergutung fir die
Handler, die sich innerhalb eines
bestimmten Zeitraumes flr das
Produkt eines Herstellers tUber
das normale Mal3 hinaus engagie-
rt haben — 3Hmxkka TOpriBeIBLHOMY
arcHTy

Betriebsform des GrofRhandels,



Halbselbstbedienung, f

Handel, m

Handelsabschlag, m

Handelsaufschlag, m

Handelsbetrieb, m

Handelsbetriebslehre, f

Handelsforschung, f

924
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der auch an Letztverbraucher
verkauft — HamiBryproBuk
Vorwahl, Halbselbstbedienung,
partielle Selbstbedienung; Bedie-
nungsform des Handels, die bezo-
gen auf den Grad der Beteiligung
des Abnehmers am Kaufprozess
zwischen Fremdbedienung und
Selbstbedienung steht — nenosue
caMoOOCITyrOByBaHHS

1. Teilbereich der Wirtschaft, der
sich dem Kauf und Verkauf von
Waren, Wirtschaftsgutern wid-
met; Gesamtheit der Handelsun-
ternehmen; Geschaftswelt; 2. Das
Kaufen und Verkaufen, Handeln
mit Waren, Wirtschaftsgutern
Warenaustausch; Geschaftsver-
kehr Handelsfirma, Handelsun-
ternehmen; (geschaftliche) Ab-
machung, Vereinbarung, bei der
etwas ausgehandelt wird; Ge-
schaft — 1. Toprismsa; 2. Topro-
BeJIbHA yrojia, omneparis
Prozentualer Abschlag vom Bru-
ttoverkaufspreis des Handels zum
Wareneinstandspreis — Toprose-
JIbHA 3HHWXKa

Prozentualer Aufschlag auf Wa-
reneinstandspreis zum Bruttover-
kaufspreis des Handels — Ttopro-
BEJIbHA HAKWKa, HAIlIHKa
selbststandige Institution, deren
Haupttatigkeit die Distribution
von Waren ist — ToproBenbHe mij-
IPUEMCTBO, TOPriBeJibHA CIIpaBa
Institutionenlehre der Betriebswi-
rtschaftslehre, deren Erkenntnis-
objekte die Handelsbetriebe und
deren FiUhrung (Handelsmanage-
ment) sind — ekoHOMika Ta opraHi-
3ar1isi TOPrOBEJILHOTO MiAIPUEMCTBA
1.Wissenschaft vom Handel im
funktionellen Sinn. Im Mittelpu-
nkt steht die Frage, auf welche
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Handelsgewicht, n

Handelskette, f

Handelsklasse, f

Handelsmanagement, n

Handelsmarke, f
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Weise der Handel dazu Dbei-
tragt, die zwischen Produktion
und Konsum bestehenden raum-
lichen, zeitlichen, quantitativen
und qualitativen Spannungen ab-
zubauen; 2. Gesamtwirtschaftli-
che Betrachtung - 1. Cratucruu-
HUIl aHaji3 TPOIECIB TOPTIBIl Ta
knacudikaiis 1HCTUTYTIB, 10 Oe-
pyTh ydacTh B HUX; 2. BuBueHH:s
(mocmimKeHHST) PUHKY; aHaji3 Ko-
H IOHKTYPU PHUHKY

Gewichtsmal3 im Handel — ropro-
BCJIbHA Bara

Glieder einer Absatzkette, die in
den Absatzweg einer in ihrem sto-
fflichen Charakter unverander-
ten Ware von einem erzeugenden
zu einem verwendenden Glied
eingeschaltet sind — 1. Toprosuii
(30yTOBUIA, TOBAPOBUPOOHHMIT) JIaH-
Ior (LUISIX MPOCYHEHHS TOBapy BiJ
BUpPOOHHKA JI0 CrIOKKUBaya); 2. Me-
peka MarasuHiB 4u (iiiajaiB OJHO-
ro KPYIMHOTO TOPrOBEJBHOIO IiJI-
IIPUEMCTBA

Einteilung von Produkten (z. B.
frischem Obst und Gemduse) in
Klassen einheitlicher Qualitat —
KaTeropisi MpOJyKTiB

Fihren von Unternehmungen
des Handels durch den Eigentu-
mer der Unternehmung selbst
(meist bei mittelstandischen Ha-
ndelsbetrieben) oder durch an-
gestellte Manager ( meist Dbei
GroR3betrieben des Handels und
in den Zentralen der Konzentra-
tions- und Kooperationsformen
des Handels; kooperative Gru-
ppen des Handels) — ympaBminss
KOMEPIIMHUMHA T AMPUEMCTBAMH
Waren- oder Firmenkennzeichen
— TOpProBejIbHA MapKa, TOPTrOBEIb-
HUW 3HAK, TOBAPHUM 3HAK



Handelsmarketing, n

Handelsmarktforschung, f

Handelspanel, f

Handelsspanne, f

Handelsstatistik, f

Handelsstruktur, f

Handelsstufe, f
Handelsvermittlung, f

Handelswaren, pl
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Marketing flr Handelsbetriebe,
das sowohl Beschaffungs- als
auch Absatzmarketing umfasst —
TOPrOBEJIbHUN MAapKETHUHT; MapKe-
THHT B cepi TOpriBii
Marktforschung bei Handelsu-
nternehmen. Diese geschieht v.a.
durch Handlerbefragungen oder
durch Handelspanels — 1. Cratuc-
TUYHUNA aHalli3 MPOLECiB TOPTiBII
Ta Kinacudikamis IHCTHTYTIB, IO
O0epyTh yyacTh B HUX; 2. BuBueHHs
(mocmimKeHHST) PUHKY; aHai3 Ko-
H IOHKTYpH PHUHKY

Panel von ausgewdahlten Einzel-
bzw. GroRhandelsbetrieben — mna-
HEellb, rpyna (BHOIpKa) HiAPHEMCTB
pO3apiOHOI Ta OMTOBOI TOPTiBII
Unterschiedsbetrag zwischen Ein-
stands- und Verkaufspreisen im
Handelsbetrieb — pizanns wmixk
MOBHOIO I[IHOIO 3aKYIIIBJI1l Ta I[IHOIO
IPOJAXy; TOpPriBeiIbHA HAIlIHKA, HA-
KHJIKa, 3HUXKKA

Teil der amtichen Statistik, der
sich mit dem Handel beschaftigt —
CTaTUCTUKA TOPTIBII

Beschreibung von Struktur des
Handels im Inland (Handelsbe-
triebslenre) oder der Handelsst-
romen mit dem Ausland (Aul3en-
wirtschaft) — crpykrypa Toprismi
Glied einer Handelskette — nanka
TOPTOBCIILHOI'O JIAHIIIOT'a
Handelsvertreter, Handelsmakler
— TOPTOBCJIbHE ITOCCPCAHUIITBO
bewegliche Sachguter, die in ab-
satzfahigem Zustand bezogen und
ohne Be- oder Verarbeitung (mei-
st mit einem Aufschlag) wieder
verkauft werden — 1. Tosapwu, 1o
IIJTOTOBJICH] J0 peamizarlii B TOp-
TOBEJIbHIN Mepexi; 2. ['0ToB1 BUpO-
Ou, 110 3aKyNOBYIOTHCS IPOMUCIIO-
BUMH TIIIIPUEMCTBAMHU TSI KOMII-



Handelswerbung, f

Handelswissenschaft, f

Handlermarke, f

Handlernachlass, m

Handlernetz, n

Hard Selling

Haushaltspanel, f

Hausierhandel, m

Hausmarke, f

Haustiirgeschaft, n
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JIEKTYBaHs BUITYLIEHOI HUMM IIpO-
JTYKIIi1

Werbung fur ein Handelsunter-
nehmen — roproeenbHa pekiama
Wissenschaft vom Handel im fu-
nktionellen Sinn — komepiriiini
HayKHU

Waren- oder Firmenkennzeichen,
mit denen Handelsbetriebe Wa-
ren versehen oder versehen la-
ssen, wodurch sie als Eigner oder
Dispositionstrager der Marke
auftreten — ToproBenbHa Mapka,
TOpFOBeJIBHI/Iﬁ 3HAK, TOBapHI/Iﬁ 3HAK
vertraglich festgelegte Vergutung
fur die Handler, die sich inner-
halb eines bestimmten Zeitrau-
mes fur das Produkt eines Herste-
llers Uber das normale Mal3 hi-
naus engagiert haben - 3Hmxka
TOProBEJIbHOMY arcHTy

Netz von Vertragshandlern — me-
peXa TOProBEJIbHUX MOCEPAHUKIB
Form des personlichen Verkaufs
mit dem Ziel, potenzielle Kunden
rasch zum Kauf zu bewegen,
ohne weiter auf die Interessen des
Kunden einzugehen - arpecusHi
MeTonu 30yTy

Panel eines reprasentativen Krei-
ses von Haushalten (die Untersu-
chung bezieht sich auf den gesa-
mten Haushalt und nicht auf die
Einzelperson) — penpe3eHTaTUBHE
OIIMTYBAHHA CHO)KI/IBa‘IiB

Form des ambulanten Handels —
TOPTiBIIE B PO3HOC

Marke eines kleineren Handlers
(Konditor, Metzger, Backer) -
¢bipMoBuUli 3HAK APIOHOTO TOPTOBILSI
(konauTOpa, M’SICHHKA)

Form des direkten Vertriebs; ge-
brauchlich z. B. bei Eiern, Tief-
kihlkost, Bier, Limonade, Zeitu-
ngsabonnements — Ttoprieusa ,,Ha



Herstellermarke, f
Hokerhandel, m

I
Image, n

Imagepflege, f

Imagetransfer, m

Impact-Test, m

Importeur, m
Importhandel, m

Impulskauf, m

indirekter Vertrieb
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xomy* (Hamp. Ha poOOYOMY MICIIi)
Marke, Markenartikel — mapka
BUPOOHUKA

Form des ambulanten Handels —
npiOoHa, api0’s3KoBa TOPTiBIA

Vorstellung, Bild, das ein Einzel-
ner oder eine Gruppe von einer
anderen Einzelperson, Gruppe
oder Sache hat; (idealisiertes) Bi-
Id von jemandem, etwas in der
offentlichen Meinung — imix, 00-
pas, pemyTalis, MPEeCTHX
Bemihen um ein glnstiges Bild
von jemandem, etwas in der
Offentlichkeit — po6oTa Hax 3min-
HEHHSIM IMIJIKY

Versuch, ein bestehendes positi-
ves Image (z.B. eines Produkts,
einer Marke, eines Unterneh-
mens, eines Ereignisses) auf ein
anderes Objekt zu Ubertragen —
MIEPEHECEHHS] TTO3UTUBHOTO 1IMIJIKY
(Ha iHIIHH 00 €KT )

Verfahren des Recalltests zur
Messung der Erinnerungswirku-
ng von Werbung — Tecr Ha 3ama-
M’SITOBYBaHICTh PEKJIaMH, TECT Ha
e(eKTUBHICTh PEKJIaMU
Einfuhrhéandler — imnoptep
Einfuhrhandel — immopT, iMmmopTHa
TOPTIBIIS

Reizkauf; Kaufentscheidung, die
weniger auf kognitiver Steuerung
als auf unmittelbaren Reizstimuli
am Point of Sale (POS) beruht —
iMIysibcHBHA (HEOOyMaHa) MOKYTI-
ka (4acto 3poOiieHa IiJ] BILIMBOM
pEKIIaMu)

indirekter Absatz; Form des Ab-
satzes von Produkten tber unab-
héngige Handelsbetriebe (Grol3-
handel, Handel, Einzelhandel und
Ausfuhrhandel sowie das Lebens-
mittelhandwerk (Béacker, Metz-



Individual Marketing

Individualisierungsstrategie, f

industrielle Formgebung

Industriemesse, f

Industriewerbung, f

Informationsbroker, m
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ger), Gastronomie) — 30yt 4epes
MOCEPETHUKIB

Konzeption, mit der angestrebt
wird, sich weniger an den ,,Du-
rchschnittswiinschen” einer gro-
Ren Abnehmerzahl, als vielmehr
an den Bedurfnissen einzelner
Kunden oder kleiner Kundengru-
ppen auszurichten — mapkeruHr,
OpIEHTOBAHWI Ha 3aJI0BOJICHHS TIOT-
ped OKpeMHX KII€HTIB YU HEBEIH-
KOI TpYIu KJIIEHTIB

Ausrichtung der marketingpoli-
tischen Instrumente, v.a. der Lei-
stungspolitik eines Herstellers auf
die jeweiligen Kundenprobleme —
CTparteris Mpono3uIlli MOCIyT Ta TO-
BapiB, OPIEHTOBAHI Ha 1HAUBIyaslb-
HI 3allUTH KIIIE€HTIB
Industriedesign,  Zusammenfa-
ssung aller Bemuhungen, die da-
rauf gerichtet sind, industrielle
Erzeugnisse nicht nur technisch
zweckmalig, sondern auch asthe-
tisch zu gestalten — npomucnoBuii
JIU3aiiH

Messe, auf der Maschinen und
Erzeugnisse der Industrie gezeigt
werden — npommcioBa BHCTaBKa-
sipMapka

Werbung, deren Werbebotschaft
an bestimmte, zahlenmaRig klei-
nere Kauferkreise (z.B. Werbung
fur Investitionsguter) gerichtet ist
(industrieorientiert) — pekiama
(TEXHIYHO CKJIa{HUX) MPOMHUCIOBUX
BHUpPOOIB

Spezialist, der unter Zuhilfenah-
me der elektronischen Datenver-
arbeitung bzw. Datenferntber-
tragung Informationen aus natio-
nalen und internationalen Daten-
banken zum Zwecke der Marke-
tingforschung bzw. Marktfor-
schung zusammensucht — iadop-
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MariitHuii 6pokep; Opokep Ha puH-
Ky 1H(popMaIliiHuX MOCIyT

Informationsspeicherung, f 1 Lernen von emotionalen und sa-
chlichen Informationen verbaler
und inhaltlicher Art — nakonmnue-
HHHS 1HQopwMarlii, 30epiranHs iH-
dbopmarrii

Informationsverarbeitung, f 3) Auswertung von Informationen
mit dem Ziel, neue Informationen
Zu gewinnen — o6po6ieHHs iH(OP-
Mari

Innovationsmarketing, n 1 Aspekt von Marketingkonzepten
zur Gestaltung innovationsforde-
rnder Unternehmenskultur und -
prozesse — MmapkeTHHr B cdepi po3-
pOOJICHHST 1 BIPOBAIKCHHS HOBO-

BBCIACHD

Inserat, n 4 Anzeige, Annonce — OroJoIICHHS
B TIpeci

institutionelle Werbung 0 Firmenwerbung, Institutionenwe-

rbung; Pflege eines firmenspezifi-
schen, alle einzelnen Werbemalf-
nahmen (berlagernden Werbe-
stils — pexilaMmyBaHHS JTOCTOTHCTB
oprasi3aiiii 3 METOI CTBOPEHHS pe-
nyTari

Interdependenzanalyse, f 1 Sammelbegriff fir einen Teil der
Verfahren der statistischen Da-
tenanalyse. Alle Methoden, die
keine Partitionierung der Daten-
matrix vornehmen, also eine We-
chselwirkung der Variablen un-
tereinander untersuchen und
nicht wie die Dependenzanalyse
Abhéangigkeiten  analysieren —
aHaIl3 B3a€EMO3AJICKHOCTI

Intermediaselektion, f 4 Intermediavergleich; im Rahmen
der Mediaselektion durchgefuhr-
te Auswahl geeigneter Werbetra-
gergruppen bzw. -arten (z.B. Ta-
geszeitung, Illustrierte, Plakat-
sadule, Fernsehen, Film, Funk) —
BUOIp HAWOLIBI TIXOIAIIO] TPYITH
3aco0iB  MacoBoi iHGopMaii A
PO3MNOBCIOPKCHHA PCKIAMHA



Intermediavergleich, m

Interview, n

Intramediaselektion, f

Inventurdifferenzen, pl

Investitionsguter, pl

irrefihrende Werbung

Istspanne, f
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Intermediavergleich; im Rahmen
der Mediaselektion durchgefuihr-
te Auswahl geeigneter Werbetra-
gergruppen bzw. -arten (z.B. Ta-
geszeitung, Illustrierte, Plakat-
sdule, Fernsehen, Film, Funk) —
BUOIp HANUOLIBIN MAXOAAIIO] TPYIIH
3aco0iB MacoBoi iH(opmamii a7
PO3MOBCIOIKCHHA PCKJIaMU

Form der Befragung. Die Auspra-
gungen von Untersuchungsme-
rkmalen werden in einem Ge-
sprach zwischen einem Frageste-
ller (Interviewer) und dem Be-
fragten ermittelt — inteps’ro, onu-
TYBAaHHA

Intramediavergleich; Wahl zwi-
schen spezifischen Werbetragern
(Media) innerhalb der Werbetra-
gergruppe (z.B. Zeitschriftentitel,
Fernsehspot) — Bubip KoHKpeTHOTO
3aco0y MacoBoi 1H(opmarlii s
PO3MOBCIOPKCHHS PEKJIaMU 3 I'PYIIH
OJIHOPIJTHUX

iIm Handel Differenzen zwischen
dem buchmalliig errechneten
Wert und dem tatsachlichen
Wert eines Bestands an Handels-
waren — Hectadl Yy HAUIUIIKH, 10
BUSIBJICHI B XOJ1 1HBEHTapu3allii
Investitionsgtter als gewerbliche
Gebrauchsguter (Anlagen, Ma-
schinen) — 1. IuBecTuIiiini TOBapH;
2. (OcHoBHI) 3ac00M BUPOOHMIITBA,
oOnagHaHHs

objektiv falsche oder/ und sub-
jektiv falsch interpretierbare We-
rbeaussagen — pekiiama, 10 BBO-
JIUTh B OMaHy

am Ende einer Abrechnungspe-
riode ermittelte, tatsachlich erzie-
Ite Handelsspanne - dakruyna
PI3HHIIT MDK 3aKyMiBEJIbHOK Ta
IPOJIAXKHOIO IIHOK; (PaKTUYIHA TOP-
roBeJIbHA HaIllHKA



J

Jahrmarkt, m 9

K

Kalkulationsaufschlag , m 0

Kalkulationsfaktor, m 0

Kampagne, f 582
Kampfpreis, m 24
Kassenschlager, m 13
Katalog, m 122
Kauf, m 492
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Form des Markthandels; regel-
mafdig in gréReren Zeitabstanden
wiederkehrende, zeitlich begre-
nzte Veranstaltung, auf der eine
Vielzahl von Anbietern Waren
aller Art anbietet — spmapox

Methode zur Ermittlung des Ver-
kaufspreises im Handel — kanbky-
nsriiiHa (ToproBenbHa) HajabaBKa
Kalkulationsaufschlag auf den
Wareneinstandspreis zur Ermi-
ttlung des Verkaufspreises —
KaJbKyJIsIiiHa (TOproBeabHa) Hal-
0aBKa /10 3aKyMHiBEJIBHOI IIHU
gemeinschaftliche  Aktion fir
oder gegen jemanden, etwas (bei
der ideologische, politische Ziele
im Vordergrund stehen); Feld-
zug; Zeit, in der in einem von der
Saison abhangenden Unterneh-
men, in einem landwirtschaftli-
chen Betrieb die meiste Arbeit
anfallt — 1. Kamnanis; 2. Ekcrurya-
TaliHUMN 1epioj

Dumpingpreis, der dem Unter-
nehmen, das ihn festsetzt, Vortei-
le im Wettbewerb bringen soll —
KOHKYpPEHTHa IliHa

Ware, Artikel o. A. mit Uber-
durchschnittlich gutem Absatz -
KacoOBHI yCHiX

entweder gedruckte oder elektro-
nisch (z.B. im Internet oder auf
CD-ROM) verdffentlichte Uber-
sicht Uber das Warenangebot
eines Anbieters — karasor, 10Bia-
HUK

gesamte Prozess von der Produ-
ktwahrnehmung bis zur Produkt-
auswahl — Kaufentscheidung 1i. e.
S. : Zustandekommen des Kauf-
entschlusses — kymiBinsi, yroga Ky-
M1BIII-TIPOJIAXKY


http://www.duden.de/rechtschreibung/Kampagne#Bedeutung1
http://www.duden.de/rechtschreibung/Kampagne#Bedeutung1
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Kaufabsicht, f

Kaufentscheidung, f

Kaufhaus, n

Kaufnachlass, m

Kaufrisiko, n

Kaufverhalten, n

Kauferverhalten, n

Kéaufermarkt, m

33

161

88

10

117

13

12
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Konstrukt, um die Absicht einer
Person zu erfassen, von einem be-
stimmten Produkt eine bestimmte
Menge in einem vorgegebenen
Zeitraum zu kaufen — namip 3iii-
CHUTHU KYMIBIIIO

der gesamte Prozess von der Pro-
duktwahrnehmung bis zur Pro-
duktauswahl — mpuiiasaTTs pimieH-
HSl TPO KYIIIBIIO

Betriebsform des Einzelhandels
(Betriebsform des Handels); an-
geboten wird ein sehr tief geglie-
dertes, branchenhomogenes Sor-
timent (auRer Lebensmitteln) in
ausgedehnten Verkaufsrdumen —
1. VuiBepcanbHuil MarasuH, YHi-
BepmMar; 2. Toprosensuuit 1im (ip-
Mma); 3. Toapuuii ckian; 4. Kpyn-
HUW cHeliaji30oBaHuil Marasud
Buying Allowance; MafRnahme
der Verkaufsforderung — 3umxkka
Opu KyMiBIi

die vom Konsumenten als nach-
teilig empfundenen Folgen seines
Verhaltens, die flr ihn nicht si-
cher vorhersehbar sind — pusuk,
MOB'SI3aHUM 3 KYMIBJIEIO
Kennzeichnend fiir einen Kauf ist
es, dass einerseits Waren oder
Dienstleistungen auf ein anderes
Wirtschaftssubjekt  Ubertragen
werden, andererseits eine finan-
zielle Verpflichtung (nur im Aus-
nahmefall werden Kompensa-
tionsgeschafte getatigt) entsteht —
MOBE/IIHKA TOKYIIIIS

Verhalten von Nachfragern beim
Kauf, Ge- und Verbrauch von wi-
rtschaftlichen Gutern bzw. Lei-
stungen — moBemiHKa TOKYIIiB
Marktsituation sinkender Preise
— PUHOK 3 COPUSTIMBOIO KOH FOHK-
TYyporO ISl TOKYMIIB, PHHOK 3
HU3bKUMHU I[IHAMH
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Ké&uferstrukturanalyse, f 0 Methode der Marktforschung,
bei der Kaufer auf ihre soziode-
mographischen Merkmale unter-

sucht werden — gociimkeHHs
CKJIaJly TIOKYTIIIIB
Kéauferwanderung, f 1 Untersuchung der Kauferbewe-

gungen zwischen einzelnen Ma-
rken, bes. von Bedeutung bei Pro-
duktneueinfiihrungen (Gain-and-
Loss-Analyse, Markentreue) — me-
pexiJ KymiBeIbHOI MepeBaru BiJ| TO-
BapiB OJHMX MapoK JO0 TOBapiB
1HIITHX

Kausalanalyse, f 9 Erforschung ursachlicher Zusa-
mmenhange (Kausalitit) — npuun-
HHUM aHami3, Kay3aJbHMM IXin
(M0 BUBYCHHSI CKOHOMIKH)

Kaveling, n 0 Mindesteinkaufsmenge bei einer
Auktion — MiniManbHUI JIOT, MiHi-
MaJibHa KUIBKICTB (Ha ayKIlioHi)

Kennzahlen, pl 76 Zusammenfassung von quantita-
tiven, d. h. in Zahlen ausdrick-
baren Informationen fir den
innerbetrieblichen (betriebsindivid
uelle Kennzahlen ) und zwischen-
betrieblichen  (Branchen-Kenn-
zahlen) — 1. Tloka3Huk, mapameTp,
1HIeKC, 2. XapaKTepUCTUYHE YHC-
J0, YUCJIOBa XapaKTepI/ICTI/IKa;
3. KomoBa mmdpa, komoBe yucio,
mgp

Kiosk, m 69 Betriebsform des Einzelhandels
(s. Betriebsformen des Handels);
Artikel des kurzfristigen Bedarfs
in geringer Sortimentsbreite und
-tiefe (z. B. Tabakwaren, SURig-
keiten, Zeitungen; haufig kombi-
niert mit Getrankeausschank
oder Eisverkauf) — kiock

Klassenmuster, n 0 Typenmuster,  Klassenmuster;
Ausfallmuster fur Kaufabschli-
sse, die die Durchschnittsqualitat
einer bestimmten Warentype dar-
stellen, festgelegt durch Standa-
rdisierung, z. B. im Baumwoll-,



Kleinpreisgeschaft, n 1
Kollektion, f 51
Kollektivwerbung, f 2
Konsum, m 191
Konsument, m 692
Konsumentenforschung, f 2
Konsumentenverhalten, n 12
Konsumfunktion, f 0
Konsumgewohnheiten, pl 11
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Getreide-, Kaffeehandel — Tumo-
BUM 3Pa3okK

Betriebsform des Einzelhandels
(s. Betriebsformen des Handels)
mit einem flachen Sortiment qua-
litativ eher geringwertiger Waren
zu moglichst niedrigen Preisen —
MarasuH, IO TOPry€ TOBapaMu 3a
HU3BKUMHU I[IHAMHA

in einer Auswahlsendung zusa-
mmengestelltes  Warenangebot
eines Herstellers oder eines Grol3-
bzw. Einzelhdndlers — xomnexis,
310paHHs, aCOPTHUMEHT TOBapiB
kooperative Werbung — cmijbHa
pekiIamMa

Verbrauch und / oder Nutzung
materieller und immaterieller
Guter durch Letztverwender;
Untersuchungsgegenstand  sind
bes. die Einflussfaktoren der Ho-
he des Konsum in einzelnen G-
terbereichen, der Produktwahl
und der Einkaufsstattenwahl —
CITIOJKMBAHHA

Endverbraucher; Einzelperson,
Haushalt oder groliere Gruppe
mit gemeinsamer Zielsetzung
beim Konsum — (kiHieBwuii) cro-
KHNBa4d

Forschung, die das Konsumen-
tenverhalten zum Gegenstand hat
— BHUBYCHHA CIIOKHMBYOI'O IIOIIUTY
Einkaufs-, Konsum- und Info-
rmationsverhalten von privaten
Haushalten — moseninka crioxuBsa-
4iB

Konsumfunktion beschreibt einen
funktionalen Zusammenhang
zwischen den gesamtwirtschaftli-
chen Konsumausgaben und rele-
vanten Bestimmungsfaktoren des
Konsums — QyHKIisl crioXUBaHHS
Verhalten des Verbrauchers (Ko-
nsumenten) in Bezug auf ein am



Konsumgdter, pl

Konsumtion, f
Konsumwaren, pl

Kompensationskalkulation, f

Komplementérgut, n

Konditionenpolitik, f

134

o M~
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Markt angebotenes Erzeugnis,
Gegenstand der Marktanalyse —
3puuai (TpaamMinii) CHOKHUBaYiB
Konsumwaren; alle Gduter, die
von Konsumenten (Letzverbrau-
chern) verbraucht (Verbrauchs-
guter) oder genutzt (Gebrauchs-
guter) werden — cioxxuBYi TOBapH
Konsum — criosxuBaHHs

alle Guter, die von Konsumen-
ten  (Letztverbrauchern) ver-
braucht (Verbrauchsglter) oder
genutzt (Gebrauchsgtiter) werden
— CHOKUBYI TOBapu
Kompensationskalkulation, kal-
kulatorischer Ausgleich, preispo-
litischer Ausgleich; Kalkulations-
prinzip zur flexiblen Ausnutzung
aller Marktchancen bei der Preis-
gestaltung. Einzelne Artikel oder
Warengruppen werden mit un-
terschiedlichen Spannen belastet:
Bei den Ausgleichsnehmern we-
rden niedrigere, bei den Aus-
gleichsgebern hohere Spannen
(Deckungsspannen, Deckungsra-
ten oder Gewinnzuschlage) als im
Durchschnitt kalkuliert — mimana
KQJTBKYJISIITIS

Gut, dessen Verwendung zwangs-
laufig oder gewohnlich die Ver-
wendung eines anderen Gutes be-
dingt, so dass sich beide im Ab-
satz erganzen und gegenseitig fo-
rdern (z.B. Briefpapier und Brief-
umschlage; Kugelschreiber und
Kugelschreiberminen) — B3aemo-
JOTIOBHIOKOY1 TOBapH

Teilbereich der Kontrahierungs-
politik. Konditionenpolitik umfa-
sst vertragliche Regelungen Uber
Rabatte, Lieferungsbedingu-ngen
und Zahlungsbedingungen sowie
Garantieverpflichtungen — moui-
THUKa B 00JIaCTi HaJIaHHS YMOB TLJIa-



Konkurrenzanalyse, f

Konkurrenzforschung, f

Konkurrenzuntersuchung, f

Kontakter, m

Kontaktstrecke, f

Kostenwettbewerb, m

Kreditkauf, m

16
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TEXiB, MOCTAYaHHS Ta TAPAHTIMHUX
3000B’I3aHb
Konkurrenzaufklarung,  Konku-
rrenzuntersuchung, Wettbewerbs-
analyse. 1. Begriff der Marketing-
forschung: Er umfasst (1) die
Ermittlung der Anbieter einer
Ware auf dem Absatzmarkt (Mit-
bewerber) sowie die Analyse
ihrer Struktur und ihrer Mal-
nahmen; bes. wichtig sind hier
der Marktfihrer und seine Er-
folgsfaktoren; (2) die Ermittlung
der Ersatzartikel der eigenen
Ware (Substitutionsprodukte, Su-
rrogatkonkurrenz), (3) die Ermi-
ttlung der bedurfnisfremden
(oder entfernt verwandten) An-
bieter (vertikale Konkurrenz) -
BUBYCHHs (aHasi3) MisJIBHOCTI KOH-
KYpEHTIB

Konkurrenzanalyse, Marktfo-
rschung — anamiz ToBapiB 1 AisUTb-
HOCTI KOHKYPEHTIB
Konkurrenzanalyse — BuBucHHS
(aHaui3) MisTTBHOCTI KOHKYPEHTIB
Angestellter einer Werbeagentur,
der den Kontakt zu den Auftrag-
gebern hélt — cmiBnpariBHUK pek-
JJAMHOT'0 areHTCTBA, IO MIATPUMYE
3B SI3KH 3 KJIIEHTaMH
Ausdehnung eines Artikels im
Regal des Handlers, gemessen in
Metern — Bigain Marasuny, B SIKO-
My TOKYHElb Ma€ BUIBHUI JOCTYI
710 TOBapiB

Art der Konkurrenz, die durch
niedrige Gesamtstiickkosten nie-
drige Verkaufspreise ermdoglichen
soll — konkypeHItiss B 007aCTi 3HH-
KEHHSI BUTpAT BUPOOHUIITBA
Kauf von Wirtschaftsgitern, bei
dem die Leistung des Kaufers
(Bezahlung) zu einem spateren
Zeitpunkt erfolgt und der Ver-



Kreuzpreiselastizitat, f 7
Kunde, m 4568
Kundenbefragung, f 4
Kundenbindung, f 156
Kundendienst, m 130
Kundenorientierung, f 80
Kundenschulung, f 0
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kaufer bis zu diesem Zeitpunkt
die Gegenleistung kreditiert — mo-
KyIlKa B KPEIUT, KYMiBIS-MPOaaxkKa
B KpCIUT

Mald fur die prozentuale Absatz-
anderung eines Gutes im Falle
der Preisdnderung eines anderen
Gutes — mepexpecHa €TaCTUYHICTH
[0 IiHax

tatsachlicher oder potenzieller
Nachfrager auf Markten — xienr,
IIOKYIICb, 3aMOBHHUK, CIIOKHBA4
Form der Befragung, bei der die
faktischen und / oder potenziellen
Kunden (z.B. Verbraucher, indu-
strielle Abnehmer, Handelsunter-
nehmen) als Informationsquelle
dienen — omnuTyBaHHS KJIE€HTIB
Bindung eines Nachfragers an
einen bestimmten Anbieter zum
Zweck der Realisierung bzw. Pla-
nung wiederholter Geschaftsab-
schltsse innerhalb eines bestimm-
ten Zeitraums — 3MminHEHHS 3B’ s3-
KIB 3 KIII€HTaMU

Dienste eines Herstellers oder Ha-
ndlers, die er seinen Abnehmern
vor dem Kauf (Pre-Sales-Servi-
ce), kaufbegleitend (episodenbe-
gleitende Dienstleistungen) oder
nach_dem Kauf (After-Sales-Ser-
vice) erbringt — 1. O6cnyrosysa-
HHA nokymniiB; 2. CepBic, cCepBiCHE
obcnyroByBanHs; 3. [apanTiiine
00CIIyroByBaHHsI MPU0AHOTO TOBA-
pY;

Ausrichtung aller marktreleva-
nten Malinahmen eines Unter-
nehmens an den Bedurfnissen
und Problemen der Kunden—
opieHTaliiss Ha (MOTpeOM) KiIi€EHTa
Vermittlung von Anwendungswi-
ssen fur technisch komplexe und
erklarungsbedurftige Leistungs-
angebote durch den Anbieter der


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/kundendienst.html
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Leistung an seine Kunden — nas-
YaHHS KJIIE€HTIB O0XO/KEHHIO 3 TO-
Bapamu

Kundenwerbung, f 5 strafbare Werbeform, die Nicht-
kaufleute in die Vertriebsorgani-
sation einbezieht — 3amydenHs
KJIIEHTIB YW TOKYIIIIIB

Kundenzufriedenheit, f 66 Nachkaufphdnomen, bei dem der
Kunde erworbene Produkte oder
Dienstleistungen anhand seiner
gewonnenen  Nutzungserfahru-
ngen beurteilt — 3agoBoseHHs TI0-
OakaHb KIJIIEHTA, 3aJ0BOJICHICTD
(moTpeb) kiieHTa

Kupon, m 4 festverzinslichen  Wertpapieren
oder Aktien beigefligte Zinsschei-
ne oder Dividendenscheine; wird
auch als Synony fur Zins- und
Dividendenschein verwendet — 1.
Kynon (akmii, oOmiramii); 2. Bin-
BHUH TaJIOH, KOpiHelb (KBUTAHIII1)

Laden, m 294 Ladengeschaft, Verkaufslokal,
Einkaufsstatte; Betriebsstatte im
stationaren Einzelhandel, in der
den Kunden Waren angeboten
werden. Betrieben von einer
Einzelhandelsunternehmung oder
von Herstellern (Fabrikverkauf)
— MarasuH, KpaMHUIA

Ladendiebstahl, m 3 Diebstahl von Waren durch Ku-
nden, Mitarbeiter oder Liefera-
nten in Laden des Handels —
Mara3uHHa KpaJiKKa

Ladeneinrichtung, f 1 Ausstattung eines Ladens mit
Modobeln,  Beleuchtungskdrpern,
Wand- und Deckenverkleidu-
ngen, FuRbodenbelagen, Einkau-
fswagen u.a. — ycrarkyBaHHS Ma-
rasuHy

Ladengeschaft, n 9 Verkaufslokal, Einkaufsstatte; Be-
triebsstatte im stationdren Einzel-
handel, in der den Kunden Wa-
ren angeboten werden — marasuH,
KpaMHHULIA



Ladenhuter, m

Ladenkette, f

Ladenoffnungszeiten, pl

Ladenschlussgesetz, n

Ladenschlusszeiten, pl

Ladenverschleild, m

Ladungsproblem, n

19

10

26

11

13
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Penner; Produkte mit (im Ver-
gleich zu den Ubrigen Artikeln
des Sortiments) geringer Umsch-
lagshaufigkeit und geringer Att-
raktivitat fur die Kunden — 3are-
KaHui (HEXOJOBHi) TOBap; TOBap,
II0 HE KOPUCTYELCS MOMUTOM (3ac-
Tapiiuii, M0 BUHIIIOB 3 MOJIH, TTOTII-
KOJDKEHUH 49u 3a0pyTHEHUH)
Kette von Einzelhandelsgescha-
ften — mepeka MarasuHiB
Zeitspannen, wahrend deren der
Residenzhandel seine Laden ge-
Offnet hat — roquan pobotn Mara-
3uHy (1o 80 roa B THXK/ICHB)
(LadSchlG) bis zur Foderalis-
musreform bundesweit geltendes
Gesetz des Bundes, mittlerweile
fast vollstdndig abgeldst durch
Landesgesetze, die zu einer deut-
lichen Liberalisierung der Offnu-
ngszeiten gefihrt haben — 3axon,
10 pCriIaMCHTYE YacC 3aKpUTTA Ma-
ra3vHiB po3JpiOHOI TOPriBil
Ladenschlussgesetz (LadSchlG) —
4yac 3aKpUTTS MarasuHiB po3apiOHOI
TOPT1BI1

Store Erosion; Veralten von L&-
den, deren Innenausstattung und
Form der Warenprasentation,
aber auch von Betriebsformen
des Handels (Dynamik der Be-
triebsformen_bes. von Verkaufs-
stellen des Einzelhandels (auch
von Filialen des Kreditgewerbes
oder Betriebsstatten des Dienst-
leistungsgewerbes) — mnoBuIbHE
CTapiHHS  MarasuHiB po3ApiOHOT
TOPTiBJIl, IXHBOTO YCTAaTKyBaHHS 1
dbopm nemMoHCTpallii TOBapiB
Knapsackproblem, Rucksack-
problem; elementares logistisches
Optimierungsproblem (Logistik)
—3aJ1a4a B onTUMIi3arii B JIOTICTHII


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/ladenverschleiss.html

Lagergeschaft, n

Lagerhaltung, f

Lagerhaus, n

Lagerproduktion, f

Lagerumschlag, m

Lagerung, f

Landhandel, m

langlebige Konsumgtiter

2

19
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I. Handelsbetriebslehre: Warendi-
stribution Uber die Lager der
Glieder der Handelskette; I1. Ha-
ndelsrecht: gewerbsmaliig Uber-
nommene Lagerung und Aufbe-
wahrung von Giutern durch La-
gerhalter — 1. IlignpuemMcTBO, IO
HaJda€ IIOCIyru I10 CKiaay, CKJIaa-
ChKe MiAnpueMcTBo; 2. Po3moscrio-
JOKEHHST ToBapiB 3i ckiany; 3. Jlo-
TOBip MPO HA/aHHS CKJIAJCHKUX IO-
CIIyr

Lagerung und Verwaltung von
Warenvorraten in einem Lager
— 1. YopaBniHHS CKJIaJACBKHUMHU 3a-
nacamu; 2. 30epiraHHs Ha CKJIai;
3. 3amacu Ha ckiaal

Lager — ckman, ckiajchbKke MpHUMI-
IeHHsA, 0a3a, CXOBHIIC
Produktion, die nicht durch Ku-
ndenauftrag, sondern durch La-
gerauftrag (Innenauftrag) ausge-
l6st wird — npoaykiisi, BUpoOJieHa
Ha BHYTPIIIHHO3aBOJICHKE CKJIAJCh-
K€ 3aMOBJICHHS

wichtige Betriebskennzahl, aus-
gedriickt durch das Verhaltnis
von bewertetem Absatz bzw. La-
gerabgang und durchschnittli-
chem Lagerbestand — o6opoTHicTh
CKJIAJICbKUX 3aIlaciB

Lagern; Gelagertsein; Lager — 1.
Cknancbke 30epiranHs, 30epiraHHs
Ha ckiami; 2. CkiamyBaHHS
GroBhandelsunternehmungen,
deren Lieferanten und / oder Ab-
nehmer landwirtschaftliche Er-
zeuger sind — 1. CyxomyTtHa TOp-
riist; 2. [loctadyaHHs CUIBLCHLKOIrOC-
OJapChKUM BUPOOHUKaM (ITOCiB-
HUX MaTepiaiiB, TEXHIKH, JOOPHB)
Ta 3YyCTpiuHA 3aKyMiBJISI MPOAYKIIL
(BeMKUMH ONTOBUMH (hipMaMu)
langfristige Gebrauchsgiter —
JIOBrOTPUBAJIl TOBapH IIIHPOKOTO



Laufkunde, m 2
Layout, n 20
Leasing, n 17
Lebensstandard, m 21
Leistungsprogramm, n 4
Leistungswettbewerb, m 2
Leitpreis, m 0
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CIIOKMBAHHA

Kéaufer, der seinen Bedarf nicht
bei einem bestimmten Einzelha-
ndler oder Dienstleistungsunter-
nehmen deckt wie die Stammku-
nden, sondern, im Vorubergehen
— BUMAJAKOBUM TMOKYTEIb, KIIEHT
I. Allgemein: raumliche Anordnu-
ng. Il. Innerbetriebliche Standort-
planung: rdumliche Anordnungs-
moglichkeiten fur gewisse Objek-
te innerhalb eines Betriebes (in-
nerbetriebliche Standortverteil-
ung); Gegenstand der Layoutpla-
nung. Il1. Werbung: skizzenhaft
angelegter Entwurf der Text-
und Bildgestaltung eines Werbe-
mittels — 1. Po3mirenns, po3rariy-
BaHH, CXCMad PpPO3TAlllyBaHHA, 2.
Maker, ecki3, MakeT pPEKJIaMHOTO
OTOJIOUIEHHS, OPUTIHAJ-MAKET JIPy-
KOBAHOI'o BUJIAHHS

Anlagenmiete. Bes. Vertragsform
der Vermietung und Verpacht-
ung von Investitions- und Ko-
nsumgutern — gi3uHr (BUI OPEH/IN)
Vorstellungen des Verbrauchers
dartber, was sein Dasein und
seine Umwelt ausmachen soll,
ausgedrickt in der Summe der
ihm nach Herkommen, Kinder-
stube, Werdegang etc. angeme-
ssen erscheinenden Wunsche —
pPIBEHb KUTTSA

Summe der Glter und Dienstlei-
stungen, die ein Unternehmen am
Markt anbietet; im Handel wird
von Sortiment gesprochen — mpo-
rpamMa BHpPOOHMIITBA
WerbemalRnahmen, die den Ku-
nden durch die eigene gewerbli-
che Leistung beeinflussen wollen
— 10OpOCOBICHA KOHKYPEHIIis
Preisfihrerschaft — mina npoaykry
y OCHOBHUX KOHKYPEHTIB



Lieferantentreue, f

Limitplanung, f

Limitrechnung, f

Listenpreis, m

Lockvogelangebot, n

Logo, n

Longitudinalstudie, f

34

146
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Dauerhaftigkeit der Geschéfts-
verbindung zwischen Lieferant
(In-Supplier) und Abnehmer -
TPHUBAJIl JUIOB1 BIITHOCHHM TTOCTavya-
JBHUKIB 3 (pIpMOIO YU MIAIPUEMCT-
BOM

Methode zur Erlés- und Besta-
ndsplanung im Handel — mmany-
BaHHS TPaHUYHUX pPO3MipiB (IIiH,
3arpar)

angewandte Methode zur Erlos-
und Bestandsplanung: Ausge-
hend von Planumsatzen flr eine
Periode (Tage, Wochen, Monate,
Jahre) wird fir den jeweiligen
Planungszeitraum der Soll-Lager-
bestand ermittelt — 1. Po3paxyHok
IPaHUYHUX PO3MIpIB (IIiH, 3aTpar);
2. Po3paxyHOK HEOOXITHHX CKJIasI-
CHKHX 3amaciB (Ha BUSHAUYECHUU Tep-
MIH) Ta IXHbOi BapTOCTI

der in einer Preisliste angegebene
Preis — npeiickypanTtHa 4u J0Bij-
KOBa IliHA

irrefihrende Werbung durch
Vortauschen eines preisgunstigen
Gesamtangebots, obwohl nur ein-
zelne Waren und nicht das ganze
Sortiment preisgtinstig abgegeben
werden — mponoHyBaHHS OKPEMHUX
TOBapiB 3a HAWOLIBII BHI1IHHUMHU
I[IHAMH JUUIA 3aJTy4eHHsI KJII€HTIB
Firmenzeichen, visueller Bestand-
teil der Markierung (Marke) von
Produkten — 1. ®ipmoBuii un TO-
BapHu# 3Hak; 2. EMOnema (rpadiu-
HUU CHMBOJI); pPEKJIAMHHUHN JIEBI3,
JIOT'OTHUII

auf verschiedene Zeitpunkte be-
zogene Informationen  miussen
moglichst dieselben oder reprase-
ntativ ausgewahlte Probanden
betreffen — BuBuenns sBuma (Ha-
IPUKIIAJ TOBEIIHKH Ipyln IIOKYII-
I[iB) B Pi3HI MOMEHTH Yacy
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héchsten Ansprichen gentgende
Leistungen eines Unternehmens
(z.B. edle Materialien mit intensi-
ver vertikaler Qualitatskontrolle)
— MpeaMET PO3KOIIll, TOBAp HalBHU-
101 SKOCTI

derjenige, der gewerbsmalilig die
Vermittlung von Vertragen uber
Gegenstande des Handelsver-
kehrs Gbernimmt, ohne dabei in
einem standigen Vertragsverhal-
tnis zu seinem Auftraggeber zu
stehen — makiep, Opokep, mocepen-
HHUK

I. Kommunikationspolitik / Werb-
ung: Form der Beeinflussung an-
derer Personen zum eigenen Vor-
teil; 1l. Handelsbetriebslehre:
Anpassung der Ware an Ver-
braucher- oder VerwenderbedU-
rfnisse — 1. Maninyssiiisi, MaHiry-
moBanHs; 2. IligracyBaHHA, cro-
TBOpeHHs; 3. Omnepaliisi 0 MPUCTO-
CYBaHHIO TOBapy /10 NoTped MOKym-
1B

Summe aller Vorstellungen ver-
standen werden, die ein Marken-
name (Brand Name) oder ein
Markenzeichen (Brand Mark) bei
Kunden hervorruft bzw. beim
Kunden hervorrufen soll, um die
Waren oder Dienstleistungen ei-
nes Unternehmens von denjeni-
gen anderer Unternehmen zu un-
terscheiden — 1. Mapka, dipmoBuii
3HAaK, TOBApHUW 3HAK, JIOTOTHII,
cuMBOJ; 2. Mapka (moyroBa, rep-
ooBa); 3. (KouTponpHuii) HOMEp,
HOMEPOK (Harmp. Ha TabenbpHIN I0TII-
mi); 4. Tamon; 5. Mapka, coptu
(ToBapy), ¢ipmoBHuii TOBap; 6.
Mapkep, MiTKa, MapKyBaJbHUN
3HAaK, ITO3HaA4Ka
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Markenbekanntheit, f
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Markenkenntnis, f
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Guter, die mit einer Marke von
Herstellern  (Herstellermarke),
Handlern (Handelsmarke) oder
Dienstleistern  (Dienstleistungs-
marke) auf den Markt gebracht
werden — ¢ipmoBuii BupiO, hipmo-
BUIl TOBap, MapouHuii ToBap (mpo
BUHO)

Man unterscheidet die ungestut-
zte Markenbekanntheit (die Ma-
rke wird genannt, wenn nach den
Marken in einem Produktfeld ge-
fragt wird) und die gestltzte Ma-
rkenbekanntheit (die Marke wird
vorgegeben und es wird gefragt,
ob sie bekannt ist) — 1. Tlomyssp-
HICTh (IPMOBOTO YH TOBApPHOTO
3HaKy, 3HAHHA CIIOKHBA4YCM OKPC-
MUX (PIpMOBHX TOBApHUX 3HAKIB;
2. lomynsipHicTh  (PipMOBOTO BUPO-
Oy

FlUhrung mehrerer Angebote un-
ter einer Marke — cimeiicTBo ¢ip-
MOBHX TPOIYKTiB (BUPOOIB), TICHO
MOB’s13aHUX MDK CO00I0 B Mpolieci
30yTy (peamizariii)

diejenigen Merkmale der Marke,
die aus Sicht der internen Ziel-
gruppen in nachhaltiger Weise
den Charakter der Marke pragen
— IICHTUYHICTH (hIPMOBOTO BUPOOY
Brand Image; das Markenimage
ist ein in der Psyche relevanter
Bezugsgruppen fest verankertes
Vorstellungsbild von einem Be-
zugsobjekt — iMimKk, mpecTK, pe-
nyTaiisi (pipMOBOrO TOBapy
Fahigkeit einzelner Konsumen-
ten, einzelne Marken zu identifi-
zieren und Uber sie zu sprechen
— 1. TlomynsipHicTh (HipMOBOTO UM
TOBApPHOI'O 3HAKY, 3HAHHA CIIOKHNBA-
4eM OKpeMux (HipMOBUX TOBApHHX
3HaKiB; 2. [lomymnspHicTs ¢ipMOBO-
ro BUpPOOY



Markenlizenz, f
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Art der Lizenz. Gegenstand ist
das Recht zur (Mit-) Nutzung
einer bestehenden Marke. Die
Vergabe von Markenlizenzen
kann im Zusammenhang mit ei-
ner Produktlizenz oder Produk-
tionslizenz oder (wie v.a. bei Ko-
nsumgutern haufiger anzutre-
ffen) an Hersteller anderer, ziel-
gruppenverwandter Erzeugnisse
erfolgen — JineHsis Ha BUKOpHUCTa-
HHS (pIPMOBOTO UM TOBAPHOTO 3HA-
Ky

Name einer Marke — Ha3Ba Mapku,
BUPOOY

Markenidentitdit — ineHTHYHICTB
¢bipMmoBOro BUpPOOY
Counterfeiting, Produktpiraterie.
Allg. versteht man unter Marken-
piraterie die detailgetreue Imita-
tion eines Produkts, das unter
dem illegal verwendeten Marken-
namen, aber erheblich billiger
(und qualitativ schlechter) als das
Original angeboten wird — nesa-
KOHHUW BUIYCK MPOAYKIIT MIJ Uy-
J)KOI0 MAapKOIo

internationale Markenpolitik,
Marke — mnomitika ipmu
gesetzliche Regelung, durch die
eingetragene Markennamen vor
Nachahmung geschitzt werden —
OXOpOHA YM 3aXHCT (PIPMOBOTO YU
TOBApPHOI'0 3HAKY

bedingte, langfristige und globale
Verhaltensplane zur Erreichung
der Markenziele — crpareris Bu-
KOpUCTaHHS (IPMOBUX 3HAKIB
Produkttreue. Markentreue liegt
vor, wenn sich nachweisen l&sst,
dass eine bestimmte Marke mit
einer bestimmten Haufigkeit in-
nerhalb einer vorgegebenen Zeit-
periode gekauft wird — 1.BipHicTb
BU3HAUYE€HOMY (IpMOBOMY TOBapy;



Markenzeichen, n

Marketing, n

Marketing Audit

Marketingberater, m
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Marketing-Expertensystem, n
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n
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2. IlpuxunbHICTh MEBHOMY (hipMO-
BOMYy a00 TOBAapHOMY 3HAKYy
Marke, Logo — mapka, pipmoBHii
3HAK, TOBAPHUW 3HAK, JIOTOTHII,
CHUMBOIJI

Konsequente Ausrichtung des ge-
samten Unternehmens an den Be-
durfnissen des Marktes — 1. Map-
KETHUHT (CUCTEMa 3aXOJiB, IO Mae
Ha MeTi 3a0e3neyyBaTy BUSIB Ta 3a-
JIOBOJICHHSI 3amlpOCiB PUHKY Haii-
OLTBII  paIliOHATBHUM CIIOCOOOM);
2.0pranizamis, Teopis 30yTy; 3.
30yT, peanizarlis
Marketingcontrollings. Kontinui-
erliche, inhalts- und verfahrens-
orientierte Uberprufung der ge-
samten Marketing-Management-
Entscheidungen; ausgerichtet auf
die Fruherkennung planungs-
und systembedingter Risiken —
peBi3is MapkeTUHTy (KOMILI. aHai3
MapKETUHIOBOI JUIBHOCTI HIAIpPHE-
MCTBa 1 BUJIaua peKOMEHIallii 1o ii
BJIOCKOHAJICHHIO); MapKCTHHTOBHIA
KOHTPOJIb

Werbeberuf — koncynbsTanT 3 Map-
KETUHTY

Berater (Consulting) in Fragen
des Marketings — KOHCy/IbTaHT 3
MapKETUHTY

Expertensystem, das marketings-
pezifische Fragestellungen zum
Gegenstand der Probleml6ésungs-
suche hat — ekcmeprHa cucrema
JUIsl BUPIIICHHS Mpo0OJieM Mapke-
TI/IHFy; MApKCETHHIOBa CKCIICPpTHA
CHUCTEMA

zielbezogen strukturiertes System
von Regelungen hinsichtlich der
Informationsaufgaben und ihrer
Trager sowie der Informations-
wege, Informationsrechte und
Pflichten, Methoden und Verfah-
ren der Informationsspeicherung



Marketinginstrument, n

Marketingmix, m

Marketing Research
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und -verarbeitung; i.d.R. compu-
tergestutzt — mapketunrona iHdop-
MaIliiiHa cucremMa

Blundel der fir die Marktbearbei-
tung einsetzbaren Aktivitaten
bzw. Instrumente eines Unterneh-
mens — iHcTpyMeHT (3aci0) mMapke-
THHTY

Kombination der Auspragungen
der zeitraum- und markt- bzw.
marktsegmentbezogen eingesetz-
ten marketingpolitischen Instru-
mente — 3MilIaHUi MapKETHHT
(koMOiHOBaHE 3aCTOCYBaHHS 1HCT-
PYMEHTIB MapKETHHTY)

alle Aktivitaten zielbezogener und
planmagiger Informationsgewi-
nnung und -aufbereitung zur
Identifikation und Lésung betrie-
bsinterner und -externer Proble-
me bei Marketing-Strukturen, -
Prozessen, -Aktivitaten und —Wi-
rkungen — MapkeTHHTOBe HOCHIJ-
KCHHA

Funktion des Marketingcontro-
llings besteht darin, die Effektivi-
tat und Effizienz einer markt-
orientierten Unternehmensfihr-
ung sicherzustellen — kouTposiHT
30yTy

alle Aktivitaten zielbezogener und
planmalliger Informationsgewi-
nnung und -aufbereitung zur
Identifikation und Lésung betrie-
bsinterner und -externer Proble-
me bei Marketing-Strukturen, -
Prozessen, -Aktivitaten und —Wi-
rkungen — MapkeTHHIroBe JOCIII-
KCHHA

ergebnisorientierte  Uberprufung
der MalRnahmen des Marketings
— KOHTpPOJIb €(EKTUBHOCTI MapKe-
TUHTOBUX 3aXO0/IB

strategischer Grundsatzentwurf
far die Koordination aller markt-
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bezogenen Aktivitaten einer Un-
ternehmung oder eines marktbe-
zogenen Ausschnitts einer Unter-
nehmung — KOHIICHIIIS MapKe-
TUHTY, MapKETHUHITOBA KOHIICIIIIiS
MPUEMCTBA

Absatzlogistik,  Distributionslogi-
stik; wenig gebrauchliche Bezei-
chnung fir den absatzbezogenen
Teilbereich der Logistik. Marke-
tinglogistik  betrifft die Zeit-
Raum-Uberbriickung von Waren,
Personen und Informationen zwi-
schen Lieferant und Abnehmer —
JIOTICTUKA MapKETHUHTY

allg. Konzeption der Unterneh-
mungsfihrung bzw. Unterneh-
mungsphilosophie im Sinn eines
konsequent marktbezogenen De-
nkens — kepyBaHHS MiANPUEMCT-
BOM 3 OpIEHTAlll€l0 Ha NOTpeOHn
PUHKY, PUHKOBO 30pI€HTOBAHE yII-
PaBIIHHSA NIAIPHUEMCTBOM
Modelle, mit denen im Rahmen
der Mediaplanung eine optimale
und zielorientierte Auswahl an
Werbetragern gefunden werden
soll — mapkeTuHroBa Mojenb (Ha-
MPUKJIAA, MOJIeTh BHOOPY 3aco0iB
nomupeHHs 1Hdopmarii)
marktorientierte, von der Marke-
tingkonzeption beeinflusste Orga-
nisation der Unternehmung (Or-
ganisationsstruktur) — opraniza-
HililHa CTPYyKTypa MiANPUEMCTBA,
10 BPaxOBY€ MOro MapKETUHIOBY
KOHIICTILIIIO

Entscheidungsprozess zur Festle-
gung des marktbezogenen Ver-
haltens einer Unternehmung -
IJIaHYBAaHHA Ha OCHOBi MapKCTHUH-
TOBOi KOHIICTINI IiANPUEMCTBA
Gesamtheit der Ziel- und Mal3-
nahmenentscheidungen zur Ge-
staltung der marktbezogenen Ak-
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tivitditen der Unternehmung -
MapKCTHUHI'OBA IIOJIITUKA

an den Bedarfs- und Konku-
rrenzbedingungen relevanter Ma-
rkte sowie den personellen, finan-
ziellen, technischen und informe-
llen Leistungspotenzialen der Un-
ternehmung ausgerichtete Ver-
haltenspléane zur Realisierung der
Marketingziele — wapkeTrHrOBa
CTpaTeris

die dem Unternehmensbereich
Marketing gesetzten und durch
MarketingmafRnahmen beeinflu-
ssbaren Vorgaben (Sollzustande).
Vgl. auch Unternehmungsziele —
111 MAPKETUHTY

Markieren; Kennzeichnen — 1.
MapkyBaHHs, TO3HAaY€HHs, MITKa,
no3Hauka; 2. PosmiuyBanus; 3.Tas-
pyBanusi; 4. Buninenus (Hampuk-
nan, GpparMeHTy TeKCTy); 5. Mide-
HHS (i30TOMHHUM 1HIMKATOPOM
Bestimmung des relevanten Ma-
rktes — Bu3Ha4eHHsI KOPAOHIB pUH-
Ky

in der Marktforschung Bezeich-
nung eines einmaligen Wandels
iIm Marktgefiige — (pazoBa) 3minHa
CTPYKTypa PUHKY

systematisch methodische Unter-
suchung der Stellung einzelner
Unternehmungen im Marktge-
schehen, die neben der Marktbeo-
bachtung zur Schaffung der Ma-
rkttransparenz beitragt und die
Geschaftspolitik des Unterneh-
mens fundiert — 1. Ouinka crany
PMHKY; 2. AHani3 no3uumii mig-
NPUEMCTBA HA PUHKY

Begriff der Marktforschung zur
Kennzeichnung der Bedeutung
des Unternehmens am Markt und
somit dessen Konkurrenzstarke —
JI0JI PUHKY
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eine in der Portfolio-Analyse
verwendete Dimension (Markt-
attraktivitat-Wettbewerbsvorteil-
Portfolio), die zum Ausdruck
bringt, wie attributiv eine Bra-
nche fur Aktivitaten des Unter-
nehmens erscheint — npuBabu-
BICTh PUHKY

Erh6hung des Absatzvolumens
bereits produzierter und auf an-
gestammten Markten abgesetzter
Produkte durch den Absatz auf
neuen Markten — crpareris po3-
LIIUPEHHST PUHKY

Segmentierung des Marktes — mo-
T, CETMEHTYBaHHS PHUHKY

Teil der Marktforschung: Beoba-
chtung der Marktentwicklung
bzw. der Stellung einzelner Un-
ternehmungen und Wirtschafts-
gruppen auf den ihrer konjunk-
turellen Entwicklungsmdoglichkei-
ten durch Auswertung der Be-
triebsstatistik, der Branchensta-
tistik und der amtlichen Wirt-
schaftsstatistik, u. U. durch bes.
Institute.Beschaffungs- und Absa-
tzmarkten sowie Abschatzung -
CIIOCTEPEIKEHHS 3a 3MIHOI0 KOH I0-
HKTYpH PHUHKY

Berichte Uber die Wirtschaftslage
auf bestimmten Markten (z. B.
Waren-, Effekten-, Devisenmark-
ten) — omsn craHy KOH IOHKTYpHU
PHHKY

Durchdringung eines Marktes
oder einer Verbrauchergruppe
mit Informationen oder Produ-
kten — npoHUKHEHHST HA PUHOK
Ansetzung niedriger Preise, um
bei der Einfihrung neuer Produ-
kte schnell einen Massenmarkt zu
erschliel3en — minu, mocuieHa pex-
JaMHa KOMITaHis)
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Einfihrung eines neuen Produ-
ktes auf dem Markt — ynposan-
JKEHHS TOBapy Ha PUHOK

Eintritt eines Unternehmens in
einen Markt, ErschlieRung eines
Marktes — 1. Buxig Ha puUHOK; 2.
YrupoBamKEHHSI HA PUHOK
gelegentliche, nicht systematische
Untersuchung des Marktes — ue-
CUCTCMATUYIHC BUBYCHHS PHUHKY
Erdffnung von Absatzmoglichkei-
ten (Einflhrung eines Produktes
am Absatzmarkt) durch Uber-
windung des Marktwiderstandes
— OCBOCHHSI PUHKY

nicht geschitzte Berufsbezeich-
nung fur eine in der Marktfor-
schung tatigen und daflr bes. ge-
schulte Person — crieriaicT 3 BUB-
YEHHS PUHKY , €KCIEPT 3 aHali3y
KOH IOHKTYPH PHUHKY

systematisch betriebene Erfor-
schung eines konkreten Teilma-
rktes (Zusammentreffen von An-
gebot und Nachfrage) einschliel3-
lich der Erfassung der Bedurfni-
sse aller Beteiligten unter Heran-
ziechung v.a. externer Informa-
tionsquellen — BuBYCHHS PHHKY,
aHa3y KOH IOHKTYPU PUHKY
meist gewerbliche Institute, die
Marktanalysen fir Organisatio-
nen, Industrie, Handel und We-
rbeagenturen erstellen und / oder
die Daten daftir erheben und auf-
bereiten — iHCTUTYT pUHKOBHX JOC-
J1KeHb, KOH IOHKTYPHHUM 1HCTUTYT
Unternehmen mit dem groéf3ten
Marktanteil in einem relevanten
Markt — nigep Ha puHKY
Messhandel; Form des ambula-
nten Handels auf bestimmten,
meist in regelmaRigen Zeitabsta-
nden abgehaltenen  Markten
(Jahrmarkten, Krammarkten,
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Kirchweihfesten (Kirmes), Weih-
nachtsmarkten). Vornehmlich in
landlichen und kleinstadtischen
Gebieten, aber auch in Grof3sta-
dten (Altstadtfeste). Ubliche An-
gebote: Textilien, Topferwaren,
kleinere Haushaltswaren, Holz-
waren, einfaches Spielzeug, Ge-
schenkartikel, Christbaum-
schmuck, Trodel, Antiquitaten
u.a. Produkte des Kunsthandwe-
rks. Haufig erganzt um regionale
Spezialitaten — 1. PunkoBa TOpriB-
as; 2. SIpmapkoBa TOpPTriBis
Absatzkanal, Absatzwege — kanan
30yTy

Teilmarkt (Marktsegment) des
Gesamtmarktes, der durch vor-
handene Produkte nicht voll be-
friedigt wird, weil diese den Vor-
stellungen der potenziellen Kau-
fer nicht in geniigendem Umfang
entsprechen — purkoBa Hima (cer-
MCHT PHUHKY, B SIKOMY IIOIIUT II€pe-
Baka€ HaJ IPOITO3UIIIEIO)
StoRRrichtung der Unternehmens-
aktivitaten, bei der durch Intensi-
vierung des Einsatzes dermarke-
tingpolitischen Instrumente der
Absatz bereits vorhandener Pro-
dukte auf den gegenwartig bereits
bestehenden  Markten erhéht
werden soll — npoHUKHEHHS Ha PH-
HOK

Position eines Unternehmens im
Markt — mosuris, mOJIOKEHHS HaA
PHHKY

Aufnahmeféahigkeit eines Mar-
ktes. Gesamtheit maoglicher Ab-
satzmengen eines Marktes fir ein
bestimmtes Produkt oder eine
Produktkategorie - moTeHmian
(eMKiCTB) PUHKY

Voraussage der Marktentwick-
lung mittels Marktbeobachtung,
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iIndem Zusammenhange zwischen
den Bewegungen verschiedener
Markte oder anderer wirtschaftli-
cher Faktoren (Konjunkturtest)
aufgespurt werden, in ihren zeit-
lichen Phasen einander nachgeor-
dnet sind - mnporuo3 (3miHH)
KOH IOHKTYpU PHHKY

Kennzahl bez. Wachstumscha-
ncen fir ein Produkt im Gesamt-
markt oder in einzelnen Teilma-
rkten (Marktsegment) — nacuue-
HHSI pUHKY

regelmafRig wiederkehrende Ver-
schiebungen der Marktstruktur;
festzustellen durch Marktbeo-
bachtung — 1. KonuBaHHsA KOH’t0-
HKTYpU PHUHKY, I[ilH Ha pPHHKY;
2. IlepioguyHi 3MIHM B CTPYKTYypi
PHUHKY

Absatzsegment; Teilmarkt mit ei-
ner nach ihrer Reaktion auf ma-
rketingpolitische Instrumente ho-
mogeneren Abnehmergruppe als
der des Gesamtmarktes — cermeHT
PHHKY

Aufteilung des Gesamtmarktes
nach bestimmten Kriterien in
Kéaufergruppen bzw. -segmente,
die hinsichtlich ihres Kaufverha-
Itens oder kaufverhaltensreleva-
nter Merkmale in sich moglichst
ahnlich (homogen) und unterein-
ander mdoglichst undhnlich (hete-
rogen) sein sollen — cermenraris
PHHKY

Produktspannen einer bestimm-
ten Gruppe oder der Gesamtheit
von verbrauchten und verwende-
ten in- und auslandischen landwi-
rtschaftlichen Erzeugnissen einer
Volkswirtschaft — cykymnHicTh
PUHKOBOI TIPOTYKITI
Unternehmensstrategie auf dem
Markt — cTpateris mignpueMcTBa
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Ha PHHKY

alle Merkmale, die die Zusa-
mmensetzung und das Geflige
eines Marktes beschreiben — ct-
PYKTYpa PHUHKY
Marketingforschung, = Marktfo-
rschung — mocmimkKeHHS PHHKY
realitatsnahes  Verfahren zur
Uberprufung der Marktchancen
von Produkten — puHKOBHIA TeCT,
BUINIPOOYBaHHS B pPUHKOBUX YMOBax
Zustandsprufung des Marktes in
seinen einzelnen Marktfeldern (z.
B. Absatz- oder Kaufermarkt,
Liefer- oder Herstellermarkt) -
JOCIIJIKEHHSI PUHKY

regelmafRig an bestimmten PIa-
tzen wiederkehrende Zusammen-
kinfte von Verkaufern (Anbie-
tern) und Kéaufern (Nachfragern)
mit dem Ziel der Distribution von
Waren und/oderdes gegenseitigen
Informationsaustausches — 3axo-
AW 110 CTUMYJIIOBAHHIO ITPOJaxK
Bezeichnung der Marktbeobach-
tung fur die auf Strukturwand-
lung (Marktanderung) zielenden
Veranderungen zwischen Beda-
rfsgestalt und Angebot — 3wmina
CHIBBIJIHOIIEHHS MK IIOIATOM 1
MTPOTIO3UIIIEF0

realisierte Mengen (Absatz) bzw.
Werte (Umsatz) einer Produkt-
gruppe oder Branche auf einem
definierten Markt in der betrach-
teten Planperiode — MicTKiCTh
PHHKY

Kennzeichnung einer dem Ein-
satz marketingpolitischer Instru-
mente entgegenstehenden Hemm-
ung des Marktes, die die Einflih-
rung eines neuen oder die Absatz-
ausweitung eines bereits bekann-
ten Produktes erschwert — omip
puHKY (IOSIBI HOBOTO TOBapy 4H



Massenartikel, m

Massenbedarfsguter, pl

Massensguter, pl

Massenmedien, pl

Massenverbrauchsgtter, pl

Me-Too-Produkt, n

Media, f
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481
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PO3IIMPEHHIO 30YTY)

in groBen Mengen hergestellter
und verkaufter Artikel — Bupi6
MaCOBOI'O BI/IpO6HI/IHTBa Y1 CIIOXKHU-
BAaHHA

die einheitlich von einem grof3en
Verbraucherkreis (Konsumenten
oder Produzenten) nachgefragt
werden und i.d.R. Uber einen la-
ngen Zeitraum produziert we-
rden — ToBapu MIMPOKOTO BXKUTKY
Gebrauchsgtter (Massengebra-
uchsgtter) oder Verbrauchsgiter
(Massenverbrauchsguter), die
einheitlich von einem grof3en Ver-
braucherkreis (Konsumenten
oder Produzenten) nachgefragt
werden — ToBapu IIUPOKOTO BIKHUT-
Ky

technische Mittel zur Vermittlung
von Informationen und Emotio-
nen bei raumlicher oder zeitlicher
oder raumzeitlicher Distanz zwi-
schen den Kommunikationspart-
nern an ein voneinander getrenn-
tes Publikum — 3acobu macoBoi iH-
dbopmairii

Gebrauchsguter (Massengebra-
uchsgiter) oder Verbrauchsgter
(Massenverbrauchsguter), die
einheitlich von einem grof3en Ver-
braucherkreis (Konsumenten
oder Produzenten) nachgefragt
werden — ToBapu IIUPOKOTO BIKUT-
Ky

Imitation am Markt bereits vor-
handener Produkte — mpoaykr-
IMITaTop, MPOIYKT-HACTIAYyBay
Werbetrager; alle Personen oder
Dinge, die Werbemittel unter
dem Vorgang der Streuung an
Zielpersonen (Werbesubjekte;
Zielgruppe) herantragen — 1. 3a-
cobu komyHnikarii; 2. Hocii iHdop-
Marii; 3. 3acobu pekiaaMu, 3acobm



Mediaagentur, f

Mediaanalyse, f

Mediaplan, m

Mediaselektion, f

Mediastreuplan, m

83

13

10

314

HNOLIMpPEeHHA 1H(opMarlii, 3acobu
MacoBoi 1H(popmarrii
spezialisiertes Dienstleistungsun-
ternehmen, das sich Aufgaben wi-
dmet, die mit dem Medieneinsatz
zu tun haben - cneuianmizoBane
areHTCTBO 3aco0iB pekjaMu (3ai-
Ma€ThCs IJIaHYBAHHSAM BHUKOPUCTA-
HHS 3ac001B peKJIaMu 1 3aKyYIIiBIICIO
MICIISl UM Yacy Mij peKaamy
empirische Datenerhebung im
Rahmen der Mediaforschung zur
Untersuchung der Nutzerschaft
(Leser, Seher, Horer) von Werbe-
tragern (Media) als Entscheidu-
ngsgrundlage fir den Streuplan —
aHaii3 3aco0iB pekjiaMu, aHali3 3a-
co0iB momupeHHs iHpopmaiii
Ubersicht des zeitlichen Einsatzes
der vorgegebenen, empfohlenen
oder genehmigten Medien, d. h.
eine Auflistung der definierten
Werbetrager (z.B. Horfunk und
Fernsehen) mit dem jeweiligen
Veroffentlichungsdatum. Kern-
stick der gesamten Konzeption
einer Werbekampagne — miax Bu-
KOpPUCTaHHS 3aco0iB pekiamMu (B
pPEKJIaMHUX ITIISIX)

Entscheidung tber Art und Um-
fang der in einem Streuplan zusa-
mmengefassten Werbetrager
(Media) aufgrund von Mediaana-
lysen — BubGip 3aco0iB pexiiamu
Ubersicht des zeitlichen Einsatzes
der vorgegebenen, empfohlenen
oder genehmigten Medien, d. h.
eine Auflistung der definierten
Werbetrager (z.B. HOorfunk und
Fernsehen) mit dem jeweiligen
Veroffentlichungsdatum.  Kern-
stick der gesamten Konzeption
einer Werbekampagne — 1. [Tnan
MOIUPEHHST PEKJIAMHHUX Martepia-
niB; 2. IlmaH BUKOpPHCTaHHS 3aco-



Medien, pl 518
Medium, n 143
Mehrmarkenstrategie, f 15
Meinungsforschung, f 4
Meinungsfihrer, m 38
Meistbegunstigungsklausel, f 0
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0iB pexnamu (B pPEKJIAMHUX ITLISIX)
Tragersysteme zur Informations-
vermittlung (z. B. Presse, Horfu-
nk, Fernsehen) — 1. 3acobu komy-
Hikarii; 2. Hocii indopmarii; 3. 3a-
coOu peKiaMH, 3aCO0M MOIIUPEHHS
iHpopmarii, 3acobn MacoBoi 1H-
dopmarrii

(Hilfs)mittel, das der Vermittlung
von Information und Bildung die-
nt (z.B. Buch, Tonband); (Werbe-
sprache) fur die Werbung benu-
tztes Kommunikationsmittel; We-
rbetrdger — 3aci0 komyHiKaIii,
peKIaMu

Bedingte, langfristige und globale
Verhaltensplane zur Erreichung
der Markenziele — ctpareris Bripo-
Ba/UKEHHSI HAa PUHKY KUTBKOX (ip-
MOBHX UM TOBAPHHUX 3HAKIB 110 on-
HOMY KOJy TOBapiB

Teilgebiet der empirischen Sozi-
alforschung zur Ergrindung der
offentlichen Meinung (Umfrage).
Analyse von gesellschaftlichen
und wirtschaftlichen Tatbesta-
nden, v.a. Marktanalyse, Werbe-
wirkungs-Analyse und Erfassung
der Auswirkungen gesellschafts-
oder betriebspolitischer Malinah-
men (innerbetriebliche Meinu-
ngsforschung, Betriebsklima) -
BUBYCHHS T'POMAJCHKOI JTYMKH
Opinion Leader; Mitglied einer
kleineren Gruppe, das einen star-
keren personlichen Einfluss auf
die Gruppe austbt als andere
Gruppenmitglieder — nedopmanb-
HUHN niaep

Garantie, dass der Anbieter mit
keinem anderen Kunden gunsti-
gere Vertragsbedingungen ver-
einbart hat — 3actepexxenst mpo pe-
KUM HANUOUIBIIOTO CHPUSIHHS


http://www.duden.de/rechtschreibung/Medium_Vermittler_Traeger#Bedeutung2b
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Mengenanpassung, f

Mengenfixierung, f

Mengenrabatt, m

Mengenstaffel,

Merchandising, n

Messe, f

Messhandel, m
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16
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Form der Absatz- und Vertriebs-
politik, bei der ein Anbieter sich
an die von anderen verlangten
Preise mit seiner Absatzmenge
anpasst weil er die Preise nicht zu
beeinflussen vermag — nmocrauanus
Ha PHUHOK TakKoi KUIBKOCTI KOHKY-
pEHTHOTO TOBapy, IO HE BeAE 0
3MIH ICHYIOUHX IliH

Form der Absatz- und Vertriebs-
politik. Ein Anbieter fixiert die
Absatzmenge — ¢ikcamis o6csry
IIPOIIOHYBAaHHS TOBapy 3a 3aJaHol
HU

Preisvergutung fir die Abnahme
bestimmter Mengen eines oder
mehrerer Produkte in einem Auf-
trag oder in einer Bezugsperiode
(Rabatt) - s3umkka B IiHI OJs
KPYIHOTO MOKYIIIS 32 BEJIUKY KiJIb-
KICTh TOBapy

Staffelpreise fir Waren gleicher
Zweckbestimmung, abgestuft
nach Warenmenge — 1mkayia 3HH-
KOK JUIsl KPYITHUX MOKYIIIB 32 Be-
JUKY KUIBKICTh TOBapy

I. Gesamtheit der verkaufsforde-
rnden Malinahmen (Verkaufsfo-
rderung) im Handel, v.a. Tatig-
keiten am Regalplatz wie Waren-
platzierung, EinrAumen der Wa-
re oder Preisauszeichnungen
Il. Vermarktung von Lizenzen
(Lice-nsing) — cTUMyJIOBaHHS
30yTy (Ipoaaxk), MHCTEITBO 30YTY;
Mep-4aHAan3uHT

Veranstaltung mit Marktchara-
kter, die ein umfassendes Ange-
bot mehrerer Wirtschaftszweige
oder eines Wirtschaftszweiges
bietet — spmapka, BHcTaBka
Form des ambulanten Handels
auf bestimmten, meist in regelma-
Rigen Zeitabstanden abgehalte-
nen Markten (Jahrmarkten, Kra-



Mindestumsatz, m

Mischkalkulation, f

Mitbewerber, m

Mitgliederselektion, f

Motivation Research

Motivforschung, f
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mmarkten, Kirchweihfesten (Ki-
rmes), Weihnachtsmarkten). VVor-
nehmlich in landlichen und klein-
stadtischen Gebieten, aber auch
in GrofRstadten (Altstadtfeste) —
spMapkoBa TOpPriBisg (3 JIOTKIB)
Mindestbetrag, den ein Kunde in
einem festgelegten Zeitraum um-
setzen mMuss — MiHIMaJIBHUNA PO3MIP
00opoTy

Kalkulationsprinzip zur flexiblen
Ausnutzung aller Marktchancen
bei der Preisgestaltung. Einzelne
Artikel oder Warengruppen we-
rden mit unterschiedlichen Spa-
nnen belastet: Bei den Ausglei-
chsnehmern werden niedrigere,
bei den Ausgleichsgebern hoéhere
Spannen (Deckungsspannen, De-
ckungsraten oder Gewinnzu-
schlage) als im Durchschnitt ka-
Ikuliert — minrana KanbKyJIAIis
Konkurrent — ygacHuk KOHKypCY,
KOHKYPEHT, IPETCHICHT

Auswahl von Mitgliedern (Ku-
nden) in einer kooperativen Gru-
ppe des Handels — BuxmroueHHs
YJIcHIB TOBapucTBa (110 MPUYUKHI He-
BHCOKOTO 000pOTY)

Zweig der Marktforschung, der
auf psychoanalytischen Methoden
aufbaut. Die Beweggriinde (Moti-
ve) des bewussten und unbewu-
ssten menschlichen Wollens und
Handelns, bes. im Konsumenten-
verhalten und bei Kaufentscheid-
ungen, werden erforscht und fir
Zwecke der industriellen Form-
gebung (Industrial Design, Styl-
ing), Produktdifferenzierung und
Werbung herangezogen — motu-
BaIllMHUN aHaJI3

Zweig der Marktforschung, der
auf psychoanalytischen Methoden
aufbaut — moruBaniiinuii anamis



Musterlager, m

Mustermesse, f

Musterkollektion, f

N
Nachbarschaftsgeschaft, f

Nachfragemacht, f

Namenstest, m

18
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Schaustellungen von Mustern
zum Zwecke des Verkaufs glei-
cher oder @hnlicher Ware — cxnan
3pa3KiB

Hausinterne Messeveranstaltung
von Einkaufskontoren des Grol3-
handels und von Zentralen koo-
perativer Gruppen des Handels —
BUCTaBKa-spMapKa 3pa3KiB
Kollektion von Warenmustern —
KOJIEKIIiST 3pa3KiB

Tante-Emma-Laden;Betriebsform
des Einzelhandels. Kleinbetriebe
mit Nachbarschaftslage in Wohn-
gegenden. Nachbarschaftsgescha-
fte bieten ein enges und flaches
Sortiment, vorwiegend aus Le-
bensmitteln und wenigen Gitern
des kurzfristigen Haushaltsbeda-
rfs, mit relativ hohem Preisniveau
haufig in Fremdbedienung an —
HIJOPUEMCTBO JAPIOHOT po3ApiIOHOT
TOPTiBJIl B HUTJOBHX paiioHaX
(mpononye OOMEXEHH acopTH-
MEHT MPOJYKTIB XapuyBaHHS 1 TO-
BapiB IIOJICHHOTO TIOTHTY)

Fahigkeit von Personen in nach-
fragenden  Wirtschaftsorganisa-
tionen gegentber Personen aus
Anbieterorganisationen, die Be-
wertung der Tauschbedingungen
im Sinn der eigenen Individual-
oder Organisationsziele durchzu-
setzen, bzw. die Fahigkeit von Pe-
rsonen aus Anbieterorganisatio-
nen, angestrebte Anderungen
dieser Bedingungen zu verhin-
dern — gukrar croxuBaua

Teil des Produkttests, Methode
fur die Uberprifung der Namens-
eignung (z.B. bei Markennamen)
hinsichtlich Assoziationswirkung,
Klang, Ansprechbarkeit, Prestige
und Einpragsamkeit — Tectr Ha



Nassgewicht, n

Naturalrabatt, m

Neobehaviorismus, m

Nettoeinkaufspreis, m

Nettopreis, m

Nettoverkaufspreis, m

Neukauf, m

Nischenstrategie, f
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NpUBa0JIMBICTh HAMEHYBaHHS (TO-
Bapy)

Form einer gewichtsbezogenen
Preisermalligung — Bara ToBapy y
BOJIOTOMY CTaHI1

Art des Mengenrabatts. Rabatt in
Form einer nicht verrechneten
Warenlieferung bei Abnahme ei-
ner bestimmten Menge innerhalb
eines vereinbarten Zeitraums —
3HIDKKA 32 BEJIUKY KUIBKICTh B (hOP-
Ml 0€3KOIITOBHOI'O IIOCTa4YaHHS TO-
Bapy

verhaltenswissenschaftliche  Fo-
rschungsrichtung,  weiterentwi-
ckelt aus dem Behaviorismus
unter Aufgabe des Black-Box-Pri-
nzips. Der Organismus gilt nach
Empfang des Stimulus als
intervenierende Variable, die die
nachfolgende Reaktion mafigeb-
lich beeinflusst (SOR-Konzept);
Einflussfaktoren des nicht beoba-
chtbaren Vorgangs sind Emotion,
Motivation und Einstellung des
Individuums — HeoObixeBiopusm
Preiskennzahl;  Bruttoeinkaufs-
preis zzgl. aller (direkt zurechen-
baren) Bezugsnebenkosten (z.B.
Transportkosten) und abztglich
aller  (direkt zurechenbaren)
Preiskorrekturen (z. B. Rabatte,
Skonti) — 3akymiBenbHa IiIHA HETTO
Preis, auf den keine Nachlasse ge-
wahrt werden — 1ina HETTO

der dem Abnehmer in Rechnung
gestellte Preis — mpomaxna 1iHa
HCTTO

Kauf, bei dem etwas neu, unge-
braucht erworben wird — HoBa
IIOKYIIKa

Angebot eines auf die spezifischen
Probleme der potenziellen Nach-
frager einer Marktnische zuge-
schnittenen Leistungsangebots



No name Produkt

Nominalskala, f

Non-Food-Sortiment, n

Nonvaleur, m

Normalverbraucher, m

Nutzensegmentierung, f
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und ein darauf abgestimmter
Einsatz der anderen marketing-
politischen Instrumente — crpare-
ris, OpieHTOBaHa Ha BUPOOHMIITBO
TOBapiB 94 Ha HaAaHHA ITOCIYT IJIA
MIEBHOI HIIlll HA PUHKY

weille Produkte,Gattungsprodukte,
Generics, Produits Libres; vom
Handel ohne differenzierenden
Markennamen, nur mit dem Auf-
druck der Warengattung (Ga-
ttungsmarke) vertriebene Waren,
z.B. Zucker, Mehl, Waschpulver
— 3BHYaAlHI TOBapH, IO MPOAaro-
ThCs 0€3 TOPTiBEJIbHOI MapKu
Skala, bei der alternative Auspra-
gungen nur deren Verschieden-
heit zum Ausdruck bringen — =o-
MiHanbKa (kiacudikariiiftia) miKaia
(o1iHOK)

Sortimentsteil der Non-Food-Wa-
ren: Alle Sortimentsteile (z. B.
Wasch- und Putzmittel, Blumen,
Zeitungen, Haushaltswaren) au-
Ber Nahrungs- und Genussmi-
tteln — acopTuMeHT HEMPOIOBOIIH-
YUX TOBapiB

I. Unverkaufliche oder entwerte-
te Ware. I11. Urkunde eines entwe-
rteten Wertpapiers, das nur noch
Sammlerwert besitzt (historisches
Wertpapier) — 1. Jlexxanuii uu 3He-
miHeHu# Tomap; 2. L{iHHmii marmip,
10 HEMA€ BapTOCTI (I[IHUTHCS TiJb-
KM Kosekuionepamu); 3. Kamitano-
BKIIQICHHA, IO HC IPHUHOCUTH O0-
X111

jemand, der eine durchschnittli-
che Menge von Konsumgutern
verbraucht;  durchschnittlicher
Verbraucher — cepeaniii crioxwu-
Ba4d

Methode der Marktsegmentie-
rung, bei der der Kundennutzen
eines Produktes als vorrangiges
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Nutzwert, m

O
Offnungszeiten, pl

Okoskopie, f

Offerte, f

Omnibus-Befragung, f

Organisationsverfassung, f
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Segmentierungskriterium dient —
CEerMEHTYBaHHS PUHKY Ha TIiJICTaBi
BUT' O, O‘{iKYBaHI/IX CIIO)KMBa4YaMU
BiJl TOBapy

subjektiver, d.h. durch die Taug-
lichkeit zur Bedurfnisbefriedi-
gung (den Nutzen) bestimmter
Wert eines Gutes — Cy0’ekTuBHA
I[IHHICTH; BapTICTh, IO BHU3HAYAE-
THCSI KOPUCHICTIO

Zeitspannen, wahrend deren der
Residenzhandel seine Ladenkapa-
zitat zur Nutzung durch Kunden
bereithalt. Tatsachliche Ladenoff-
nungszeiten stimmen mit den
nach dem Ladenschlussgesetz
(LadSchlG) des Bundes (gilt nur
noch in Bayern) oder der Lander
maximal moéglichen regelmalligen
Laden6ffnungszeiten nicht immer
Uberein — romuau pobotu (Hamp.
MarasuHy)

empirische Untersuchung obje-
ktiver MarktgroRen (6konomi-
sche Grolken und GroRenbezie-
hungen), z. B. Umséatze, Preise,
Mengen, Zahl der Anbieter (ob-
jekt- bzw. sachbezogen) — exocko-
mist (BYCHHS MPO PUHOK)
Vertragsangebot, Angebot, An-
trag; rechtlich bindend fir den
Anbieter, sofern nicht ausdrick-
lich Gegenteiliges erklart wird,
etwa durch die Klausele freiblei-
bend (Freizeichnungsklausel) -
odepTa, TPOMO3UILis
Mehrthemenbefragung; Form
der Befragung, bei der verschie-
dene Themen untersucht werden
— HACKpi3HE OMUTYBAaHHs, OMHUTYBa-
HHS Ha Pi3HI TeMHU

institutionelle Ordnung des Ver-
héaltnisses von verfassungskonsti-
tuierenden Interessen und Unter-



Otto Normalverbraucher, m

P
Paarvergleich, m

Packung, f

Panel, n

Panelsterblichkeit, f
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nehmensfihrung in der Unter-
nehmensverfassung — cratyt opra-
Hizaii

jemand, der eine durchschnittli-
che Menge von Konsumgutern
verbraucht;  durchschnittlicher
Verbraucher — cepenniit (cepen-
HbOCTATUCTUYHHUN) THITIYHUHN CITO-
JKrBa4d

Methode bei Produkttest oder We-
rbemittelforschung: Test-Produkt
oder Test-Anzeige werden den
Auskunftspersonen in Verbind-
ung mit einem anderen ahnlichen
Produkt bzw. einer @hnlichen An-
zeige zur vergleichenden Beurtei-
lung prasentiert — mapae mnopiBHs-
HHSI

die ein- oder mehrfach vorgeno-
mmene Umhtllung eines Packgu-
tes zum Zweck des Schutzes (der
Umgebung, des Packgutes), der
Portionierung (bei Produktion,
Verwendung) sowie der Lageru-
ng, des Transports, der physis-
chen Manipulation sowie der
Vermarktung verstanden —
1. VYmakoBka (tapa); 2. Ilauka;
3. VYmakoBka, yKIIaJaHHS

ein bestimmter gleichbleibender
Kreis von Auskunftssubjekten
(Personen, Betrieben), bei denen
Uber einen langeren Zeitraum
hinweg Messungen (Beobachtung,
Befragung) zu gleichen Themen
in der gleichen Methode und zu
den jeweils gleichen Zeitpunkten
vorgenommen werden — maHes,
rpyna HOCIiB iHopMaIrii, Koo 00-
CTeXKyBaHUX OCi0O (y BUBYCHHI PHH-
KY)

Verringerung der Zahl der Teil-
nehmer eines Panels durch Tod,
Haushaltsauflosung,  Geschafts-
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Partie, f

Partieverkauf, m

Partizipationseffekt, m

Pauschale, f

Pauschalpreis, m

Penetration, f
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schliefung, aber auch aus sonsti-
gen Griunden (nachlassendes Inte-
resse, zeitliche_ Verhinderung etc.)
— BIZICIFOBaHHSI YYaCHUKIB IIaHEJb-
HOT'O OIIMTYBAHHA

Angebot von Warenmengen (Pa-
rtien) aus Uberproduktion, So-
nderanfertigungen, Versicheru-
ngsfallen (Feuerschaden, Wasser-
schaden), Insolvenzen und Rest-
bestanden zu niedrigen Preisen —
napris (aeraneit, ToBapy)

Angebot von bes. Warenmengen
(Partien) zu niedrigem Preis -
POJIaX MapTii TOBapy 3a HU3bKUMU
I[IHAMH, PO3IPOJIAK IMaAPTIH
Bezeichnung fir den Tatbestand,
dass jede zusatzliche Produkt-
oder Ausfiihrungsart eines Anbie-
ters Absatzmengen von Konku-
rrenzanbietern abzieht — edekr
y4acTi HOBOTO o()epeHTa B PHUHKO-
Bili TopriBii (CKOpOYeHHs 00’ €MiB
30yTy KOHKYPEHTIB)
Gesamtverglitung anstelle von
Einzelvergltungen, z.B. Pauscha-
le fur Uberstunden. Vgl. auch
Pauschalpreis — maymansna (3a-
rajpbHa) cyma

ein ohne Rucksicht auf Einzellei-
stungen nach Uberschlagiger
Schatzung vereinbarter Preis -
naymaibHa cyMa

I. Durchdringung eines Marktes
oder einer Verbrauchergruppe
mit Informationen oder Produ-
kten. Il. In der Werbewirkungs-
messung  (Werbewirkung) die
Erinnerung der Verbraucher an
eine bestimmte Produktwerbung,
gemessen als Quotient aus der
Zahl der Werbeerinnerer und der
Zahl der Werbegemeinten (Beka-
nntheitsgrad) — npoHUWKHEHHS Ha
PHUHOK, YIIPOBAUKEHHSI Ha PHUHOK


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/panelsterblichkeit.html

Penetrationspreispolitik, f

Penetrationsrate, f

Personal Selling

Personalforschung, f

Pilot-Studie, f
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Ansetzung niedriger Preise, um
bei der Einfihrung neuer Produ-
kte schnell einen Massenmarkt zu
erschlie3en — moyiTika MPOHHMKHE-
HHA Ha PUHOK HIJIIIXOM 34CTOCYBaA-
HHA 3aHUKCHUX HiH

kumulierte Zahl der Kaufer eines
Produkts in einem Zeitraum im
Verhaltnis zur Zahl der Kaufer
der Warengruppe — koedimieHT
OCBOEHHS PUHKY (BiIHOIICHHS (hak-
THUYHOT'O 4YHuCJa HOKyHHiB HOBOIoO
MPOIYKTY 10 YUCJIA HOTO TMMOTEHITIN-
HHUX MTOKYIIIIIB)

Komponente des Kommunika-
tions-Mix. Personlicher Verkauf
beruht auf dem unmittelbaren
Kontakt zwischen Verkaufer und
Kéaufer beim Absatz von Waren
und Dienstleistungen — inauBiaya-
JBHH mpojax (BUJI TOPTiBIi, Mo Oa-
3y€TbCA HAa OCOOMCTOMY KOHTAKTI
IPOAABIA 1 MOKYIIIIS)

I. Form der Beschaffungsmarkt-
forschung, bei der der Arbeitsma-
rkt als zentraler Engpassfaktor
und damit als Untersuchungsge-
genstand betrachtet wird 1l. Fo-
rm der innerbetrieblichen Info-
rmationsgewinnung zur Verbe-
sserung der Aufbau- oder Ablauf-
organisation oder des Fuhrungs-
stils, z.B. durch die Untersuchung
der Motivation und der Arbeits-
zufriedenheit der Mitarbeiter -
1. BuBUeHHs pUHKY Tpalli 3 METOI0
nigoopy mnepconamy; 2. Anami3
MITATHOTO CKJIaJy MpalliBHUKIB Mif-
IIPUEMCTBA

Vorlauf-Studie; in der Marktfo-
rschung exploratives Versuchs-
programm Kleineren Mal3stabs,
um Kosten und Erfolg eines Vor-
habens zu testen — monepeane goc-
JDKEHHS, eKCIepuMeHTaabHe (Imi-



Piratenware, f

Plakat, n

Plakatwerbung, f

Platzierung, f

Platzierungsvorschrift,

Point of Purchase

Point of Sale
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JIOTHE) JOCIIIKCHHS
Imitationsprodukt — migpo0GaeHmii
TOBap, TOBap-iMITaIlisl, «IipPaTCh-
KUI» TOBAp

grof3formatiges Stick festes Pa-
pier mit einem Text (und Bild-
ern), das zum Zwecke der Info-
rmation, Werbung, politischen
Propaganda o. A. offentlich und
an gut sichtbaren Stellen befestigt
wird — rurakar, adimra, BeIuke oro-
JIOIIICHHA

Werbung auf den Plakaten —
mIakaTHa (IIMTKOBA) peKjiaMa

I. Bankwesen: Unterbringung
neu ausgegebener Wertpapiere
(Aktien, industrielle Schuldver-
schreibungen), bes. durch Ver-
kauf an das breitere Publikum
(Emissionsgeschaft). 1. Standort
eines  Werbemittels innerhalb
des Mediums — 1. PosramnryBanHS;
2. BknajeHHs, BIOXKEHHs, PO3Mi-
HIeHHs (Hamp.KamiTaty, HIHHHUX [1a-
nepiB); 3. Miclie po3MILIEHHST PEK-
JJaMHn

genaue, bindende Angaben des
Werbetreibenden an den Werbe-
trager (Fernsehen, Horfunk, Ver-
lag, Media), an welcher Stelle, in
welcher Lange, in welcher Form
das Werbemittel an einem besti-
mmten Platz, in bestimmter Lage
anzubringen, abzudrucken, anzu-
kleben, aufzuhdngen oder zu se-
nden ist —touni i Ta 000B’SI3KOBI
710 BUKOHAHHS IHCTPYKIIi peKiIamo-
J@aBIsl 1I0JI0 PO3MIIIEHHS peKJIaMu
Ort des Einkaufs (aus Sicht des
Konsumenten) bzw. Ort des Ver-
kaufs (aus Sicht des Handlers) —
TepMiHaJI PO3APIOHOT TOPTIBIi; TOY-
Ka IpoJaxy

Ort des Einkaufs (aus Sicht des
Konsumenten) bzw. Ort des Ver-



Postenmarkt, m

Posttest, m

PR

Pramie, f
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kaufs (aus Sicht des Handlers)
Abk. fir Point of Sale (POS) —
TepMIHAJI pO3/Ap1OHOT TOPTiBIi; TOY-
Ka IpoJaxy

Partievermarktung,  Partiever-
kauf — posmpogaxk mapTiii yiiHe-
HOI'O TOBapy

Test von Marketinginstrumenten
nach ihrem tatsachlichen Einsatz
iIm Markt zwecks nachtraglicher
Kontrolle ihrer Wirkung (Ex-Po-
st-Analyse) — tecT, 1110 TPOBOIUTH-
cs moctdaktyM (miciist BIpoBajpKe-
HHS 1HCTPYMEHTY MapKETHHTY Ha
PHHOK); TOCTTECT, KOHTPOJIbHE BU-
npoOyBaHHs  (IOJATKOBHM  TeCT
C(CKTUBHOCTI PEKJIaMH)

Abk. fur Public Relations. Jedwe-
de Art interessensgeleiteter Ko-
mmunikation gegentiber Offentli-
chkeiten, enger als Form der Or-
ganisationskommunikation oder
gar als Teil eines sozialen Sy-
stems, in dem der PR die Rolle
der friedlichen Konfliktbewalti-
gung durch einen professionell
organisierten Austausch der Mei-
nungen zufallt — 1. «ITabmix pe-
JEUIIHHC», po00Ta 3 TPOMAACHKIC-
T10; 2. Cimy»0a 3B’SI3KIB 3 TpOMaJI-
CBKICTIO

I.  Personalwirtschaft:zusatzlich
zum Zeitlohn gezahlte Pramie
(Leistungspramie) als Anerkenn-
ung bes. betrieblicher Leistungen
des Arbeitnehmers, z.B. fir Ver-
besserungsvorschlage, Umsatz-
pramien flr wenig gangige Glter.
Pramien kénnen fir quantitative
und qualitative Leistungen gewa-
hrt werden; Il. Marketing / Ha-
ndelsbetriebslehre: Malinahme
der Verkaufsfoérderung. Beim
Kauf eines bestimmten Produktes


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/verkaufsfoerderung.html

Pre-Sales-Service, m

Preis-Leistungs-Verhaltnis, n

Preisaktion, f

Preisanalyse, f
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erhalt der Konsument ein Ge-
schenk oder die Berechtigung, ein
anderes Erzeugnis zu einem we-
sentlich gunstigeren Preis zu er-
werben; 11l. Versicherungswesen:
Entgelt des Versicherungsneh-
mers fir den Versicherungsschu-
tz. Zusammen mit der Pramie
sind Versicherungsteuer und Ne-
bengeblhren zu entrichten; 1V.
Bankwesen: Pramiengeschaft; V.
Agrarpolitik: in der EU als Anreiz
zur Unterstitzung gewulnschter
Entwicklungen (z. B. Qualitats-,
Abschlachtungspramien, Pramie
far die Nichtvermarktung von
Milch) angewandt — 1. Ipewmis,
BuHaropoza; 2. CTpaxoBa MpeMmis,
CTpaxoBui BHECOK; 3. Burpar

Dienstleistungen zur Untersti-
tzung des Verkaufers bei der Auf-
tragsgewinnung, z.B. personlicher
Verkauf — nepennpomkane o0cCiTy-
T'OBYBAHH, CCpBiC

Subjektives Empfinden Uber die
Angemessenheit eines Preises im
Vergleich zur Qualitat des Ange-
bots — cmiBBiHOMIEHHS «IliHA-SKi-
CTb», CIIBBIJHOIIEHHS «I[IHA-TIPO-
JTYKTUBHICTH»

MalRnahme der Verkaufsforde-
rung. Der Produktpreis wird fur
einen bestimmten Zeitraum au-
genfallig reduziert mit entspre-
chender Herausstellung auf der
Verpackung und durch Displays
am Point of Purchase — po3smpo-
JTaX 32 3HMKEHUMH [IIHAMA

aus Sicht eines Anbieters: syste-
matische  Untersuchung der
Preise, ihrer Entwicklung und
der preisbestimmenden Faktoren
wie Kosten, Wettbewerbspreise
und Kundennutzen; aus Sicht ei-
nes Einkaufers: Preisvergleich


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/versicherungsteuer.html
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/praemiengeschaeft.html

Preisangaben, pl

Preisauszeichnung, f

Preisbasis, f
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Preisbindung, f
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bzw. kontinuierliche Uberpri-
fung der Preise flr eingekaufte
Waren und Dienstleistungen und
Vergleich mit Wettbewerbsprei-
Sen — a”ami3 1"

sind nach der Preisangabenver-
ordnung (PAngVid.F. vom
18.10.2002 (BGBI. 1 4197) m.spat.
And.) Angaben, die Preisklarheit
und Preiswahrheit sicherstellen
und dem Verbraucher einen zu-
treffenden Preisvergleich ermo-
glichen — 3asnadenHs (mo3Hauye-
HHST) IHH

sind nach der Preisangabenver-
ordnung (PAngVid.F. vom
18.10.2002 (BGBI. |1 4197) m.spat.
And.) Angaben, die Preisklarheit
und Preiswahrheit sicherstellen
und dem Verbraucher einen zu-
treffenden Preisvergleich ermo-
glichen — Bkaszanus (mo3HaYCHHS)
I[1HU, 3a0€3[eYEHHsI TOBAPY LIHHU-
KaMiu

als Preisbasis kann die messbare
BezugsgrofRe der Leistung fur ei-
nen Preis bezeichnet werden — 6a-
3UC IIH

Preisbildung, Preissetzung; Aus-
wahl eines Preises fir ein Pro-
dukt oder eine Leistung — BcraHo-
BJICHHS I[IHU

Verpflichtung, eine Ware zu ei-
nem definierten Preis zu verkau-
fen — 1. dikcyBaHHS 1IiH, BCTAHOB-
neHHs ((IKCOBaHMX TBEPAMX IliH);
2. 3aMOpOKYBaHHS I[iH

vertikale Preisbindung; ein Her-
steller verpflichtet seine Abneh-
mer, die von ihm gelieferte Ware
nur zu dem von ihm festgelegten
Preis weiter zu verauliern — Bcra-
HOBJICHHS €IMHMX II1H 0 BEPTUKAII
Uberwachung aller Phasen des
Preismanagement-Prozesses — ko-
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HTPOJb 3a I[iHAMU

Verkauf von sachlich gleichen
Produkten (Sach- und Dienstlei-
stungen) durch einen Anbieter an
verschiedene Kunden / Kunden-
gruppen (Marktsegmentierung)
zu einem unterschiedlichen Preis;
Instrument der differenzierten
Marktbearbeitung — nudepenriro-
BaHHS IIH

Verkauf von sachlich gleichen
Produkten (Sach- und Dienstlei-
stungen) durch einen Anbieter an
verschiedene Kunden / Kunden-
gruppen (Marktsegmentierung)
zu einem unterschiedlichen Preis;
Instrument der differenzierten
Marktbearbeitung — minoBa nuc-
KpUMIiHAIIS

liegt vor, wenn auf Exportma-
rkten fur dieselben Gliter niedri-
gere Preise verlangt werden als
auf dem Inlandsmarkt — gemminar
I[1H, BUKUJTHUM EKCIIOPT

beinhaltet alle MalBnahmen, die
ergriffen werden, damit einmal
festgelegte Preise auch am Markt
durchgesetzt und nicht z.B. durch
willkurliche Rabatte unterlaufen
werden — oTpuMaHHs 3alUTYBaHUX
iH

unverbindliche Preisempfehlung.
Eine nicht auf vertraglicher Bin-
dung beruhende, lockere, aber in
den praktischen Auswirkungen
einer solchen Bindung oft der
Preisbindung  zweiter = Hand
gleichkommende Art der Preisbe-
einflussung durch den Hersteller
— 1. Pexomenpariis 1o I1iHax, peKo-
MEHJIaIlis CTOCOBHO I[IHOBOI ITOJIi-
TuKky; 2. PexoMenmoBaHa IiHa
Prozess der Entscheidungsfin-
dung zur Festlegung des Preises
eines neuen Produktes — Bu3naue-



Preisfixierung, f

Preisforschung, f

Preisgarantie, f

Preisgeflge, n

Preisgleitklausel, f

Preisgrenze, f

Preisgunstigkeit, f

Preiskartell, n

Preiskonkurrenz, f

Preiskonvention, f
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HHS [[IHA

konjekturale  Preisempfehlung.
Ein Verkaufer kann den Preis
festsetzen; die Kaufer bestimmen
die Mengen, die sie zu diesem
Preis kaufen wollen — Bcranosie-
HHS [[1H

Teilgebiet der Marktforschung —
BUBUYCHHs (aHaji3) AMHAMIKH IIiH
Versprechen eines Anbieters,
dass der gezahlte Preis gleich
oder niedriger als jeder andere
Konkurrenzpreis ist — rapanris
HE3MIHHOCTI IiH (B OroBOpi)
Zusammenhang der Preise auf
dem allgemeinen Markt — ctpyk-
Typa IiH

Klausel in Kaufvertragen, mit der
die Preisfestsetzung entweder auf
einen spateren Zeitpunkt ver-
schoben oder spatere Abande-
rung des vereinbarten Preises
vorbehalten wird — myHKT moro-
BOPY MpPO BCTAHOBJIEHHS 3MIHHOI
I[IHU, 3aCTEPEKEHHS MPO 1HJEKCa-
1110 I[1H

Grenze fur den Preis einer Ware,
Leistung — 1. Mexa, miMIT IiHMH;
2. JlimiToBaHa IiHa

unabhangig vom Preis-Leistungs-
Verhaltnis beurteilte Gunstigkeit
eines Preises — nemesusna
Vereinbarung selbststandiger Un-
ternehmen Uber Preise. Preiska-
rtelle verstol3en durch die hervor-
gerufene Wettbewerbsbeschran-
kung gegen § 1 GWB und Art. 81
| EGV — niHoBuii kapTeib

Art der Konkurrenz, bei der das
Schwergewicht auf Preismal3nah-
men liegt — miHOBa KOHKYypEHIIis,
KOHKYPEHITisl B 00J1acTI I11H

ein dem Preiskartell verwandtes
Rechtsinstrument, mit dem eine
vergleichsweise lose Verpflich-



Preismanagement, n

Preisnachlass, m

Preispolitik, f

Preisreihen, pl
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tung der vertragschlieRenden Pa-
rteien eingegangen wird, besti-
mmte Waren nicht tber oder un-
ter einem bestimmten Preis abzu-
geben — xoHBeHIIIs IIOO I[iH
Analyse, Planung, Festlegung,
Durchsetzung und Uberwachung
von Preisen und Konditionen
(Konditionensystem) — ympagmi-
HHS [[IHAMH, [[IHOBUII MEHEIHKMEHT
Verringerung des Kaufpreises
durch den Verkaufer: (1) Auf-
grund einer Mangelrige: Minde-
rung; (2) aus wirtschaftlichen
Grinden: Erlésschméalerungen,
Rabatt — 3HmwKeHHs [iHN, 3HIKKA,
IIOCTYIIKa

I. Staatliche Preispolitik: 1. Ziele:
Kontrolle und Festset-zun von
Preisen mit der Absicht: (1) Das
Preisniveau auf einigen Markten
oder auf samtlichen Markten zu
bestimmen; (2) einem Preisauf-
trieb oder Preisverfall vorzubeu-
gen und eine von dieser Seite her
wirkende Geldentwertung oder
Depression zu vermeiden; 2. Mi-
ttel: Preisiberwachung, ortliche
Preiskontrolle, staatliche Preis-
festsetzung, Preisstopp, Vorschri-
ften bzw. Uberwachung des Rech-
nungswesens; 11.Genossenschaft-
che Preispolitik: Muss auf die Er-
fullung des Forderungsauftragen
gegeniber den Mitgliedern ausge-
richtet sein — minosa moiTHKa
Reihen gestufter Preise fur Wa-
ren gleicher Zweckbestimmung,
aber unterschiedlicher Aussta-
ttung, Qualitat, Grolie etc. Die
Preise solcher Waren, ergeben
der H6he nach geordnet eine Rei-
he (Stufenfolge, Staffel), deren
Gliedabstande als Staffelmargen
bezeichnet werden konnen - mi-



Preisresponsefunktion, f

Preisschleuderei, f

Preisschwelle, f

Preisschwelleneffekt, m

Preissenkung, f
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Preissteigerung, f

Preisstellung, f
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HOBI PsIIH
Preiswirkungsfunktion;  Grolie
zur Messung der Abhangigkeit
von Preisen / Preisanderungen
auf Absatz / Absatzanderungen
(Preisresponsemessung) — mokas-
HUK BIUIMBY JIMHAMIKH I[IH Ha JUHA-
MIKy 30yTy

Absatz um jeden Preis (,,Schleu-
derpreise”), ohne Riicksicht auf
die Gestehungskosten. Wettbewe-
rbsrechtliche Beurteilung: Behin-
derungswettbewerb —  gemminr
I[1H, BUKUJTHUM EKCIIOPT
Erscheinung, dass die Erhdhung /
Senkung eines Preises Uber eine
Preisschwelle hinaus zu einem/
einer sofortigen groéReren Rck-
gang/Zunahme der nachgefragten
Menge fuhrt — minoBui mopir
Erscheinung, dass die Erhéhung /
Senkung eines Preises Uber eine
Preisschwelle hinaus zu einem/
einer sofortigen groflleren Rick-
gang/Zunahme der nachgefragten
Menge fuhrt — edexr 1iHOBOTO MO-
pora

Senkung des Preises — 3HIKEHHS
HA

Preisreihen, Preisstufungen; Rei-
hen gestufter Preise fir Waren
gleicher Zweckbestimmung, aber
unterschiedlicher  Ausstattung,
Qualitat, Grolie etc — miHoBI psian
allgemeines Steigen der Preise —
MIJBUIICHHS I[1H, 3pOCTaHHS I[iH
Preisniveau einer Leistung im
Verhaltnis zu vergleichbaren Ko-
nkurrenzpreisen — BCTaHOBIICHHS
I[1H, I[1Ha

Preisreihen; Reihen gestufter
Preise fur Waren gleicher Zweck-
bestimmung, aber unterschiedli-
cher  Ausstattung, Qualitat,
Grofe etc — miHOBI psan



Preissystem, n 24
Preistest, m 1
Preisuntergrenze, f 28
Preisverhandlung, f 18
Preiswirkungsfunktion, f 0
Pretest, m 9
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systematische Bildung von Prei-
sen. Ziel ist ein konsistenter Auf-
bau der Preise, um die preispoliti-
schen Ziele des Unternehmens zu
erreichen — cucrema 1in

Teil des Produkttests oder aber
auch ein eigenstandiger Test mit
dem Ziel, eine Vorstellung tber
den Preis eines Produktes zu ge-
winnen, den die Konsumenten zu
zahlen bereit sind — mepeBipka
OPUMHATHOCT] IIIHA Ha TOBAap JUIS
CIIOKMBa4da

untere Grenze der Preissetzung —
HaWHWKYUA pIBEHBb I[IHU, MIiHIMa-
JIbHA [[IHA, HIDKHIA JIMIT [IHHA,
HIDKHS MeKa I[iHM (IpH  AKiid BHU-
pO6HI/IHTBO TOBApPy BCC IIC pCHTA-
OesbHE)

individuelle Aushandlung eines
Preises zwischen (mind.) zwei Pa-
rteien — mepeMOBHHHU IOAO IIiH
Groflle zur Messung der Abhan-
gigkeit von Preisen / Preisander-
ungen auf Absatz / Absatzande-
rungen — INIOKa3HWK BINUIMBY JWHA-
MIKH I[iH Ha TUHAMIKY 30yTy

I. Marktforschung: Verfahren, bei
dem ein Erhebungsinstrument
auf seine Verwendbarkeit hin
uberprift wird. Ublich beim Fra-
gebogen, um auftretende Schwie-
rigkeiten bei der Frageformulie-
rung oder den Antwortmoglich-
keiten erkennen und evtl. noch
andern zu konnen; Il. Marketing /
Werbung: Test von Marketing-
und  WerbemalBhahmen  vor
ihrem tatsachlichen Einsatz im
Markt zwecks Bestimmung der
relativ besten Alternative sowie
zur weiteren Optimierung der
MalRhahmen - momepenHiii Tecr,
PETECT, MONEPEeIHE BUMPOOYBaH-
Hs1, IPOBipKa
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eine preispolitische Haltung und
Verhaltensweise im  Oligopol
(Teiloligopol und Teilmonopol),
bei der ein Anbieter als Preisfih-
rer fir die restliche Anbietergru-
ppe den Zeitpunkt und das Aus-
maf von Preisveranderungen be-
stimmt, wahrend die anderen als
Preisfolger nachziehen — miHose
JTiAEpCTBO

Form der Marktforschung, die
Erhebung, Aufbereitung und
Auswertung von neuem Daten-
material flir einen bestimmten
Untersuchungszweck umfasst -
NEPBUHHUN aHaN3 KOH IOHKTYPHU
PUHKY

Zeit mit hohen Einschaltquoten
in Rundfunk oder Fernsehen, die
dadurch fur Werbetreibende bes.
attraktiv ist — mpaiim-Taiim, Haii-
kpamuii edipamii yac (Ha pamio i
TeeOaYCHHS)

Sammelbegriff fir alle auf Papier
gedruckten Medien. Meist we-
rden Zeitungen, Zeitschriften,
Blcher und sonstige Drucker-
zeugnisse (wie z.B. Beilagen, Ka-
taloge, Prospekte und Anzeigen-
blatter) unterschieden — npykosa-
HI 3aco0M MacoBoi iHdopmarrii
alle Werbebotschaften, die in ge-
druckter Form in entsprechenden
Medien erscheinen — npykoBaHa
pexiiama

Versuchspersonen in der Markt-
forschung — oco6a, mo Oepe yua-
CTh B TECTYBaHH1; BUIIPOOOBYBAHMIA
Werbemittel, bei dem durch ge-
zielte Platzierung von Marken-
produkten in Form einer realen
Requisite in die Handlung eines
Spielfilms einehohe Werbewirk-
ung erwartet wird — BxirOUeHHS
¢bipMoBUX BUPOOIB B XyM0KH1 (HiJTb-



Produkt, n

Produktbreite, f

Produkt Design
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f
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MU B sKocTi pekBizuta (popma
IPHUXOBAHOI PEKJIaMK)

Ergebnis der Produktion und
Sachziel einer Unternehmung
oder auch Mittel der Bedurfnis-
befriedigung — 1. IIpoaykr, ¢aod-
pukat(rorosuii Bupi0); 2. Mar. no-
OyTOK

Angebotsbreite; wieviel verschie-
denartige Produkte angeboten
werden — pi3HOMaHITTS BHIIB TIPO-
JYKTY

Festlegung der Erscheinungsform
eines Erzeugnisses in Qualitat,
Form, Verpackung und Markie-
rung abhangig von der Produkt-
art (Produkttypologie). Produkt-
gestaltung als Teilaspekt der Pro-
duktpolitik erstreckt sich auf
Uberlegungen, wie die im Ra-
hmen der Produktplanung fixier-
ten Leistungen umgesetzt bzw. er-
fallt werden sollen — opopmienss,
au3aiH (XyI0KHE KOHCTPYIOBAHHS)
BUPOO, TPOMHUCIIOBUI AU3aliH
marketingpolitische Instrumente,
internationale Produkt- und Pro-
grammpolitik — monituka po3po0-
JICHHS, BUIYCKY Ta 30yTy NEBHOTO
MPOAYKTY

Uberprufung der Erzeugnisse
oder eines Einzelerzeugnisses ei-
nes Unternehmens auf seine Gu-
teeigenschaften, Gestaltung und
Konkurrenzfahigkeit zu einem
bestimmten Zeitpunkt — anami3
MPOAYKITIT

Beurteilung eines Produkts hin-
sichtlich seiner Absatztauglich-
keit — ominka nmpoaykTy (Hamp. 3
TOYKHA 30py BKJIIOYEHHS WOro B
nporpamy 30yTy)

Hinzufliigen einer weiteren Pro-
duktvariante zum Absatzpro-
gramm unter Beibehaltung der
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Produkteinfihrung, f

Produktentwicklung, f
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bisherigen Ausfliihrung, um die
Anspriche einer Teilzielgruppe
genauer als bisher befriedigen zu
konnen — 1. InguBigyamizalis mpo-
OykTy (HamgaHHS MPOIYKTY Xapak-
TEPUCTUK, IO BIJIPI3HSAE HOTO BIJ
AQHAJIOTTYHUX MPOAYKTIB 1HIIMX (i-
pM); 2. 30UTBIICHHS YnciIa MOIUi-
Kalii TpOAYKTY, PO3IIUPEHHS HO-
MEHKJIaTypH BUPOOIB

die bestimmten Eigenschaften ei-
ner Ware - BJIACTUBOCTI
(xapak-TepUCTUKH) TPOIYKTY
Betriebswirtschaftslehre:  Kon-
zept, das von der Annahme aus-
geht, dass die zeitliche Entwick-
lung eines Objektindikators (z.B.
Absatz eines Produktes) in cha-
rakteristische Phasen unterteilt
werden kann und einem glocken-
formigen Verlauf folgt, d. h. es
wird von einer begrenzten Exis-
tenz des Objekts ausgegangen —
BIIPOBA/DKCHHSI TMPOAYKIl HAa pH-
HOK

planméaRige Entwicklung neuer
Produkte bzw. Verbesserung be-
stehender Produkte — po3po0iie-
HHS (HOBMX) MTPOJYKTIB
Produktlinie, Produktgruppe; im
Absatz komplementdr mitein-
ander verbundene Produkte (z.B.
Pflegeserien bei Kosmetika) -
aCOpTUMEHTHA Tpyna, Halip, JiHisA
IPOJYKTY, TOBapHa cepist

Produkt Design; Instrument zur
Produktdifferenzierung. Festle-
gung der Erscheinungsform eines
Erzeugnisses in Qualitat, Form,
Verpackung und Markierung ab-
héngig von der Produktart (Pro-
dukttypologie) — opopmiensHs, au-
3aiiH  (XyJ0KHE KOHCTPYIOBaHHS)
BUPOOY, MPOMUCITIOBUI HU3aitH



Produktgruppe, f
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Im Absatz komplementar mitein-
ander verbundene Produkte -
acCOpTUMEHTHA TpyIa, Halip, JiHis
MPOJYKTY, TOBapHa cepis

I. Marketing: 1. Begriff: Aufna-
hme neuartiger Produkte als Er-
gebnis eigener oder fremder For-
schung und Entwicklung in das
Absatzprogramm; [Il. Technolo-
giepolitik: Forderung der Umsetz-
ung eines technisch veranderten
Produkts oder eines Produktions-
verfahrens — 1. Hosunka, HOBHi
npoayKT, BuUPiIO; 2. BigHOBIEHHS
MPOJYKTY YU BUPOOY, po3poOKa HO-
BOT'O MIPOJIYKTY YU BUPOOY
endgiltige Herausnahme einzel-
ner Produktvarianten (Produkt-
variation) aus dem Absatzpro-
gramm — BHKJIIOYEHHs (BHIIyde-
HHSI, eTIMIHYBaHHS) MPOJYKTY 3 BU-
POOHHUYOT IPOrpaMH
Verfahrenslizenz; Art der Lizenz.
Die Produktionslizenz beinhaltet
spezielles Herstellungs-Know-
how, wie z.B. Konstruktions- und
Produktionsplane,  Rezepturen.
I.d.R. mit der Vergabe einer Pro-
duktlizenz verbunden — minensis
Ha BUPOOHHUIITBO

Handel von Gitern zwischen zwei
Produktionsstufen — mocepennu-
I[bKa TOPTIBJII TOBapaMu BUPOOHMU-
4oro nmpru3HadycHHA

Einteilung von Produktgruppen
anhand festgelegter Kriterien -
KJacu@ikamis MpoIyKTIiB
Entwicklung eines  Produktes
(= das dazugehorige Projekt) ist
nur eine Phase in dessen Produkt-
lebenscyclus, weitere Phasen z.B.
Markteinfihrung (Bekanntma-
chung), Verkauf auf steigendem
Niveau, Verkauf unter Stagna-
tion, Weiterentwicklung oder



Produktlebenszyklus, m 36
Produktlinie, f 84
Produktlizenz, f 2
Produktmarke, f 37
Produktmix, m 8
Produktpiraterie, f 20
Produktplanung, f 9
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auch Verschwinden des Produ-
ktes vom Markt (das ware das
Ende des PLC) - TEPMIH
(TpuBa-IicTh) JKUTTS MPOIYKTY
Phasen eines Produktes von sei-
ner Einfihrung bis zur Heraus-
nahme aus dem Programm — >xu-
TTE€BUU LUKJI IPOAYKTY

Im Gegensatz zur komplementa-
ren Produktfamilie handelt es
sich bei der Linie um substitutive
Beziehungen zwischen den zugho-
rigen Produkten — acoprumenTHa
rpymna, Habip, JiHiS TPOAYKTY, TO-
BapHa cepis

Art der Lizenz. Der Lizenzpart-
ner erhalt die Genehmigung zur
Herstellung (und zum Vertrieb)
eines vom Lizenzgeber bisher
produzierten Erzeugnisses — mi-
LEH31s1 Ha BHUPOOHHUUTBO 1 30yT TO-
Bapy

Summe aller Vorstellungen ver-
standen werden, die ein Marken-
name oder ein Markenzeichen bei
Kunden hervorruft bzw. beim
Kunden hervorrufen soll, um die
Waren oder Dienstleistungen ei-
nes Unternehmens von denjeni-
gen anderer Unternehmen zu un-
terscheiden — ¢ipmoBuii uu ToBap-
HUI 3HAK

Produktgestaltung im Hinblick
auf die Absatzforderung — acop-
TUMEHT BHUPOOIB, HOMEHKJIATypa
MPOAYKITIT

gezielte Verletzung von Urheber-
rechten und gewerblichen Schutz-
rechten durch unerlaubtes Nach-
ahmen und Kopieren von Waren
— migpoOsienHs (pipMOBHUX) BHUPO-
0iB

Erzeugnisplanung; Stufen des
Entscheidungsprozesses bei der
Produktinnovation von  der



Produktpolitik, f 59
Produktpositionierung, f 10
Produktreifung, f 0
Produktspanne, f 0
Produkttest, m 24
Produkttreue, f 0
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Ideengewinnung bis zum Gestal-
tungsbriefing (Pflichtenheft, La-
stenheft etc.) — mIanyBaHHSA pPoO3-
poOJIeHHS, BUITYCKY 1 30yTy (IIeBHO-
r0) TOBapy

Gesamtheit der sich auf das Pro-
dukt im Rahmen des Marketings
erstreckenden MalRnahmen (Pro-
duktplanung, Produktgestaltung,
Programmgestaltung, Produkt-
innovation, Produktpflege etc.) —
MOJIITUKA PO3POOKH, BUITYCKY 1 30y-
Ty (IEBHOTO) TOBapy

Bezeichnung flr (1) die Ermitt-
lung der Position von Produkten
in mehrdimensionalen Wahrneh-
mungs- und Einstellungsraumen
oder (2) die bewusste Verander-
ung der Position eines Produktes
Im mehrdimensionalen Raum der
produktrelevanten Attribute —
BU3HAUCHHSI MICISl MPOAYKTY Ha
PUHKY

Entwicklungsprozess der Ware
von der ldee bis zur Marktfahig-
keit — nocsrenHs cranmii 3pitocti
MIPOAYKTY

Differenz zwischen dem Endver-
braucherpreis im Einzelhandels-
geschaft und dem Erzeugerpreis
(ab Hof oder Erzeugermarkt) ei-
nes landwirtschaftlichen Erzeug-
NiSSeS — Pi3HUIS MIXK BiAMYCKHOO 1
PO31pi0OHOO LIHOK HA MPOAYKT
Methoden zur Ermittlung der op-
timalen Produktgestaltung — Bun-
poOyBaHHSI MPOAYKTY B PUHKOBHUX
yMOBax

Markentreue liegt vor, wenn sich
nachweisen lasst, dass eine be-
stimte Marke mit einer bestimm-
ten Haufigkeit innerhalb einer
vorgegebenen Zeitperiode gekau-
ft wird — npuxuabHICTH CIIOKHUBAYA
A0 IICBHOT'O IMMPOJAYKTAa Y TOBApPHO-



Produktvariation, f

Prognose, f

Prognosemodell, n

Programmbreite, f

Programmtiefe, f

20

325
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Io 3HaKy

Modifikation bereits im Prog-
ramm enthaltener Produkte — mo-
nudikaris TpoayKIii

Aussage Uber zuklnftige Ereig-
nisse, bes. zukinftige Werte 0ko-
nomischer Variablen, beruhend
auf Beobachtungen aus der Ver-
gangenheit und auf theoretisch
fundierten objektiven Verfahren
— IMPOTHO3, IIPOTrHO3YBAHHA, IICPCI-
OadcHHS

Komplexes Verfahren, das unter
Verwendung einer Kombination
unterschiedlicher  Prognosever-
fahren Prognosen erstellt — mpor-
HO3Ha MOACIIb

I. Marketing: Zahl der Produkt-
gruppen bzw.-linien (Kombina-
tion bedarfsverwandter Produkt-
arten) innerhalb eines Produkt-
programms (Hersteller). Erweite-
rung der Programmbreite durch
Produktdiversifikation (Diversifi-
kation). Il. Handelsmarketing:
Zahl der Artikel und Warengru-
ppen im Handelssortiment (Sor-
timentsbreite) — acoptumeHT BH-
poOneHoi mpOAyKIlli, HIUpOTa BH-
POOHMYOT IpOTpaMu

I. Marketing: Zahl der verschie-
denen Varianten (Modelle, Ty-
pen) einer Produktgruppe im
Produktprogramm des Herste-
llers, bestimmt durch Art und
Umfang der Produktdifferenzie-
rung. Il. Handel: Zahl unter-
schiedlicher Artikel einer Pro-
duktgruppe im Handelssortiment
(Sortimentstiefe), bestimmt durch
Betriebstyp und Einkaufspolitik —
CTYIHb 3aBEPIICHOCTI BUPOOHMII-
TBa, TMOBHOTA BUPOOHWYOI Tporpa-
MU



Promotion, f

Propergeschaft, n

Prospekt, m

Prozentspanne, f

Public Relations

Pull-Strategie, f

38

44
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1. Verleihung der Doktorwtrde
(Doktor (Dr.)) durch den Fachbe-
reich einer Hochschule aufgrund
der von den einzelnen Fachberei-
chen erlassenen Promotionsord-
nungen; 2. Forderung des Absa-
tzes; Werbung (durch besondere
Werbemalinahmen (z. B. Vertei-
lung von Warenproben) — 1. ITpu-
CyJDKEHHS BUEHOI crerieHi; 2. Ctu-
MYJIFOBaHHA 30yTy, IPOCYBaHHS TO-
Bapy Ha pUHOK

Geschafte im eigenen Namen und
auf eigene Rechnung, z.B. bei Im-
porten; getatigt von Einkaufsko-
ntoren des GrofRhandels, von
Zentralen kooperativer Gruppen
des Handels) oder Filialunterneh-
Mmungen — yroja BiJl BJIACHOTO iMe-
H1 1 32 BIACHUN PaxyHOK

I. Werbeschrift; 1l. Dokument,
das vor einem offentlichen Ange-
bot von Wertpapieren zu ver-
Offentlichen ist — mpocriext (Hamp.
PEKIaMHHI 91 Oip>KOBHI)

relative GroRe der Handelsspa-
NNé — ToprosejibHA, BHpPaXKE€Ha B
MPOIICHTAX; IPOICHTHE CITIBBIIHO-
IMIEHHS MDK 3aKyIiBEJIbHOI Ta
MIPOJIAYXKHOIO I[IHOIO

Teil der internationalen Kommu-
nikationspolitik, welcher auf die
einheitliche Darstellung aller Un-
ternehmensteile in der Offentlich-
keit der jeweiligen Prasenzlander
gerichtet ist—1. ,ITabmik pencii-
MIUHC*, po0OoTa 3 TPOMAICHKICTIO;
2. Cnyx0a 3B’s3KIB 3 IpOMaJIChKiC-
THO

Absatzstrategie von Herstellern
mit mehrstufigem Absatzweg (z.
B. bei Markenartikelindustrie
und industriellen Grundstoff-
und Teileherstellern) — crpareris
CTUMYJIIOBAaHHSI TOMUTY B KOXXHIN



Push-Money-Foérderung, f

Push-Strategie, f

Q
Qualitéat, f

Qualitatsfuhrerschaft, f

Qualitatsstaffel, f

Qualitatswettbewerb, m

Querschnittuntersuchung, f

R
Rabatt, m
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JaHII JIAHIIOTa 30yTYy

Premium Money, Premium Spiff;
Pramie fir einen Einzelh&ndler,
der angeregt werden soll, einem
bestimmten Produkt erhdhte Ver-
kaufsanstrengungen zu widmen
(Verkaufsforderung) — mnpemis
pO31piOHOMY TOPTOBIIIO 3a IMOCHUJIE-
HC IIPpOJABUTaHHA BHU3HAYCHOI'O TO-
Bapy Ha pUHOK

Forcierung des ,, Angebotsdru-
cks”, d.h. verstirkter Einsatz der
marketingpolitischen  Instrum-
ente gegentiber dem bedurftigen
Abnehmer mit dem Ziel, den Ab-
satz zu erhéhen — crpareris akTuB-
HOT'O IIPO MITOBXYBAHHA TOBApy Ha
PHUHOK

Produktqualitat; Ubereinstimm-
ung von Leistungen mit Anspru-
chen — 1. Sxicth, BIIACTHUBICTB,
2. SIkicte, moctoinctro; 3. Coprt
Wettbewerbsstrategie — migepctso
10 SIKOCT1 NPOAYKIii

Staffelpreise fir Waren gleicher
Zweckbestimmung, aber unter-
schiedlicher Qualitat (Preissta-
ffel) — cucrema 1iH, audepeHmiio-
BaHUX B 3aJIE)KHOCTI BIX SKOCTI
(omHOPIAHKUX TOBapiB)

Art der Konkurrenz, die sich auf
die Qualitat der Produkte bezieht
— KOHKYpEHIliI B 0O0JlacTi SIKOCTI
OPOAYKUII YU MOCTYT

Daten, die sich nur auf einen be-
stimmten Zeitpunkt beziehen —
)IOCJ'IiJDKCHHSI 3a MCTOAOM IIOIICpPECU-
HOTO Tepepizy

Waren und Leistungen, der ange-
wendet wird, wenn ein formell
einheitlicher Angebotspreis ge-
geniiber verschiedenen Abneh-
mern, unter verschiedenen Um-



Rabattgesetz , n

Rabattkombination, f

Rabattmarken, pl

Rabattsparverein, m

Rabattspreizung, f

Rack Jobber
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stdnden oder zu verschiedenen
Zeiten differenziert werden soll.
Rabatt als absoluter Betrag oder
in einem Prozentsatz des Ange-
botspreises. Kein Rabatt sollte
ohne Grund gegeben werden. Ne-
ben hohen Einkaufsmengen kann
z.B. auch die Ubernahme der La-
gerhaltungsfunktion ein solcher
Grund sein — 3amwkka (B IiHi)
zum 31.7.2001 aufgehoben — 3a-
KOH IIPO 3HUKKHU

Rabattangebote der Medien bei
Belegung bestimmter Medienko-
mbinationen (z.B. mehrere regio-
nale Tageszeitungen oder Rund-
funksender gleichzeitig) — 3umxkKka,
0 HAJAEThCA TMPU PO3MIIICHHI
PCKIIaMH 3pa3y B ACKOJIBKUX BHAA-
HHAX (OJHOTO BHIaBHHIITBA)
Sparmarken, die vom Einzelha-
ndel fir Einkaufe des Letztver-
brauchers ausgegeben werden ko-
nNen — TajloH, 0 Ja€ MpaBO Ha
3HIKKY

Vereinigung rabattgewahrender
Gewerbetreibender — corw3 pos-
JIpiOHUX TOPTOBIIB, IO HAJIAIOTh
HOKYIISIM ~ 3HWKKK (Ha TEBHHX
yMOBax)

Preisvergttung fir die Abnahme
bestimmter Mengen eines oder
mehrerer Produkte in einem Auf-
trag oder ineiner Bezugsperiode
(Rabatt) — mucnponopitist Mixx rmpo-
IPECUBHUM 30LIBIIEHHSM PO3MIPY
3HMPKOK 1 JIIHIMHUM 30UIBIICHHIM
00CcaTy TPOaaXKyY
Regal-GroBhandler;  Hersteller
oder Grol3handler, die Verkau-
fsraum und / oder Regalflache in
Verkaufsstatten des Grof3- oder
Einzelhandels anmieten und dort
das Sortiment erganzende Waren
(teils mit eigenen Verkaufern auf


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/rack-jobber.html

Radiospot, m 24
Randomtafel, f 0
Ranking, n 64
Rating, n 29
Re-Import, m 0
Recalltest, m 1
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eigene Rechnung) anbieten — on-
TOBUM TOPTOBEIlb YU BUPOOHHUK, 110
OPEHJIY€ YaCTUHY ILJIOII TOPTOBOTO
MIAMPUEMCTBA JIJIA TIPOJAXKy TOBa-
piB

Uber das Medium Ho6rfunk ver-
breitete Mitteilung mit erkennbar
werblicher  Aussage (Funkwe-
rbung) — pekimaMHUI poNHMK Ha
pamio

tabellarisches Verzeichnis von
gleichverteilten Zufallszahlen, das
z. B. bei der technischen Gewi-
nnung einer uneingeschrankten
Zufallsstichprobe (uneingeschra-
nktes  Zufallsstichprobenverfa-
hren) verwendet wird — taGmuris
BHUITAIKOBUX YHCECII
Rangreihenverfahren; Methode
der Datenerhebung mittels Befra-
gung, bei der die Testperson die
Untersuchungsobjekte nach ihren
Praferenzen global beurteilen
und als Rangreihe anordnen soll
(Skalenniveau,  Skalierungsver-
fahren) — pamxupyBanss, knacudi-
Kars

Methode der Datenerhebung mi-
ttels Befragung, bei der die Test-
person die Untersuchungs- bzw.
Einstellungsobjekte anhand vor-
gegebener Merkmale auf eine
Skala einordnen soll — ominnmit
KOe(IIIeHT, OIlIHKA, PEUTHHT
Wiedereinfuhr von Waren, die
zuvor in ein fremdes Wirtschafts-
gebiet ausgefihrt wurden — peim-
IopT

Gedachtnistest, Erinnerungstest.
Direktes Messverfahren der Ge-
déachtnisinhalte oder Messverfa-
hren der Werbe- oder Marken-
wirkung — tect Ha 3anmam’sITOByBa-
HICTh, Ha MIITHICTh 3amaM’sITOBYBa-
HHS (HaIp. TOPriBEIbHOT MApPKH)



Rechnungspreis, m

Redistribution, f

Reduktionswerbung, f

Refaktie, f

Referenzanlage bzw. -leistung, f

Reflektant, m

Reformhéauser, pl

Regal-GroBhandler, m
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von einem Lieferanten auf dem
Rechnungsformular ausgewiese-
ner Verkaufspreis fur eine Ware,
d. h. Listenpreis abziglich der
eingeraumten Mengenrabatte —
dakTypHa IiHa

Prozesse der Wiederverwertung
und Entsorgung von Produkten
— TIEPEPO3OILT

Werbung zwecks gezielten Um-
satzabbaus. Anders: Erhaltungs-
werbung — pekiiama, HarliJieHa Ha
CBiJIOME 3MEHIIEHHS 00 €My TIpO-
oax

Preis- oder Gewichtsabzug fir
schadhafte oder unbrauchbare
Teile einer gelieferten Warense-
ndung (z. B. Fusti) — pedaxkiis
(3HMKKa B IiHI YU Ba3i TOBApy, IO
HaJa€TbCsa B 3B’5I3Ky 3 IICYBAHHIM
TOBapY)

Anlageguter bzw. Leistungen, mit
denen der Hersteller seine Pro-
blemltsungsfahigkeit im realen
Produktionseinsatz gegeniber
potenziellen Kunden beweisen
kann — memoncTpartiiine (mpommc-
JI0BE) YCTaTKyBaHHS

moglicher Kaufer, Bieter, Bewer-
ber um ein wirtschaftliches Gut
bei Verkaufen, Auktionen, Pacht-
angeboten etc. — noTenmiiHui M0-
KyIelb, MpeTeHAeHT (Hamp. Ha ayk-
I[10H1)

Betriebsform des Einzelhandels,
die Uberwiegend naturbelassene
Lebensmittel, Diatprodukte, Na-
turheilmittel und Kosmetik- bzw.
Korperpflegemittel anbietet — ma-
ra3vH JIKapChbKUX TpaB 1 J1€TUY-
HUX TPOIYKTIB

Hersteller oder GroRhandler, die
Verkaufsraum und / oder Regal-
flache in Verkaufsstatten des
GroR3- oder Einzelhandels anmie-



Regalmiete, f

Regalplatzmiete, f

Regiebetrieb, m

Regressionsanalyse, f

Reichweite, f

Reklame, f
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ten und dort das Sortiment erga-
nzende Waren (teils mit eigenen
Verkaufern auf eigene Rechnung)
anbieten — ToproBenp 4M BHPOO-
HUK, 110 OPEHAY€ YacTHUHY ILIOIII
TOProBOro I'IiI[I'IpI/ICMCTBa AJIA IIPO-
JaXy CYIYTHIX TOBap
Regalplatzmiete; einmalige oder
laufende Geldzahlungen fir die
Nutzung des Engpassfaktors Re-
galplatz auf dem Absatzweg von
Waren — muata 3a opeHy TOprone-
JHHUX MPUMIIIECHb

einmalige oder laufende Geldza-
hlungen fir die Nutzung des Eng-
passfaktors Regalplatz auf dem
Absatzweg von Waren — miara 3a
OPEHJTy TOPTrOBEJIbHUX MPUMIIICHb
Verkaufsstatte des Einzelhandels,
die von einer Zentrale oder Grol3-
handlung (ggf. unter finanzieller
Beteiligung einzelner Einzelha-
ndler) einer freiwilligen Kette,
Einkaufsgenossenschaft oder Full
-Service-Kooperation gegrtndet
und in eigener Regie mittels Fili-
alleitern geftihrt wird — nepxaBHe
YU MYHIIWIMAIBHE MiATPHEMCTBO
Modell zur Untersuchung der Art
der Beziehungen zwischen einer
endogenen Variablen und einer
oder mehreren exogenen Varia-
blen bzw. vorherbestimmten Va-
riablen (Mehrgleichungsmodell),
wobei zusatzlich eine zufallige
Komponente (Stérterm) in die
Modellgleichung eingeht — perpe-
CIMHMM aHami3

in der Werbung KontaktmafR3zahl
zur Beurteilung der Medien —
1. Mexi BBy (Hamp. pexjiamu),
O6J'IaCTB 34CTOCYBAaHHA, OXOILJICHHA,
2. 3HadeHHs, 3HAaYNMICTh

friher synonym mit Werbung
verwendet, im Laufe der Zeit ab-



Relaunch, m

Renner, m

Reprasentativerhebung, f

Reprasentativitat, f

Residenzhandel, m

Response Function

59
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wertender Inhaltswandel, heute
Uberwiegend als kritische Voka-
bel im Sinn schlechter, markts-
chreierischer, Ubertriebener oder
gar unwahrer Werbung gebrau-
cht — pexama

Strategie zur Verlangerung des
Lebenszyklus eines Produkts ei-
ner Marke durch zielgruppenspe-
zifische Anpassung von Produkt-
gestaltung (Produktvariation) -
1. ITocusiene peknaMyBaHHSI JAaBHO
IIPEACTABJICHOIO HA PUHKY TOBapy,
2. HoBe odopmienns (Hamp. yma-
KOBKI/I) HJaBHO IIPCACTABJICHOI'O Ha
PpHUHKY TOBapy

Produkte mit im Vergleich zu den
Ubrigen Artikeln des Sortiments
hoher Umschlagshaufigkeit — xo-
JIOBUU TOBAp; TOBAp, 110 KOPUCTYE-
ThCA HiI[BI/IH_IeHI/IM IIOIIUTOM
Erhebung, die sich nur auf eine
Teilgesamtheit (Stichprobe, Teil-
erhebung) erstreckt und deren
Ergebnisse geeignet auf die Gru-
ndgesamtheit tGbertragen werden
kdnnen — pemnpe3eHTaTHBHA BUOIp-
Ka

eine Stichprobe ist dann repra-
sentativ, wenn ihre Ergebnisse
ohne systematischen Fehler auf
die Grundgesamtheit hochgerech-
net werden kénnen — mnpenacras-
HHUIITBO

Handel nach dem Residenzprin-
zip: Der Kaufvorgang findet am
Standort des Verkaufers (dessen
Residenz) statt, so bei den mei-
sten Betriebsformen des statio-
sndren Handels. Der Kaufer be-
wegt sich zum Verkaufer — top-
TiBJISl B pailOH1 TPOXKUBAHHSI TIOKYTI-
s

Wirkungsfunktion; Beziehung
zwischen beliebig vielen Marke-



Restwaren, pl

Retouren, pl

Richtpreis, m

Rohertrag, m

Rohgewinn, m

348

tingvariablen (z. B. Preis, Ko-
mmunikation, Distribution) und
dem Response (Antwort), den die
Marketingvariablen bei Konsu-
menten und Nachfrager auslosen.
Unabdingbare Voraussetzung flr
rationale Marketingentscheidu-
Ngen — QyHKIIis pearyBaHHS PUHKY
Lagerbestande bei Produzenten
oder Handelsbetrieben, die i.d.R.
zu normalen Preisen nicht mehr
verkauft werden kénnen — ToBap-
Hi 3aJIAIIKQ

an den Verkaufer zurickgesandte
Waren (spezielle Bedeutung im
AuRenhandel sowie im Zoll- und
Bankenrecht) — 1. Tosapwu, 110 mo-
BEepHEHI npopasio; 2. ToBapwu, 1m0
HAJICIaHl eKcropTepy Horo ¢imia-
JJaMHM YH KOHTPAr¢HTaMM 3aKOpHOO-
HOM B 3aJIlK CKCIIOPTHUX ITOCTABOK;
3. HeormmaueHi BekcelIsd UM YEKH

|. Betriebliche Preispolitik: vorlau-
figer, spater in einen Festpreis
(Preisfunktionen) umzuwandeln-
der Preis fur Erzeugnisse, zu de-
ren Preisbildung die Kostengru-
ndlagen noch nicht genau zu er-
mitteln sind; Il. Staatliche Preis-
politik: Festsetzung von Ho&chst-
(Mindest-)Preisen, die nicht tber-
(unter-)schritten werden sollen,
nach denen sich also die Markt-
teilnehmer richten muissen  —
1. OpienToBaHa 11iHa, MONEPEaHS
iHa; 2. PexkomeHaoBana nepkaBoro
IiHa

Differenz  zwischen Warenver-
kaufspreis (ohne Mehrwertsteu-
er) und der eingesetzten Waren-
menge, bewertet mit dem Waren-
einstandspreis (ohne Vorsteuer) —
BAJIOBUI TOXI]

im Handelsbetrieb durch Waren-
umsatze erzielter Rohertrag zur



Rohproduktenhandel, m

Rohstoffhandel, m

Ruckerstattungsangebot, n

Rucklaufquote, f

Ruckvergitung, f
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Deckung der Handlungskosten
und zur Erzielung eines Gewinns
— BaJIOBUM MpUOYTOK

Form des Handels, differenziert
nach ihren Hauptumsatztragern:
Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe so-
wie Zwischenprodukte, die in den
nachfolgenden Produktionsstufen
verwendet werden — TopriBis cu-
POBHHOIO Ta MaTepiajgamMu

Form des Handels, differenziert
nach ihren Hauptumsatztragern:
Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe so-
wie Zwischenprodukte, die in den
nachfolgenden Produktionsstufen
verwendet werden — toprieis cH-
POBHUHOIO Ta MaTepiajiaMu
Money-Refund Offer; MalRnahme
der Verkaufsforderung. Mit dem
Kauf eines bestimmten Produktes
erhalt der Konsument gleichzeitig
die Herstellergarantie, dass er
innerhalb einer bestimmten Frist
bei Nichtgefallen bzw. Unzufrie-
denheit den Verkaufspreis (insge-
samt oder mit Nutzungsabschlag)
zurickerstattet bekommt — mpo-
IIOHYBaHHS TOBapy Ha HOpoJax 3
IIPaBOM HOI'0 OBEPHEHHS

Anteil der versandten Werbemi-
ttel mit Rickantwort oder Frage-
bdgen einer postalischen Befra-
gung, die innerhalb eines festge-
setzten Zeitintervalls zurtckge-
sandt wurden — yactka po3iciaHux
peKJIaMHUX 3ac00iB YW aHKET, 1110
MOBEPHEH] 3 B1JIMOBIJITIO

typische Form der Uberschuss-
verteilung an die Genossenscha-
ftsmitglieder auf der Basis der
Mitgliederumséatze mit dem geno-
ssenschaftlichen Geschéftsbetrieb
- 1. BiI[HJ;KOILYBaHHSI, IIOBEPHEHHS,
3BOPOTHS  BWIUIaTa, OOHIi(iIKaIIis;
2. HapaxyBanns Ha maii (B cro-
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KUBYOMY KOOIEPATHBI)

S

Saisonschlussverkauf, m 2 am Ende einer Saison stattfinden-
der Ausverkauf — ce3onnuii pos-
MPOJIa’K TOBApIB

Sales Force 0 Komponente des Kommunika-
tions-Mix. Personlicher Verkauf
berunt auf dem unmittelbaren
Kontakt zwischen Verkaufer und
Kaufer beim Absatz von Waren
und Dienstleistungen. Zentrale
Stellung beim Angebot erklaru-
ngsbedurftiger Produkte, wo das
Kaufverhalten im groRRen Malie
von Beratungs- und Uberzeug-
ungsleistungen des Verkaufers
beeinflusst wird — ocobucrtuii mpo-
nax (BHI TOPriBii, 10 0a3yeThes
Ha OCO6I/ICTOMy KOHTAKT1 CIIOKHBA-
Ya Ta IPOJaBIs)

Sales Promotion 3 Instrument der Kommunikati-
onspolitik; zeitlich begrenzte Ak-
tionen, die zum Ziel haben, bei
nachgelagerten  Vertriebsstufen
und Letztabnehmern von Produ-
kten und Dienstleistungen durch
zusatzliche Anreize Absatzsteige-
rungen zu bewirken — 1. Ctumy-
JFOBaHHS 30yTy, 3aXO0JU MO CTHUMY-
asamii 30yTy; 2. CTUMYyIIOBaHHSA
mpaii TOPTrOBENbHUX TPaIliBHUKIB

Sammelmarken, pl 0 MalRnahme der Verkaufsférder-
ung. Sammelmarken werden in
wertmafiger Abhangigkeit vom
tatsachlichen Einkaufswert durch
den Handel an Endverbraucher
verteilt — 3amikoBi TayoHM (IaKOTH
paBO Ha 3HMKKY 4M O€3IUIaTHE OT-
pUMaHHA TOBAapy IpH HACTYMik To-
KYTIII)

Sammelwerbung, f 1 alle Formen kooperativer Zusa-
mmenarbeit mehrerer Anbieter
auf dem Gebiet der Werbung
— CHijJIbHA peKIama

Sample, n 4 MalRnahme der Verkaufsforde-



Satz, m

SB

Scanner, m

Schaufenster, n

Schaufenstergestaltung, f

Schaufensterwerbung, f

Schauraum, m

39
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rung. Ein Produkt wird Konsu-
menten kostenfrei zur Probe bzw.
zum Test angeboten — 1. Bub6ipka;
2. 3pa3ok

I. Kaufméannischer  Sprachge-
brauch: 1. Eine Anzahl sachlich
zusammengehoriger, der effekti-
ven Zahl nach aber unbestimmter
Teile, die zumeist als Einheit ge-
handelt werden; Il. Informatik:
Kurzbezeichnung fir Datensatz;
I11. Im Allgemeinen aus mehreren
Wortern bestehende, in sich ge-
schlossene, eine Aussage, Frage
oder Aufforderung enthaltende
sprachliche Einheit; IV. (In einem
oder mehreren Satzen formulie-
rte) Erkenntnis, Erfahrung oder
Behauptung von allgemeiner Be-
deutung; (philosophische oder wi-
ssenschaftliche) These — 1. Te3a,
noyioxkeHHs; 2. IlpaBmio, 3akoH,
teopema; 3. Hopma, craBka, 4. Ta-
pud; 5. Kommnekr, Habip; 6. Arpe-
rar; 7. HaGip (Tekcry)
Selbstbedienung — camoo6c¢myro-
BYBaHHS

Lesegerdt fur optische Zeichen-
codes, v.a. im Handel eingesetzt —
CKaHep, CKaHYIOUUW TPUCTpiit (Ha-
npuxkjiIag, I 34UTyBAHHA IOTPHUX-
KOZYy)

wichtiges Werbemittel des Einzel-
handels zur Warenprasentation —
BITpUHA

wichtiges Werbemittel des Einzel-
handels zur Warenprasentation —
odopMIICHHS BITPUHU

Pendant zum Suchmaschinen-
Marketing dar, da hier vorrangig
mit grafischen Elementen gear-
beitet wird — BiTpuHHa peknama
Raum, in dem etwas zum An-
schauen ausgestellt wird bzw.
ausgestellt ist — 3anm TOBapHHX
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Schleichhandel, m

Schleuderpreis, m

Schlussverkauf, m

Schreibtischforschung, f

Schwarzhandel, m

Screening, n

Secondhandshop, m
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3pa3KiB

Handel mit Waren unter Umgeh-
ung gesetzlicher  Vorschriften.
Waren sind Schmuggel- oder
Hehlerwaren, Drogen und zum
Verkauf nicht freigegebene, z.B.
verdorbene, gesundheitsgefahr-
dende Waren — wHeneraibHa TOp-
riBisg  (Hamp. HApKOTHKAMH), TOP-
riBiIsl Ha ,,9Y0PHOMY PHUHKY®, KOH-
TpabaHa

Absatz um jeden Preis (,,Schleu-
derpreise”), ohne Ricksicht auf
die Gestehungskosten — nemminro-
Ba, BUKHU/IHA, HU3bKA I[1HA

am Ende einer Saison stattfinden-
der Ausverkauf — po3smpomax
BKIHIII CE30HY

Desk Research; Bezeichnung der
Marktforschung fir Auswertu-
ngsarbeiten primar-statistischen
Materials (Sekundarforschung) —
KaOlHeTHe OOCTEKEHHS, BUBYECHHSA
PUHKY, 1110 0a3yeThCs Ha OIyOIIiKO-
BAHUX CTATUCTUYHUX JAHUX

Handel mit Waren unter Umgeh-
ung gesetzlicher Vorschriften —
HeJlerajabHa Topriias  (Hamp. Hap-
KOTHKaMH), TOPTiBIS Ha ,,4OpPHO-
My PHUHKY", KOHTpaOaHJa

Grob- oder Vorauswahl von Pro-
duktideen  (Innovation) durch
Einsatz von Methoden der Produ-
ktbewertung, z.B. Profilverfahren
und Scoring-Modelle (Nutzwert-
analyse) — monepenHiii Bindip TO-
BapHUX 17Iefl 3 BUKOPHCTAHHIM Me-
TOJI1B OLIIHKU MPOJYKTY
Betriebsform des Einzelhandels:
gebrauchte, aber noch weiterhin
nutzbare Waren (v. a. Textilien)
werden aufgekauft und zu ver-
haltnismaflig niedrigen Preisen
verkauft — komiciiiHuii marasuHs,
Mara3nH BXXKHWBAHUX TOBapiB



Segmentierung, f

Segmentierungskriterium, n

Sekundarforschung, f

Selbstbedienung, f

Selbstbedienungsgrofhandel, m

selektive Absatzpolitik

Self Fulfilling Prophecy

20

30

353

Organisation: Spezialisierung,
horizontale Zerlegung eines Ha-
ndlungskomplexes im Rahmen
der Bereichsbildung. Marketing /
Marktforschung: Marktsegmen-
tierung — CerMEHTaIllsl, CEerMEeHTY-
BaHHI, I'IO,ZIiJ'I PHUHKY Ha CCTMCHTH
Organisation: Spezialisierung,
horizontale Zerlegung eines Ha-
ndlungskomplexes im Rahmen
der Bereichsbildung. Marketing /
Marktforschung: Marktsegmen-
tierung — xpurepiii cermeHTaIii
pHHKY.

Form der Marktforschung, Auf-
bereitung und Auswertung be-
reits vorhandenen Datenmate-
rials, das nicht fur den konkreten
Untersuchungszweck erhoben
worden ISt — BUBYCHHS PHHKY Ha
OCHOB1 OOpPOOKHM Ta aHamizy AaHUX,
310paHuX JJIs 1HIIHUX LTSN
Bedienungsform im Handel; Ver-
kaufsmethode im Einzelhandel —
caMOoOOCITyrOByBaHHS
Betriebsform des GroRRhandels
(Betriebsformen des Handels), in
der nach dem Prinzip der Selbst-
bedienung ein grofRes Sortiment
von Konsumgultern angeboten
wird — onToBHii MPOJaXK 3a TOTIBKY
663 AOCTAaBJICHHA 3aKYIIIICHUX TOBaA-
piB

Aufspaltung des Absatzmarktes
der Unternehmung in Teilméarkte
(Marktsegmentierung), die absa-
tzpolitisch differenziert behandelt
werden — noxituka 30yTy 3 Bpaxy-
BaHHSIM celU(IKU PUHKY
Prognose, die dadurch eintritt,
dass sich alle bzw. die Mehrheit
der Marktteilnehmer entsprech-
end der Voraussage verhalten —
IIPOrHoO3, N0 COpaBIWUBCA, IIPOrHO3,
110 (camo)3aiiiCHUBCS



Selling Center

Service, m

Servicegrad, n

Servicepolitik, f

Shop-in-Shop-Prinzip, n

Shop in the Shop

436
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multipersonales Verkaufsgrem-
ium auf der Anbieterseite; umfa-
sst die anbieterseitigen Gespra-
chspartner der Rollen- und Funk-
tionstrager im Buying Center der
nachfragenden Unternehmung -
HEHTP 30yTy (CYKYIHICTB JIUIb, IO
O0epyTh y4acTh B 30yTi IPOIYKTY)
nicht-produktualisierte (Wirt-
schafts) Leistung, die (2a) entwe-
der die Kernleistung eines Unter-
nehmens darstellt (Dienstleistu-
ngsunternehmen) oder (2b) die
erstellten Produkte als Zusatzlei-
stung unterstitzt wie z. B. der
Pre- und Aftersalesservice als
Dienstleistung fur Produkte vor
und nach dem Gutererwerb — 06-
CJIyTOBYBaHHSI, TIOCIYTH, CEPBIC
Anteil der rechtzeitigen Lieferun-
gen an den gesamten Lieferungen
einer Periode — 1. Pienn cepgica;
2. CTymiHb TOTOBHOCTI 3JI1ACHIOBA-
TH TIOCTa4aHHs (MOKa3HUK JiSIIbHO-
CTI CKJIaNy)

das mit den Waren unmittelbar
verbundene oder selbststandige
Angebot von Dienstleistungen —
nojitTuka (MiaOpUeEMCTBA) B raiysi
cepBicy

Aufteilung eines grol3flachigen
Verkaufsraums in mehrere op-
tisch voneinander abgegrenzte
Bereiche, in denen zusammenge-
horige Waren in der jeweils pa-
ssenden Atmosphare (Raumge-
staltung) angeboten werden; die-
nt der Auflockerung groRRer Ver-
kaufsflachen in Warenhausern
und Selbstwarenhdusern — npun-
IIUTT OpTraHi3aIli TOPTIBII 3 PO3Mi-
[IEHHAM HEBEJINKUX Mara3uHis 1 ca-
JIOHIB B BEJIMKUX TOPTOBUX IIEHTPAX
YU cynepMapKeTax

Aufteilung eines grofRen Verkau-



Shopping Goods

Shoppingcenter, n

Single Source

Skimming Pricing

Skimming-Strategie, f

Slogan, m

85
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fsbereichs — marasun B cynepmap-
KET1

erklarungsbedurftige Guter des
periodischen oder aperiodischen
Bedarfs, fur deren Erwerb der
Konsument i.d.R. bereit ist, Be-
schaffungsanstrengungen auf sich
zu nehmen — ToBapu o0OmyMaHOl
NOKYNKH; TOBapH, U0 NOTPEOYIOTh
MOTIEPETHBOTO JETATBHOTO BUOOPY
raumliche  Konzentration von
Einzelhandels- und Dienstleistu-
ngsbetrieben (z. B. Warenhaus,
Supermarkt, Textilgeschaft, Ba-
nkfiliale, Reiseveranstalter, Gast-
statte, Reinigung, Kino, Arztpra-
XiS U.a.) — TOpriBebHUM LIEHTP
Gemeinsame Datenquelle fir Ur-
sache- und Wirkungs-Variablen,
die eine Analyse von kausalen Zu-
sammenhangen ermoglicht — mpa-
THCHHS 10 OOMEXKCHHS dYHCja II0-
CTavYaJbHHUKIB

zeitliche Preisdifferenzierung mit
anfanglich hohen Preisen bei Ein-
fihrung eines neuen Produktes
und spater sukzessiv verringerten
Preisen — momTHka  ,3HATTA
BEPIIKIB*‘; TOJITUKA BCTAHOBJICHHS
BHCOKOI I[IHM Ha HOBHUM MPOIYKT
Marktabschopfungspolitik, Skim-
ming Pricing; zeitliche Preisdiffe-
renzierung mit anfanglich hohen
Preisen bei Einfihrung -eines
neuen Produktes und spater suk-
zessiv verringerten Preisen — rmo-
JITHKA ,,3HATTS BEPIIKIB®, MOJITUKA
BCTAHOBJIEHHS BUCOKOI I[IHA HAa HO-
BUU IIPOAYKT

zentrale Werbeaussage, die durch
Kirze und Pragnanz, verstarkt
durch sprachlich-rhythmische In-
tonation und Wortwohlklang (we-
sentlich fir Gefallen und Behal-
ten), die Akzeptanz und die Ge-



Snob-Effekt, m

Sollspanne, f

Sommerpreise, pl

Sommerschlussverkauf, m

Sondernachlass, m

Sonderpreis, m

12

32
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dachtniswirkung (Recalltest, Re-
cognitiontest) erhohen soll. Slo-
gans werden haufig durch Melo-
dien untermalt (Jingle) — pexnam-
HHUU JIEBI3, CJIOTaH

tritt auf bei Gitern, die durch ei-
nen hoheren Preis einen hoheren
symbolischen oder gesellschaftli-
chen Nutzen gewinnen mochten,
sodass eine Preiserhbhung zu ei-
ner Nachfrageerndhung fihren
kann — edekrt cHOOI3MY (cnoXuBa-
HHA, 06yMOBJ1eHe IIparHeHHIM -
HATUCH HaJ iHIHHMH)

die bei Wareneingang gemal den
spezifischen, preispolitischen
Zielsetzungen (Mischkalkulation)
festgelegte Handelsspanne — po3-
paxyHKOBa TOPrOBeJIbHA HaIlIHKa
Staffelpreise fuir den Sommerbe-
zug von Waren, deren Einkauf
normalerweise erst im Herbst
oder Winter erfolgt zwecks Aus-
gleichs von Saisonschwankungen
— JtiTHI (CE30HH1) IIHU

im Sommer stattfindender Schlu-
ssverkauf — ociuHiii posmpomax
JITHIX TOBapiB

Preisnachlass fur Waren und Lei-
stungen, der angewendet wird,
wenn ein formell einheitlicher
Angebotspreis gegenluber ver-
schiedenen Abnehmern, unter
verschiedenen Umstanden oder
zu verschiedenen Zeiten differen-
ziert werden soll — cnoemiansHa
(ocobnmBa) 3HMKKA

Preisnachlass fir Waren und Lei-
stungen, der angewendet wird,
wenn ein formell einheitlicher
Angebotspreis gegenluber ver-
schiedenen Abnehmern, unter
verschiedenen Umstanden oder
zu verschiedenen Zeiten differen-
ziert werden soll — (tumuacosa)



Sonderpreisaktion, f

Sorte, f

Sortenspanne, f

Sortiment, n

Sortimentsbreite, f
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IiIBroBa IiHa (HalmpHKIa ] IpH Po3-
IPOIaKi)

Preisaktion, Price-off Promotion,
Price Pack; MalRnahme der Ver-
kaufsforderung. Der Produkt-
preis wird fur einen bestimmten
Zeitraum augenfallig reduziert
mit entsprechender Herausste-
llung auf der Verpackung und
durch Displays am Point of Pur-
chase - POP — posmpogax 10
[MJIBTOBIN II1HI

I. Handelsbetriebslehre: Gemal}
der Sortimentspyramide Teilele-
ment eines bestimmten Artikels.
Il. Bankwesen: Geldsorten. III.
Industriebetriebslehre: In begren-
zter Anzahl hergestellte Varia-
nten einer Produktart. Ahnlich:
Serie. Vgl. auch Sortenproduk-
tion, Lossequenzenplanung —
1. TaryHoK, copt (ToBapy); 2. Tum
(BupoOy); 3. C\r copt

absolute Handelsspanne einer
Ware (Rohertrag im Handel), be-
zogen auf ein einzelnes Stlick Wa-
re, eine Sorte (Sortenspanne)
oder einen Artikel (Artikelspa-
NNe) — ToproBejibHA HAIliHKA YH
3HIDKKA, OTIPUJIIIICHA B PO3pPaxXyHKY
Ha OJIUH COPT TOBapy

Gesamtheit aller beschaffte oder
selbst hergestellten Absatzgiter
(Produkte und Dienstleistungen),
die ein Handelsbetrieb zu einem
bestimmten Zeitpunkt auf dem
Absatzmarkt anbietet — 1. Acop-
TUMEHT, copTUMeHT; 2. ToBapHuii
CKJIaz

Zahl der Produktgruppen bzw. -
linien (Kombination bedarfsver-
wandter Produktarten) innerhalb
eines Produktprogramms (Her-
steller). Erweiterung der Prog-
rammbreite durch Produktdiver-



Sortimentsgrofl3handlung, f

Sortimentsplanung, f

Sortimentspolitik, f

Sortimentspyramide, f

Sortimentstiefe, f

Sortimentsverbundanalyse, f

Sozialtechnik, f

11
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sifikation — mupoTa acopTuMeHTy
Grollhandelsunternehmung  mit
breitem Sortiment, in erster Linie
an den Ublichen Bedurfnissen
ihrer Abnehmer ausgerichtet -
ONTOBUU MarasuH 3 TOBapaMu HIH-
POKOro aCOpTUMEHTY
Entscheidungen des Handelsma-
nagements Uber die Zusammen-
stellung des Sortiments — many-
BaHHsA aCOPTUMCHTY
Entscheidungen des Handelsma-
nagements Uber die Zusammen-
stellung des Sortiments — moJiTu-
kKa (opMyBaHHS aCOPTUMEHTY
Systematische Gliederung des
Warenangebots im Sortiment: a)
Sortiment, bestehend aus Waren-
gruppen, z.B. Waren des Beklei-
dungsbedarfs, Wohnungsbedarfs,
Nahrungsmittelbedarfs — acoprtu-
MEHTHa Mmipamiga

Zahl der verschiedenen Varian-
ten (Modelle, Typen) einer Pro-
duktgruppe im Produktprog-
ramm des Herstellers, bestimmt
durch Art und Umfang der Pro-
duktdifferenzierung — raMOuHa
aCOPTHUMECHTY

Analyse des Sortiments dahinge-
hend, welche Produkte haufig zu-
sammen gekauft werden — anai3
COPTHUMCHTY JId BHABJIICHHA TOBA-
piB, Kl 4acTillle 3BUYANHOTO Ky-
IyIOTBCSA pa3oM

Social Engineering. 1. Allgemein:
Auswertung  verhaltenswissen-
schaftlicher  Gesetzmaligkeiten
zur Beherrschung  (Beeinflu-
ssung) des sozialen Lebens. II.
Marketing: Anwendung von so-
zial- und verhaltenswissenschaft-
lichen Techniken in der Werbung
bei der Packungsgestaltung, der
Warenplatzierung, beim person-



Specialty Goods

Spezialgeschaft, n

SpezialgrolZhandlung, f

Spezialisierung, f

Spezialmarkt, m

Spillover-Effekt, m
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lichen Verkauf etc. — comiampha
texnosoriss (1. Bukopucranus 3a-
KOHOMIPDHOCTEH  TIOBEIIHKUA IS
BKa3aHHS BIUIMBY Ha CYCHiJIBHe KU-
TTA; 2. BukopuctanHs 3aKoHOMIp-
HOCTEH TIOBEIIHKH B PEKJIaMHIM
TISJIBHOCT, Hamp. Tpu oOpMIICHHI1
YIaKOBKH, MO3UIIIOHYBAaHHI TOBapy
Ha PUHKY, 1HAMBIAYyalbHHUX MpOJa-
xKax)

hoherwertige, teure Waren, die
nur selten gekauft werden. An-
ders: Convenience Goods, Sho-
pping Goods — npecTHKHI TOBapH,
BHUCOKOSKICHI TOBApH OJII BY3BKOI'O
KOJIa MOKYIIIIIB, MPEMETH PO3KOIII1
Betriebsform des Einzelhandels,
die im Vergleich zu einem Fach-
geschaft eine geringere Sortime-
ntsbreite, aber eine grofiere Sorti-
mentstiefe hat — cnemianizoBanuii
MarasvH 3 IIOBHHMM aCOPTHMCHTOM
TOBapIB B OJIHIN 00J1acTi
Betriebsform des GrofRhandels
mit geringer Sortimentsbreite
und groller Sortimentstiefe, oft
als Erganzung zu einer Sortimen-
tsgrollhandlung — cnemianizoBana
OTTOBAa TOPTIBIIA

im Rahmen der Spezialisierung
werden die ineinem System an-
fallenden Aufgaben in der Art
und Weise (neu) verteilt, dass ei-
ne Optimierung der Arbeitsab-
laufe eintritt — cemiamizaris
Form des Markthandels; regel-
mafig in gréBeren Zeitabstdnden
wiederkehrende, zeitlich begren-
zte Veranstaltung, auf der eine
Vielzahl von Anbietern bestim-
mte Waren anbietet — creriasnizo-
BaHUH PUHOK (HA SIKOMY BEIETHCS
TOPTiBIII KOHKPETHUX BHUJIOM TOBa-
PiB YK TIOCIYT)

Auswirkungen von Aktivitaten



Sponsor, m

Sponsoring, n

Spotwerbung, f

Staffelpreise, pl

Staffelrabatt, m
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auf andere Ebenen und Bereiche
— moOlyHuM  edexT, 30BHINIHIN
edexT; edekT, 1o CIPUIYNHEHUH
BIUIUBOM 3 CTOPOHH; €(EKT mepek-
JIFOYCHHA

jemand, der jemanden, etwas fi-
nanziell unterstutzt, fordert -
CIIOHCOp; JIMIIE, IO Haaae maTepi-
aJbHY MIATPUMKY, MELICHAT

immer haufiger nutzen Unter-
nehmen verschiedener Branchen
Sponsoring als Kommunikations-
instrument. Im Sport, bei kultu-
rellen Ereignissen sowie im 6ko-
logischen, sozialen und medialen
Bereich werden gezielt Personen,
Projekte, Institutionen und au-
diovisuelle Programme untersti-
tzt sowie eigene Veranstaltungen
initiiert, um Teilnehmer und Zu-
schauer mit Kommunikationsab-
sichten von Unternehmen zu ko-
nfrontieren — ¢inancoa um mare-
plagpbHa MIATPUMKA (QipMaMu YU
OPUBATHUMU 0OCO0aMH TPOMAJICh-
KHMX 3aXO0/liB @00 oprasizailiii, CioH-
COpPCTBO

Form der elektronischen Wer-
bung mittels Fernsehspots. Ko-
mmunikation mit dem Werbesub-
jekt tber Bild und Ton, einzeln
oder kombiniert — peknama 3 Bu-
KOPUCTaHHSIM PEKJIaMHHUX POJIMKIB
(Ha pazio uu TeneOayeHH1)

Reihen gestufter Preise fir Wa-
ren gleicher Zweckbestimmung,
aber unterschiedlicher Aussta-
ttung, Qualitat, GroRRe etc. Die
Preise solcher Waren, ergeben
der H6he nach geordnet eine Rei-
he (Stufenfolge, Staffel), deren
Gliedabstéande als Staffelmargen
bezeichnet werden kénnen — u-
depeHIiiioBaHi 1IHA

Rabatt, der als Mengenrabatt je



Staffelspannen, pl

Stammkunde, m

Standard, n

Standardisierung, f

Standardprodukte, pl

Standortanalyse, f

Standortpolitik, f

Stichprobe, f
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nach Hohe der Abnahmemenge
gewahrt wird (Preisstaffeln) — qu-
(bepeHmiioBani 3HIWKKH (B 3aIexK-
HOCTI BiJl 00CATY yroJin)
Handelsspannen, deren Unter-
schiede sich aus einer Staffelung
der Verkaufspreise, z.B. bei Sta-
ffeln von Mengenrabatten, erge-
ben — audepenmiiioBani Topro-
BEJIbHI HAIlIHKH (B 3aJI€KHOCTI BiJ
SIKOCTI Ta 00CSTY MmapTii)

Ké&ufer, der seinen Bedarf regel-
maRig bei demselben Lieferanten
deckt — mocrifiHuii MOKymenb, Kii-
€HT

Typenmuster, Klassenmuster;
Ausfallmuster fur Kaufabschli-
sse, die die Durchschnittsqualitat
einer bestimmten Warentype dar-
stellen, festgelegt durch Standar-
disierung, z.B. im Baumwoll-, Ge-
treide-, Kaffeehandel — crannapr,
HOpMa, P1BEHb

Vereinheitlichung nach bestimm-
ten Mustern — cranmaptuzanis
Produkte, die Uber eine generell
vereinbarte (genormte) Mindest-
qualitat verfligen — cranmaptHuit
MPOIYKT

im Handel Instrument des Ha-
ndelsmarketings wegen der be-
grenzten Einzugsgebieten von
Handelsbetrieben — amnanis, mo
OPOBOJUTHCA NpHU BUOOpI Micus
pO3TalllyBaHHS TIANPUEMCTBA

im Handel Instrument des Ha-
ndelsmarketings wegen der be-
grenzten Einzugsgebiete von Ha-
ndelsbetrieben — 1. [Tomituka po3-
MileHHs BUpoOHuUITBa;, 2. [TomiTu-
Ka  PO3MIMIEHHS TOPTOBEJIBHHUX
00’€eKTIB

Teilmenge einer Grundgesamt-
heit, die fur eine Untersuchung
ausgewahlt wird — Bubipka, Bubip-



Stiftung Warentest 41
Stimulus, m 33
Store Erosion 0
Store-Test, m 7
Stornierung, f 12
StralBenhandel, m 1
strategische Lucke 0
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KOBE CIIOCTEPEKEHHsS, BHUOIPKOBA
npoba

auf Beschluss des Bundestages
1964 gegrundetes unabhangiges
Warentestinstitut — ne3zanexuuii
iHCTI/ITyT, 10 IIpOBOJHUTL CKCIICPTHU-
3y Ta TOPIBHSJIBHUM aHami3 CIo-
KUBUMX TOBapiB

Reiz zur Aktivierung des Verhal-
tens — ctumyn

Veralten von Laden, deren Innen-
ausstattung und Form der Wa-
renprasentation, aber auch von
Betriebsformen des Handels (Dy-
namik der Betriebsformen im
Handel), bes. von Verkaufsstellen
des Einzelhandels (auch von Fi-
lialen des Kreditgewerbes oder
Betriebsstatten des Dienstleistu-
ngsgewerbes) — moBijIbHE CTapiHHS
Mara3uHiB po3piOHOI TOPTiBIIl
realitatsnahes Verfahren der Ma-
rktforschung — ToBapuuii tecr, 1o
MPOBOJAUTHLCS B Mara3uHax, B XOji
SAKOTO BHUBYAETHCS €(EKTUBHICTD
MapKECTHUHIOBUX 3aXOI[iB II0 BXE€
MPOHUKHEHUX HA PUHOK TMPOAYKTIB
1 OIIIHIOIOTHCSI PUHKOB1 TIE€PCIIEKTHU-
BH HOBHUX

Rucknahme eines Vorgangs -
1. CropnipyBaHHs, CTOpPHO; 2. AHY-
JIFOBAHHS (3aMOBJICHHS)

Form des ambulanten Handels;
Angebot einer begrenzten, spezia-
lisierten Warenauswahl an Stra-
Ren, auf bestimmten Platzen oder
in FulRgdngerzonen — BynWuHa
TOPTIBJISA, TOPTIBISA 3 JIOTKA
Differenz zwischen der moglichen
Entwicklung einer Unterneh-
mung und ihrer Entwicklung bei
Beibehaltung des derzeitigen stra-
tegischen Instrumentariums — He-
JIOJIIKK CTpaTerii pO3BUTKY MiANpPHU-
€MCTBa



Streckengeschaft, n

Streckengrolihandel, m

Streckengrofl3handlung, f

Streukosten, pl

Streuplan, m
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Form der Warendistribution, bei
der die Ware von einem Glied
der Absatzkette, z.B. einem Her-
steller (H), direkt, unter Umge-
hung des GroRRhandels (GH), an
den Einzelhandler (EH) geliefert
wird — ToproBsesbHa omeparisi, Mpu
K BUPOOHMK TIOCTavya€e TOBap
0e3nocepelHbO MOKYIII0, MUHAIO-
9K ONTOBY TOPTIBIIIO

Form der Warendistribution, bei
der die Ware von einem Glied
der Absatzkette, z.B. einem Her-
steller (H), direkt, unter Umge-
hung des GroRRhandels (GH), an
den Einzelhandler (EH) geliefert
wird — ToproBsesibHa ormepartisi, mpu
AKIi BHUPOOHHMK TIOCTaya€e TOBAp
Oe3rnocepeHbO TOKYIIII0, MHUHAO-
YU ONTOBY TOPTIBIIO
Grolihandelsunternehmung, die
nicht in den Warenstrom, son-
dern dispositiv in den Informa-
tions- und Zahlungsstrom einge-
schaltet ist (Distribution) — Topro-
BEJIbHA OMEpallisi, Mpu KA BUPOO-
HUK TIOCTa4yae ToBap Oesrocepe-
HbO IIOKYIIIIO, MMHHAIOYHN OIITOBY
TOPTIBIIIO

Aufwendungen, die einem Wer-
betreibenden entstehen, wenn er
seine Werbemittel auf verschiede-
ne Medien (Werbetrager) streut,
z.B. durch Beschaffung von Preis-
informationen  (Anzeigenpreisli-
sten, Preislisten der Plakatinstitu-
te) u.a. Streukosten stellen einen
Teil der Werbekosten dar — 3art-
paTu, MOB’A3aHl 3 PO3MILIECHHSIM
peKsiaMy 3pa3zy B JICKITBKOX 3aco-
06ax macoBoi iH(opmairii
Mediaplan, Mediastreuplan.
Ubersicht des zeitlichen Einsatzes
der vorgegebenen, empfohlenen
oder genehmigten Medien, d. h.



Streuung, f

Stitzung, f

Subagent, m

Submission, f
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eine Auflistung der definierten
Werbetrager (z.B. Horfunk und
Fernsehen) mit dem jeweiligen
Veroffentlichungsdatum. Kern-
stick der gesamten Konzeption
einer Werbekampagne — miax Bu-
KOPHUCTAHHS KOHKPETHHX 3aco0iB
peKIaMu

|. Statistik: Dispersion, Variabili-
tat; das mehr oder minder weit
entfernt sein der Beobachtungs-
werte eines Merkmals bzw. der
Auspragungen einer  Zufalls-
variablen voneinander. Il. Werb-
ung: alle MaBnahmen, die zur
Verbreitung des verschiedenarti-
gsten Werbematerials gehdren
und dazu dienen, Werbebot-
schaften an einen bestimmten
Empfangerkreis (Zielgruppe) zu
bringen bzw. mit ihm in Konta-
kt zu kommen; ein geschlossenes
Arbeitsgebiet im Bereich der We-
rbung — 1. luBepcudikarisi po3-
nojin (Hamp. TOBapiB), po3Mille-
HHS (Hamp. BJIACHOCTI1), PO3IMOBCIO-
JUKeHHST (peKJl. martepiaiiB); 2.
Po3scitoBanHs, aucrnepcis, po3dopoc
Hilfestellung bei einer Befragung,
indem z.B. die mdglichen Antwo-
rten in Form von Listen vorgege-
ben werden — moramis, cyocumis,
cyOBeHIIisl, JI0MoOMora, MiATPUMKA
Handelsvertreter (meist Bezirks-
vertreter), der die Vermittlungs-
tatigkeit nicht selbst, sondern du-
rch Untervertreter (Subagenten)
durchfuhren l&sst — cyoarent
Offentliche Bekanntgabe von Be-
dingungen, zu denen ein Vertra-
gsangebot erwartet wird, z.B. fur
Bauarbeiten,  Beschaffungsauf-
trage — 1. Ilepenaua 3amMoBjieHb Ha
IrpOMaJICbKI pOOOTH HAa OCHOBI OIY-
OJIIKOBaHUX YMOB, TEHJAEP, PO3Mi-



Substitutionsguter, pl

Suggestivwerbung, f

Superlativ-Werbung, f

Supermarkt, m

Supplement, n

Systemgeschaft, n
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MICHHS TIAPSAIB HA BIAKPUTOMY
KOHKYpci; 2. SipMapka 3pa3kiB (1is
3aKJIIOUCHHS KOHTPAKTIB MK TIiJI-
NpueMIAMU-IIOCTaAYaJIbHUKAMH ~ Ta
TOPTOBUMH OpTraHi3allisiMu)
Konsum- oder Investitionsguter,
die einander in ihrer Verwend-
ungsfunktion ersetzen konnen,
z. B. Butter / Margarine, Kohle/
Heizol, Dampfkraft/Elektrizitat —
B3a€MO3aMiHHI TOBapH, MPOIYKTH,
CHpOBHHA

Werbung, die an die Emotionen
der Umworbenen appelliert und
bewusst auf die Vermittlung von
sachlichen Informationen ver-
zichtet — Bcensroua pexnama
haufig angewandtes Mittel im Ra-
hmen der Werbung, um - meist
durch einen Ubertreibenden Slo-
gan (... ist... der Beste”) - die
eigene Leistung bes. wirkungsvoll
herauszustellen und den Kunden
suggestiv zu beeinflussen — kpuk-
JMBa peKJIama

Betriebsform des Einzelhandels
mit einem Angebot an Lebensmi-
tteln und Non-Food-Artikeln —
CcymnepMapKeT, Mara3uH caMoo0CITy-
TOBYBAHH:A 3 HNIKMPOKUM aCOPTHMCH-
TOM TOBapiB, YHIBepcaM

thematisch bestimmte, meist illu-
strierte, meist mehrseitige Beila-
ge, oftmals in Tageszeitungen,
bes. bei Wochenendausgaben -
JOIMOBHCHHA, A0AAaTOK

System Selling; Investitionsgtiter-
marketing, bei dem die Leistungs-
angebote oder Problemldsungs-
Systeme sich als ein durch die
Vermarktungsfahigkeit abgegre-
nztes, von einem oder mehreren
Anbietern in einem geschlossenen
Angebot erstelltes Anlagen-Die-
nstleistungsbtindel (Hardware /



T
Tachistoskop, m

Tara, f

Tauschgeschaft, n

Tauschhandel, m

Taxierung, f

Teilerhebung, f
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Software-Kombination) zur Be-
friedigung eines komplexen Be-
darfs darstellen — npomax makera
TOBapiB Ta IMOCIYT

Gerat zur standardisierten Me-
ssung von Wahrnehmungssitua-
tionen — TaxicTOCKOII

Gewicht der Verpackung bzw.
Ladeeinheit als Differenz zwi-
schen dem Brutto- und dem Ne-
ttogewicht einer Ladung, Send-
ung oder anderen Gutereinheit
Im Verkehr — 1. Tapa, ymakoBka,
2. Maca Tapu, maca ynakyBajJbHOTO
Matepiany

unterschiedliche Vereinbarungen
zum wechselseitigen  Warenaus-
tausch ohne Transfer von Zah-
lungsmitteln, wobei die damit
verbundene  zwischenstaatliche
Wertlbertragung nur in Form
von Gitern bzw. Dienstleistungen
erfolgt — 6aprepna yroma
unterschiedliche Vereinbarungen
zum wechselseitigen  Warenaus-
tausch ohne Transfer von Zah-
lungsmitteln, wobei die damit
verbundene  zwischenstaatliche
Wertlbertragung nur in Form
von Gutern bzw. Dienstleistungen
erfolgt — maTypanbHHii TPOIYKTO-
oOMiH, MiHOBa 4u OapTepHa yrojaa
Wertbestimmung einer Sache
oder Leistung; z.B. im Handel auf
oder vor Auktionen, im Handels-
schiedswesen etc. — Takcarisi, Tak-
CyBaHHsI, OIlIHKA

Begriff der Statistik fur eine Er-
hebung, bei der nur ein Teil der
Grundgesamtheit untersucht
wird (Teilgesamtheit); damit er-
gibt sich eine Stichprobe i.w. S.
Teilerhebungen sind kostenguins-
tiger als Vollerhebungen; bei un-



Tele-Selling

Telefonbefragung, f

Telefonhandel, m

Telefonmarketing, n

Telemarketing, n
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endlichen Grundgesamtheiten
oder bspw. einer zerstbrenden
Prufung sind nur Teilerhebungen
moglich — 1. YactkoBuii 00iK;
2. HacTtkoBe cTsryBanus (IOaTKiB)
Verkaufsform des Einzelshandels
unter Nutzung des Mediums Fe-
rnsehen um Einkaufe von zu
Hause aus zu tatigen; Form des
Distanzhandels. Der Konsument
wahlt das Produkt seiner Wahl
iIm Fernsehen aus und kann die-
ses per Telefon, Fax, Onlineshop
oder E-Mail bei einem Handler
bestellen — 3xificHeHHs OKYITOK 3a
JIOTIOMOT'O10 3aCO01B TEJIEKOMYHIKa-
mii  (3aka3 ToBapy Tene(OHOM IO
3pa3Kam, 1110 IMoKa3aHi 1o Teyedaye-
HHI)

Methode der mindlichen Befra-
gung mithilfe des Telefons — omu-
TyBaHHS 10 TeaedoHy
Verkaufsmethode mittels Einsatz
des Telefons als Hilfsmittel, z.B.
zur Kundengewinnung (Akquisi-
tion), Kundenbetreuung (Anku-
ndigung von Sonderangeboten,
Auskunftsdienst, Reklamations-
bearbeitung),  Auftragsabwick-
lung (Bestellannahme) und Kii-
ndigung (Beendigung eines Ver-
tragsverhéltnisses) — 1. ITo3aGip-
’KOBA TOPTIBJISI LIIHHUMU TariepaMu,
0 3AIMCHIOETBCA TI0 Tene(oHy;
2. Topriens 3a TeneOHHUMH 3a-
MOBJICHHAMHA

systematische, z. T. regelmalige
Kontaktaufnahme bzw. Kontakt-
pflege zwischen Unternehmen
und Kunden mittels Telefon — re-
nedhOHHUN MapKETHHT, TeleMapKe-
THUHT

Angebot von Waren und Dienst-
leistungen durch Audiovisuali-
sierung — TejgeMapKeTHHT



Telefonverkauf, m

Teleshopping, n

Teleskopie, f

Test, m

Testen, n

Testmarkt, m
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Telefonhandel; Verkaufsmethode
mittels Einsatz des Telefons als
Hilfsmittel, z.B. zur Kundengewi-
nnung (Akquisition), Kundenbe-
treuung (Ankindigung von So-
nderangeboten, Auskunftsdienst,
Reklamationsbearbeitung), Auf-
tragsabwicklung (Bestellannah-
me) und Kindigung (Beendigung
eines Vertragsverhaltnisses) -
I[IpoJaax 1mo IMPOBOJIUTHLCH I1O TCIIC-
domy

Homeshopping;  Verkaufsform
des Einzelhandels unter Nutzung
des Mediums Fernsehen um Ein-
kaufe von zu Hause aus zu tatigen
— 3IIiI>'ICH€HH}I ITOKYIIOK 3a OOIIOMO-
ror 3aco0iB TeJeKOMYyHIKalli (3a-
Ka3 ToBapy TeJePOHOM IO 3pa3-
KaM, 1110 TT0Ka3aHi 1Mo TejaeOaueHH1)
Teilgebiet der Marktforschung
zur Ermittlung von Einschaltquo-
ten beim taglichen Fernsehen so-
wie zur Feststellung der indivi-
duellen Sehbeteiligung einzelner
Haushaltsmitglieder. Aufzeichn-
ung der relevanten Informationen
durch Audimeter und Tammeter,
die auf mechanischem oder elekt-
ronischem Wege die eingestellten
Sender und die Empfangsdauer
registrieren — teneckoris
Testen,statistische Testverfahren,
Testverfahren — tecr, BunpoOyBa-
HHSI, Ipo0a, mepeBipka

I. Marketing: Markttest, Produkt-
test, Preistest, Testverfahren. 1I.
Software Engineering: Uberpri-
fung eines Programms oder eines
Softwaresystems auf Funktionsfa-
higkeit — BumpoOyBaHH:, MOBIpKa,
TE€CTYBaHHS, TECTOBUI KOHTPOJIb
Teil-Absatzmarkt, auf dem neu-
entwickelte Produkte probeweise
eingefuihrt werden, um durch be-



Testverfahren, n

Tiefeninterview, n

Tiefes Sortiment

Trading-down, n

Trading-up, n
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gleitende Befragungen und / oder
Marktbeobachtungen das Einfi-
hrungsrisiko auf dem Gesamtma-
rkt kalkulierbar zu machen -
NpoOHMIM PUHOK, PHUHOK, Ha SIKHUM
JUISL OCITIIPKEHHS BIIPOBAIKYIOTHCS
HOBI NMPOJYKTH
Prifungsverfahren. 1. Statistik:
statistische Testverfahren; II.
Psychologie: psychologische Test-
verfahren; [Ill. Marktforschung:
Neben den statistischen Testver-
fahren und psychologischen Test-
verfahren werden bes. nach dem
Erkenntnisobjekt  Anzeigentest,
Markttest, Store-Test, Namens-
test, Preistest, Verpackungstest,
Konzepttest, Produkttest und
Markentest (Recalltest) unter-
schieden; V. Informatik: Testen
(Testen der Software), Benchma-
rk-Test (Testen der Leistungsfa-
higkeit der Hardware) — meron
BUINIPOOYBaHHS YU MEPEBIPKU
Intensivinterview; Form der nicht
standardisierten bzw. teilstruktu-
rierten mindlichen Befragung,
mit relativ grofRer Freiheit des In-
terviewers bez. Inhalt und Gestal-
tung, wodurch die Auskunftsbe-
reitschaft und die Spontaneitat
der Befragten erhoht werden
kann — rmuOuHHEe iHTEPB 1O
Sortiment mit Einzelprodukten in
zahlreichen Variationen — riau6o-
KU BHYTPIIIHBOBUIOBUM COPTH-
MCHT

Veranderung des Leistungsange-
bots einer Handelsunternehmung
(Verianderung ,,nach unten*)
IpareHHsi TOPTrOBEJIBHOTO T1IIPHE-
MCTBa 30UIBIIUTA OOOPOT MPOAAK
32 PaxyHOK 3aMaHIOBAHHS KJII€HTIB
3 OUIBII HU3bKUMH JOXOIaMH
Verbesserung des Leistungsange-



Traffic-Manager, m

Transportkosten, pl

Treuerabatt, m

Trockengewicht, n

Trodelhandel, m

TV-Spot, m

Typenmuster, n
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bots einer Handelsunternehmung
(Verinderung ,nach oben*) als
unternehmenspolitische Strategie
im Handel zum Ansprechen
neuer Zielgruppen, sei es, dass die
Bedirfnisse der bisherigen Ku-
nden sich grundlegend geandert
haben, neue Zielgruppen erreicht
werden sollen oder eine starkere
Profilierung gegentiber neuer Ko-
nkurrenz angestrebt wird — mpa-
T'CHHA TOpFOBGJ’IBHOFO HiI[HpI/ICMCT-
Ba 30UTBIIMUTH OOOPOT MPOJAXK 3a
pPaxyHOK 3aMaHIOBaHHS KJIIEHTIB 3
OUIBII BUCOKHMH JOXOIaMHU
unterstitzt den Produktioner bei
der Terminplanung und —Uber-
wachung (Timing) und sorgt des
Weiteren fur die Rechnungsleg-
ung wahrend bzw. nach Abs-
chluss eines Auftrags — kepyro-
YUl CIIy’)KO0K0 MPOXOIKEHHS 3aKa-
3iB (B peKJIaMHOMY are¢HCTBI)
Kosten der Raumiberbrickung
von Gutern und damit wichtiger
Teil der Logistikkosten — tpanc-
MOPTHI BUTPATH

Bonus, Mengenrabatt, Rabatt -
3HIDKKA B I[IHI, IO HAJa€ThCA 3a
TPUBAJIl JIUIOBI 3B’SI3KW; 3HIDKKA
MOCTIHOMY KIIIEHTY

Gewicht der Ware in absoluter
Trockenheit — cyxa Bara
Einzelhandel mit gebrauchten,
meist minderwertigen Gultern -
TOpFiBJ’IH B XMBAaHUMHU TOBapaMu
auf Film oder Videoband (MAZ)
aufgezeichnetes Werbemittel mit
Verbreitung Uber das Fernsehen
(Fernsehwerbung) — Tenegizilinuii
PEKJIaMHUI POJIMK

Klassenmuster; Ausfallmuster
fur Kaufabschlusse, die die Du-
rchschnittsqualitat einer bestim-
mten Warentype darstellen, fest-



Typologie, f

U
Umfrage, f

Umsatz, m

Umsatzgeschwindigkeit, f

Umsatzhaufigkeit, f

Umsatzrabatt, m

Umsatzstatistik, f
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gelegt durch Standardisierung,
z.B. im Baumwoll-, Getreide-,
Kaffeehandel — Tunosuii 3pa3ok

Typenlehre; methodisches Hilfs-
mittel, mit dem reale Erschein-
ungen geordnet und Uberschau-
bar gemacht werden — tunoJoris

Reprasentativerhebung fir die
Markt- und Meinungsforschung
mittels Fragebogen (Befragung) —
ONUTYBaHHS, aHKETA, pePepeHIyM
Summe der in einer Periode ver-
kauften, mit ihren jeweiligen Ver-
kaufspreisen bewerteten Leistu-
ngen; auch als Erl6s (v.a. im Re-
chnungswesen) bezeichnet; Ober-
begriff fur Lieferungen und sons-
tige Leistungen, einschlief3lich
unentgeltlicher Werteabgaben
und Verbringungen. Nicht mit
Umsatz durfen verwechselt wer-
den: Einfuhren, Erwerbe — 1. To-
BapooOir, obdopot; 2. Obopotn 3a
paxyHKaxu

Lagerumschlag; zentrale Kenn-
zahl fur die Steuerung der Wa-
renwirtschaft in Handelsunter-
nehmen. Die Umschlagshaufigkeit
sagt aus, wie oft ein Artikel bzw.
das gesamte Warenlager in einer
Periode umgesetzt wird bzw. rezi-
prok, wie lange die Ware(n) du-
rchschnittlich lagert(en) — o06o-
POTHICTB, LIBHUJIKICTH 000POTY
Umschlagshaufigkeit — o6oport-
HICTb, IBUAKICTH 000POTY
Preisvergutung fir die Abnahme
bestimmter Mengen eines oder
mehrerer Produkte in einem Auf-
trag oder ineiner Bezugsperiode
(Rabatt) — onrroBa 3Hm*KKa

I. Betriebswirtschaftliche Statistik:
Erscheinungsform der Absatzsta-
tistik. 1l. Amtliche Statistik: Er-



Umschlagsdauer, f

Umschlagsgeschwindigkeit, f

Umschlagshaufigkeit, f

unlautere Werbung

Unternehmensidentitat, f
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fassung und Aufbereitung der
Umséatze in Form von Vollerhe-
bungen wirtschaftlicher Einhei-
ten (Unternehmen, Betriebe, Ar-
beitsstatten) fir einen bestimm-
ten Zeitabschnitt (i. d. R. Monat
oder Jahr) als Merkmal zur Ke-
nnzeichnung der Struktur des
Gewerbes durch Gliederung der
Einheiten nach Umsatz-GroRen-
klassen oder als Repréasentativer-
hebungen nach monatlichen oder
jahrlichen Meldungen — cratucTu-
Ka TOBapooOITy, CTaTUCTUKA 00’ €My
IIpOoJIaxK

Kennzahl Uber die Zeitspanne,
die von der Verflgbarkeit eines
Produktes bis zur Umsatzerziel-
ung benotigt wird — 1. Yac o6opo-
Ty; 2. TepMmiH nepeBaHTa)KyBaHHSI
Lagerumschlag; zentrale Kenn-
zahl fir die Steuerung der Wa-
renwirtschaft in Handelsunter-
nehmen. Die Umschlagshaufigkeit
sagt aus, wie oft ein Artikel bzw.
das gesamte Warenlager in einer
Periode umgesetzt wird bzw. rezi-
prok, wie lange die Ware(n) du-
rchschnittlich lagert(en) — o6o-
POTHICTB, IBUJKICTH 000POTY
Umschlagsgeschwindigkeit, Lage-
rumschlag; zentrale Kennzahl fir
die Steuerung der Warenwirt-
schaft in Handelsunternehmen
— 000pPOTHICTb, HIBUAKICTH O0OPOTY
gemall UWG unzulassige Werb-
ung (unlauterer Wettbewerb) -
HEYECHI METOJIN PeKIaMu
Corporate ldentity; das Corpora-
te ldentity-Konzept stellt zum ei-
nen ein Kommunikationskonzept
dar und zum anderen einen zent-
ralen Bestandteil der strategi-
schen Unternehmensfiihrung und
-planung — oTOTOXHEHHS CBOIX IIi-



Unternehmensphilosophie, f

Unternehmensverfassung, f

Upgrade, n

Urproduktenhandel, m

\
Validitat, f

Verbrauch, m
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JeH 3 MIISIMU T ITPUEMCTBA
Unternehmensleitbild, Corporate
Identity — dinocodis miampuem-
HHUIITBa

Gesamtheit der konstitutiven und
langfristig angelegten Regelungen
fir Unternehmen - craryr mig-
IIPUEMCTBA

I. Informatik: Aufristung von
Hardware oder Software zu ho-
herer Leistungsfahigkeit, ohne
dass ein neues Modell erworben
werden muss; Il. Marketing: Aus-
weitung des Leistungsangebots
durch den Verkaufer im person-
lichen Verkauf, nachdem sich der
Kunde bereits fir den Kauf ent-
schieden hat. Dies geschieht etwa
durch das Angebot komplemen-
tarer Leistungen (Cross Selling)
oder durch Aufwertung — po3mm-
PEHHsI anapaTHUX 3ac001B

Handel mit Grundstoffen, die
Rohwaren sind, bes. Handel mit
Erzeugnissen der Land- und Fo-
rstwirtschaft, der Fischerei und
des Bergbaus — toprisis cupoBu-
HOIO Ta MaTepiajlaMu

Gultigkeit eines der Gutekrite-
rien: Ausmal, in dem eine Mess-
methode tatsachlich das Konst-
rukt misst, das gemessen werden
soll (misst_ z.B. die durch Befrag-
ung gemessene Kaufabsicht das
tatsachliche Kaufverhalten?).
Bes. Relevanz bei der Messung
von nicht direkt beobachtbaren
theoretischen Konstruktionen
(Motivation, Einstellung, Preisbe-
reitschaft etc.; vgl. interveniere-
nde Variable) — nificHicTh, 3aKo-
HHICTb, YHHHICTb, CHJIa (3aKOHY)

I. Wirtschaftstheorie: Verzehr von
Gutern und Dienstleistungen zur


http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/validitaet.html

Verbraucher, m
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unmittelbaren oder mittelbaren
Befriedigung menschlicher Bedu-
rfnisse. 1. Verbrauch flr private
BedUrfnisbefriedigung: Konsum,
privater Konsum; 2. Verbrauch
far offentliche Guter; Staatsver-
brauch; 3. Verbrauch als Verwe-
ndung von Glutern und Dienstlei-
stungen fur Produktionszwecke,
z.B. der Einsatz von Rohmaterial
zur Herstellung eines Endprodu-
ktes: Produktionsguter, Investi-
tion. Il. Wirtschaftspraxis: 1. Der
private Verbrauch des Unterneh-
mers einer Einzelunternehmung
oder des personlich haftenden
Gesellschafters einer Personenge-
sellschaft. Verbrauch wird auf
Privatkonto als Entnahme ver-
bucht; 2. In der Industriebuch-
fuhrung: die in die Produktion
gegebenen Roh-, Hilfs- und Be-
triebstoffe; I11. Finanzwissenscha-
ft: Einsatz von Gutern und Dien-
sten sowie die Nutzung von Ge-
brauchsgutern in (privaten und
offentlichen) Haushalten und Un-
ternehmungen — croxuBaHHs, BH-
Tpara, BUTpayYaHHs

I. Wirtschaftswissenschaften: Ko-
nsument (Endverbraucher), Ver-
brauch, Verbrauchsgtter, Ver-
brauchsforschung. Il. Lebensmi-
ttel- und Futtermittelgesetzbuch:
Derjenige, an den Lebensmittel,
Tabakerzeugnisse,  kosmetische
Mittel oder Bedarfsgegenstande
zur personlichen Verwendung
oder zur Verwendung im eigenen
Haushalt abgegeben werden. 111.
Blrgerliches Recht: Natdrliche
Person, die ein Rechtsgeschaft zu
einem Zweck abschlie3t, der we-
der ihrer gewerblichen noch ihrer
selbststandigen beruflichen Téatig-



Verbraucherbefragung, f

Verbrauchermarkt, m

Verbraucherpanel, f

Verbraucherpreisempfehlung, f

Verbrauchsforschung, f

Verbrauchsgewohnheiten, pl

48
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keit zugerechnet werden kann —
CIIOKHBA4

Form der Befragung, bei der die
faktischen und / oder potenziellen
Kunden (z.B. Verbraucher, indu-
strielle Abnehmer, Handelsunter-
nehmen) als Informationsquelle
dienen — onuTyBaHHS CIIOKUBAYiB
SB-Center; Betriebsformen des
Handels (Einzelhandels); Ange-
bot eines breiten Sortiments an
Nahrungs- und Genussmitteln so-
wie weiteren Non-Food-Artikeln
des Haushalts- und Freizeitbeda-
rfs_auf einer Verkaufsflache von
1.000 bis 5.000 m2 in Selbstbedie-
nung (SB) — puHOK CITOKMBaYiB
Panel zur Untersuchtung der
Kauf-gewohnheiten von Einzelpe-
rsonen (Individual-Panel) oder
Haushalten (Haushaltspanel) -
[IAHEJIb CII0’KUBAYiB; rpymna, Mmoo
BHBYAE PEAKILIIIO CIIOKUBAYIB HA HO-
Bl BUpOOU

unverbindliche Preisempfehlung.
Eine nicht auf vertraglicher Bi-
ndung beruhende, lockere, aber
in den praktischen Auswirkungen
einer solchen Bindung oft der
Preisbindung zweiter Hand glei-
chkommende Art der Preisbeein-
flussung durch den Hersteller —
pPEKOMEH/aIlis CIOKUBA4YeBl HA pa-
XYHOK II1H

wissenschaftliche Disziplin, die
das Verhalten der Haushalte am
Markt (als Verbraucher) zum
Gegenstand hat (im Sinn einer
engen Definition des Konsumen-
tenverhaltens) -  mocmimkeHHS
CIIOKMBAHHA
Konsumgewohnheiten; Verhalten
des Verbrauchers (Konsumenten)
in Bezug auf ein am Markt ange-
botenes Erzeugnis, Gegenstand
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Verbrauchsguter, pl

Verbreitungsgrad, m

Verbundwerbung, f

Verhaltensforschung, f

Verkaufermarkt, m

Verkauferschulung, f

Verkauf, m

14

850
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der Marktanalyse — 3Buuku cro-
JKMBadiB

I. Bei produktionsorientierter Be-
trachtung: Guter, die (abgesehen
von Rest- und Abfallstoffen) in
andere Guter eingehen bzw. in
qualitativ. andere Substanzen_
Ubergehen (z. B. bei chemischen
Umwandlungsprozessen) oder
zum Prozessablauf beitragen (z.B.
Antriebsenergie); Il. Bei konsum-
orientierter Betrachtung: Guiter,
die durch den Konsumarkt ver-
nichtet werden (z.B. Nahrungsmi-
ttel) — cmokuBui TOBapu, TOBapU
IMUPOKOI'0 BXKUTKY

Grad der Verbreitung — cryminb
IMOIIHPCHHA

kooperative Werbung — cmijbpHa
peKiIaMHa  JiSUIBHICTh JICKIJIBKOX
H1IPUEMCTB

interdisziplindre Forschungsrich-
tung; der Methodik nach Natur-
wissenschaft, inhaltlich aber Sy-
mbiose aus Natur- und Geisteswi-
ssenschaften — mocmimkeHHs MOBe-
JIHKA

Marktsituation steigender Preise.
Ursache eines Verkaufermarkts
ist ein Angebotsdefizit, das sich
bei sinkendem Angebot und kon-
stanter Nachfrage ergibt, bzw. ein
Nachfrageuberschuss, der sich
bei steigender Nachfrage und ko-
nstantem Angebot ergibt — puHok
MIPOJIABIIIB

Verkauferschulungen sollen dem
Verkaufsgesprach durch psycho-
logische und soziologische Unter-
richtung der Verkadufer zu bes.
Wirksamkeit verhelfen — naBua-
HHS IIPOJIABIlIB, KOMEpIIiiiHe HaBYa-
HHA

Vertrieb, Marketingpolitik, Ma-
rketing, Kaufvertrag — mnponax,
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Verkaufsabteilung, f 6
Verkaufsagent, m 1
Verkaufsanalyse, f 0
Verkaufsbezirke, pl 1
Verkaufsbtro, n 0
Verkaufsflache, f 50

Verkaufsforderung, f 65
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peamizaitis, 30yT
Verkaufsabteilung; die fir den
Vertrieb zustandige Abteilung ei-
nes Industriebetriebes (Funktion
desVerkaufskontors von Syndika-
ten) — Bigaia 30yTy
Handelsvertreter, dessen Tatig-
keitin der Vermittlung oder im
Abschlieen von Verkaufen be-
steht — arenr i3 30yTy
systematische, zahlenmaRlige Er-
fassung der Markttatigkeit eines
Unternehmens (betriebswirtscha-
ftliche Statistik). Ausgestaltung
der Absatzstatistik hangt u.a. ab
von Differenziertheit des Marke-
tings-, Planungs-, Steuerungs-
und Kontrollsystems, Art der
Marketingpolitk (z.B. differenzie-
rte oder undifferenzierte Markt-
bearbeitung, direkter oder indire-
kter Vertrieb), Artder Produkte
(z.B. standardisierte oder indivi-
dualisierte Guter) und Struktur
des Verkaufsprogramms - anami3
30yTy, TOProBO-30yTOBOi MHisJILHO-
CT1

nach der Absatzmaoglichkeit ange-
messen abgegrenzte Bereiche, de-
nen ein bestimmtes Umsatzziel
(Absatzsoll) zugewiesen wird. Da-
durch wird u.a. die Leistungsko-
ntrolle von Verkaufskraften er-
moglicht — (reorpadiuni) parioHu
30yTYy

raumlich ausgegliederte Ver-
triebsabteilung — Bigmin 30yTy
zum Warenverkauf genutzte FIa-
che eines Handelsbetriebs ein-
schlieBlich Gangen, Treppen, Sta-
ndflachen fur Einrichtungsgegen-
stdnde, Schaufenster sowie Frei-
flachen — mroma TOproBembLHOTO
PUMIIIICHHS

Sales Promotion, Absatzforder-



Verkaufsgesprach, n

Verkaufskontor, n

Verkaufskosten, pl

Verkaufsmethode, f

Verkaufsmusterlager, m

Verkaufsniederlassung, f

Verkaufsorganisation, f

56
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ung. Instrument der Kommuni-
kationspolitik; zeitlich begrenzte
Aktionen, die zum Ziel haben, bei
nachgelagerten  Vertriebsstufen
und Letztabnehmern von Produ-
kten und Dienstleistungen durch
zusatzliche Anreize Absatzsteige-
rungen zu bewirken — crumyiio-
BaHHS IMPOJaX

vom Verkaufer mit Kunden ge-
fuhrtes Gesprach, in dem der
Verkaufer versucht, den Intere-
ssenten zum Kauf zu bewegen —
KOHCYJIbTalllsl IPOJABIlI IIPO Tepe-
Barvu JaHOI'0 TOBApy 3 MCTOIO Horo
IPOJAXY

Rechtlich selbststandige Vertrieb-
sabteilung zur Durchfihrung des
direkten Vertriebes fir Industrie-
betriebe (Werkshandelsunterneh-
men) — 30yToBa KOHTOpa

alle im Vertriebsbereich anfallen-
den Kosten, z.B. Personalkosten,
Provisionen, Frachten, Rollgeld,
Werbeausgaben, Messe- und Rei-
sekosten sowie Verpackungsko-
sten — BuTpaTu npoaaxy

der Absatzmethode industrieller
Hersteller entsprechendes Ma-
rketinginstrument der Handels-
betriebe — metomu mpomaxy
Schaustellungen von Mustern
zum Zwecke des Verkaufs glei-
cher oder &hnlicher Ware — cknan
TOPTiBebHUX (TOBapHUX) 3pa3KiB
regionale oder nationale Zweigbe-
triebe von Hersteller- oder Ha-
ndelsbetrieben im In- oder Aus-
land, geflihrt in Form von dezen-
tralen Vertriebsabteilungen oder
Tochtergesellschaften — 30yToBa,
TOproBebHA (iis
Absatzorganisation;
Teilbereichsorganisation fir den
Teilbereich ,,Vertrieb” bzw.



Verkaufspreis, m

Verkaufsprogramm, n

Verkaufsrechnungspreis, m

Verkaufswagen, m

Verkaufswettbewerb, m

Verkaufszentrale, f

71
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»~Absatz”. Die Hierarchieebene
unterhalb der Vertriebs- bzw.
Absatzleitung kann z. B. nach
Absatzmarkten, -kanédlen oder -
produkten geglie-dert werden —

TOPTrOBeJIbHA opra-Hizariis,
oprasizaiiis 31 30yTy
Verkaufsrechnungspreis; der

dem Abnehmer in Rechnung ge-
stellte Preis. Preisstellungsklau-
seln (z.B. ,,ab Lager des Lieferan-
ten*, ,,frei Lager des Abnehmers*
und ,frei Lager des Abnehmers*
und ,,frei Haus“) werden ausdrii-
cklich oder stillschweigend einbe-
zogen — mpoja)cHa IiHa
Gesamtheit aller Gluter und Die-
nstleistungen, die von einem Un-
ternehmen am Markt angeboten
werden — nporpama mpoaaxy

der dem Abnehmer in Rechnung
gestellte Preis. Preisstellungsklau-
seln (z.B. ,,ab Lager des Lieferan-
ten“, ,frei Lager des Abnehmers*
und ,.frei Haus*“) werden ausdrii-
cklich oder stillschweigend einbe-
Z0gen — po3paxyHKOBa MpOJakHa
iHa

Fahrzeuge beim Fahrverkauf -
AdBTOKpaAMHUIIA, aBTOMAara3nuH
Sales-Force Contest; Malinahmen
zur Verkaufsférderung; sie ste-
llen einen Anreiz fur Einzelhand-
ler und deren Verkaufer dar. Du-
rch entsprechende Gewinncha-
ncen wird eine grofRe Teilnahme
erreicht, was zu einer Umsatzstei-
gerung fuhrt. Diese deckt die Ko-
sten fur den Wettbewerb und er-
bringt u.U. Gewinn — ToproeensHa
KOHKYpEHIisl, KOHKYpPEHIisi B TOp-
riBil

gemeinsame Verkaufsstelle (Ver-
kaufssyndikat) von Kartellunter-
nehmungen — 30yToBuii CHHIMKAT
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Verkehrsmittelwerbung, f

Verlosung, f

Vermarktung, f

Vermittlungsgeschéft, n

Verpackung, f
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123
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o0’eHaHUX B KapTenb HIANPUEM-
CTB

Werbung an o6ffentlichen Stra-
Ben, Platzen oder an fir ein gro-
Beres Publikum zuganglichen Ste-
llen mit offentlichem Charakter.
Aulenwerbung i.w.S. ist alle We-
rbung auferhalb geschlossener
Raume, Aullenwerbung im Kkla-
ssischen Sinn nur das Plakat —
PEKiIaMa 3a JO0IMOMOI'OI0 TPAaHCIIOPT-
HUX 3ac00iB Ta 3ac00iB 3B 3Ky

I. Wertpapierrecht: Form der Til-
gung von Schuldverschreibungen
(Anleihen) wahrend der Laufzeit
gemall den Anleihebedingungen.
Es werden nach einer tilgungs-
freien Zeit jeweils zu den Zinster-
minen anhand der Sticknumm-
ern Papiere ausgelost und zuri-
ckgezahlt. Man unterscheidet Se-
rienauslosungen und Gruppen-
auslosungen (Auslosungsanlei-
hen); 11.Werbung: Preisausschrei-
ben als Werbemittel — pozirpam (B
JIOTEPEr0), TOTAIICHHS I[IHHUX Ia-
nepiB

haufig verwendeter Begriff fir
die Verwertung von Erzeugnissen
am Markt — 1. [Tpoxax, 30yT, pea-
mizaris; 2. ITigroroBka g0 mpoja-
Ky (C/T IPOYKITii)

Form des Fremdgeschéfts im Ha-
ndel: Das Einkaufskontor des
GroBhandels oder die Zentrale
der kooperativen Gruppe (koope-
rative Gruppen des Handels)
empfiehlt den Mitgliedern geeig-
nete Lieferanten, mit denen zuvor
Preise fur ihre Produkte ausgeha-
ndelt wurden — mnocepenHHIIbKa
yroJia, yroza 3a 4yy>kKMi paxyHOK Ta
BiJl 9y’>KOTO 1MEHI

unter Verpackung wird die ein-
oder mehrfach vorgenommene



Verpackungstest, m

Verrechnungsgeschaft, n

Versandhandel, m

Versteigerung, f

vertikale Preisbindung

vertikales Marketing

Vertragshandler, m

63

55
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Umhillung eines Packgutes zum
Zweck des Schutzes (der Umge-
bung, des Packgutes), der Portio-
nierung (bei Produktion, Verwen-
dung) sowie der Lagerung, des
Transports, der physischen Mani-
pulation verstanden — 1. Ymakysa-
HHs; 2. Tapa, ymakoBka
Packungstest; Test der Anmut-
ung der Verpackung (Packung)
einer Ware — Tect Ha CIPUHHSATTS
YIIAaKOBKH

Form des Fremdgeschafts im Ha-
ndel: Ubernahme der Bezahlung
(Regulierung) aller Einkaufe der
Mitglieder durch die Einkaufsko-
ntore des Grolhandels bzw. die
Zentralen kooperativer Gruppen
des Handels ; meist auf der Basis
zentral ausgehandelter Preise und
Konditionen bei gleichzeitiger
Ubernahme des Delkredere — xi-
pHUHIOBa orepanis

Betriebsform des Einzelhandels:
Angebot von Waren nach dem
Distanzprinzip (auch Versandpri-
NZip) — MOCHUIKOBA TOPTiBJIS

Form der Marktveranstaltung,
bei der Waren an den Meistbie-
tenden verkauft werden - ayk-
I[I0H, MYOJIYHUN MPOJax, MPoaaxK
Ha MyOJIIYHUX TOprax

ein Hersteller verpflichtet seine
Abnehmer, die von ihm gelieferte
Ware nur zu dem von ihm festge-
legten Preis weiter zu verauliern
— NOTpPUMaHHS I[IH NpU nepenpoaa-
K1, TIATPUMKA pO3JIPIOHUX LI1H
mehrstufige Marketingpolitik mit
dem Ziel, Uber alle Stufen der
Absatzkette hinweg ein durchgéa-
ngiges Konzept zu realisieren —
BCPTHKAJIbHA CUCTCMAa MAPKCTHUHI'Y
Handelsunternehmen, das durch
einen Vertrag in einer Art und
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Vertrieb, m

Vertriebsabteilung, f

Vertriebsbindung, f

Vertriebskooperation, f

Vertriebskosten, pl

527

48
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Wiese an einen Hersteller gebun-
den ist, die eine hohe wirtschaftli-
che Abhangigkeit bedeutet — quc-
TpUO IOTOP, TOPTOBEIH IO JOTOBO-
pY

haufig synonym mit dem Begriff
Absatz verwendet. Vertrieb bein-
haltet v.a. den Verkauf von Wa-
ren; Warenverteilung (Logistik,
Marketinglogistik), Steuerung
der AufRendienstorganisation und
Pflege der Beziehungen eines
Herstellers zum Handel bzw.
beim Direktvertrieb (direkter
Vertrieb) zum Endkunden. Neu-
ere Ansatze betonen die hohe Be-
deutung des Kundenmanageme-
nts im Rahmen des Vertriebs -
30yT, IpOIaX, peasizarlis
Verkaufsabteilung; die flr den
Vertrieb zustandige Abteilung ei-
nes Industriebetriebes (Funktion
des Verkaufskontors von Syndi-
katen) — Bigmin 30yTy

vertragliche Begrenzung des Ab-
satzes von Waren, die dem Bin-
denden (z. B. einem Hersteller)
und dem Gebundenen (z.B. einem
Grolihandler) bestimmte Rechte
und Pflichten auferlegt — 30608’s-
3aHHS TI0 0OMEXEHHIO 30yTY
freiwillige Vereinbarung mind.
zweier Unternehmungen, in ein-
zelnen oder mehreren Bereichen
oder Teilbereichen ihrer Vertrie-
bsaktivitaten zusammenzuarbei-
ten — xoonepanis o 30yty

alle im Vertriebsbereich anfallen-
den Kosten, z. B. Personalkosten,
Provisionen, Frachten, Rollgeld,
Werbeausgaben, Messe- und Rei-
sekosten sowie Verpackungsko-
sten — 3aTpaTtu, MoB’s3aHi 3 30yTOM
MPOJYKINIi; 3aTpaTd Ha peasi3ailiio
POTYKITIT



Vertriebslizenz, f

Vertriebnetz, n

Vertriebsorganisation, f

Vertriebspolitik, f

Vertriebsweg, m

Vollerhebung, f

Vorlauf-Studie, f

30

58
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Art der Lizenz. Vertriebslizenzen
konnen (je nach Inhalt bzw. Ge-
genstand) eine unterschiedlich
starke Bindung zwischen Herste-
ller und Lizenzpartner (Handel,
Verarbeitendes Gewerbe) be-
grunden — minensis Ha 30yT
vielfaltig verflochtenes System
von Vertriebswegen — wmepexa
30yTYy

Absatzorganisation; Teilbereichs-
organisation fir den Teilbereich
»vertrieb” bzw. ,,Absatz” — 1.0p-
ranizamisa 30yty; 2. Opraxizaiis,
0 3aiiMaeThcsi 30yTOM
Gesamtheit der Ziel- und MalR-
nahmenentscheidungen zur Ge-
staltung der marktbezogenen Ak-
tivitaten der Unternehmung — mo-
JITUKA B 00J1aCTi 30yTYy

Weg einer Ware oder Dienstleist-
ung uUber die Glieder der Absatz-
kette von der Erzeugung (Urpro-
duktion, Zwischenproduktion,
Konsumguterproduktion) bis hin
zur Verwendung bzw. zum Ver-
brauch (Weiterverarbeiter, Ko-
nsum), d.h. Art und Umfang des
Einschaltens von Absatzorganen
(Absatzmittler, Absatzhelfer) bei
der akquisitorischen und physi-
schen Distribution von Sach- und
Dienstleistungen vom Hersteller
zum Endverbraucher — 1. Topri-
BenbHUM nusix; 2. Kanan 30yTy
Totalerhebung, Zensus; in der
Statistik eine Erhebung, in die sa-
mtliche Elemente der Grundge-
samtheit einbezogen sind — cra-
TUCTUYHUHN OOJIIK MPHU MMOBHOMY 00-
XBaTl 00JIIKOBYBaHUX 00’ €KTIB

in der Marktforschung explora-
tives Versuchsprogramm kleine-
ren Malstabs, um Kosten und
Erfolg eines Vorhabens zu testen



W
Wachstumsstrategie, f

Wahrnehmung, f

Wandergewerbe, n

Warenautomat, n

Warenbruttogewinn, m

Wareneinsatz, m

Wareneinstandspreis, m

24
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— TOTepeHE JOCTIHKEHHS, eKCIe-
pUMEHTabHE JOCIIKCHHS, MiJI0T-
HE TOCIIKEHHS

Marketingstrategie. Ausrichtung
der Marketingpolitik einer Unter-
nehmung an einer bestimmten
Produkt-/ Marktkonstellation —
CTpaterisi 3pOCTaHHS

I. Behavioristisch-verhaltenspsy-
chologischer  Wahrnehmungsbe-
griff: Prozess der Informations-
verarbeitung, durch den aufgeno-
mmene Umweltreize (Informa-
tionsaufnahme) entschlisselt und
gedeutet werden. Il. Marketing
und Werbung: Entscheidend ist
die bes. Bedeutung von subjekti-
ver Aktivitat und Selektivitat, da
nicht das objektive Angebot, so-
ndern die subjektive Wahrneh-
mung des Angebots das Verhal-
ten der Konsumenten bestimmt —
BUKOPHUCTAaHHA, AOTpUMAaHHA, 3a-
XUCT

Form des ambulanten Handels,
die durch Umbherziehen von Ort
zu Ortund Haus zu Haus ausge-
Ubt wird — po3’i3na Toprisis, Bia-
XO0KUU MPOMUCEIT

automatisierter Absatz, Automa-
tenladen, Automatenmissbrauch
— TOPrOBEJIbHUM aBTOMAT

Im Handelsbetrieb durch Waren-
umsatze erzielter Rohertrag zur
Deckung der Handlungskosten
und zur Erzielung eines Gewinns
— BQJIOBUM JOX1Jl B MPOJAXKY TO-
BapiB

bewertete Einkaufsmenge an Wa-
ren — oOcsT TOBapiB, BUITYIICHHUX B
IIPOJIax

Einstandspreis (Anschaffungsko-
sten) in Unternehmungen des
Warenhandels — moBna 11iHa 3aky-



Warengruppenspanne, f

Warenhandel, m

Warenhandelsbetrieb, m

Warenhaus, n

Warenkennzeichnung, f

Warenmuster, n

Warenpréasentation, f

Warenprobe, f

124
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HiBJI1 TOBApy

Zusammenfassung von Stickspa-
nnen fur eine Warengruppe, mei-
st eine Durchschnittsspanne  —
TOpFOBeHLHaLHaKHﬂKa 3a TOBApHU-
MU Tpynamu

Hauptzweig des Handels. Waren-
handelsbetriebe erzielen ihren
Umsatz mit beweglichen Gitern
(Waren) im Gegensatz zum Ha-
ndel mit Grundsticken und
Hausern (Immobilienhandel) und
zum Handel mit Rechten und
Dienstleistungen (z. B. Patentver-
mittler, Software-Biiro) — ropris-
JI1I TOBapaMu

Betrieb des Binnen- oder Aul3en-
handels, der sich mit dem Waren-
handel befasst — ToprosenbHe mia-
IMpUEMCTBO

Betriebsform des Handels (Ein-
zelhandel) in zentraler Lage mit
branchenubergreifendem, breiten
Sortiment einschliel3lich Lebens-
mitteln — yHiBepcanbHMII Mara3uH
warenbegleitende Information
Uber Eigenschaften von Produ-
kten mit dem Ziel einer erhdhten
Qualitatstransparenz — ToBapHe
MapKyBaHHA

in Form, Art, Aussehen (also im
Gesamtcharakter), selten aber in
der GroRe der angebotenen Ware
entsprechende Gegenstande, die
mogliche Kaufer von der Bescha-
ffenheit etc. der Ware tberzeugen
sollen — 3pasok TOBapy, TOBapHHUI
3pa3okK

wichtiges  Marketinginstrument
im Handel: Bezeichnung fur die
Art, wie der Kontakt zwischen
Ware und potenziellem Kaufer
hergestellt wird — npesenrariis To-

Bapy
I. Marketing: kleine Menge einer



Warenrohgewinn, m

Warensystematik, f

Warentypologisierung, f

Weltmarke, f

Werbeagentur, f

15
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Ware, die moglichen Kaufern ko-
stenlos zu bestimmungsgemaliem
Gebrauch gegeben werden. Wa-
renproben sind haufig eingesetzte
Werbemittel  beim Absatz z. B.
von Wein, Sekt, Spirituosen, Pa-
rfimeriewaren sowie bei der Ein-
fuhrung neuer Produkte (Ma-
rken). Vgl. auch Warenmuster.
I1. Wettbewerbsrecht:vgl. Kunden-
fang — 3pazok ToBapy
Warenbruttogewinn, Rohgewinn;
im Handelsbetrieb durch Waren-
umsatze erzielter Rohertrag zur
Deckung der Handlungskosten
und zur Erzielung eines Gewinns
— BaJIOBHM JIOX1J B1JI MPOJAXKY TO-
BapiB

Klassifikation von Waren nach
Merkmalen, die der Ware selbst
anhaften und ihre stoffliche Be-
schaffenheit und physische Ge-
staltung betreffen (Eigenmerk-
male) sowie nach Merkmalen, die
aus dem Verhalten von Personen
im Umgang mit den Waren resul-
tieren (Relationsmerkmale) — Ho-
MEHKJIaTypa TOBapiB

Klassifikation von Waren nach
Merkmalen, die der Ware selbst
anhaften und ihre stoffliche Be-
schaffenheit und physische Ge-
staltung betreffen (Eigenmerk-
male) sowie nach Merkmalen, die
aus dem Verhalten von Personen
im Umgang mit den Waren resul-
tieren (Relationsmerkmale) — kia-
cudikamis ToBapy MO BIAMIHHUM
O3HAaKaM

Marke, die zentral und einheitlich
auf den gesamten Weltmarkt aus-
gerichtet ist — BcecBiTHBO Bimoma
Mapka
Dienstleistungsunternehmen, das
Im Auftrag eines Kunden a) Bera-
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Werbeaufwand, m

Werbeberufe, pl

Werbebeschrankungen, pl

Werbebrief, m

Werbebudget, n
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tungsleistungen, b) Mittlungslei-
stungen sowie c) die Planung, Ge-
staltung oder Durchflihrung von
Marketing-Mix-MalRhahmen
Ubernimmt — pexilamua areniris
Aufwand an Werbung; Kosten
fir Werbung — ButpaTtu Ha pekia-
My

Berufe mit unterschiedlichen
Aufgaben in einer Werbeagentur,
einem Industrie- bzw. Dienstlei-
stungsunternehmen, einer Institu-
tion oder Non-Profit-Organisa-
tion — mpodyecist mpariBHUKIB PEK-
JIaMHOI CIIpaBu

ergeben sich aus dem Gesetz ge-
gen den unlauteren Wettbewerb
(UWG, unlauterer Wettbewerb)
sowie aus einer Reihe von Spe-
zialgesetzen, v.a. aus Vorschriften
des Gesundheitsschutzes wie dem
Heilmittelwerbegesetz, dem Arz-
neimittelgesetz, dem Lebensmi-
ttel- und Futtermittelgesetzbuch,
dem Jugendschutzrecht, aus dem
Berufsrecht der freien Berufe
(Berufsordnung) sowie einer Rei-
he weiterer Spezialnormen — o06-
MEXEHHS PEKJIaMHOT isUTbHOCTI
werbliche Ansprache einer besti-
mmten Zielgruppe, die auf der
Basis einer Adressendatei (evtl.
von Adressenverlagen bezogen)
selektiert wurde, d.h. durch adre-
ssierte Werbung per Brief mit
(individualisiertem) Anschreiben,
dem haufig ein Prospekt beige-
fugt wird (Direct Mail) — pexnam-
HU JINCT

Werbeetat; die Summe der fir ei-
nen bestimmten Zeitraum (i.d.R.
Geschéftsjahr) oder fur eine be-
stimmte Aktion im Rahmen der
Finanzplanung fir die Werbung
zur Verfugung stehenden Mittel —
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KOILTOPUC 3aTpaT Ha pEKIIaMy
Werbebudgetierungsverfahren, 0 Methoden zur Festlegung der fi-
n nanziellen Mittel, die zur Inves-
tierung in Werbung fur einen be-
stimmten Zeitraum zur Verflg-
ung stehen — wmeron CKIIANaHHA
KOIITOPHUCY 3aTpaT Ha pEKIIaMy

Werbeeinschaltung, f 0 in einem Medium platzierte We-
rboung — pexiamMHe BKIIIOYCHHS,
peKJIaMHa  BCTAaBKA, pEKJIAMHUU
KJTII

Werbeerfolg, m 1 Werbewirkung, die an Absatz-

und UmsatzgréB3en gemessen wi-
rd. Problematisch ist die Zure-
chenbarkeit einer Werbemafinah-
me auf diese Grollen, da auch
noch andere Einflussfaktoren wi-
rksam werden (z. B. Aktivitaten
der Konkurrenz, saisonale und
konjunkturelle Einflisse) — ycmix
pEKIIaMHOI0 3aX01y

Werbeerfolgskontrolle, f 2 Werbewirkungskontrolle; Uber-
prufung der Effektivitat und Effi-
zienz der eingesetzten Werbemi-
ttel und Medien — nepeBipka edek-
TUBHOCTI BIUIMBY PEKJIaMHHUX 3aXO0-
1B

Werbeerfolgsprognose, f 0 Werbewirkungskontrolle; Uber-
prifung der Effektivitat und Effi-
zienz der eingesetzten Werbemi-
ttel und Medien (Copy-Test) -
MPOTHO3 PE3YNbTATIB MPOBEACHHS
pEKIIaMHUX 3aXO0JiB

Werbeetat, n 26 Summe der fir einen bestimmten
Zeitraum (i. d. R. Geschaftsjahr)
oder fur eine bestimmte Aktion
iIm Rahmen der Finanzplanung
fur die Werbung zur Verfligung
stehenden Mittel — xomrTopuc 3at-
pat Ha peKiIaMy

Werbeforschung, f 1 Teilgebiet der Marktforschung.
Die Werbeforschung hat die Auf-
gabe den Einsatz der Werbung,
Werbewirkung und Kommunika-
tionsprozesse zu analysieren, um
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Werbekampagne, f

Werbekodex, m
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Werbemittel, pl

Werbemittelanalyse, f
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diese zu verbessern — BuBuYeHHSA
(MeToiB) peKIaMu

Free Advertising Item; unentgelt-
liche Zuwendung im geschaftli-
chen Bereich, MalRnahme der
Verkaufsférderung — pexnamumuii
oJapOK, CYBEHIP

Gesamtheit aller gestalteten We-
rbemittel und deren Einsatz in
ausgewahlten Werbetragern (Me-
dia), Werbegebieten und in einem
bestimmten Werbezeitraum — pe-
KJIAaMHA KaMIIaHisg

von der Internationalen Handels-
kammer (ICC) 1979 festgelegte
Verhaltensregeln ftr die Werbe-
praxis — KoJieKc MpaBHJI pEeKIaMHOT
TISUTBHOCTI

Art der Konkurrenz, die sich auf
die Werbung fur die Produkte be-
zieht — pexitaMHa KOHKYpEHIIis
Geldbetrag, der Handelsunter-
nehmungen von Seiten der Her-
steller Uberlassen wird —cy6cwuis,
0 HAMAEThCS TOPTOBEJILHUM TIiJI-
OpUEMCTBAM BIJl IMEHI BHpPOOHMKA
Ha IIPOBEJCHHS PEKIaMHUX 3ax0/1B
Leiter einer Werbeabteilung — ke-
PIBHHK PEKJIAMHOTO BiIILTY

der Werbung dienende Mafnah-
Me — peKJIaMHUMA 3aXij
Ausdrucksmittel der Werbung, in
dem die aus den Werbezielen ab-
geleitete Werbebotschaft gebuln-
delt und dargestellt wird — pexk-
JaMHI 3aco0u

Ad-Rem-Verfahren, Folder-Test,
Copy-Test — ananiz pexkjiaMHUX 3a-
co0IB

1. Eine bestimmte Zielgruppe fur
etwas (besonders eine Ware, Die-
nstleistung) zu interessieren su-
chen, seine Vorziuge lobend her-
vorheben; (fur etwas) Reklame
machen; 2. Durch Werben zu ge-



Werbeplanung, f

Werbepsychologie, f

Werbespot, m

Werbetext, m

Werbetexter, m

Werbetrager, m

Werbetrageranalyse, f
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winnen suchen; 3. sich um jeman-
den, etwas bemuihen, umihn, es
(fGr sich) zu gewinnen — 1. Pexna-
MyBaTH, 3IMCHIOBATH PEKJIaMHY
TisIIbHICT, 2. BepOyBatu, Habupa-
TH (poOouy cuity)

Planung des Einsatzes von We-
rbemitteln und Werbetragern
(Media), ausgerichtet an den in
der Werbekonzeption niedergele-
gten Werbezielen — manyBanus
pEKIIaMHHX 3aC001B

Teilgebiet der Marktpsychologie
(Konsum- und Marktpsycholo-
gie): Disziplin, die die Bedingun-
gen und Konsequenzen von Ko-
mmunikationsstrategien sowie die
Informationen dariber bereitste-
[It — ncuxoorist pekIaMHOT CripaBH
Werbemittel in elektronischen
Medien wie Fernsehen, Filmthea-
ter oder HoOrfunk, das das Ziel
hat, bei den Adressaten der We-
rbebotschaft marktrelevante Ein-
stellungen und Verhaltensweisen
fur ein Produkt / Unternehmen
zu verandern, ein positives Image
zu verbreiten oder den Bekannt-
heitsgrad des Produktes bzw. des
Unternehmens zu erhéhen — pek-
naMHU# ponnk (Ha TeneOaueHHi)
Text, der Uber ein Produkt werb-
end informieren soll — pexnamuunii
TCKCT

jemand, der Werbetexte entwirft
und gestaltet — yxmamau pexiam-
HHUX TEKCTIB

Medien, die geeignet sind, werbli-
che Informationen zu tragen -
1. Ocoba uYm miAIPUEMCTBO, IIO
BIJIMOBIIATIbHE 3a pekiamy; 2. 3a-
10 pexaMu

empirische Datenerhebung im
Rahmen der Mediaforschung zur
Untersuchung der Nutzerschaft



Werbetragerplanung, f

Werbeverbot, n

Werbewirkung, f
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(Leser, Seher, Horer) von Werbe-
tragern (Media) als Entscheidu-
ngsgrundlage fir den Streuplan —
aHaji3 3aco0iB pekiamu, 3aco0iB
NoIMpeHHs 1H(QopMaIii
Festlegung der Media, wobei sich
bes. die Frage nach der spezifi-
schen Eignung von Media zur
Kommunikation mit der anvisier-
ten Zielgruppe stellt (Mediaselek-
tion); Festlegung der Belegung
der Werbetrager und damit der
zeitlichen Abfolge — muanyBanHs
BUKOPHUCTAHHS 3aC001B peKJIaMU
die Werbebeschrankungen rei-
chen von Vorschriften der Lan-
desbauverordnung (z.B. bei Au-
Benwerbung) Uber Einschrank-
ungen (z.B. Ausschluss bestimm-
ter Werbetrager ) bis hin zu Ver-
boten (z.B. Versprechen tber die
Beseitigung von Krankheiten).
Bedeutsam ferner die gesetzlichen
Vorschriften Uber Fernsehwerb-
ung — 3abopoHa Ha peKIaMy

I. Okonomische Werbewirkung:
Werbewirkung, die an Absatz-
und Umsatzgrofien gemessen wi-
rd. Problematisch ist die Zure-
chenbarkeit einer Werbemalinah-
me auf diese GroRen, da auch
noch andere Einflussfaktoren wi-
rksam werden (z. B. Aktivitaten
der Konkurrenz, saisonale und
konjunkturelle Einflusse). II.
Psychische Werbewirkung: Die
psychische Werbewirkung kann
anhand verschiedener verhaltens-
wissenschaftlicher GréRen geme-
ssen werden, wie Markenkennt-
nis (Markenbekanntheit, Erinne-
rung an Werbebotschaft, Einstel-
lung zu Marke / Unternehmen,
Image der Marke, Kaufabsicht
etc. Aufgrund des deutlicheren



Werbewirkungskontrolle, f

Werbewirkungsprognose, f

Werbeziele, pl

Werbung, f

Werkshandel, m
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Zusammenhangs mit den Werbe-
maflinahmen eignen sich diese
Grofllen besser als Zielvorgaben
und Kontrolle der Werbewirkung
— 1. BruB pexnamu; 2. EdexkTus-
HICTh pEeKJIaMu

Uberprifung der Effektivitat und
Effizienz der eingesetzten Werbe-
Werbemittel und Medien — nepe-
Bipka €(EeKTHUBHOCTI BIUIUBY pEK-
JaMHHUX 3aXO0/I1B

Uberprifung der potenziellen
Durchsetzungskraft der geplan-
ten Werbemittel (Copy-Test) -
IIPOIrHO3 pGSYJIInTaTiB IIPOBCACHHA
PCKIIaMHHUX BaXOI[iB

Werbeziele sind zuktinftig ange-
strebte Zustande innerhalb des
Marketingbereichs, die durch
Kommunikationsmittel erreicht
werden sollen — pexmamni i
Beeinflussung von verhaltensrele-
vanten Einstellungen mittels spe-
zifischer Kommunikationsmittel,
die Uber Kommunikationsmedien
verbreitet werden — 1. Pexiama,
pekinamyBaHHs; 2. PeknaMHMil ipo-
cnekT, TekcT; 3. BepOyBanHsi, HaOip
(po6ouoi cuin)

Verkauf von Produkten des eige-
nen Sortiments bzw. der eigenen
Produktpalette an Betriebsange-
horige — nponax BupOOIB MiANpPH-
€MCTBA CBOIM IpaliBHKaM

Echtlich selbststandige Handels-
unternehmung, die ihre Waren
Uberwiegend von einem oder
mehreren Produzenten bezieht,
die gemeinsam zu mehr als 50
Prozent am Kapital der Werks-
handelsunternehmung  beteiligt
sind. Verbreitet im Handel mit
Eisen und Stahl — 36yroBa koHTO-
pa BUPOOHUYOTO MIiANPUEMCTBA,
30yroBa (ipMa (OAHOTO YU Kijb-



Wettbewerbsanalyse, f
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Wochenmarkt, m
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KOX) BUPOOHUYHUX MiIPUEMCTB
Ermittlung der Anbieter einer
Ware auf dem Absatzmarkt (Mit-
bewerber) sowie die Analyse
ihrer Struktur und ihrer Mal-
nahmen; bes. wichtig sind hier
der Marktfuhrer und seine Erfo-
Igsfaktoren; (2) die Ermittlung
der Ersatzartikel der eigenen
Ware (Substitutionsprodukte, Su-
rrogatkonkurrenz), (3) die Ermi-
ttlung der bedurfnisfremden
(oder entfernt verwandten) An-
bieter (vertikale Konkurrenz) —
aHa3 KOHKYpPEHINT

im Winter stattfindender Schluss-
verkauf — po3nponax ToBapiB 3u-
MOBOI'0O CC30HY

Preisnachlass fir Waren und Lei-
stungen, der angewendet wird,
wenn ein formell einheitlicher
Angebotspreis gegenuber ver-
schiedenen Abnehmern, unter
verschiedenen Umstanden oder
zu verschiedenen Zeiten differen-
ziert werden soll — 3mmxkka s
areHra 3 nepenpoiaxy

Buy Back Allowance; MalRnahme
der Verkaufsférderung — 3umxka
3 BpaxyBaHHSM PO3MIPYy MOMEpe-
HbO1 3HHKKH

I. Wirtschaftswissenschaften: kna-
ppes Gut; Il. Steuerrecht: Vermo-
gensgegenstand; I1l. Handelsbe-
triebslehre: Handelsgut — 1. Mare-
pianbHe Osaro; 2. BracHicTs, Maii-
Ho; 3. ToBap

Form des Markthandels. Auf ei-
ner am gleichen Ort regelmalig
abgehaltenen, zeitlich begrenzten
Veranstaltung bietet eine Vielzahl
von Anbietern Lebensmittel (oh-
ne alkoholische Getranke), Pro-
dukte des Obst- und Gartenbaus,



Wortmarke, f

y4

Zeitdruck, m

Zensus, m

Zentraleinkauf, m

Zielgruppe, f

Zielgruppewerbung, f
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der Land- und Forstwirtschaft
und der Fischerei sowie sonstige
Naturerzeugnisse mit Ausnahme
von GrofRvieh an — moruwxHeBuUiA
PHUHOK

Marken, die aus Wortern, Buch-
staben, Zahlen und / oder sonsti-
gen Schriftzeichen bestehen. Eine
Marke muss zur Unterscheidu-
ngskraft die konkrete Eignung
haben, als Unterscheidungsmittel
fur die von der Marke erfassten
Waren oder Dienstleistungen ei-
nes Unternehmens gegentiber so-
Ichen anderer Unternehmen auf-
gefasst zu werden — ciioBecuHuii TO-
BAPHUU 3HAK

knappes Verhaltnis von fir eine
Handlung benétigter Zeit zu der
daflir vorgesehenen Zeit — necra-
4Ja Jacy

in der Statistik eine Erhebung, in
die samtliche Elemente der Gru-
ndgesamtheit einbezogen sind —
1. MaiinoBuii 1ien3; 2. Ilepenmc Ha-
CEJICHHS, LIEH30BUH MEPETUC
Wareneinkauf der Zentralen der
Filialunternehmungen und koo-
perativen Gruppen sowie der
Einkaufskontore des GroRRhan-
dels — nenrpasnizoBaHa 3aKyIiBJs
Adressaten; Gesamtheit aller
effektiven oder potenziellen Per-
sonen, die mit einer bestimmten
Marketingaktivitat angesprochen
werden sollen — minpoBa rpyna, ay-
TUTOPIS

Intensivwerbung, die an besti-
mmte Zielgruppe gerichtet ist
und z.B. durch standige Wieder-
holung einer stets zur selben Ta-
geszeit gesendeten Werbesendung
bei dieser Zielgruppe einen be-



Zielmarkt, m

Zielpreis, m

Zufriedenheit, f

Zugabe, f

Zusatznutzen, m

Zusatzsortiment, n

Zwischenhandel, m

Zyklus, m
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sonders nachhaltigen Werbeein-
druck zu erreichen versucht —
pe-KjiamMma 3  pO3paxyHKOM Ha
IJIBOBY TPpyIy (CIIOKHBaYiB)
Markt, den zu erschliel3en ange-
strebtes Ziel ist — miapoBHIT pUHOK
Preis, der fir ein Produkt am
Markt erzielt werden soll — ina
CTPOKOBOI Yrojiy, IiHa, IO Mepe-
OaueHa yroJioro Ha TepMiH
Zufriedenheit wird in der Konsu-
mentenverhaltenstheorie als hy-
pothetisches Konstrukt (Kaufer-
und Konsumentenverhalten) ver-
wendet, um das Kauf- und Info-
rmationsverhalten von Konsum-
enten zu erklaren — 3agoBosieHHH,
3aJ0BOJICHICTD, 3r0Jia

vom Bezug einer Hauptware ab-
hangige Abgabe von Waren oder
Leistungen — (pekiamMHuii) moja-
POK 4YM CyBEHIp, Ipemis; Oe3koul-
TOBHHH J01aTOK (O€3KOIITOBHUIA
pCKHaMHI/Iﬁ TOBap, MO BHAAETHCA
IMOKYIIIM 3 MCTOKO CTUMYJIFOBAHHS
30yTy)

Teil des Nutzens, der erganzend
zum Grundnutzen eines Produ-
ktes hinzutritt — momarkoBa ko-
pHUCTH

Gesamtheit aller beschafften oder
selbst hergestellten Absatzglter
(Produkte und Dienstleistungen),
die ein Handelsbetrieb zu einem
bestimmten Zeitpunkt auf dem
Absatzmarkt anbietet — nomarko-
BHI ACOPTUMEHT

Handel von Gutern zwischen zwei
Produktionsstufen, der durch
GrofRhandelsunternehmungen or-
ganisiert wird — mocepenHuIbka
TOPTIBJISA, KOMEPIIMHE ITOCEePETHUII-
TBO

Konjunkturzyklus, Lebenszyklus
— 1. luxkn; 2. 3aMKHYTHI KOHTYp



396



	head4
	head1
	OLE_LINK2
	OLE_LINK6
	OLE_LINK10
	OLE_LINK3
	head2
	erklaerung
	OLE_LINK4
	OLE_LINK5

